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Ksigzke, ktorej tytul czesciowo zaczerpnieto z rozwazan Stanislawa
Brzozowskiego (,Gotowych faktéow nie ma”) otwiera cytat z Piesni o gio-
dzie Brunona Jasienskiego, a zamyka fotografia Ciasteczkowego Potworal
z Ulicy Sezamkowej. Jest to wyrazna wskazowka, ze czytelnik nie bedzie
miat do czynienia z dzielem zaadresowanym do waskiego kregu specjali-
stow. Pozwala tez zywi¢ nadzieje, ze bedzie to tekst ciekawy i nietypowy.
A jak pokazuje lektura, na dodatek potrzebny.

Praca sklada sie z ulozonych w porzgdku chronologicznym, poprzedzo-
nych krotkim wstepem, 10 artykulow Wieslawa Galgzki, opublikowanych
juz wezesniej, w latach 1990-2007. Nie jest to wiec nowo$é sensu stricto,
ale — ze wzgledu na znaczenie poruszanej problematyki oraz waski zasieg
pierwodrukoéw (zamieszczonych na lamach miedzy innymi ,Detektywa Dol-
noslgskiego” i, Tygodnika Dolnego Slaska”) — zebranie wybranych rozpraw
w jednym tomie wydaje sie postepowaniem racjonalnym. Kryterium do-
boru tekstow stanowila ich tematyka dotyczgca roli mediéw w kreowaniu
rzeczywistosci.

Autor zadbal o wyjasnienie w przypisach zdezaktualizowanych juz po-
je¢ i wydarzen oraz umiescil (niezwykle obszerne) komentarze uzupelnia-
jace 6wczesng wiedze o wspélczesny punkt widzenia, na przyklad uznajgc
wyemitowang w grudniu 1989 roku przez TVP relacje z procesu i rozstrze-
lania Nicolae i Eleny Ceausgescu za przekroczenie przez polskie media
pewnej granicy i poczgtek pozbawionego obiekcji poszukiwania sensacji
i tragedii. Po§wiecony miedzy innymi temu zdarzeniu tekst ,Dajcie sensa-

1 To nawiazanie do wywiadu, w czasie ktérego ,lider PIS-u poskarzyt sie mediom, iz sty-
szal, ze Donald Tusk, rozmawiajac z prezydentem, nazwal go »potworem«. Ten ripostujac
stwierdzil, iz byly premier kojarzy mu sie raczej z »ciasteczkowym potworem«” (W. Galgzka,
Gotowych faktéw nie ma. Kreacja informacji oraz wizerunku publicznego i medialnego, Wy-
dawnictwo Naukowe Dolnoslaskiej Szkoty Wyzszej, Wroctaw 2008 [dalej: GF], s. 246).
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cje na pierwszg strone!” otwiera tom. W §wietle wspodlczesnej tabloidyzacji
pochodzgce z 1990 roku rozwazania autora majg wydzwiek profetyczny, na
przyklad:

Polski ,paparazzo” — zdecydowany na wszystko fotoreporter, wkrétce jednak
zacznie pstrykaé, co szczegélnie dla wielu pelnigcych rézne funkcje oséb nie
bedzie takie mile” [GF 16].

Bazujgc na przykladach z dziejéw amerykanskiej tak zwanej zolej pra-
sy, autor omawia rozwdéj brutalizacji mediow i coraz powszechniejszg obec-
nos¢ w nich tematéw uznawanych kiedy$ za tabu, w pogoni za zaintereso-
waniem czytelnika bezposrednio przekladajgcym sie na sprzedaz tytutu:

Aby znalez¢ uznanie szeféw, ktérzy brak zasad uczynili cechg nadrzedna —
dziennikarze musieli oprécz profesjonalizmu i odwagi, wykazywac sie brakiem
skruputéw [GF 14].

W drugim rozdziale, ,,Golgbki niepokoju”, autor skupia sie na zagad-
nieniu prowokacji artystycznej, wykorzystujgcej mechanizmy tak zwanego
pseudo-eventu (pseudowydarzenia), skonstruowanego na uzytek mediow.
Punktem wyjscia rozwazan jest slynny incydent z udzialem Daniela Ol-
brychskiego, ktory (w towarzystwie panstwowej ekipy telewizyjnej, filmu-
jacej jego prywatny wybryk) porgbal szablg zdjecia na wystawie Nazisci
w warszawskiej Zachecie. Badacz zauwaza, ze nie tylko zachowanie akto-
ra bylo kontrowersyjne, ale tez analizuje pozostale aspekty sprawy, czyli
pojmowanie dziela sztuki (czy jest nim pozbawiona wyjsciowego kontekstu
fotografia?), prowokacyjny tytul wystawy, opiniotworczg role warszawskiej
galerii oraz — najwazniejsze — uzyskanie zgody spolecznej na zachowania
tego typu.

W kolejnym rozdziale o tytule tym razem rymowanym ,Chodze-
nie po wodzie i po kruchym lodzie, czyli autorytety moralne i medialne”,
W. Galgzka zajmuje sie problemem (nie)odpowiedzialnosci dziennikarskiej
w procesie kreowania wladzy, zauwazajgc miedzy innymi, ze

obecnoé¢ polityka w mediach wzmacnia jego autorytet. Dla przecietnego oby-
watela musi by¢ ,kims”, skoro dziennikarze sg nim zainteresowani [GF 80].

Czwarta cze$¢ pracy, zatytulowana ,Wielka Pardy-Bitka”, dotyczy fa-
szyzujgcych zachowan dolnoslgskiego polityka. Mimo pedagogicznego,
ideologicznie stusznego wydzwieku nie sgdze, zeby ten dwustronicowy pa-
rafelieton byl niezbednym elementem ksigzki o aspiracjach, jak wynika ze
wstepu, podrecznikowych. Rownie przyczynkowy charakter ma rozdzial
piaty ,Nijakie billboardy — dlaczego Partia Demokratyczna ma tak kiepski
marketing”, omawiajgcy nieudang kampanie reklamowg nieistniejgcego
juz na polskim rynku politycznym ugrupowania.

Interesujgcg, niestereotypowg analize mechanizméw marketingu po-
litycznego zawiera zdecydowanie bardziej wartosciowy rozdzial szosty —
L~Krajobraz po bitwie. Notatki robocze po wyborach 2005”, nawigzujacy do
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burzliwych, prowadzonych rownolegle kampanii prezydenckich i parlamen-
tarnych, ktore charakteryzowaly ,dramatyczne decyzje kandydatow i elek-
toratow, brudne chwyty, grad sondazy i... marna frekwencja” [GF 124].
Galgzka omawia 6wczesng sytuacje poszczegolnych ugrupowan, bledy, kto6-
re wplynely na wynik wyborczy, perspektywy rozwoju i regresu oraz za-
lecane dzialania w zakresie PR. Uwagi autora okazujg sie mimo uplywu
lat aktualne, na przyklad ubiegajgcy sie o prezydenture Waldemar Pawlak
Znowu

moglt zachowaé stoicki spokéj — z géry zdawal sobie sprawe, ze po raz kolejny
startuje dla zachowania pozoréw [GF 131].

Siédma czesé pracy, noszgca tytul ,,Polak maly”, dotyczy wykorzystania
symboliki narodowej i patriotycznej retoryki w marketingu politycznym
i wyborczym. Zdaniem autora Polacy, mimo ideowych deklaracji, wypada-
ja slabo w tej dziedzinie, na przyklad polityk czolowej partii kompromitu-
je sie nieznajomoscig hymnu narodowego. W rozdziale 6smym ,Od lidera
do zera. Czy polscy politycy niszczg swdj wizerunek?” oméwiono obnizenie
poziomu intelektualnego i jakosci jezykowej wypowiedzi politykéow. Autor
przedstawia ironiczny zbior zalecen, co nalezy zrobi¢, zeby zniecheci¢ do
siebie wyborcow (wskazane jest: 1) nie wzbudzaé¢ sympatii, 2) byé niekom-
petentnym, 3) gardzi¢ moralnoscia, 4) okazywac stabosé, 5) samemu sie nie
szanowac). Dziewigta czesé¢ zbioru — ,Kadzidlo polityczne” — dotyczy roli
mediéow w ksztaltowaniu relacji Panstwo — Kosciol. Ksigzke zamyka roz-
dzial ,Krajobraz przed bitwg. Sun Zi a wybory”, w ktéorym autor, epatujgc
ironig, poréwnuje wizje wodza idealnego, wykreowang w ,Sztuce wojny”,
z przedstawicielami polskiej sceny polityczne;j.

Poszczegolne podrozdzialy zamyka spis zalecanych lektur i zagadnien
do dyskusji (w jednym wypadku rozbudowany o liste tytulow filmow do-
kumentalnych) oraz ilustracje, najczesciej skany pierwszych stron gazet
i zrzuty ekranowe stron www, niestety czarno-bialte i niezbyt dobrej jako-
Sci oraz ze zbyt ogdélnym wskazaniem zrédla (najczesciej podanego po pro-
stu jako Internet, bez doprecyzowania nazwy/adresu strony i daty doste-
pu). Wymienione po poszczegdlnych rozdzialach pozycje ksigzkowe nalezg
do kanonu, ktory powinien znaé¢ dziennikarz i medioznawca. Wskazane
zagadnienia do dyskusji stanowig jednoczesnie swoisty abstrakt podroz-
dzialu, ktorego zawartosci dotyczg, oraz ewentualng podpowiedz dla pro-
wadzgcych zajecia z szeroko pojetego medioznawstwa. Niekiedy sg jednak
sformulowane w niezbyt jasny sposob, na przyklad ,Uczucia towarzyszgce
procesom poznawczym: ciekawosé, lek, strach, panika, zlosé, wscieklosé,
zazdrosé, wspolczucie” [GF 47], ,Programy wyborcze” [GF 168], ,»Teraz
Polska« i »co z tg Polskg«” [GF 198].

Imponujgca liczba przypisow, na przyklad 98 komentarzy liczgcych
lacznie 22 strony do 15-stronicowego artykulu (rozdzial pierwszy) czy
11 stron przypisé6w do dwoch stron tekstu ,Wielka Pardy-Bitka”, cho¢ nie-
watpliwie zwieksza warto§é merytoryczng pracy, to jednak znacznie utrud-
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nia lekture. Wygodniejszym dla czytelnikéw rozwigzaniem edycyjnym
byloby umieszczenie odsylaczy na dole stron, a nie po teksécie. Poza tym do-
wodzgc niewgtpliwie erudycji badacza, nie zawsze przypisy sg rzeczywiscie
niezbedne, na przyklad informacji o tym, iz Daniel Defoe byl autorem sen-
sacyjnych reportazy, towarzyszy miedzy innymi wzmianka, ze ,byl takze
autorem powiesci o wzajemnej milosci dwoch mezczyzn »Captain Singleton«
(1720)” [GF 26]. Odsytacze miewajg wielokrotnie wiekszg objetosé od teks-
tow, do ktorych sie odnoszg, na przyklad przypis do fragmentu zdania
wsktaniajgcym do refleksji nad faszyzmem incydencie” [GF 51] zajmuje trzy
i p6t strony, i zawiera miedzy innymi oméwienie motywu swastyki i Holo-
caustu w sztuce wspoélczesnej, niefortunnych dzialan agencji reklamowych
(na przyklad ustugi matopolskiego PKP reklamowal tekst ,Do Auschwitz
z powrotnym biletem? Yes, it is possible”) oraz rasizmu w gronie pitkarzy.
Informacje zawarte w przypisach sg ciekawe, ale nie zaszkodziloby ogra-
niczenie ich do wiadomosci rzeczywiscie $ci§le wigzgcych sie z meritum
zamiast budowania sieci odsylaczy a la hipertekst na zasadzie wolnych
skojarzen.

Autor pracy niewgtpliwie sprawnie postuguje sie publicystyczng odmia-
ng stylu, czego dowodzg miedzy innymi gry jezykowe w tytulach i podty-
tutach poszczegolnych rozdzialow, na przyklad ,Wielka Pardy-Bitka” [GF
97] < Wielka Pardubicka, ,(PO)dzielni politycy” [GF 176], ,Histeria lubi
sie powtarzac” [GF 180] < historia lubi sie powtarzaé, ,Partidiotyzm” [GF
1801, kontaminacja partia i idiotyzm. Na pochwale zashiguje celnosé cy-
nicznych, ale prawdziwych twierdzen tltumaczgcych mechanizmy dzialania
wspolczesnych mediow; na przyklad tlumaczgc przyczyny popularnosci in-
formacji o §mierci, Galgzka uznaje, ze

Intrygowala dziennikarzy i interesowala czytelnikéw, ktérzy ciggle dowiadujac
sie o niej i sposobach, jakimi dosiega swe ofiary — upewniajg sie, ze sami zZyja
[GF 191

Do skutkéw pogoni za sensacjg autor zalicza to, ze ,pomijamy wszyst-
kie rzeczy, ktore sg tylko wazne, ale nie sg interesujgce” [GF 55]. Piszac
o upodobaniu dziennikarzy do ponizania politykow, stwierdza,

ze gdyby na przyklad ktérys$ z naszych parlamentarzystéw zaczgl chodzi¢ po
wodzie, wielu ,dociekliwych” zurnalistéw krytykowaloby go za nieumiejetnosc
plywania [GF 78].

Niekiedy bon moty autorskie sg jednak zbyt kolokwialne, na przyklad
~Ekspertem zostaje ten, ktory wie, kiedy sie zamkngé¢” [GF 85], a wyra-
zane wprost wartosciowanie odbiega od dyskursu naukowego, w ktorego
kanon ksigzka chce sie wpisywac, na przyklad ,wicepremierami sg: kara-
ny sgdownie prostak bez matury i znany z nacjonalistycznych wypowiedzi
klamca” [GF 173].
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We wprowadzeniu do pracy autor podkresla, ze do wydania tej ksigzki
zainspirowaly go zajecia ze studentami dziennikarstwa, ktore utwierdzity
go w przekonaniu, ze

do odniesienia sukceséw w tym zawodzie [...] niezbedna jest dociekliwo$c¢ i cze-
sto zmudne poszukiwanie faktéw potwierdzajgcych lub zaprzeczajacych dykto-
wanym przez logike wnioskom [GF 9].

W $wiecie wspolczesnych mediow, positkujgcych sie czesto symulakra-
mi rzeczywistosci, przypomnien tego typu nigdy za wiele. Mimo pewnych
niedostatkow praca Wieslawa Galgzki to lektura wartosciowa i niezwykle
ciekawa. Szczegélnie interesujgcy ze wspolczesnego punktu widzenia jest
udokumentowany w tekstach obraz poczgtkow ksztaltowania sie i pierw-
szych kampanii politycznych istniejgcych do dzi$ partii.

Jak zauwazyla recenzentka wydawnicza ksigzki Wanda Krzeminska,

Gléwna mysl, bedaca jednoczesnie celem pracy, lezaca u podloza calosci dziela,
to stala zacheta do szukania, do zadawania sobie pytania o przyczyne zaistnia-

tych faktéw i zdarzen?2.

Jako swiadomi czlonkowie spoleczenstwa powinniémy rozwazaé kwe-
stie istotne dla naszego postrzegania polityki i politykéw oraz wplywu na
to mediéw, cho¢ — jak nie ukrywa Wieslaw Galgzka — odpowiedzi mogg byé
zatrwazajgce, co nie oznacza, ze niepotrzebne.

Summary

Will be replaced morality by media appeal?

The reviewed book tells about role of media in creation of reality. Its author
analyzes mechanisms of functioning of modern journalism and political marketing,
among other things he gives examples of different manifestations of direct and indirect
ways of depreciating an interlocutor. The work is addressed to students, journalists
and scientists.

2W. Krzeminska, Recenzja wydawnicza, w: W. Galazka, dz. cyt. [IV strona oktadki].



