Bozena Brzostowska

Proba demistytikacji postpolityczne]
1luzji

Media - Kultura — Komunikacja Spoteczna 6, 176-180

2010

Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
dozwolonego uzytku.

Hpe

MUZEUM HISTORII POLSKI



Bozena Brzostowska
Proba demistyfikacji postpolitycznej iluzji

Eryk Mistewicz, Michat Karnowski, Anatomia wiadzy, Wydawnictwo Czarne
i Czerwone, Warszawa 2010.

Stowa kluczowe: postpolityka, marketing narracyjny, mediatyzacja, livs

Key words: post-policy, narrative marketing, mediatization, livs

Na wydanej w listopadzie 2000 roku plycie australijskiej grupy mu-
zycznej Silverchairl znalazl sie utwér zatytulowany Anthem for the Year
2000. Daniel Johns — wokalista — podczas wykonywania go wykrzykuje
bardziej niz §piewa: ,We are the youth and politicians are so sure”. W pop-
kulturowej konstatacji Johnsa odbiorca odkrywa zapowiedz zarysowujgce-
go sie sporu pomiedzy tymi, ktorzy wchodzgc w doroslosé, wierzg jeszcze
w demokratyczng sile jednego glosu, a tymi, ktorzy znajac realia, techniki
i kulisy sprawowania wladzy, pewni sg, ze w stechnicyzowanym spoleczen-
stwie gwarantem sukcesu jest perfekcyjne postugiwanie sie mediami ko-
munikowania masowego. Dla tak przyjetego punktu widzenia wazniejsza
od tekstu piosenki jest wizualizowana w videoclipie historia. Motyw ekra-
nu w ekranie stuzy podkreéleniu tego, ze wladza sie wirtualizuje, ze iluzja
zastepuje prawde, a ci, ktorzy stojg na strazy tajemnicy owej iluzji, dosko-
nale wiedzg o tym, ze gwarantuje im ona panowanie nad spoleczenstwami.
Znamienne jest zatem to, co widz w ,manifescie dla roku 2000” dostrze-
ga. Na telewizyjnym ekranie do narodu przemawia kobieta polityk. Ponie-
waz jest jedyng wystepujacg na wizji osobg, pelni¢ moze funkcje premiera,
moze prezydenta. Jej wiek, rozwazne gesty, stanowcze spojrzenie pozwala-
ja wnioskowadé, ze ma polityczne do§wiadczenie i by¢ moze od dawna spra-
wuje wladze. Odbiorca prymarny, nie ten ukazany w telewizyjnym przed-
stawieniu, szybko jednak zdaje sobie sprawe z faktu, ze spoleczenstwo
»Zyjace” wewnatrz prezentowanej mu historii jest ofiarg niewyobrazalnego
niemal oszustwa, mistyfikacji na masowg skale. Kobieta jest elektronicz-
ng kuklg, ktérej ruchami sterujg ukryci za kulisami spektaklu technicy,
a rzekomo wypowiadane slowa odczytuje kto inny. W videoclipie do studia
wdzierajg sie tytulowi mlodzi, a iluzja zostaje zdemistyfikowana.

Przywolany tekst kultury popularnej ze wzgledu na obrazowane me-
chanizmy stanowi wazny kontekst dla opublikowanej na polskim ryn-
ku wydawniczym rozmowy Eryka Mistewicza oraz Michala Karnowskie-

L Silverchair, The Best of, vol. 1, Wyd. Sony Music Polska 27.11.2000.
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go. Anatomia wiadzy, gdyz taki tytul nadano cyklowi siedmiu rozmow
o zwigzkach mediéw komunikowania masowego z polityka, rozumiang jako
technika sprawowania rzgdéw, jest w zalozeniu polemikg. Role pelnione
przez rozméwcow zostaly jasno zdefiniowane. Karnowski to dziennikarz
idealista, panstwowiec, moralista przeciwstawiajgcy sie rzgdom dusz.
Mistewicz natomiast, wskazujgc na siebie jako na konsultanta polityczne-
go, przekonuje, ze do lamusa odchodzi taki model polityki, w ktérym inter-
akcja na linii polityk — wyborca oparta jest na pozamedialnym, realnym
kontakcie. Wiecej nawet wieszczy Mistewicz, przywolujgc przypadki ame-
rykanskie czy francuskie. Wskazuje bowiem, ze swdj status utracg tak cze-
sto obecni w polskiej komercyjnej i publicznej telewizji komentatorzy ana-
lizujgcy kolejne posuniecia waznych dla dyskursu medialnego politykow.

Cho¢ stanowisko Karnowskiego mialo rownowazy¢ negatywne prognozy
Mistewicza, w istocie czytelnik ma do czynienia z komercyjng prezentacjg
mozliwo$ci tego, co okres§la sie mianem marketingu narracyjnego. Dlate-
go tez nie ma w Anatomii wiadzy zadnej zapowiadanej kontry. Uchwytny
jest w niej natomiast wyklad na temat strategii postepowania, wedle kté-
rej prowadzone bedg nie tylko kazde kolejne kampanie wyborcze, ale tez
interakcje modelowane w okresach miedzyelekcyjnych. Eryk Mistewicz, na
tyle, na ile moze, zdradza pomniejsze z tajemnic moggcych zagwarantowacé
jednemu politykowi przewage nad konkurentem. Przypomina przy tym ilu-
zjoniste, ktory dobrze zna prawidla ludzkiej percepcji oraz psychologicz-
nego uwarunkowania. W ten oto sposéb po raz pierwszy, i co znamienne
— poza glownym strumieniem informacyjnego oddzialywania, o mediaty-
zacji polityki i demokratycznych proceséw sprawowania wladzy czytelnik
dowiaduje sie z publikacji ksigzkowej. Istotna kwestia dotyczy charakteru
przekazywanej wiedzy, czy tez zdradzanych tajemnic. Mistewicz niechet-
nie wskazuje na studia przypadkéw rodem z polskich elekcji po 1989 roku.
Woli dyskutowaé o dos§wiadczeniach miedzynarodowych, brytyjskich, fran-
cuskich czy amerykanskich, przy czym czesciej odwoluje sie do egzemplifi-
kacji sprzed kilkunastu lub kilkudziesieciu lat niz do tych najaktualniej-
szych. Piszgc o politykach, ich dgzeniach, ich zgdzach, formuluje opinie,
ktore uderzajagc w wyborcow, majg niestety charakter trafnych konstatacji.
Jest tak miedzy innymi, gdy odpowiada na pytania Karnowskiego o to, czy
to marketingowcy przejmujg dzis wladze:

W jakims sensie tak. Technika mobilizacji energii broni polityke przed bier-

noscig odbiorcéw. Wirtualny teatr jest odpowiedzig na brak zainteresowania,

demotywacje, ktéra stala sie problemem sprzedawcéw produktéw i politykéw.

Jest podniesieniem ci$nienia, napiecia, emocji — zaciekawienia, zaproszenia do

uczestnictwa we wspblnej fascynujgcej historiiZ.

Ze stwierdzenia tego wynika, ze nowy typ politycznej dyspozycji be-
dzie realizowany w peli tylko wtedy, gdy sprzyja¢ mu bedzie postepujgcy

2 E. Mistewicz, M. Karnowski, Anatomia wiadzy, Wydawnictwo Czarne i Czerwone, War-
szawa 2010 [dalej: AW], s. 60.
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u wyborcy proces zobojetnienia. Glosujgcy uwierzyli wszak, ze zaden z pro-
ces6w zachodzgcych w Polsce po 1989 roku nie zalezy od nich. Dotyczy to
takze dziennikarzy. Dlatego tez Karnowski wielokrotnie przywoluje spot-
kania w Chawelce, piszgc, ze minely juz te czasy, gdy grupka dziennikarzy
byla w stanie poprzez swoje komentarze, programy w radiu czy telewizji
przesgdzi¢ o popularnosci jakiego$ polityka lub zepchngé go na medialny
boczny tor. Obecnie dziennikarz w studiu programu informacyjnego jest
wylgcznie moderatorem, rekompensuje to sobie dopiero w zadziwiajgcych
publicystycznych hybrydach emitowanych w kanalach dwudziestocztero-
godzinnego informowania. Ale i wtedy jest zalezny od napisanego czesto
nawet kilka miesiecy wczesniej planu, wykreowanego przez konsultanta
politycznego. Mistewicz obnaza 6w mechanizm, analizujgc strategie ko-
munikowania realizowane w Polsce, gdy premierem rzgdu byl Jaroslaw
Kaczynski:

Brakowalo planu, harmonogramu, ale przede wszystkim dobrej komunikacji:
rozpisania linii narracyjnej, zaproszenia ludzi, mobilizacji, powszechnej mobi-
lizacji, jaka zwykle towarzyszy walce polityka o co$ istotnego. Pokazania, co
wynika z kazdego tygodnia, miesigca trwania takiej koalicji [AW 156].

Zapowiedziana linia narracyjna moze by¢ skutecznie realizowana jedy-
nie w telewizji, gdyz

Telewizja zupelnie inaczej formatuje umysly. W telewizji, inaczej niz w linear-
nym swiecie slowa pisanego, nie ma miejsca na wstep, rozwiniecie, zakoncze-
nie, na logike, analize [...]. Dynamiczny dzwiek i szybko montowane obrazy
dostarczajg emocji i poczucia bycia na biezgco z wydarzeniami i waznymi ludz-
mi [AW 103].

Formatowanie emocji, odczué, opinii przypomina wizualng metafore
uobecniong w videoclipie grupy Silverchair. Podstawowa roéznica dotyczy
jednak zaangazowania. Mlodzi z piosenki postanawiajg sie przeciwstawic
procedurze modelowania pogladéw i postaw. Inaczej czynig realni obywa-
tele. Ich poczynania we wspoélczesnym Swiecie sg bolesnie przewidywalne.
Shizy temu skomercjalizowane socjologiczne instrumentarium, w szczegol-
nosci zas metody pomiaru satysfakcji, spelnienia oczekiwan. Z wynikow
tego pomiaru sprawujgcy wladze dowiadujg sie, czego statystyczny odbiorca
oczekuje od majgcych wplyw na jego zycie politykow. Podazajgc zatem za
myslg zwerbalizowang przez Mistewicza, wskazaé¢ mozna na problematyke
obecnosci statystycznych odbiorcow. Rozmoéwcea Karnowskiego, przywotujac
Jonathana Altera, nazywa ich livsami”. Amerykanski dziennikarz

moéwit o ludziach niedoinformowanych, nieczytajacych gazet, nieogladajgcych
programéw informacyjnych, niesiegajgcych do Internetu. Przecietnych, niecie-
kawych przecietniakéw, ktérych swiat ogranicza sie do wilasnego podwoérka,
wlasnych przezy¢ i doswiadczen, uzupelnionych przezyciami gwiazd seriali,
popkultury, sportu, kuchni, czlonkéw rodzin panujgcych, prezydenta, premie-
ra. Wydawaloby sie, nieglosujgcych. Niezainteresowanych politykg. Chyba,
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ze zostalaby im ona ciekawie opowiedziana. Chyba, Ze nioslaby emocje. Chyba,
ze by ich poruszyla [AW 100].

Jesli zatem mysle¢ o coraz bardziej mediatyzowanej polityce w katego-
riach najprostszego modelu komunikowania, konsultant polityczny i poda-
zajgcy kilka krokéow za nim dziennikarz osiggng cele, gdy zdeterminowany
w dzialaniach polityk trafi na potencjalnego odbiorce swych komunikatow,
odbiorce odpowiadajgcego profilowi, jaki skonstruowat Jonathan Alter.
Wowczas zamiast o wymiernych (postulat idealistyczny) efektach rzagdze-
nia, ktorych beneficjentem zbiorowym byloby spoleczenstwo, dyskutowacé
mozna jedynie o mechanizmach zdobywania i utrzymywania wiadzy. Ta
zas, co potwierdzajg liczne dostepne w miedzynarodowym dyskursie me-
dialnym przypadki, zalezy przede wszystkim od cech telegenicznych po-
lityka, jego malzonki, partnerki lub dalszej rodziny niz od rzeczywistych
sukcesow, a nawet porazek. Jesli z politycznych scen narodowych nie znik-
neli politycy, ktorzy — wydawaloby sie — zniszezyli swoj osobisty wizerunek
medialny, jesli to samo nie stalo sie udziatem politykéw rangi miedzynaro-
dowej, trudno wnioskowad, ze przekaz, jaki zostal wygenerowany, odebrali
widzowie inni niz ,livsy”. Na problem ten zwracal réwniez uwage Norbert
Maliszewski, piszgc, ze coraz mniej wéroéd nas wyborcow o merytorycznym
nastawieniu do percypowanych komunikatow, a coraz wiecej tych, dla kté6-
rych liczy sie wyglad, uSmiech i tembr glosu polityka oraz to, czy dobrze
znosi on stres, czy nie. Dlatego tez ,livs” czy — jak zaproponowal to Mali-
szewski — homo automaticus wygrywa z homo politicusem.

Ostatnim z elementéw, koniecznym, by kolejne projekcje masowej iluzji
mogly by¢ indukowane narodowym czy transnarodowym audytoriom, jest
polityczny kontekst. Ogromny wplyw na jego charakterystyke majg srod-
ki elektronicznej komunikacji. Media natychmiastowego informowania,
w pelni mobilne, umozliwiajgce blyskawiczng rejestracje, przetworzenie
i transmisje przesgdzajg o transformacji polityki do postaci postpolityki.
Technologia wladzy, technologia polityki, jak o niej pisze Mistewicz, ulegla
calkowitemu zmediatyzowaniu. Poslugiwanie sie nig przypomina operowa-
nie na dotykowym ekranie. Efekty przynosi bowiem zderzenie pierwiastka
fizykalnego, ludzkiego, z czyms§ wykreowanym, majgcym bardzo czesto po-
sta¢ wizualnej projekcji.

Postpolityka na dobre sprzega polityke z technikami komunikacyjnymi.
W postpolityce nie tylko nie ma posrednikéw-translatoréw tlumaczgcych ,co
polityk mial na mysli i jak to wplynie na wasze zycie”. Nie ma juz autoryte-
téow i elit w dotychczasowym rozumieniu tego slowa. Komunikacja polityczna,
skuteczna komunikacja polityczna, omija ,posrednikéw informacji”, a chcgc
dotrzec do jak najszerszych grup, operuje obrazami, ktére zapadajg w pamieé,
rozbudzajg namietnosci i emocje [AW 56].

Coraz wiecej tego rodzaju dowodow odnajdujemy wokot siebie. Wystar-
czy przywolaé wizyte prezydenta Rosji Dmitrija Miedwiediewa w USA czy
w Polsce. Po wspoélnie zjedzonych z Barackiem Obamg hamburgerach i po
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powrocie do Rosji Miedwiediew dzieli sie swymi spostrzezeniami w serwi-
sie spolecznosciowym Facebook, na Twitterze natomiast pisze, ze wizyta
w Polsce nalezy do udanych. To upostaciowienie postpolityki w jej miedzy-
narodowym aspekcie koresponduje z obrazami pozostajgcymi w pamieci ma-
sowego audytorium. Politycy bowiem przestali przebywaé¢ w zasiegu wybor-
cow, $§wiadomie migrujgc do sfery cyfrowego komunikowania i telewizyjnej
reprezentacji. Wypeliajgc kreowanymi przez konsultantéw opowiesciami
kolejne platne ogloszenia, wyborcze spoty czy quasi-publicystyczne forma-
ty, dematerializujg sie, gdy tylko transmitujgce ich wizerunek urzgdzenie
zostanie wylgczone. Poki to jednak nie nastgpi, adresujg do telewidzow co-
raz wiecej epidemicznych komunikatow, coraz krotszych, jeszcze bardziej
rozemocjonowanych, po to, by wnikngé¢ do umyshtu odbiorcy, zlikwidowacé
niekorzystne skojarzenie i zastgpi¢ je nowym, wzniesionym na fundamen-
cie wizualnym. Dla tak pojmowanej postpolityki w opinii autorki dosko-
nalg metaforg jest réwniez oddzialujgcy na zmyst wzroku koncept muzy-
kow z grupy Silverchair. W polskim kontekscie, w ktorym polityka i media
komunikowania masowego funkcjonujg w zadziwiajgcej symbiozie, trud-
no méwié¢ o sukcesie demistyfikacji. Narracyjnosé zdecydowanie wygrywa
z faktografig i nie zmienig tego projekty takie, jak Wiadcy marionetek czy
Anatomia wiadzy. Dlatego tez niech za pointe postuzy ostatni juz cytowa-
ny fragment, w ktorym Eryk Mistewicz wyjasnia, dlaczego 6w stan tak
szybko nie ulegnie zmianie:

Wyjdz troche z grupy 2-5 tysiecy ludzi, ktérzy zyja polityka, interesuja sie po-
lityka i dla nich polityka jest najwazniejsza. Oni nie potrafig zacza¢ i skonczy¢
dnia inaczej niz z TVN24, sg — razem z rodzinami, ktérym oczywiscie wspdl-
czuje — absolutnymi niewolnikami tej stacji. Ale juz wychodzgc z tego Swiata
mamy kilkanascie miliondéw glosujgcej populacji, ktéra zyje wlasnymi sprawa-
mi. Trzeba im swiat swojej polityki przekazaé, opowiedzie¢. Moga to zrobi¢ me-
dia popularne, tabloidowe wrecz, moze to zrobi¢ tez polityk [...]. I jesli [historia]
jest dobrze napisana, media nie bedg mogly jej wykoslawic. Jesli swojej historii
nie opowie, mogg zrobi¢ to jego konkurenci [AW 104].

Summary
A probe of demystification post-policy illusion

After reading Anatomia wladzy, publication given in the form of discussion between
journalist Michat Karnowski and political consultant Eryk Mistewicz, the author asks
what means post-policy in Polish context after year 1989. Can it be said that post-
-policy is a new form of policy and democracy or it is just illusion? According to this,
written paper should be taken as a probe to answer the question: do people accept new
style of communication with voters?



