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28 listopada 2012 roku odbyta sie ogélnopolska konferencja naukowa
»PR w polityce - od propagandy do profesjonalnych kampanii wyborczych”.
Spotkanie zorganizowato Miedzynarodowe Stowarzyszenie Dziennikarzy
,MOSTY” i Samorzad Studencki Uniwersytetu Slgskiego w Katowicach.
Ws$réd uczestnikdw znalezli sie studenci, doktoranci i adiunkci z kilku
osrodkéw politologicznych w kraju, miedzy innymi Uniwersytetu Slaskie-
go, Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Uniwersytetu Jagiellohskiego,
Uniwersytetu Adama Mickiewicza i Uniwersytetu Kazimierza Wielkie-
go. Konferencja odbyta sie na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu
Slaskiego i zostata zorganizowana w ramach odbywajacego sie , Tygodnia
z PR-em™.

Konferencje rozpoczagt wyktad inauguracyjny na temat propagandy wy-
gloszony przez prof. US dr. hab. Mariusza Kolczyrhskiego. Nastepujace po
wyktadzie obrady odbywaty sie w pieciu panelach poswieconych: wizerun-
kowi politycznemu, mediom, historii i propagandzie, public relations na
Swiecie oraz w polityce.

Referat z zakresu wizerunku politycznego, przyciagajacy najwiekszg
uwage, przygotowata mgr Joanna Chodér. W wystgpieniu Wizerunki po-
litykéw. Wiadimir Putin, powr6t w wielkim stylu prelegentka scharak-
teryzowatla obraz obecnego prezydenta Federacji Rosyjskiej od momentu
objecia przez niego po raz pierwszy witadzy na Kremlu. Szczegdlng uwa-
ge poswiecita dziataniom majgcym na celu przedstawienie $Swiatu W. Pu-
tina jako silnego i odwaznego przywoédce. Analize Znaczenia komunikacji
niewerbalnej w kreowaniu wizerunku publicznego przeprowadzita Patry-
cja Kowalik. Przywotujagc przyktady os6b z zycia publicznego, podkreslita
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znaczenie wykorzystania wygladu (ubioru, gestow, mimiki, postawy) dla
wypracowania okreslonego obrazu ws$réd odbiorcow. Podsumowaniem
pierwszego panelu byto wystgpienie Arkadiusza Nyzio na temat Polityczny
rebranding - przyktady zastosowania politycznej zmiany wizerunku w wy-
branych kampaniach wyborczych. Moweca, opierajac si¢ na zmianach wiadzy
politycznej miedzy Partia Konserwatywng i Partiag Pracy w Wielkiej Bry-
tanii, opisat przyczyny, przebieg i konsekwencje zachodzenia politycznych
przemian wizerunku.

W panelu drugim, dotyczagcym mediéw, badacze odniesli sie do wptywu
prasy i Internetu na ksztatltowanie obrazu podmiotéw politycznych. Swoje
zdanie na temat Tabloidyzacji wizerunku polityka w czasach popkultury
zaprezentowala Malgorzata Kromka. Referentka podkreslita role tabloi-
doéw we wspotczesnym Swiecie dla tworzenia obrazu politykéw i ich przed-
stawiania oraz sposobow wykorzystania tego typu medidw dla osiggniecia
wyznaczonych celéw politycznych. Uwage na nowe media jako narzedzie
budowania wizerunku zwrécita mgr Matgorzata Cies$lik-Florczyk. Dokona-
ta ona Analizy strukturalnej stron internetowych polskich partii politycz-
nych zasiadajgcych w Sejmie po wyborach parlamentarnych w 2011 roku.
Na podstawie przeprowadzonych badan wskazata przyczyny wzrostu zna-
czenia strony internetowej w kreowaniu obrazu podmiotéw politycznych,
funkcji, ktére one petnig, oraz okreslita podobiefAstwa i ré6znice w struktu-
rze stron internetowych poszczeg6lnych partii.

Uczestnicy spotkania pochylili sie takze nad zagadnieniem obejmuja-
cym historie i propagande od starozytnosci az po wspotczesnos$é. Panel ten,
trzeci z kolei, rozpoczeto wystgpienie Adama Marcisza na temat U Zrodet
public relations, czyli propaganda cesarza Konstantyna Wielkiego. Oma-
wiajgc dzialania podejmowane przez najwiekszego 6wczesnego wiadce,
moéwca wskazal przyczyny oraz techniki kreujace wizerunek wykorzystywa-
ny przez Konstantyna. Zainteresowanie uczestnikow wzbudzit Film w stuz-
bie polityki. ,,Triumfwoli”Leni Riefenstahl jako narzedzie kreowania wize-
runku Adolfa Hitlera. Referentka zwrécita uwage, ze cho¢ sama rezyserka
nie uwazata filmu za propagandowy, to jednak ze wzgledu na zastosowanie
pewnych zabiegéw technicznych mozna go za taki uznaé. Swiadczy o tym
miedzy innymi filmowanie z tak zwanej zabiej perspektywy, dzieki czemu
Hitler wydaje sie wiekszy i silniejszy, emocjonalnos$¢ jego przemowien czy
zastosowanie uje¢ z oddali, wzmacniajacych poczucie perfekcyjnego prze-
prowadzenia zjazdu partii i jego ogromu. Na funkcji obrazu skupita sie tak-
ze Joanna Grzonka, omawiajac Polskie plakaty propagandowe w XX wieku
- historie i design. Autorka tekstu przedstawita historie pojawienia sie afi-
szajako formy gtoszenia propagandy. Dokonujac charakterystyki problema-
tyki poruszanej na plakatach, okreélita takze elementy wizualne cechujace
wyroznione okresy (miedzy innymi dwudziestolecia migdzywojennego, real-
nego socjalizmu czy przemian demokratycznych na przetomie lat osiemdzie-
sigtych i dziewieédziesigtych XX wieku) wraz ze wskazaniem réznic miedzy
nimi. Podobnym zagadnieniem zajat sie tukasz Jedrzejski. Zaprezentowat
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on temat Propaganda polityczna w Polsce Ludowej w latach 1956-1970
- wybrane aspekty. Obrady panelu konczyto wystgpienie mgr Malgorzaty
Pasytek Wybory prezydenckie 2010 - kampania wizerunkowa w cieniu ka-
tastrofy. Prelegentka, wskazujgc na okolicznosci przedterminowych wybo-
row wymuszonych tak zwang katastrofg smolenska, opisata wizerunek po-
litykéw ubiegajagcych sie o urzad prezydenta. Szczegdlnej analizie poddata
obraz Jarostawa Kaczynskiego stworzony przez Joanne Kluzik-Rostkowska
i Pawta Poncyliusza, ktérzy prowadzili jego kampanie marketingowa.

Obrady panelu czwartego, obejmujgcego problematyke public relations
stosowanego na $wiecie, rozpoczeta mgr Paulina Warchot tematem Jak sie
robipolityke w trzeciej Swiatowejpotedze gospodarczej?M arketing polityczny
i public relations w Japonii. Potozyta nacisk na przyczyny odmiennosci
promocji politycznej stosowanej przez Japohczykéw oraz wskazata cechy
marketingu. Polityczny PR po amerykansku - czyli ewolucja kampanii
prezydenckich w Stanach Zjednoczonych analizowata mgr Kinga Jaruga.
Prelegentka, wskazujac najwazniejsze momenty i postacie oraz stosowane
techniki podczas kampanii wyborczych, starata sie ukazac¢ historyczne, spo-
teczne i marketingowe przestanki ksztattujgce wspotczesne okresy przed-
wyborcze. Do zmagan wyborczych odbywajgcych sie w USA nawigzata row-
niez mgr Anna Kurzak, wykazujac Réznice w kulturze kampanii wyborczej
przeprowadzonej w Polsce oraz USA. Autorka opisata specyfike polskich
i amerykanskich kampanii wyborczych, okreslajgc gtéwne réznice dotyczace
planowania i wdrazania koncepcji marketingowych, co stanowito ciekawe
uzupetnienie wczesniejszej prezentacji. Na Role pierwszych dam w ksztatto-
waniu wizerunku prezydenta Standéw Zjednoczonych - Jacqueline Kennedy
i Hillary Rodham Clinton zwroécita uwage Dominika Zagrodzka. Postugujac
sie przykiadami ukazujgcymi zycie w Biatym Domu, referentka przedsta-
wita najwazniejsze uwarunkowania historyczne naktadajgce na pierwsze
damy tradycyjne zobowigzania i ich role w tworzeniu wizerunkéw prezy-
dentéow Standéw Zjednoczonych.

Ostatni panel konferencji poSwiecono public relations w polityce. W jego
trakcie uczestnicy zastanawiali sie nad zdefiniowaniem tego pojecia w per-
spektywie polityki i stosowanych w jej ramach technik. Na Public relations
jako narzedzie dyplomacji publicznej w stosunkach miedzynarodowych
zwrécit uwage mgr Bartosz Rutkowski. Monika Wawszczyk zaprezento-
wata temat Wszystkie chwyty dozwolone? Charakterystyka ,,czarnego PR”
oraz jego miejsce na polskiej scenie politycznej. Autorka poruszyta nie tyl-
ko teoretyczng i praktyczng dziedzine stosowania negatywnych kampanii
wyborczych, majagcych na celu zdyskredytowanie przeciwnika, ale takze
kontrowersje zwigzane z samym definiowaniem pojecia ,,czarny PR”. Ostat-
ni referat podczas konferencji wygtosita mgr Zaneta Krawczyk-Antonska.
Zajeta sie ona problematyka Emocji w stuzbie public relations - odbiorem
komunikatéw polskich partii politycznych.



