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Rytuat to dziatanie rozgrywajace sie¢ w okreslonej przestrzeni spoteczno-
-kulturowejl. Wspotczesne poszukiwanie rytuatdow w sferze profanum, w po-
wszedniodci, jest spowodowane pragnieniem odnalezienia punktu odniesie-
nia, constans, w rozedrganej, ,,ptynnej” nowoczesnosci2. Laicyzacja kultury
w epoce nowozytnej doprowadzita do desakralizacji form przezywania i or-
ganizowania czasu wolnego. Wyzwolenie od obowigzku pracy stato sie war-
toscig. ,,Przetrwaly obrzedowe formy, lecz duch religijny sie ulotnit. Wszyst-
kie gtebsze bodzce duchowe wycofaly sie z tej powierzchownej kultury”3.
Po utracie gtebi i zerwaniu kontaktu ze sferg sacrum najtrwalszym elemen-
tem rytualnego charakteru wypetniajacych czas wolny zachowah okazata sie
ich rytmiczna powtarzalno$é. Wspditczesne radio dostarcza odpowiedniej opra-
wy do przezywania rytuatu. Formatowanie rozgtosnijako strategia precyzyj-
nego komponowania powtarzalnych tresci zaktada przyzwyczajanie stuchaczy
do okre$lonego rytmu elementéw programu, pojawiajagcych sie w przewidy-
walnych dla stuchaczy interwatach.

Rozpatrywanie rytuatu w konteks$cie komunikacji prowadzi dojego definicji
jako dziatania rozgrywajgcego sie w okreslonej przestrzeni spoteczno-kulturo-
wej4. Do jego istotnych elementéw zaliczajg sie: obecno$é mistrza ceremonii,
przewodzgcego rytuatowi, komunikacyjny charakter aktow rytualnych, a takze
ekspresja rytualna, wyrazajgca sie poprzez systemy znakéw i znaczen. Wtasci-
wosci komunikacyjne rytuatu dajace mu moc to stowa oraz gesty. Istotna jest
rola swiadka, bedacego Swiadomym uczestnikiem, ktéry dobrowolnie witacza sie
w porzadek znaczeh. Teorie magicznosci i religii byty przez antropologéw ada-
ptowane do komunikacji masowej. Gtdwne ich zalozenia zawiera praca Erica
Rothenbuhlera z 1998 roku Komunikacja rytualna. Od rozmowy codziennej do
ceremonii medialnej, ukazujgca idee rytualnego rozpatrywania komunikacji.
Cho¢ teoria ta powstata na podstawie obserwacji spotecznosci tubylczych, ujaw-
nia mechanizmy charakterystyczne dla mediow, ktdére na réznych etapach ich

1E.W. Rothenbuhler, Komunikacja rytualna. Od rozmowy codziennej do ceremonii me-
dialnej, thum. J. Baranski, Krakéw 2003, s. 38.

2Z Bauman, Ptynna nowoczesnos$¢, Krakéw 2006.

3J. Wozniakowski, Czy kultura jest do zbawienia koniecznie potrzebna?, Krakéw 1998,
s. 215-218.

4E.W. Rothenbuhler, dz. cyt., s. 47.
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rozwoju mozna rozpatrywac jako swoiste produkty kulturowe czy estetyczne5.
Abstrahujac od spornej koncepcji zwyczajowego korzystania z mediéw, okresla-
nej przez niektérych antropologéw zrytualizowanym wykorzystaniem mediéw,
zwracamy sie ku tezie Rothenbuhlera, nadajacej rytuatowi ozywczy cel oraz
symboliczny wpltyw na ,,zycie powazne”6. Rytualne komunikowanie w radiu
stanowi rodzaj przenikania sie sfer nadawcy i odbiorcy w symbolicznej aurze
audycji. Audialne rekwizyty, ktérymi postuguje sie nadawca, podlegaja, dzigki
wspotuczestnictwu odbiorcy, interpretacji. Aktor w rytuale jest przewodnikiem
i z zatlozenia posiada ponadprzecietng wiedze. Konfirmacja jego niezwyklosci
nastepuje poprzez spos6b mdéwienia, operowania symbolami, kodami, ktére sg
znane jego stuchaczom, budujgc wzajemne wiezi i kragg wtajemniczenia. Defini-
cja dziatan rytualnych zaktada, ze ,,uczestnicy rytuatu wykonuja co$ symbolicz-
nie, postugujac sie symbolami w celu osiggniecia celéw spotecznych™7.

Inicjacja

Dan Berkowitz i Robert Gutsche na tamach ,Journalism & Mass Com-
munication Quarterly” przytoczyli swoje badania dotyczgce wykorzystania
przez mainstreamowe media oraz blogosfere kolektywnej pamieci o wielkiej
osobowosci radia amerykanskiego, Edwardzie R. Murrowie. Autorzy przed-
stawili zaré6wno analize konkretnych tekstow on-line, jak i dogtebny szkic na
temat istoty wspotczesnego dziennikarstwa w 0g6le8. Bezkompromisowy styl
dziatalnos$ci antenowej Murrowa potaczony z profesjonalizmem i umiejetnos-
cig intrygowania stuchaczy (zwitaszcza w korespondencjach z okresu Il wojny
Swiatowej) uczynity go ikong dziennikarstwa, jego bezsprzeczng osobowoscia.

Wspobiczesnie radiowe modele popularnosci rodzg si¢ w kontekscie nie tylko
technologicznych, ale tez spotecznych i kulturowych zmian, ktérym to medium
podlega. Jedng z wielu konsekwencji tych wspotzaleznosci jest funkcjonowanie
na rownych prawach réznorodnych formut komunikacji ze stuchaczami, podpo-
rzagdkowanych gtéwnie zalozeniom formatowym rozgtos$ni. Stad trudnosci defi-
nicyjnych przysparza okres$lenie ,,0sobowos¢”, bedace raczej kompilacjg réznych
zakresdw znaczeniowych, jak ,,DJ”, ,,prowadzacy”, ,celebryta”, ,,dziennikarz”.
,»Osobowo0$¢” mozna dzi$ rozumie¢ zupetnie potocznie - jako podmiot wystepu-
jacy na antenie radiowej i preferujacy pewien model komunikacji z odbiorcami.
Moze on by¢ swoistym autorytetem9, personality, skandalista, ekscentrykiem.

5F. Osorio, Proposal for Mass Media Anthropology, w. Media Anthropology, red. E.W. Rothen-
buhler, M. Coman, Thousand Oaks - London - New Delhi 2005, s. 36-45.

6 E.W. Rothenbuhler, dz. cyt., s. 48.

7Tamze, s. 64.

8D. Berkowitz, R.E. Gutsche, Jr., Drawing Lines in the Journalistic Sand: Jon Stewart,
Edward R. Murrow, and Memory of News Gone By, ,Journalism & Mass Communication
Quarterly” 2012, August 20th.

9W. Strozewski, Mata fenomenologia autorytetu, w. O autorytecie. W poszukiwaniu
punktu odniesienia, red. J. Jagieto, Krakdw 2008, s. 108.
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Jednak model komunikowania, jaki wybiera, wptywa na audytorium poprzez
uruchamianie badz redukowanie pewnych zakreséw jego aktywnosci odbior-
czej. Dodatkowo komunikowanie to przebiega w specyficznym kanale, gdzie
stuchacz moze tworzy¢ ,,portret glosowy” nadawcy lub na niego patrze¢ (radio
na wizji), ma do czynienia z technikami niwelowania przestrzennej separacji
zachodzacej w przypadku komunikacji zaposredniczonej (rozszczepienie narra-
cji, obecnos$¢ publicznosci w studiu), strategiami redefiniujgcymi kontakt z na-
dawcg (interakcja utajona, ,,cud”, strategia wykluczenia i strategia symulowa-
na)l10. Wszystkie te elementy sa sktadowymi modusu komunikacji w radiu jako
interakcji paraspotecznej w ramach posredniej (zaposredniczonej) komunikacji
interpersonalnej. Zaliczy¢ tu nalezy rozmowe telefoniczng, majaca elementy
komunikacji bezposredniej: wymienno$¢ roli nadawcy i odbiorcy, natychmiasto-
we sprzezenie zwrotne oraz postugiwanie sie powszechnie znanymi kodamill.
Ro6znice to: brak prywatnosci i mozliwosci sprawowania kontroli nad procesem
komunikacji, gdyz raz nadany przekaz jest juz dostepny wszystkim potencjal-
nym odbiorcom, co nadaje informacji charakter publiczny12. Nadawca ma za-
tem w rytualnym ujeciu komunikacji inicjacyjng moc rozpoczynania, ,,dziania
sie” rytuatu. Jednoczes$nie na réznych etapach rozwoju technologicznego radio
dysponowato réznicujgcym sie wachlarzem rekwizytow wypetniajgcych rytuat.

Magia radia a magicznos¢ rytuatu

Okres ,,$lepego” radia, operujacego jedynie audialnym przekazem, cho¢
juz miniony, zaznaczyt sie nadawczg szczodroscig w operowaniu bogactwem
dzwiegku i stowa, umozliwiajagcym opisanie $wiata przedstawianego. Chociaz
Andrew Criselll3 oprotestowat nazywanie radia ,,$lepym”, jako sugerujgce
uposledzenie, istotny brak, radio czerpato ze swej ,,$lepoty”, a niewidzialnos¢
stanowita doskonate podtoze dla magicznosci. Peter Lewis dostrzega z kolei
wizualny aspekt radiowej komunikacji pobudzajgcej wyobraznie stuchacza,
by wizualizowat to, co styszy, tworzyt wymiary, dopetniat obraz, byt aktyw-
nyl4. Martin Esslin, byty dyrektor sekcji Teatru Radiowego BBC, docenia sto-
wa odbierane przez ucho, podkres$lajgc ich przewage abstrakcyjna w porow-
naniu z bodZzcami dostarczanymi przez okol5. Niepowtarzalno$¢ gtosu nadaje
mu atrybuty niezwyktosci, jego brzmienie rodzi wyobrazenia o jego nadawcy,

10P. Mancini, Simulated Interaction: How the Television Journalist Speaks, ,,European
Journal of Communication” 1998, nr 3(2).

11 G. Stachyra, Gatunki audycji w radiu sformatowanym, Lublin 2008, s. 84.

12 S. Juszczyk, Komunikacja cztowieka z mediami, Katowice 1998, s. 55.

13 A Crisell, Understanding Radio, London - New York 1992, s. 3, cyt. za: M. Shingler,
C. Wieringa, On Air. Methods and Meanings of Radio, New York 1998, s. 74.

14P. Lewis, Radio Drama, New York - London 1981, s. 9, cyt. za: M. Shingler, C. Wieringa,
dz cyt, s. 77.

15M. Esslin, The Mind as Stage, ,,Theatre Quarterly” 1971, nr 3, s. 5-11, cyt. za: M. Shingler,
C. Wieringa, dz. cyt., s. 78-79.
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cho¢ on sam jest tajemnicg. Jednoczesnie emocjonalne zabarwienie kontaktu
wzmaga aktywnos$¢ stuchacza, jego zaangazowanie w dekodowanie przekazu.
Gtos ,,prowadzi” stuchaczy poprzez kolejne etapy audycji, jest przewodnikiem,
mistrzem, aktorem w radiowym spektaklu. Jednoczes$nie stuchacz rozpoznaje
state elementy komunikacji, stanowigce rodzaj przejscia do kolejnych faz pro-
gramu. Wedtug Rothenbuhlera, wymiernym znakiem dziatania rytuatu jest
poddanie sie jego znakom, przektadanie sie symbolicznych dziatan na sfere
»Zycia powaznego”, sfere kontaktéw spotecznych.

Nie dziwi fakt szczego6lnie intensywnego oddziatywania radia na emocje
cztowieka, gdyz jako medium podgzajgce, zgodnie z teorig antropotropiczng
Paula Levinsona, za naturalnymi tendencjami komunikacyjnymi ludzi, naj-
pierw jako magiczny gtos wydobywajacy sie z czarnej skrzynki, a potem jako
towarzysz w samochodzie, pracy, domu, w zminimalizowanych przeno$nych
odtwarzaczach - wcigz jest atrakcyjne poprzez dostarczanie audialnych do-
Swiadczen réznego rodzaju. Poczatkowo pierwiastek magicznosci byt pote-
gowany z uwagi na brak dostepu przecietnego stuchacza do ,$wiata radia”.
Technologiczny proces przetwarzania fali elektromagnetycznej w akustyczng
sam w sobie byt doswiadczeniem transcendentnym. W miare uptywu czasu
potencjal magii radia sie zmniejszal, az do wspdiczesnej ery konwergenciji,
konhczacej czas ,,$lepoty” radia.

Kod pierwotny (jedynie audialny), wspdtistniejacy ze spotecznym uzusem
traktowania radia jako wiarygodnego, mozna powiedzieé¢ - autorytarnego
zrédta wiedzy o Swiecie, implikowat jednocze$nie podejscie odbiorcéw do ko-
munikatu. Sugestywnos$¢ radia byta tak silna, ze wywotywata emocjonalny
wstrzas. Przykltadem moze by¢ panika mieszkancow New Jersey (w 1938 roku)
wywotana emisjg stuchowiska Wojna $wiatéw Orsona Wellesa, bedacego ra-
diowg adaptacjg powiesci Herberta G. Wellsa pod tym samym tytutem. Wie-
lo$¢ zrodet informacji nie pozwolitaby wspétczesnemu stuchaczowi uwierzy¢,
ze podawany w radiu komunikat o ataku Marsjan na Ziemie jest prawdziwy.
Abstrahujac od tego przyktadu (nazbyt czesto demonstrowanego jako dowdd
naiwnosci odbiorcow, a rzadko uzupetnianego o analize struktury tego stu-
chowiska, struktury improwizowanej na przekaz newsowy rzgdzacy sie swo-
imi prawami w recepcji stuchaczy), nalezy wspomnie¢ o pogtebionej refleks;ji
na ten temat oraz na temat odbioru radiowych seriali, prowadzonej w latach
czterdziestych przez pionierke analizy komunikacji radiowej, Austriaczke
Herte Herzogl6, a takze o niezwykle ekspresyjnym oddziatywaniu osobowosci
antenowych. Przyktady mozna by mnozyé, wspomniany juz Edward Murrow
jest kojarzony z dziennikarstwem informacyjnym, réwnie intensywny byt jed-
nak potencjat radiowych showmandéw, takich jak skandalista Howard Stern,
guru ,konserwatywnej Ameryki” lat osiemdziesigtych, Rush Limbaughl7,

16 H. Herzog, What Do We Really Know about Daytime Serial Listeners?, ,Radio Re-
search” 1942-1943, New York 1944.

17 N. Stephen, Rush Hudson Limbaugh and His Times: Reflections on a Life Well Lived,
Southeast Missouri State University Press 2003.
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czy tez stynny w koncéwce XX wieku Tony Blackburn, DJ brytyjskiej rozgtosni
Radio 118.

Mozna powiedzie¢, ze model personality rozpowszechniony na grun-
cie anglosaskim, a przejmowany przez polskie stacje z duzym opdznieniem,
bo dopiero po demonopolizacji rynku zwigzanej ze spoteczno-politycznymi
przeobrazeniami po 1989 roku, sprzyja rozpatrywaniu komunikacji w radiu
w konteks$cie rytuatu. Przede wszystkim dlatego, ze zaktada on emocjonalne
zaangazowanie w rytualne czynnosci, ktére stanowito podstawe partycypacji
w audycjach os6b fascynujacych swoich stuchaczy. Zatem podazanie za swo-
istym audialnym instruktazem spikera, ktéry jednoczeénie byt ekspertem,
ekscentrykiem czy prowokatorem, stanowito faze przejscia do kregu wtajem-
niczenia ,,wyznawcow”, czyli fanow.

Swoiste ,,przektadanie sie” dziatan rytualnych na zycie spoteczne nastg-
pito niechybnie w przypadku Tomasza Beksinskiegol9. Syn stynnego mala-
rza, Zdzistawa Beksinskiego, rozpoczynat swojg prace jako radiowy prezenter
w 1983 roku. Trwata ona okoto pietnastu lat, a zakonczyta sie w Wigilie Boze-
go Narodzenia 1999 roku, kiedy popetnit samobéjstwo. Chociaz od jego $mier-
ci mineto kilkanascie lat, wcigz posiada krag stuchaczy gromadzacych i prze-
chowujacych jego audycje i nazywajacych je ,.kultowymi”. Audycje te, poprzez
operowanie gatunkami new romantic, art- i progressive rock oraz gothic, zy-
skiwaty mroczng aure, niecodzienng, bo tez w drugiej potowie lat osiemdzie-
sigtych i wczesnych dziewiecédziesigtych sama muzyka tego typu goscita na
antenie radia publicznego sporadycznie. Swoistym kontekstem tej narracji
staty sie osobowos¢ i styl Beksinskiego, wykorzystujgcego w prywatnym zy-
ciu wampiryczng symbolike. W medialnych wypowiedziach przyznawat sie on
do wewnetrznego rozdarcia, pustki, stabosci, niecheci do zycia. Brak obrazu
w radiu za czas6w Beksinskiego sprzyjat potegowaniu atmosfery magicznosci
i niezwyktosci. Nasilaty jg tez jego osobiste wyznania. Budowaly krag wta-
jemniczenia, zaufania. Jak zauwaza Paddy Scannell, ,.kontekst osobisty na-
daje wypowiedziom wyjgtkowego znaczenia”20.

Beksinski nie poddawat sie tatwej kategoryzacji. Trudno styl jego komu-
nikacji zaliczy¢ do ktoregokolwiek z proponowanych przez McLeisha mode-
li prowadzacych. Nie jest to ani D J Personality, budujgcy program poprzez
sytuowanie siebie w jego centrum, ani ,,ekspert” skoncentrowany gtéwnie na
przedmiocie audycji2l. To raczej aktor w rytuale, ktérego przebiegjest w zary-
sie ustalony i wyznacza go kanon audycji, zas dekodowanie jego symboliki jest
niezwykle emocjonalne. Beksinskijako jeden z pierwszych DJ-6w stworzyt wy-
jatkowg atmosfere wspdlnoty ze stuchaczami opartg na konfesyjnym modelu
komunikacji, jednak jego program nie zawierat formuty phone-in (telefony do
studia). Wspdlnota opierata si¢ wiec na przywodczym zadaniu aktora rytuatu,

18 P. Scannell, Radio, Television and Modern Life, Cambridge, Massachusetts, 1996, s. 118.

19 Dziennikarz muzyczny, pracowat w Polskim Radiu, prasie muzycznej, a takze jako ttu-
macz filmowych list dialogowych.

20P. Scannell, dz. cyt,, s. 94.

21 R. McLeish, Produkcja radiowa, thum. A Sadza, Krakéw 2007, s. 189.
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ktory sam wyznacza role innym. Powstawala na bazie jego konfesyjnych wy-
nurzen, za$ odpowiedzig na nie byly listy od fanéw, przesytane tradycyjna
poczta, ktore prowadzacy odczytywat na antenie. Znowu zatem elementem
dominujacym byt glos Beksinskiego, ktéry przywotywat swoich stuchaczy,
kiedy zechciat. To ograniczenie w sprzezeniu zwrotnym nie tyle spowodowane
byto egocentrycznymi zapedami Beksinskiego, co towarzyszacym mu w ante-
nowej dziatalnosci imperatywem ukierunkowania odbiorczych interpretacji
i odczué, ktore wywotywaty jego audycje.

Jesliby komunikacje uzna¢ raczej za forme rytuatu niz transmisji, wigze sie
ona woéweczas bardziej z przedstawieniem niz ruchem, uczestnictwem niz kon-
sumpcja, ze znaczeniem lub pieknem niz strategig lub rezultatem, ewokacja
lub wzywaniem niz wptywem lub skuteczno$cia. Rytuat nie jest przeznaczony
do ogladania, lecz do uczestniczenia w nim22.

Takie podejscie pozwala skupi¢ uwage na symbolicznej istocie komunika-
cji. Rothenbuhler podkresla, ze rytuat wymaga od jednostki podporzadkowa-
nia pewnemu zewnetrznemu uktadowi znakéw. W radiu uktad ten dotyczy
zarowno nadawcy, jak i odbiorcy. W przypadku wspomnianych audycji Toma-
sza Beksinskiego krag jego wiernych stuchaczy akceptowat narzucony przez
niego, arbitralny porzadek. W istocie jednak tylko ci, ktérzy zgodzili sie na
symboliczne oddziatlywanie znakow, wstepowali w rytualng aure audycji. Byli
wszak i tacy (cho¢ w mniejszosci), ktdrzy nie chcieli zaakceptowac¢ symboliki
Beksinskiego, jego kodu?23.

O ile rytuat programoéw Tomasza Beksinskiego zasadzat sie na konfesyjnej
nadawczej ekspresji zaktadajacej w zasadzie ,,niemy” feedback odbiorczy, bo
ograniczajacy sie przede wszystkim do listownej korespondencji, ktorg dopie-
ro prowadzacy nagtasniat poprzez odczytywanie na antenie - o tyle programy
Piotra Kaczkowskiego mozna nazwac rytualnym spetnianiem sie estetycznej
fascynacji muzycznej w ramach intymnych relacji nadawczo-odbiorczych.
Kaczkowski, dziennikarz i prezenter muzyczny Programu IIl Polskiego Ra-
dia, we wrze$niu 1968 roku przejgt od Gabriela Meretika prowadzenie se-
ryjnej audycji ,,Minimax, czyli Minimum Stéw, Maksimum Muzyki”, ktérg
- cho¢ z coraz dtuzszymi przerwami - prowadzi do dzi$. Nie byt to jedyny pro-
gram Kaczkowskiego. Mozna tu wyliczyé¢: ,,Mé6j Magnetofon”, ,,Kiermasz Ptyt”,
»Stuchaj razem z nami”, ,W tonacji Trojki”, ,,Zapraszamy do Trojki”, ,,Mu-
zyczna Poczta UKF”, ,Kanon Muzyki Rockowej”. Jednak to przede wszyst-
kim ,,Minimax”, w ktorym Kaczkowski prezentowat nowosci ptytowe i klasyke
rocka, osiggnat ogromng popularnosé¢ i wywart wpltyw na ksztattowanie sie
gustow muzycznych kilku pokolen Polakéw. Charakterystyczna dla rytua-
tu jego audycji byta funkcja ekspresywna kontaktu ze stuchaczami, wpraw-
dzie ukierunkowanego na nadawce, aktora, przewodzgcego ,,wtajemniczeniu”

2 E.W. Rothenbuhler, dz. cyt., s. 154.

23 Obszernie kwestie rytualnego charakteru komunikacji z odbiorcami opisuje w artykule
Rytualna konstrukcja autorytetu radiowego. Analiza przypadku, w. Teorie komunikacji i me-
diéw, red. M. Graszewicz, t. 5, Wroctaw 2012, s. 141-155.
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muzycznemu, ale w potgczeniu z funkcjg konatywng, impresyjna; wybrana
muzyka stanowita wyjatkowy i niespotykany kontekst komunikacji:

Prowadzacy: Przywioztem jg [phyte] zza odlegtej wody... jest tylko podobno kil-
ka tysiecy sztuk wyprodukowanych dla takich naprawde... wielbicieli24.

Dobor muzyki podkresla wysublimowany gust stuchaczy kolekcjonerdw.
Nie jest to grono przypadkowe, a naturalnie wyselekcjonowane wedtug kate-
gorii muzycznej fascynacji:

Stuchacz: Wrazenia sg takie same, o ile nie wieksze, cho¢ na pamie¢ znam
i kazdy dzwiek, i kazde stowo oryginatu. Ta nowa wersja jeszcze bardziej moje
wrazenia podkresla. Jest inna, choé nie jest Swietokradztwem25.

Jezyk uroczysty, podniosty, czesto patetyczny podkre$la atmosfere ry-
tualnych muzycznych ,,wiwisekcji”. Sprawdzajg sie w tym przypadku stowa
Rothenbuhlera, ktdry wyjasnia dziatanie rytuatu:

Jednostka jest podporzadkowana pewnemu zewnetrznemu porzgdkowi zna-
kow. Akceptujemy panowanie rytuatu, jakby to byla jakas materialna moc,
ktorej nie potrafimy sie przeciwstawi¢. W istocie jednak tak nie jest. Jest to
porzadek znakéw, ktory nie posiada mocy bez naszej akceptacji. [...] Uczestni-
ctwo w rytuale jest zgoda na ograniczenie wolnej woli, jest $wiadomg akcepta-
cjg narzuconego porzadku myslowego26.

Marka jako rytualny rekwizyt

Demonopolizacja rynku nadawcéw radiowych, ktéra nastgpita w Polsce
w latach dziewieédziesiatych, spowodowata zr6znicowanie radiowej oferty, ale
takze jej specyfikacje. Radio zaczeto funkcjonowac juz nie jako nazwa jedno-
rodnej organizacyjnie instytucji, ale jako poszczeg6lni nadawcy budujacy
w opinii spotecznej swiadomos$é swojej marki. W kontekscie rytualnych ram
skojarzenie poszczegdlnych stacji uruchamiato w recepcji stuchaczy model
preferowanego przez nich wzoru nadawczego, zakladajagcego operowanie za-
rowno symbolikg eksplikacji antenowych, jak i schematem powtarzalnych
elementéw programu.

Symbolika wykorzystywana przez radio moze oddziatywaé¢ na odbiorcow
juz na etapie nazwy. Przykladem moze by¢ Radio Freee (lokalna stacja radia
publicznego), ktére emisje rozpoczeto w listopadzie 2010 roku na czestotli-
wosci 89,9 MHz. Uroczyste otwarcie odbyto sie w jednym z najbardziej po-
pularnych klubéw w Lublinie - ,,Fashion Time”. Juz samo miejsce inaugu-
racji rodzi skojarzenia z trendsetterskim i modowym kontekstem publicznej
dziatalnosci, wspoéigra tez z formatem muzycznym stacji (Contemporary Hit

24 Polskie Radio Program I1l, Minimax, 14 maja 2007.
25 Tamze.
26 EW. Rothenbuhler, dz. cyt., s. 159.
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Radio). Nazwa radia do niego pasuje: Freee, nie free (z ang. ‘wolny, swobod-
ny’). Jedna litera ,,” dodana na przekér poprawnej pisowni nie zmienia faktu,
ze skojarzenia z brakiem ograniczen, luzem, swobodg sa oczywiste. Na doda-
tek gra stdw polsko- i anglojezycznych free - ‘wolny’ (czyt. frywolny, czyli ma-
jacy luzny, zartobliwy stosunek do erotyki)27, jest sloganem skierowanym do
targetu radia (15-35 lat), wolnych i swobodnych mtodych ludzi. Hippisowskie
konotacje przestania Radia Freee urozmaica jednak liner (dzingiel promocyj-
ny stacji). Ustyszymy w nim bowiem hasto ,,Dopalamy muzg”, co w potaczeniu
z propagowanym w kampanii outdoor wizerunkiem mezczyzny i tulgcej sie do
niego kobiety jako diabta i diablicy pozwala dekodowa¢ przestanie radia jako
zaproszenie do piekielnie dobrej zabawy, ktorej pikanterii dodaje brak ogra-
niczen; zabawy, ktora kusi swoim wyuzdaniem.

Nie tylko logo stacji moze sta¢ sie rytualnym rekwizytem. Z pewnoScia
jest nim takze gatunek audycji, ktéory na antenie ma swojg realizacje pozo-
stajacg w nurcie symboliki audialno-wizualnej stacji. Poranne programy sta-
nowig swoistg reklamowke stacji. Pozostate audycje sa na nich wzorowane,
cho¢ zazwyczaj mniej urozmaicone pod wzgledem wystepujacych w nich form
gatunkowych. Dla okreslenia tego gatunku mozna zastosowac kalke z jezy-
ka angielskiego morning show, co mozna by przetozy¢ w sposdéb opisowy jako
»poranna audycja rozrywkowa”, ale okreslenie takie w literaturze nie poja-
wia sie. Morning show to mozaika réznorodnych form radiowej wypowiedzi.
W jego ramach realizowane sg: serwis informacyjny, wywiad, reklama, muzy-
ka. Tresdci te sa podporzadkowane formatowi, stylistyka jest zatem odgdrnie
ustalona. Elementami obligatoryjnymi, a zarazem konstytuujacymi ten gatu-
nek audycji, sa dygresje humorystyczne. Stanowig one lejtmotyw kilkugodzin-
nego programu i stuza osiggnieciu celu rozrywkowego. Aby ich realizacja byta
mozliwa, niezbedny jest czynnik w postaci osobowosci prowadzacego, bedacego
gospodarzem programu28.

Radio Freee rozpoczyna rytuat dnia cykliczng audycja ,,Poranna Gra
Wstepna... w pozycji 89 i 9!":

Statystycznie gra wstepna u Europejczykéw trwa 8 minut... my ROBIMY to
DLUUUUZEJ!! W Radio Freee ,,Poranna Gra Wstepna... w pozycji 89 i 9”
trwa bite cztery godziny. [...] Miedzy 6.00 a 10.00 rano robimy okoto 70 szyb-
kich i energetycznych numerkow, penetrujemy i przelatujemy mapy pogodowe
i posuwamy sie w korkach Lublina, a w tak zwanym miedzyczasie popijamy
kawe, rozmawiamy na Facebooku i zartujemy grupowo.

Oczywiscie, poza skojarzeniem tytutu ,,Poranna Gra Wstepna”z gra mitos-
ng poprzedzajgcg stosunek seksualny?29, watpliwosci co do seksualnych pod-
tekstéw nie wywotuje dalsza cze$¢ autoreklamy, w ktérej ,,szybkie numerki”,
»penetracja”, ,,przelatywanie” i ,posuwanie” nawigzujg do seksualnych konwen-
cji. Potoczny jezyk przekazu wpisuje sie w tym przypadku w ramy ,,méwienia

27 [Online] <http:/Amnwwvsip.pl/frywolny>, dostep: 20.10.2012.
28 G. Stachyra, Gatunki audycji wradiu., s. 173.
29Z Lew-Starowicz, Mitos¢ i seks: stownik encyklopedyczny, Wroctaw 1999, s. 95.
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o brzydkich rzeczach” w lekkim, wiasnie frywolnym tonie, zatem nie razi od-
biorcow Freee, ktdrzy zaproponowang przez stacje metode przyciggania uwagi
zaaprobowali.

Dodatkowo gra stéw w ,,Porannej Grze Wstepnej” wzmaga apetyt na po-
zostate programowe audycje, bo skoro wstep jest tak atrakcyjny - c6z dopie-
ro bedzie sie dzialo potem? Radio chwyta stuchaczy w swoje sidta i zgodnie
ze strategig ograniczajgca ich odptyw zacheca do pozostania na danej cze-
stotliwos$ci, obiecujac co$ w nagrode. Celowe tamanie tabu w wypowiedziach
antenowych, autoreklamie oraz zabiegach promocyjnych stato sie naczelnym
rytuatem podejmowanym przez Freee. Jest to zarazem rodzaj ,,powierzchnio-
wej estetyzacji”30, ktéra z jednej strony wspétgra z modelem komunikowania
w formie ,,pokazu”, z drugiej za$ staje sie zréodtem wrazen dla ich ,,zbieraczy”31.

Performance

Rytuat, wedle stéw Victora Turnera, jest przede wszystkim ,,przedstawie-
niem” i ,,odegraniem”, nie za$ jedynie zespotem regut i instrukcji:

Woprawdzie zasady obramowujg rytuat, ale ,,przeptywy” dziatan i interakcji we-
whnatrz obramowania moga sprzyja¢ pojawianiu sie nowych symboli i znaczen,
nastepnie wigczanych w strukture rytuatu32.

W wyniku procesu konwergencji mediow radio niekiedy traci cze$¢ magicz-
nego potencjatu, na przyktad z powodu wprowadzenia wizualizacji transmisji,
obecnosci w Internecie czy mozliwosci symultanicznego przekazu w telewizji.
Radio zyskuje jednocze$nie nowe przestrzenie dla obecnosci rytuatu. Dzieki
wizualizacji akcent pada na performance. Mozna stwierdzi¢, ze nastgpita
rytualizacja stylu nadawczego jako obfitujagcego w elementy fatyczne, a tak-
ze imitujgcego nadawczo-odbiorczg blisko$¢. Wspoiczesnie rytuat zatracit swa
ciggtosé, jego praktyki nie sa powszechne, ale pozostato$¢ - rytualnos$¢ - ak-
centuje forme, nie tre$¢. W tym kontekscie staje sie ona synonimem perfor-
matywnosci. Janusz Baranski pisze w Postowiu ksigzki Rothenbuhlera, ze:

pojecie performatywnosci mozna przypisywaé¢ skonwencjonalizowanym for-
mom kultury, stuzagcym stanowieniu i ekspresji jakich$ spoteczno-kulturowych
kwestii. Nie sposob jedynie stwierdzi¢, ze rytuat, obyczaj, moda co$ oznaczaja,
lecz trzeba powiedzie¢, ze tym czyms sg, ze nie pozostajg one na ustugach sym-
boli, lecz [...] ze symbole sg na ustugach rytuatu, obyczaju, mody. Pierwotne
jest samo dziatanie, symbole za$ sg wtdrne, pierwotna jest ekspresja, wtérne
zas$ sg $rodki ekspresji33.

30W. Welsch, Estetyka poza estetyka, ttum. K. Guczalska, Krakéw 2005, s. 15.
3LBauman o popkulturze, red. M. Halawa, P. Wrdbel, Warszawa 2008, s. 14.

32 V. Turner, Od rytuatu do teatru, thum. M. i J. Dziekanowie, Warszawa 2005, s. 130.
B E.W. Rothenbuhler, dz. cyt., s. 189.
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Istotnie, komunikacyjne rekwizyty, szczeg6lnie w wydaniu komercyjnym,
zyskujg status symboli. Nalezy tu zaliczyé formuty ,,wejscia antenowego”,
linery, oferte muzyczng, a w przypadku radia skonwergowanego takze ante-
nowe gesty, mode oraz mimike DJ-6w czy VJ-Ow:

Rudanacja: Jestesmy tu, dzisiaj wyjatkowy dzien, Duze Pejuz hiega wokot, je-
stedSmy gotowi, przypomne, ze tojest Czworka Polskie Radio, ta audycja nazywa
sie ,,Cztery: Gramy!”, ja jestem Filip Rudanacja.

Duze Pe: A, a na mnie méwig Duze Pe.

Rudanacja: | bedziemy tu do 21. razem z Wami cieszy¢ sie tym pieknym dniem,
najpiekniejszym dniem tygodnia, ktéry zwany jest.

Duze Pe: Piggaaaaateeeeeeeeek!
Rudanacja: | jest nam strasznie przyjemnie, ze wypadt on wiasnie dzis.
Duze Pe: Tu-tu-tu-tuu-tuu-tuu!

Rudanacja: To co, Duzu$, w takim razie rozpoczynamy naszg audycje, ten, kto
wigczyt to radio pierwszy raz i styszy albo oglagda nas pierwszy raz, musi wie-
dzie¢, ze my wraz zgodzing 19. rozpoczynamy przesyt absolutnie dobrej energii,
ktérg przesytamy do 21. i moznaja w bardzo tatwy sposéb réwniez odebrac.

Duze Pe: Wyciggamy z gniazdka kabelek z napisem ,,normalno$¢” i bezprzewo-
dowo przekazujemy fale pozytywnej energii, dobrej muzyki, usmiechu i rozkmi-
nek, ale tych naznaczonych pozytywnie, nie negatywnie, a odbiera i nadaje sie
to tak: podnosi sie rece w gore, rozcapierza sie nieco palce, zeby fale lepiej sie
rozchodzity, nabiera sie powietrza w ptuca, i wydaje sie z siebie okrzyk.

Duze Pe i Rudanacja: ...trzy, cztery, graaaaaamyyyy!34

Radio wspoitczesnie jest ekspresyjne i nie jest to juz tylko kwestia wybranej
konwencji, ale konieczno$¢ rynkowa. Podobnie jak inne media, radio kupuje
uwage stuchaczy, przekiadajac ja na potencjalne zyski z reklamy. Komuniko-
wanie jako pokaz, preferowanie ,,modelu rozgtosu”35 sg sktadnikami radiowe-
go performance’u. Przyciagniecie uwagi, nie za$ transmisja samej informacji,
stuzy realizacji celu ekonomicznego przez nadawce. Preferuje on w tym przy-
padku zysk z widowni, ktérej uwaga oznacza konsumpcje, przektadajgca sie
posrednio na ratingi sprzedazy czasu antenowego potencjalnym reklamodaw-
com. Przycigganie uwagi stuzy czasowemu odseparowaniu odbiorcy od wpty-
wu innych mediéw. Istnieje tylko w terazniejszosci, jest nastawione na ,tu
i teraz”, wykorzystuje nieraz kontrowersyjne techniki na granicy manipulaciji,
przy czym forma jest tu wazniejsza od przekazywanej tresci.

34 Polskie Radio Program IV, Cztery: Gramy!, 27 czerwca 2011.
35 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, ttum. M. Bucholc, A Szulzycka, War-
szawa 2008, s. 87.
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Gra stow

Elementem performance’u radiowego stata sie swoista gra, przebiegajgca
na poziomie ekspresyjnym poprzez dostosowywanie parametréow gtosowych
do charakteru wypowiedzi - oraz na poziomie strategii nadawczej, pozoru-
jacej cechy podmiotu méwiacego. Przyktadem moze by¢ strategia mimicry36,
polegajaca na fingowaniu gtosu (przybieraniu osobowosci) innych oséb w an-
tenowych gagach. Teoretyczne ramy zaproponowane przez Rogera Caillois
moga by¢ inspirujace w kontekscie radia. Agon (wspdétzawodnictwo) oznacza
gre bazujgca na rywalizacji; alea (przypadek) - gry losowe, quizy; mimicry
(symulacja) - gry, w ktérych gracz akceptuje reguty fikcyjnego Swiata, wcie-
lajac sie w role; oraz ilinx (oszotomienie) - gry, ktérych celem jest osiggnie-
cie stanu oszotomienia (shock-joke w wykonaniu radiowych prowokatoréw)37.
Gra radiowa przebiega tez na poziomie modulowania gto$nosci w celu budo-
wania atmosfery bliskos$ci, intymnosci, czy wreszcie na grze semantycznej,
grze stow, ktora stuzy przede wszystkim przycigganiu uwagi stuchaczy po-
przez atrakcyjng forme semantycznych konotacji.

Cho¢ rzeczywiste desygnaty s g . rozczarowujace, a przynajmniej, w po-
rbwnaniu z zapowiedzig, mato atrakcyjne dla stuchaczy, okazujg sie mar-
ketingowo istotne dla rozgto$ni. Dla przyktadu pierwszym pomystem nowo
powstatej stacji Freee byta niskobudzetowa akcja ,,Zacznij weekend od bana-
na... w ustach”. Mezczyzna w stroju goryla przez dwa dni38 jako specyficzna
hostessa rozdawat w jednym z lubelskich supermarketow banany z nalepka
Radia Freee. Chetni mogli tez zrobi¢ sobie z nim zdjecie. Gra stéw powoduje,
ze cho¢ hasto ma neutralny poczatek rodem z przewodnikéw zdrowego zy-
wienia - to jego sfinalizowanie (zapisane po wielokropku) moze radykalnie
zmieni¢ wydzwiek catosci, rodzac skojarzenie z oralng pieszczotg meskich
narzagdow piciowych. Zastosowany tu mechanizm uatrakcyjniania przekazu
poprzez wykorzystanie tematu seksu jest w mediach pielegnowany. Zgodnie
z badaniami psychologéw ewolucyjnych, zainteresowanie tego typu komuni-
katami jest state, gdyz w odrdznieniu od innych stworzen u cztowieka nie
istnieje okres godowy, a raczej istnieje permanentnie. Poniewaz akt kopula-
cji nie jest czym$ obojetnym z punktu widzenia grupy, wszedzie na Swiecie
sfera kultury w jaki$ sposdb go ogranicza, otaczajgc swoistym tabu. Dlatego
niezawoalowana prezentacja seksu spychana jest w naszej kulturze na por-
nograficzny margines, natomiast media musza sobie z tym jako$ poradzic,

3B R. Caillois, Gry i ludzie, ttum. A Tatarkiewicz, M. Zurowska, Warszawa 1997.

37 Szerzej na ten temat: G. Stachyra, The Radio Plays Gam.es, ,,European Journal of
Communication” 2012, t. 27, nr 3, s. 241-256.

38 Akcje zorganizowano w Lublinie dwa razy, 13 kwietnia 2012 roku, w godz. 17.00-20.00
w TESCO i 20 kwietnia 2012 roku, wtych samych godzinach, na terenie Centrum Handlowe-
go E’Leclerc przy ul. Zana.
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wiec prezentuja seks posrednio, wiedzac, ze odbiorcy sg w stanie dekodowac
nawet najdrobniejsze podteksty39.

Kiedy powtarzanie bodZzca semantycznego staje sie rutyna, rodzi obojet-
nos$¢ u odbiorcow, zaczynaja oni traktowac rzeczywistos¢ - w mediach i poza
mediami - jako symulacje. Jedng z metod przeciwdziatania takiemu ste-
pieniu wrazliwos$ci na bodzce komunikacyjne moze by¢ wyjscie poza radio,
w plener, spotykanie sie z potencjalnymi stuchaczami w przestrzeni miejskiej.
Sprzymierzencem w tej strategii okazuje sie ,,wystep aktorow” poza studiem
radiowym, jak w przypadku kampanii ,,Zdrowe zioto” w Radiu Freee, ktora
w nurcie ,,modelu rozgtosu”, wykorzystujagc element sensacji, stata sie jedno-
cze$nie okazja do spotkania z ,,zywym” radiem. Opis akcji na stronie interne-
towej musiat zaintrygowac wielu:

Za oknami zimna zima... wiec Radio Freee spieszy Wam z pomocg. Rozgrzeje-
my Was ZDROWYM ZIOLEM :D Zainteresowani? Wpigtek 10 lutego od 16.00
do 20.00 i sobote 11 lutego od 14.00 do 18.00 przed Galerig Olimp bedziecie
mogli sie rozgrza¢ i wzmocnic sie specjalnym freeewolnym... zdrowym ziotem!
Dodatkowo... wiecie, ze KARTY RADIA FREEE utatwiajg zycie w naszym mie-
Scie ;) - wiecjeslijeszcze nie macie swojej, bedziecie mogli dosta¢jg na naszym
stoisku ze ZDROWYM ZIOLEM :)

Sponsorem akcji byt Herbapol Lublin, regionalna firma z ponadszes$¢-
dziesiecioletnig tradycjg zielarskg. Akcja polegata na rozdawaniu lublinia-
nom gorgcej herbaty. Forma tego przekazu, by przyciggngé¢ uwage odbiorcéw,
wykorzystuje aure sensacji: zioto, potocznie - marihuana, do sprobowania
za free. W potaczeniu z faktem, ze w Polsce import, produkcja, posrednictwo
w sprzedazy, jak i samo posiadanie marihuany jest nielegalne i stanowi prze-
stepstwo40, taki slogan musi wywolywac kontrowersje, ale przede wszystkim
przycigga uwage... by nastepnie rozczarowac tych, ktérzy poszukiwali rze-
czywistej sensacji. Jednak, zeby sie przekonaé, ze jej nie ma, musieli sta¢ sie
konsumentami przekazu zaserwowanego przez Freee. Musieli przyjs¢ w dane
miejsce o danej porze i . wypi¢ herbate.

Podsumowanie

Radio w r6znych okresach swojej transformacji absorbowato formuty komu-
nikacyjne, w ktorych symbolika rytualna moze by¢ z powodzeniem dekodowa-
na. Dziatania ku temu zmierzajace sg o tyle utrudnione, ze w przeciwienstwie
do prasy, telewizji czy mtodszego o dziesieciolecia Internetu modus komunika-
cyjny radia wcigz jest poddawany skapym analizom przez nielicznych bada-
czy. Postugiwanie sie teorig magicznosci w przypadku komunikacji radiowej,
podlegajacej rytualnym ramom, zaréwno z powodu powtarzalnosci elementéw

39T. Szlendak, T. Koztowski, Naga matpa przed telewizorem. Popkultura w $wietle psy-
chologii ewolucyjnej, Warszawa 2008, s. 197.
40 Dz.U. z 2005 roku, nr 179, poz. 1485.
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zegara formatowego, jak i nadawczo-odbiorczych formut audycji, pozwala po-
szerza¢ badania radia o kontekst antropologii dosSwiadczenia. Jak stwierdza
Victor Turner:

Symbol rytualny staje sie elementem w dziataniu spotecznym, pozytywna sitg
na tym polu wydarzen. Symbole sg takze mocno zwigzane ze zmiang spoteczna
- sg kojarzone z indywidualnymi i zbiorowymi interesami, celami, znaczeniami,
aspiracjami, ideatami - o ktérych dowiadujemy sie wprost lub wnioskujemy
z obserwacji zachowania. Z tych powodéw struktura i whasciwosci symboli rytu-
alnych maja charakter dynamiczny, przynajmniej w obrebie danego kontekstu
dziatania4l.
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Summary
Radio as the space ofritual

Radio as a medium which operates within an ever-changing culture creates
a “communication space” which can be analyzed in the context of a ritual. The
anthropologists of experience applied the theories of magic to the media, pointing
out that they also may be perceived as cultural or aesthetical products. Among the
essential elements of ritual there are: the presence of a master of ceremonies, the
communicational character of ritual acts and a ritual expression which is manifest
through systems of signs and meanings. Through the process of technological change,
radio communication has evolved towards new strategies of building the relations
between broadcaster and the audience. The variety of new genres, interactivity,
mobility, commercialisation, even visualisation - all influence ‘the radio dialogue”
formula. On the other hand, the typical repetitive structure of radio programme still
remains, offering a backbone to the ritual space. Modern media rituals are mostly
secular and profane: the media may be viewed as a substitute to sanctuaries, with
their own ritual communication and priests. Despite this, radio as a ritual space rarely
becomes a subject of research. This paper is an attempt to decode some important
ritual elements of modern radio communications.



