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Memy internetowe stanowig rodzaj komunikatu, ktory moze przybierac
forme zdjec, grafik, nagran wideo, cytatow, animacji badz ich kolazy. Po raz
pierwszy o memie wspomnial Richard Dawkins w opublikowanej w 1976 roku
ksiazce Samolubny genl. Dawkins stworzy! stowo ,mem” na okreslenie naj-
mniejszego replikatora informacji w ewolucji kulturowej, ktory jego zdaniem
pelni funkcje analogiczng do genu w ewolucji biologicznej. Mem internetowy
jest jednak pojeciem wezszym od memu Dawkinsa i — co rownie istotne —
w przeciwienstwie do niego opisuje fizycznie istniejgcg grupe obiektow: ,Klu-
czowym pojeciem dla idei memu jest nasladownictwo. Memem internetowym
mozemy zatem nazwac zdigitalizowang jednostke informacji (tekst, obraz,
film, dzwiek) rozpowszechniong drogg internetows, ktora zostaje skopiowana,
przetworzona i w tej przetworzonej formie opublikowana w Internecie. Mate-
rial, ktory krazy po Internecie w formie niezmienionej, nazywamy natomiast
wiralem”2,

Definicja stworzona przez Wiktora Kolowieckiego ogranicza pojecie memu
internetowego wylacznie do cyfrowych form zapisu rozpowszechnianych i publi-
kowanych w sieci. Tymczasem popularno$¢ memoéw internetowych doprowadzi-
ta do sytuacji, w ktorej — szczegoblnie ich wersje tekstowe — wykorzystywane sg
rowniez w tzw. Swiecie rzeczywistym. Jednym z bardziej charakterystycznych
przykladow jest przenikanie skrotow, takich jak YOLO3, LOL# lub SWAGS,
do mowy codziennej oraz np. mody (nadruki na ubraniach). Dlatego bardziej

L R. Dawkins, The selfish gene, Oxford 1976.

2'W. Kolowiecki, Memy internetowe, jako nowy jezyk Internetu, [online] <http:/www.kul-
turaihistoria.umes.lublin.pl/archives/3637>, dostep: 27.08.2015.

3You Only Live Once — raz sie zyje

4 Laught Out Loud — glo$ny §miech

5 Okreélenie wykorzystywane do opisania modnego, celowo krzykliwego sposobu bycia
i ubioru. Trudno wskazaé oficjalne rozwinigcie skrétu, ktére byloby uzywane przez zwolen-
nikéw pojecia. W jezyku potocznym funkcjonuje jednak przesmiewcze thumaczenie: ,Secretly
We Are Gay” — ,Tak naprawde jesteSmy gejami”. Urban Dictionarz, [online] <http:/www.
urbandictionary.com/define.php?term=SWAG>, dostep: 27.08.2015.
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zasadne jest uznanie Internetu za miejsce pierwotnej, lecz nie jedynej publi-
kacji i platformy rozprzestrzeniania memow.

Niektore mechanizmy opisane przez Richarda Dawkinsa i kontynuatoréow
jego pracy, np. Susan Blackmore®, moga by¢ wykorzystywane do wyjasniania
funkcjonowania meméw internetowych. W niniejszej pracy beda jednak sto-
sowane jedynie jako analogie pomocne przy opisywaniu zjawisk komunikacyj-
nych. Okreslenia takie, jak ,wirusowos¢” i ,zarazliwosc”, stosowane do opisy-
wania memu internetowego, nie powinny by¢ traktowane tak doslownie, jak
w przypadku prac memetycznych. Przemawiaja jednak do wyobrazni i pozwa-
lajg na sprawne opisanie np. skali rozprzestrzeniania sie¢ memu interneto-
wego’. Memetyka spotkala sie ze znaczna krytyka srodowisk akademickich.
Wsrod przyczyn nieuznawania jej za pelnoprawna dziedzine nauki najczesciej
wymienia sie brak empirycznych dowodow potwierdzajacych jej tezy oraz nie-
jasny wklad w rozwoj nauki®.

Przedmiotem niniejszych badan jest akcja medialna identyfikowana z ha-
stem ,Dlaczego nie zainwestowales w Polsce Wschodniej?” oraz memy inter-
netowe jako forma reakcji internautow na te kampanie. Zostala ona rozpo-
czeta w 2012 roku jako czes¢ planowanego na pieé lat (2010—2015) Programu
Promocji Gospodarczej Polski Wschodniej, realizowanego w ramach dziatania
1.4 Programu Operacyjnego przez Polskg Agencje Informacji i Inwestycji Za-
granicznych (PAIilIZ). Laczne naktady na realizacje programu majg wynies¢
86 min zlotych?.

Glowne zatozenia Programu Promocji Gospodarczej Polski Wschodniej obej-
muja: zwiekszenie naptywu bezposrednich inwestycji zagranicznych do ma-
kroregionu, zainteresowanie polskich firm inwestycjami w Polsce Wschodniej,
pobudzenie eksportu produktéw oraz ustug z Polski Wschodniej, a takze roz-
woj turystyki biznesowej. Glowne kierunki dziatan promocyjnych to panstwa
Unii Europejskiej, USA, Rosja, Chiny, Korea, Indie, kraje Zatoki Perskiej.
Do sektorow strategicznych Polski Wschodniej zaliczono przemyst spozywczy,
drzewny i meblarski, BPO, jachtowy, lotniczy, chemiczny, maszynowy, OZE,
turystyke biznesowa10.

Przetarg na przygotowanie strategii kampanii promocyjnej Polski Wschod-
niej wygrata firma Demo Effective Launching. Cho¢ kampania ta stanowi
jedynie cze$¢ wszystkich dziatan promocyjnych, to przede wszystkim ona

6 S. Blackmore, The meme machine, Oxford 1999.

7K. Chielens, F. Heylighen, Operationalization of meme selection criteria: Procedures
to empirically test memetic hypotheses, [online] <http://www.aisb.org.uk/publications/proceed-
ings/aisb05/9_Soc_Final.pdf>, dostep: 27.08.2015.

8 A. Chesterman, The memetics of knowledge, w: Knowledge systems and translation,
red. H.V. Engberg i H. Gerzymisch-Arbogast, Berlin 2005.

9 PATIIZ, [online] <http:/www.paiz.gov.pl/20120903/start_kampanii_polski_wschodniej>,
dostep: 27.08.2015.

10 Informacja Prasowa, Dlaczego nie zainwestowates w Polsce Wschodniej? Kluczowe py-
tanie kampanii medialnej Polski Wschodniej, [online] <http:/biznes.interia.pl/wiadomosci/
news/dlaczego-nie-zainwestowales-w-polsce-wschodniej-kluczowe,1839034,4199>, dostep: do-
step: 27.08.2015.
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zostala zauwazona w zagranicznych mediach. Tworcy kampanii zdecydowa-
li sie na minimum tresci, co dzieki niecodziennej formie miato wywolywac
maksymalnie pozytywne emocje. Najwiekszg popularnosc zdobyty plakaty, na
ktorych potencjalnemu inwestorowi zadawane jest jedno pytanie, wypowiada-
ne ustami jego dziecka, tescia i psychoanalityka: ,A Ty co powiesz swojemu
dziecku, kiedy zapyta: Dlaczego nie zainwestowales w Polsce Wschodniej?”11,
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Wschodniej?

Fot. 1. Plakaty promujgce kampanie

Plakaty zostaly zauwazone przez internautow!? i skomentowane miedzy
innymi na lamach portalu Slatel3. Za memowa popularnosé¢ kampanii od-
powiada jednak strona SomethingAwfull4 na forum ktérej kampania byta
omawiana, a jej plakaty modyfikowane. Modyfikacje cieszyly sie tak duzym
zainteresowaniem, ze poSwiecono im jedno z cotygodniowych wydan dzialu
Photoshop Phriday, gdzie kazdego tygodnia publikuje sie efekty prac uzyt-
kownikow forum o wczesniej okreslonym temacie. W tym przypadku obiektem
modyfikacji byty plakaty oraz kadry ze spotow reklamowych kampanii promu-
jacej Polske Wschodnig.

Niniejsze badania majg za zadanie okresli¢, w jaki sposob zostala przyjeta kam-
pania ,Why didn’t you invest in Eastern Poland?” poza granicami Polski, jak na jej
popularno$¢ wplynely memy oraz czy zdobyty w ten sposob rozglos mozna uznac za
zjawisko pozytywne z punktu widzenia tworcow reklamy.

Popularnosé memoéw internetowych zwigzanych z kampanig reklamowg
okazala sie na tyle duza, ze wywotata lawine komentarzy zar6wno w polskich,

11 Tamze.

12 J. Neeley, Twitter, [online] <https:/twitter.com/jneeley78/status/308608534461968384>,
dostep: 27.08.2015.

13 M. Yglesias, The greatest economic development poster of all time, [online] <http:/
www.slate.com/blogs/moneybox/2013/03/04/eastern_poland_investments_what_will_you_tell_
you_child.html>, dostep: 27.08.2015.

14 A, Miller, Why didn’t you invest in Eastern Poland?, [online] <http://www.something
awful.com/photoshop-phriday/invest-eastern-poland/1/>, dostep: 27.08.2015.
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jak i zagranicznych mediach. Wsréd nich pojawiato sie wiele opinii okreslaja-
cych memowg popularnosé jako wySmiewanie, ktore stawia kampanie w ne-
gatywnym Swietle. Malgorzata Grzegorczyk w artykule Tak sie lansuje Polske
Wschodnig, opublikowanym na tamach ,,Pulsu Biznesu”, wysuwa teze, zgodnie
z ktorg memowe modyfikacje plakatow promujgcych kampanie ,wyprzedzily
powazne dyskusje”15. Zdecydowano sie sprawdzié, czy teza powyzsza jest zgod-
na z rzeczywistoscig. W tym celu poddano analizie wyniki wyszukiwan haset
,Dlaczego nie zainwestowates w Polsce Wschodniej?” oraz ,Why didn’t you
invest in Eastern Poland”. Sg to hasta dajace najwiecej wynikow zwigzanych
z przedmiotem badan. Pod uwage brano réwniez hasta ,Polska Wschodnia”
i ,Eastern Poland”, ,Kampania Polska Wschodnia” i ,,Eastern Poland Cam-
paign” oraz ,Polska Wschodnia reklamy” i ,Eastern Poland Ads”. Materiat
badawczy zebrano 12 wrzesnia 2014 r. przy pomocy wyszukiwarki Google.
Pod uwage wzieto 36 pierwszych wynikow wyszukiwan dla kazdego z zapytan.
Po przekroczeniu tej liczby wyniki rzadko dotyczyly kampanii lub kwestii
z nig zwigzanych.

Jedng z wypowiedzi zainspirowanych kampanig ,Dlaczego nie zainwesto-
wale§ w Polsce Wschodniej” jest artykut Matthew O’Briena, opublikowany
na tamach ,The Atlantic”. Dziennikarz wypowiada sie pozytywnie na temat
kampanii i jej przekazu. Nie ogranicza sie jednak do prostej zgody z wymowa
akcji promocyjnej. Argumentujac swoje poparcie dla zasadnosci inwestowania
w Polsce Wschodniej, powoluje sie na badania kondycji finansowej naszego
kraju, zwraca tez uwage na stabilne w poréwnaniu do innych panstw euro-
pejskich tempo wzrostu gospodarczego. Dziennikarz odwotuje sie rowniez do
historii regionu, wspominajac o przyczynach stosunkowo stabego rozwoju
wschodniej czesci Polski. Wypowiedz O’Briena nie odnosi sie bezposrednio do
memowych modyfikacji kampanii. Jedynym zawartym w tekscie nawigzaniem
do memow internetowych jest parafraza memu ,z najbardziej interesujacym
cztowiekiem na ziemi”: ,I don’t always invest in Europe, but when I do, I pre-
fer Poland — and eastern Poland in particular”6.

Aby sprawdzi¢ ewentualne memowe inspiracje artykutu, przesledzono od-
nosniki zamieszczone w tek$cie. O’Brien wspomina o artykule Matthew Ygle-
siasa, opublikowanym na tamach portalu Slate. Dziennikarz uznaje w nim je-
den z plakatow kampanii za ,najlepszy plakat promujacy rozwdj ekonomiczny
wszech czasé6w”1?. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze pomimo aprobaty dla metody
promocji, Yglesias wypowiada sie z rezerwg o inwestowaniu w Polsce Wschod-
niej i nie wspomina o memach internetowych. Tematyka memow nie zostata

15 M. Grzegorczyk, Tak sie lansuje Polske Wschodnig, [online] <http:/www.pb.pl/3035837,
94228 tak-sie-lansuje-polske-wschodnia>, dostep: 27.08.2015.

16 M. O’Brien, Why you should invest in Eastern Poland, in 2 charts, [online] <http:/
www.theatlantic.com/business/archive/2013/03/why-you-should-invest-in-eastern-poland-in-2-
charts/273693/>, dostep: 27.08.2015.

7M. Yglesias, The greatest economic development poster of all time, [online] <http:/
www.slate.com/blogs/moneybox/2013/03/04/eastern_poland_investments_what_will_you_tell_
you_child.html>, dostep: 27.08.2015.
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poruszona réwniez w opublikowanym na Twitterze wpisie Josiaha Neeleya,
ktéry sprowokowal Yglesiasa do podjecia tematyki Polski Wschodniej!8. Trzy
z czterech najczesciej cytowanych w polskich mediach artykutéow na temat
kampanii nie nawigzujg w sposob istotny do memowych modyfikacjach kam-
panii, a jedynie chwalg jej oryginalng forme.

Kolejny tekst Yglesiasal? powstal w odpowiedzi na wypowiedz O’Briena.
Dziennikarz wypowiada sie w nim krytycznie na temat inwestowania w Polsce
Wschodniej. Wskazuje na historycznie uzasadnione male prawdopodobienstwo
wyréwnania poziomu rozwoju pomiedzy Polskg Wschodnig a bogatszymi regio-
nami kraju. Na poparcie swojej tezy Yglesias przywoluje przyklady wciaz bar-
dzo widocznych ekonomicznych podziatow na péinocne i potudniowe Wtochy,
Anglie i Szkocje oraz Niemcy Wschodnie i Zachodnie. W artykule ponownie nie
wspomniano o memach internetowych.

Kampania reklamowa zostala zauwazona rowniez przez amerykanski
magazyn branzowy ,AdWeek”, ktory uznat ja za najlepsza reklame tygodnia.
Wyroéznienie uzyskala najbardziej znana czesé¢ kampanii, czyli seria trzech
plakatéw wykorzystujacych wizerunki dziecka, tescia oraz psychologa20.

Wymienione teksty wyprzedza pod wzgledem daty publikacji artykul Gusa
Lubina zamieszczony na lamach portalu BusinessInsider?!. W odréznieniu od
poprzednio omawianych tekstow, zasadnicza jego czeS¢ stanowi odniesienie
do memowych modyfikacji kampanii oraz galeria z ich przyktadami. Nie jest
to jednak wystarczajacy powod, aby uznaé memowag popularno$¢ kampanii
za przyczyne publikacji rowniez poprzednich artykulow. W celu uzyskania
dokladniejszego i bardziej miarodajnego obrazu pozytywnego lub negatywnego
wplywu popularnosci memow na obecnosé powaznych dyskusji analizie pod-
dano 80 kolejnych wynikéow wyszukiwania hasel ,Dlaczego nie zainwestowa-
tes w Polsce Wschodniej?” oraz ,Why didn’t you invest in Eastern Poland”.
Okazalo sie, ze dla hasta ,Dlaczego nie zainwestowale$ w Polsce Wschodniej?”
cztery strony dotyczyly wylacznie memoéw?2, trzynascie memow oraz kampa-
nii, a dwadzie$cia w ogole nie wspominalo o memach internetowych. Wyszu-
kiwanie hasta ,Why didn’t you invest in Eastern Poland?” dato nastepujgce
wyniki: jedenascie stron dotyczacych wylgcznie memow, szes¢ stron poswie-
conych zar6wno memom, jak i kwestiom merytorycznym zwigzanym z kam-
panig oraz dziewietnascie witryn, ktore nie zawieraty wzmianki o memowych

18 J. Neeley, Twitter, [online] <https:/twitter.com/jneeley78/status/308608534461968384>,
dostep: 9.09.2014.

19M. Yglesias, Do not invest in Eastern Poland: Intracountry catch-up doesn’t happen,
[online] <http:/www.slate.com/blogs/moneybox/2013/03/05/invest_in_eastern_poland_no_way_
intra_country_catchup_doesn_t_happen.html>, dostep: 27.08.2015.

20 T, Nudd, Invest in Eastern Poland or your child will hate you forever, ads warn your
therapist and father-in-law will, too, [online] <http://www.adweek.com/adfreak/invest-east-
ern-poland-or-your-child-will-hate-you-forever-ads-warn-147705>, dostep: 27.08.2015.

21 G. Lubin, This kid tThinks you're an idiot for not investing in Eastern Poland, [on-
line] <http://www.businessinsider.com/why-didnt-you-invest-in-eastern-poland-2013-1?0p=1>,
dostep: 27.08.2015.

22 Tabela wynikéw wyszukiwan znajduje sie w zalaczniku na koncu artykutu.
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modyfikacjach. Wyniki wyszukiwania anglojezycznej wersji hasta sa bardziej
istotne pod wzgledem wptywu na realizacje zatozen kampanii i wskazujg na
wiekszg obecno$¢ wynikow dotyczacych wylgcznie memoéw. Nadal jednak
widoczna jest wyrazna przewaga tresci zwigzanych z kampanig, ktore nie do-
tyczg memow. Trudno zatem z perspektywy czasu obronic teze o wyprzedzeniu
przez memy powaznych dyskusji. Modyfikacje tworzone przez internautow nie
stanowig w tym zakresie zagrozenia dla kampanii.

Warto rowniez zadac¢ pytanie o ewentualny pozytywny wplyw memow na
popularno$¢ kampanii. Korelacje pomiedzy ich popularnoscig a rozpoznawal-
noscig samej kampanii mozna okresli¢ na podstawie liczby wpisow zawiera-
jacych zar6wno memy lub wzmianki o nich, jak i informacje merytorycznie
dotyczgce akcji promocyjnej. W przypadku wyszukiwan polskiej wersji ha-
sta (probka badawcza zalgczona w aneksie) 33% wynikow laczyto informacje
o memach oraz samej kampanii. Wynik analogicznego wyszukiwania dla an-
gielskiej wersji hasta wyniost 11%. Popularno$¢ memowych modyfikacji mogta
wiec przyczynic sie do wzrostu rozpoznawalnosci kampanii, ale nie byla czyn-
nikiem o niej decydujacym.

Wedlug Jacka Sadowskiego z Demo Effective Launching — firmy, ktéra wy-
grala przetarg na kampanie — jej celem bylo utrwalenie w pamieci odbiorcow
ostatniego zdania przekazu: ,Polska Wschodnia: nowe tereny inwestycyjne
w Unii Europejskiej”. Jego zdaniem cel zostal osiggniety, a Swiadczy o tym
popularnos¢ kampanii. Aby sprawdzi¢, czy memy, ktore przez tworcow re-
klam sg postrzegane jako wyraz uznania i wsparcia, moglty przyczynic sie do
domniemanego sukcesu, warto podda¢ analizie konkretne przyklady memo-
wych modyfikacji kampanii. W tym celu zebrano probke 67 memow i zbadano
ich warstwe tekstowg. Okazalo sie, ze blisko 41% memoéw wspomina o Pol-
sce Wschodniej, jednak zdanie ,Polska Wschodnia: nowe tereny inwestycyjne
w Unii Europejskiej” (rowniez w wersji anglojezycznej) nie jest obecne na zad-
nym z nich. Liczba memoéw zawierajgcych stowa ,Polska Wschodnia” w pola-
czeniu z ich popularnoscig moze jednak przektadac¢ sie na rozpoznawalnos$c
regionu. Pomimo braku obecnosci hasta ,Polska Wschodnia: nowe tereny in-
westycyjne w Unii Europejskiej”, obok nazwy regionu niemal zawsze wystepo-
waly w memach wariacje nt. zdania ,Why didn’t You invest in?”. Dzigki temu
memy zawierajgce takg kombinacje tresci rzeczywiscie mogg by¢ uznane za
zrodto informacji na temat polskich terenow inwestycyjnych. Sadowski uznaje
rowniez, ze pytanie powyzsze ,ma sugerowaé wyjatkowa okazje, szanse na
dobry deal, na rozwqj firmy, na zdobycie nowych rynkéw. Zadane w ten sposob
pozostawia pozytywny wydzwiek: jeszcze nie jest za p6zno, jeszcze mozesz to
zrobi¢. Jeszcze mozesz zyskaé inwestujac w Polsce Wschodniej”23.

Celem kampanii jest wiec nie tylko utrwalenie w §wiadomosci odbiorcy
informacji o nowych terenach inwestycyjnych, ale ma ona réwniez wywotac
zwigzane z nimi pozytywne emocje. Aby okresli¢, czy ten cel moze by¢ realizo-
wany przez odbiér memow internetowych, przeanalizowano te z nich, w ktorych

23 Informacja Prasowa, Dlaczego nie zainwestowales...
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pojawia sie wzmianka o Polsce Wschodniej. Memy byly analizowane pod ka-
tem wywotywanych emocji. Kazdy z 44 stanowigcych probke badawczg memow
zostal przyporzadkowany do jednej z trzech kategorii: pozytywny, negatywny
badz neutralny. Nastepnie memy przedstawiono w formie wydruku uczest-
nikom badania (dziesiecioosobowa grupa studentow dziennikarstwa i komu-
nikacji spolecznej), ktorzy mieli za zadanie okresli¢, czy dany mem wywotuje
u nich pozytywne, czy negatywne emocje. Analiza probki badawczej wykazata,
ze jedynie 8% badanych memoéw wywolywalo pozytywne emocje, 12% neutral-
ne, a az 80% wywolywalo zdecydowanie negatywne odczucia. W wiekszosci
przypadkow negatywne emocje byty wywolywane przez zmiane warstwy gra-
ficznej memu. Zamiast dziecka, tescia lub psychologa wykorzystano miedzy in-
nymi obrazy Zdzistawa Beksinskiego, zdjecie miejsca katastrofy w Smolensku,
wybuchu nuklearnego badz postaci zdeformowanego dziecka z filmu Pamieé
absolutna. Jedynie w jednym przypadku to warstwa tekstowa przyczynila sie
do negatywnych skojarzen. Procentowy rozktad badanych memow jasno wska-
zuje na to, ze popularnosci wywolanych modyfikacjami plakatéw nie mozna
uznac za potencjalne zrodlo pozytywnych emocji zwigzanych z kampania.
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Fot. 2. Graficzne memy internetowe zwigzane z kampanig

Wedlug Agnieszki Lukaszewskie-Wojnarowskiej, dyrektor Departamentu
Rozwoju Regionalnego w PAIilZ, ,przez ostatnie p6t roku liczba zapytan o ma-
kroregion Polski Wschodniej wzrosta o 20%. Sg to pytania zaréwno kierowane
z rynkéw azjatyckich, arabskich, jak i europejskich”?4, Czy znaczna interneto-
wa popularnos$¢ kampanii, ktora jest efektem dzialan tworcow memow, moze
by¢ istotnym czynnikiem przekladajacych sie na 20-procentowy wzrost zapy-
tan? Przytoczone wyniki badan pozwalajag domniemywac, ze jezeli tak jest, to
jedynie w niewielkim stopniu.

24 Brief., Dlaczego nie zainwestowates w Polsce Wschodniej? — case study, [online] <http://
www.brief.pl/artykul,758,dlaczego_nie_zainwestowales_w_polsce_wschodniej_-_case_study.
html>, dostep: 27.08.2015.
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Wigkszos¢ memow internetowych, ktore odpowiadaja za wyniki wyszu-
kiwan w Google (59%) nie przyczynia sie do zwiekszenia wiedzy na temat
kampanii. Mozna natomiast uznac, ze blisko 41-procentowy udzial memow
wspominajacych o Polsce Wschodniej w probce badawczej zwiekszyt rozpo-
znawalno$¢ samego regionu. Niestety wieksza popularnosé kampanii nie jest
rownoznaczna ze wzrostem pozytywnych skojarzen wsrod odbiorcow. Za brak
realizacji tego celu odpowiada charakter memow, ktore — jak wykazato bada-
nie — wywoluja przede wszystkim negatywne emocje.

Jedng z przyczyn stosunkowo niskiej efektywnosci memow internetowych
w kampanii ,,Dlaczego nie zainwestowate$ w Polsce Wschodniej” jest odmienny
profil preferowanego przez jej autorow odbiorcy oraz tworcy i odbiorcy me-
mow internetowych. Celem deklarowanych przez tworcow reklam dziatan byto
przede wszystkim dotarcie ,,do szefow koncernéw miedzynarodowych, liderow
opinii i miedzynarodowych firm konsultingowych obstugujgcych inwestorow
zagranicznych”?5. Celem tworcow memow jest natomiast dotarcie do grupy
najbardziej sktonnej powieli¢ i modyfikowaé memy oparte na okreslonej kon-
strukcji. Elementem najbardziej eksploatowanym i najefektywniej zwiekszaja-
cym zywotnosé memu jest kontrast pomiedzy hastem ,Dlaczego nie zainwesto-
wales” a zabawng, dziwng lub niedorzeczng dziedzing inwestycji. Znajomosc
pojecia ,Polski Wschodniej” nie zawsze (59% przypadkow) jest konieczna dla
zrozumienia memu lub stworzenia jego kolejnych modyfikacji. W przypadku
niektorych modyfikacji niekonieczna jest rowniez znajomos¢ kontekstu.

Zgodnie z definicyjng cechg memow, ulegajg one mutacjom oraz w spo-
sob wirusowy zdobywajg nowych odbiorcow i nadaweow. Sg wiec atrakcyjne
z punktu widzenia autoré6w kampanii reklamowych. Kontrolowanie tego me-
chanizmu jest jednak trudne lub wrecz niemozliwe, czego dowodzi przykltad
kampanii ,,Dlaczego nie zainwestowate§ w Polsce Wschodniej?”. Memy z de-
finicji bowiem pozostajg poza strefg kontroli pierwotnego dysponenta, w tym
przypadku agencji reklamowej. Popularnos¢ memowych modyfikacji mogtaby
mie¢ wieksze przelozenie na efektywnos¢ kampanii, gdyby jej docelowy od-
biorca i odbiorca tworcow memoéw mieli wiecej cech wspolnych. Nie oznacza
to, ze memy nie moga byc¢ uznane za zjawisko pozytywne. W tym wypadku nie
przyczynity sie jednak w sposob znaczacy do osiggniecia celow opisanych przez
tworcow kampanii.

Dzialaniem, ktore mogloby poprawié¢ efektywno$¢ powstajacych memow
w kontekscie realizowania celow kampanii, byloby uczynienie istotnego me-
rytorycznie fragmentu atrakcyjnym dla potencjalnych odbiorcow. Fragment
powinien zwigkszac potencjat zarazliwosci memu, stanowic jego integralny
element lub np. w sposob znaczacy zwiekszac jego atrakcyjnosé. W przypadku
memu ,Dlaczego nie zainwestowates w Polsce Wschodniej” zastgpienie kluczo-
wego z punktu widzenia tworcow kampanii elementu tresci tekstowej ,,w Pol-
sce Wschodniej” stato sie elementem nosnym jednej z dwoch najpopularniej-
szych kategorii przerobek. Druga grupa pozostawia hasto ,,Polska Wschodnia”,

25 Informacja Prasowa, Dlaczego nie zainwestowales....
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ale zastepuje warstwe graficzng z niekorzystnym z punktu widzenia tworcow
kampanii skutkiem, wywolujac negatywne emocje.

Historia efektywnego wykorzystania memow internetowych w kampanii
reklamowej pokazuje, ze najskuteczniejsze jest zachowanie dystansu wobec
reklamowanego produktu. Jezeli reklama bedzie w stanie przyczynic sie do
realizowania zamierzonych przez jej tworcow celow, zachowujgc humorystycz-
ny stosunek do swojego przedmiotu, wtedy memy, zwykle bazujace na efek-
cie komizmu, z wiekszym prawdopodobienstwem zwiekszg jej efektywnosc.
Potwierdzaja to przypadki kampanii reklamowych takich produktow, jak
Old Spice lub akgcji spotecznej ,,Put The Wista in Koryto”. Nina Kowalewska
Motlik, Prezes New Communication, uwaza, ze ,spoty reklamowe wykorzy-
stane w kampanii Polski Wschodniej sg inteligentne, lekkie, wzbudzajg za-
interesowanie widzow, bawig, a nawet zaskakujg. Ponadto sg nowatorskie
i bardzo réznig sie od spotéow zachecajacych do inwestycji, emitowanych do-
tychczas w mediach miedzynarodowych. W tym przypadku konwencja teasera
jest skutecznym impulsem wzbudzajgcym ciekawo$c i cheé sprawdzenia, co
kryje sie za tak zwracajagcym uwage przekazem”. Najwiekszg popularnosé zdo-
byty jednak plakaty promocyjne, ktore nie sg w stanie przekazac tak wiele
emocji, co spoty telewizyjne.

Tworcy kampanii od poczatku wiedzieli, ze ,zleceniodawca, czyli Polska
Agencja Informacji i Inwestycji Zagranicznych, chce kampanii innej niz wszyst-
kie, akcji oryginalnej, ktora skutecznie zwiekszy zainteresowanie makroregio-
nem jako miejscem z duzym potencjalem inwestycyjnym. WiedzieliSmy, ze aby
skutecznie zrealizowac cel, musimy zerwac z powielaniem schematéw zamyka-
nych w zwrotach »piekne krajobrazy« czy »usmiechnieci biznesmeni« i zastano-
wié sie nad tym, co zrobic, aby informacja, ktora ma wptynaé na pozyskiwanie
inwestorow, zostata zauwazona”. Memy nie byly jednym z planowanych narze-
dzi marketingowych. Ich nieefektywno$c jest wiec tatwa do usprawiedliwienia.
Obecny udziat Internetu w rynku medialnym oraz popularnos¢ memow inter-
netowych jest jednak wystarczajagcym powodem, aby powaznie bra¢ pod uwage
mozliwo$¢ powstania memow zwigzanych z planowang kampanig, szczegélnie
o tak niestandardowej formie i miedzynarodowym zasiegu.
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Streszczenie

,Why didn’t you invest in Eastern Poland?” to jedna z niewielu kampanii rekla-
mujgcych Polske, ktore zyskaly miedzynarodows stawe. Przyczyng niespodziewanej
popularnosci byto wykorzystanie memow internetowych. Co ciekawe, tworcami me-
mow okazali sie zwykli internauci, a nie zatrudnieni przez firme reklamowsg specjali-
Sci. Przyktad ten obrazuje potencjat memoéw w roli narzedzia marketingowego. Mem
z definicji pozostaje jednak poza kontrolg tworcy, a tym bardziej autorow pierwotnego
zrodia inspiracji, w tym przypadku kampanii reklamowej. Efektem dziatan internau-
tow byla seria satyrycznych, a wiec niekoniecznie pozytywnych memoéw. Autor arty-
kutu podjat probe zbadania, w jaki sposob zostala przyjeta kampania ,Why didn’t you
invest in Eastern Poland?” poza granicami Polski, jak na jej popularnos¢ wptynety
memy oraz czy zdobyty w ten sposob rozglos mozna uznaé za zjawisko pozytywne
z punktu widzenia tworcow reklamy.

Summary

Reception of “Why didn’t you invest in Eastern Poland?”
campaign in foreign Internet memes

“Why didn’t you invest in Eastern Poland?” is one of the few advertising campaigns
in Poland, which gained international fame. The reason of the unexpected popularity
was the use of Internet memes. Interestingly, the creators of memes and authors



Odbior kampanii ,Dlaczego nie zainwestowaltes w Polsce Wschodniej”...

35

of campaign popularity turned out to be ordinary Internet users. The example of “Why
didn’t you invest in Eastern Poland?” illustrates the potential of memes as a marketing
tool. However, a meme is by definition beyond control of both its creators and authors
of the primary source of inspiration, which in this case was the advertising campaign.
Activities of internauts have resulted in a series of satirical, thus not necessarily
positive memes. This research is designed to determine how the campaign “Why
didn’t you invest in Eastern Poland?” was received outside of the Poland, how internet
memes influence its popularity and whether the notoriety gained in this way can be
regarded as a positive development from the viewpoint of advertising creators.

Zalacznik

Analiza zawartos$ci wynikow wyszukiwania dla haset ,Dlaczego nie zainwestowales
w Polsce Wschodniej?” oraz ,Why didn’t you invest in Eastern Poland?”
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