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INFORMACJE DLA AUTORÓW

1. 	 Zamieszczamy jedynie materiały uprzednio niepublikowane.
2. 	 Nadsyłane artykuły oceniane są przez recenzentów spoza redakcji. 
3. 	 Teksty prosimy przesyłać na adresem redakcji (w dwóch egzemplarzach wraz  

z dyskietką lub CD)  lub za pośrednictwem poczty elektronicznej: 
	 mks_redakcja@wshe.lodz.pl 
4. 	 Artykuł powinien zawierać krótkie streszczenia (do 1000 znaków) w językach pol-

skim i angielskim.
5. 	 Tekst powinien być zredagowany według systemu harwardzkiego: numerowane 

przypisy na dole strony, odsyłacze do pozycji bibliograficznych w tekście, bibliografia 
na końcu tekstu. Poniżej zamieszczamy przykład.

Odsyłacz

	 (Berger 1997: 35)

                                            nazwisko autora         rok wydania         numer strony
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