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,MEDIA - KULTURA - KOMUNIKACJA
SPOLECZNA”. NOWY PERIODYK
(NIE TYLKO) MEDIOZNAWCZY

Rozwdj medioznawstwa, a jeszcze bardziej -
powstawanie kolejnych placéwek naukowo-
-dydaktycznych ksztatcacych kandydatéw do
zawodu dziennikarskiego sprzyjaja tworzeniu
nowych periodykéw z tej dziedziny. To zrozu-
miate i oczywiste, Ze pracownicy wydziatéw,
instytutéw, pracowni czy specjalizacji dzien-
nikarskich pragna mie¢ wlasne forum wymia-
ny mysli naukowej, miejsce publikowania
wynikéw badan itd. Na szczescie, Zaden z ta-
kich periodykéw nie ogranicza sie do prezen-
towania wylacznie autoréw z danego Srodo-
wiska, ale otwiera swoje tamy dla przedstawi-
cieli innych uczelni. Dzieki temu pisma takie
spetniajg funkcje integrujaca srodowisko me-
dioznawcze w skali catego kraju.

Jednym z takich periodykéw jest rocznik ,Me-
dia - Kultura - Komunikacja Spoteczna”, wy-
dany jako ,Zeszyty Naukowe Instytutu Dzien-
nikarstwa i Komunikacji Spotecznej Uniwer-
sytetu Warminsko-Mazurskiego”. Pierwszy
numer ukazat sie w roku 2005.

Kilka istotnych informacji dotyczacych oko-
licznosci zatozenia i formuly wydawniczej
omawianego pisma znajduje sie¢ we wstepie
do pierwszego numeru. Jego redaktor naczel-
ny - prof. zw. dr hab. Andrzej Staniszewski
podaje, ze z inicjatywa powstania pisma wy-
stapili pracownicy utworzonego 1 stycznia

2005 roku Instytutu Dziennikarstwa i Komu-
nikacji Spotecznej, istniejacego w strukturze
organizacyjnej Wydzialu Humanistycznego
Uniwersytetu Warmirisko-Mazurskiego. I do-
daje: ,Obecnie pracownicy Instytutu Dzienni-
karstwa i Komunikacji Spotecznej realizujg
kilka wiodacych medialnych tematéw badaw-
czych. Nalezg do nich nastepujace zagadnie-
nia: media informacyjne wobec probleméw
spoteczno-politycznych Polski i Europy; mie-
dzykulturowe aspekty komunikacji spotecz-
nej; spoteczne i kulturowe oddziatywanie
medidéw; struktura stereotypéw narodowych
w mediach po 1989 roku; media wyznaniowe
wobec integracji Europy. Okreslaja one w spo-
s6b wyrazisty profil badawczy naszej jednost-
ki organizacyjnej. Cze$¢ wynikéw tych badan
zostala zaprezentowana w pierwszym nume-
rze [..] W przyszlodci zawarto$¢ periodyku
bedzie zapewne bardziej zréznicowana od
obecnej, w ktdérej wyraznie dominuje tematy-
ka feminizmu w mediach. Zamierzamy bo-
wiem Scisle wspdtpracowac z wieloma osrod-
kami humanistycznymi w kraju, ktére specja-
lizuja sie w zagadnieniach dotyczacych relacji
jezyk - kultura - media. [...]| Zamierzamy po-
nadto poszczegdlnym numerom pisma nadac
bardziej sprecyzowany profil, m.in. przezna-
czy¢ je na charakterystyke mediéw regional-
nych, lokalnych, sublokalnych w makroregio-
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nie Polski pdétnocno-wschodniej, poswiecic
wiele miejsca fenomenowi prasy lokalnej na
Warmii i Mazurach”.

Z powyzszej zapowiedzi wynika, ze twércy
pisma zamierzajg nada¢ mu mozliwie szeroki
zakres tematyczny, wynikajacy czesciowo
z rozmaitych zainteresowan naukowo-badaw-
czych pracownikéw IDiKS UWM, a takze
z przewidywanej wspdtpracy z innymi placéw-
kami badawczymi. Oznacza to, ze rocznik
»Media - Kultura - Komunikacja Spoteczna”
nie bedzie periodykiem stricte medioznaw-
czym, ale - i to z zalozenia - interdyscyplinar-
nym. Wydaije sie, ze jest to dobry wybdr, albo-
wiem szeroki profil tematyczny z pewnoscia
zagwarantuje pismu wigkszy krag i autoréw,
i odbiorcow.

W strukturze pierwszego numeru wyrézniaja
sie trzy dzialy, albo lepiej powiedzie¢ - trzy
grupy tekstéw, ktére mozna okresli¢ jako
,wiodace”: ,W Swiecie kobiet i mezczyzn”
(s. 18-119), ,Jezyk - literatura” (s. 120-228)
i,Media” (s. 229-253). Uzupetniaja je ,,Mate-
rialy Zrédtowe”, ,,Recenzje”, ,Kronika” i ,Noty
biograficzne” oraz - rozpoczynajace rocznik
- zapiski i osobiste refleksje prof. Andrzeja
Staniszewskiego zwigzane ze spotkaniami
z Janem Pawtem II (pt. Spotkania z Ojcem
Swietym) i wspomnienia na ten sam temat,
spisane przez Anne Michalak - studentke
dziennikarstwa i komunikacji UWM (pt. Ktos
bliski od zawsze).

Tylko w drugim z wymienionych ,dziatéw”
znajduja sie artykuty nie zwiazane bezposred-
nio z problematyka funkcjonowania mediow.
Swiadcza o tym chocby tytuly niektérych
tekstéw (w sumie jest ich 8): Tygiel kulturowy.
Spdr o wartosci w prozie najnowszej autor-
stwa Anity M. Frankowiak; Wybrane aspekty
zaburzen procesow komunikacyjnych w dra-
maturgii wspdéiczesnej (Mitosz Babecki);
Ksztaftowanie form Zycia mifodoliterackiego
w Olsztynie na przestrzeni dziesiecioleci
1957-2004 (Joanna Chtosta-Zielonka) czy Ko-
munikacja ludyczna, czyli o tzw. giercowaniu
jako przyktadzie czarnego humoru w zargonie
przestepcow (Lech Krajewski). Jest jednak
takze artykut o charakterze interdyscyplinar-
nym, poniewaz autorka - piszac o problemach
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z zakresu literaturoznawstwa - wypowiada
sie na temat dziennikarstwa. Chodzi o arty-
kut Agaty Zawiszewskiej pt. Komunikacja
prasowa a komunikacja literacka. Na przy-
ktadzie ,Wiadomosci Literackich” (1924-
1939), w ktérym stwierdza m.in.: ,,Czasopismo
ze swej istoty przeznaczone jest do przeczyta-
nia i odlozenia ad acta. W przeciwieristwie do
ksigzki, ktéra w zatozeniu ma by¢ przechowy-
wana jako staty skladnik kultury, prasa nazna-
czona jest aktualnoscia przez swéj zwigzek
zwydarzeniami biezacymi i opiniami na temat
tych wydarzen. Z jednej wiec strony informa-
cja opublikowana w prasie szybko sie dezak-
tualizuje, z drugiej natomiast sam akt opubli-
kowania sprawia, ze wydarzenie, o ktérym
prasa informuje, staje sie sprawq publiczna,
doniosta, oficjalng” (s. 122-123).

Wiadomo, ze jakikolwiek fragment wiekszej
catosci, wyrwany z szerszego kontekstu, tatwo
krytykowac, ale - szczerze méwiac - widocz-
ny w tym fragmencie sposéb postrzegania
prasy - przyjety przez autorke - trudno zaak-
ceptowac. Wypowiadajac sie z pozyciji litera-
turoznawcy zdaje sie traktowac czasopismien-
nictwo jako produkt jakosciowo gorszy, nie-
godny miana ,statego skladnika kultury”,
chocby dlatego, ze jego tres¢ szybko sie dez-
aktualizuje. Co wiecej, w jej mniemaniu prasa
to - w sensie typologicznym - twér jednorod-
ny, zaréwno gdy chodzi o tre$¢ (zawartosc),
jak 1 spoteczne funkcje. Z punktu widzenia
medioznawstwa sg to - delikatnie méwiac -
uogélnienia watpliwej wartosci. Podobnie jak
inne stwierdzenie autorki, ze ,|[...] periodyk
mozna traktowac analogicznie do utworu li-
terackiego, w ktérym poszczegdlne elementy,
czyli rézne gatunki dziennikarskie, listy od
czytelnikéw, tamigtéwki, reklamy, zdjecia, nie
istnieja samodzielnie, lecz wzajemnie sie uzu-
petniaja, tworzac nierozerwalng catos¢, »prze-
kaz globalny«. Wzajemny wpltyw, jaki wywie-
raja na siebie pojedyncze komunikaty w ra-
mach periodyku, sprawia, ze komunikacja
prasowa w takim samym stopniu znieksztatca
gatunki dziennikarskie, jak i teksty literackie.
Te ostatnie, opublikowane w prasie w catosci
lub we fragmencie, staja sie integralnymi
cze$ciami periodyku i podlegajg jego we-
wnetrznym prawom. Kazdy wiec tekst literacki
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opublikowany w prasie, mimo Ze opatrzony
tytutem i nazwiskiem autora, traci swoja au-
tonomiczno$¢ i zostaje poddany powtdrne;
obrébce w procesie kodowania, a nastepnie
dekodowania” (s. 123-124). Zapytam wiec
z trwoga: czyzby tekst Faraona, drukowany
najpierw w odcinkach na tamach ,Tygodnika
llustrowanego” (od czerwca 1894 r. do maja
1985 r.) i tekst w wydaniu ksigzkowym z roku
1897 nalezatoby traktowac inaczej?

Grupe tekstdw opatrzonych tytutem ,W swie-
cie kobiet i mezczyzn” tworzy siedem intere-
sujacych artykutéw, ukazujacych przede
wszystkim rézne aspekty funkcjonowania
mediéw adresowanych do kobiet, badZ obra-
zu medialnego réznych elementéw kobiecej
rzeczywistosci. Wystarczy przytoczy¢ chocby
niektére tytuly: Polskie pisma feministyczne
i genderowe po 1989 roku. Podziat i charak-
terystyka autorstwa Bernadetty Darskiej;
OSKq w Radio 94 FM. Jak zbudowa¢ femini-
stycznq strategie public relations? (Agnieszka
Mrozik); Gatunki dziennikarskie na tamach
trzech wcielen ,Filipinki” - podobieristwa
i réznice (Anna Piwowarska); Wizerunek ko-
biety w meskich magazynach niepornogra-
ficznych na przykiadzie ,,Czasopisma Kazde-
g0 Mezczyzny” (1993-2003) (Darin Joanna
Asiedu); Nowoczesna kobieta patriarchalna
w tradycyjnej prasie kobiecej — w Swietle ba-
dani hermeneutycznych (Dorota Zaworska-
-Nikoniuk). Jednak szczegdlng uwage wzbudza
artykut Izabeli Desperak pt. Miejsce dla kobiet.
Kobiece przestrzenie i potega internetu. Owe
~kobiece przestrzenie” do takie miejsca w in-
ternecie, ktére stuza kobietom do wspélnego
komunikowania sie, a wiec m.in. ,[...] kobiece
portale lub ich odnogi |...] zaréwno portale
powielajace schematy znane z czasopism
kobiecych, jak i portale nowe, inne, Swieze”
(s. 113). Autorka dokonuje ich klasyfikacj,
omawiajac przykltady najciekawszych, najbar-
dziej symbolicznych ,przestrzeni” dla wyod-
rebnianych kategorii. Jedna z nich sa te por-
tale kobiece, ktére swojg formulg ,kopiuja
tradycyjnie definiowane media dla kobiet”,
a jest to - w opinii autorki - m.in. www kafe-
teria.pl, czyli cze$¢ portalu 02.pl. Osobng ka-
tegorie stanowig portale organizacji kobie-
cych, ktérych poziom merytoryczny i ogélng

warto$¢ autorka ocenia ambiwalentnie,
stwierdzajac najpierw, ze sa: ,[...] mato liczne
i czesto efemeryczne, znikajace z sieci bezpo-
wrotnie. Czyzby kobiety uwierzyty, ze brak im
predyspozycji do okupowania przestrzeni
wlasnie internetowych? A moze to wynik
skromnych Srodkéw?”, a zaraz potem dodaje,
ze jednak ,|...] coraz wigcej organizacii kobie-
cych nie tylko zaklada i popularyzuje swoje
strony internetowe, ale tworzy na nich cate
zaglebia tematyczne” (s. 115). W tym przypad-
ku wskazuje na wzorcowa strone internetowq
Osrodka Informacji Srodowisk Kobiecych:
www.oska.org.pl. Jednak najwiecej uwagi
I. Desperak poswieca listom dyskusyjnym,
zaréwno ogélnopolskim, jak i regionalnym czy
lokalnym, ktére - w jej opinii - sg ,|...] inter-
netowym fenomenem, ktéry zwraca uwage,
jesli chodzi o kreowanie kobiecych przestrze-
ni komunikacji”. Ich podstawowgq zaleta jest
bowiem to, ze dla swoich - zwykle nieprzy-
padkowych - uzytkownikéw stanowia, ,,forum
wymiany myslii opinii”, sprzyjaja nawiazywa-
niu kontaktéw miedzyludzkich, wreszcie - sg
wiarygodnym Zrédiem informacji uzytecznych
na co dzien.

W grupie tekstéw opatrzonych wspélnym ty-
tutem ,,Media” znajduija sie tylko trzy referaty.
Sa to: Oddziatywanie mass mediow i hiperme-
diéw - szanse i zagrozenia (Irena Barbara
Czajkowska), Relacje prasy polskiej o wizycie
Jana Pawta II na Ukrainie 23-27 czerwca
2001r. (Renata Radzka) oraz Wirtualny Hyde
Park - kilka uwag o komentarzach interneto-
wych (Alina Naruszewicz-Duchliniska). Warto
zwrdci¢ uwage wilasnie na ostatni tekst, kté-
rego autorka - po przeanalizowaniu wielu
wypowiedzi internautéw - formutuje ciekawe
whnioski; podkreéla m.in., ze ,[...] kreatywno$¢
jezykowa internautdw, szczegdlnie w dziedzi-
nie deprecjacji, jest wtasciwie nieograniczona,
m.in. uzywa sie stownictwa kolokwialnego,
ironicznych zdrobnien, wulgaryzméw i mocno
nacechowanych pejoratywnie okreélen |...|
Nasuwa sie pytanie, czy w internetowych
komentarzach czesciej gtéwng rolg komuni-
kaciji jest osiagniecie konsensusu, czy raczej
pozbawiona dazenia do porozumienia auto-
ekspresja? Wydaje sie niekiedy, ze ilo$¢ oséb,
chcacych wyrazi¢ swoje zdanie, przewyzsza
liczbe potencjalnych uwaznych odbiorcéw.

Wydarzenia - recenzje
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Mimo tego, ze komentarze stanowia asynchro-
niczna forme komunikaciji, w zwigzku z czym
ich nadawcy moga przemyslec tres¢ i forme
komunikatu przed jego wystaniem, to nierzad-
ko sprawiajg wrazenie formutowanych ad hoc
pod wptywem emocji” (s. 251). Nie ulega wat-
pliwosci, ze dla uzytkownikéw internetu,
zwlaszcza tych, ktérych sta¢ na krytycyzm
wobec tego narzedzia miedzyludzkiej komu-
nikacji, sa to wnioski bardzo istotne, majace
czysto praktyczny wymiar.
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Jest oczywiste, ze na podstawie analizy -
z koniecznosci powierzchownej - trudno
jednoznacznie wypowiadac sie na temat per-
spektywicznej formuly omawianego pisma.
Mozna jednak stwierdzic, ze ,,Media - Kultura
- Komunikacja Spoteczna” zapowiada sig jako
periodyk ciekawy, nowoczesnie redagowany
i bedacy dobrym $wiadectwem naukowego
potencjatu stosunkowo miodego, olsztyriskie-
go osrodka medioznawczego.



