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WIZERUNEK ZYDA
WE WSPOLCZESNYCH MEDIACH

W swiadomosci zbiorowej Polakéw utrwalony pozostaje stereotypowy, stary wizeru-
nek Zyda, jaki utrwalony zostat w literaturze - Wesele, Nieboska komedia itp. Jest to
jednostronny obraz Zyda lichwiarza, kupca, karczmarza. Przed 11 wojng $wiatowa
Zydzi stanowili cze$¢ pejzazu polskich miasteczek, wsi. Zydzi zyli w Polsce od wczes-
nego Sredniowiecza, a mimo tego stanowili zawsze odrebng grupe, ktéra jako obca
budzita ambiwalentne uczucia, podobne do tych, jakie odczuwano podczas kontaktu
ze sferg ,sacrum”- groze i zarazem fascynacje. Byli przekleci i wykluczeni ze spote-
czenistwa, ale jednoczesnie $wieci.

W kulturze chrzescijanskiej to tzw. ,sakralny obcy” (Cata 1992: 178), nietykalny
w obawie przed wywotaniem apokalipsy. Przypisywano mu wszelkie cechy kojarzone
z obcoscig m.in.: spisek przeciwko narodowi polskiemu, kontakty z diabtem, ludozer-
stwo. Ustalone przez wieki wartosci spoteczne, korzystne pojecie o wiasnej grupie
i ujemne o sasiadach sa zakorzenione w kulturze. Wedtug J. Bystronia powodem ich
powielania byta niewiedza i niezrozumienie lokalnych zwyczajéw przez pierwszych
podréznikéw. Opowiesci o deformacjach fizycznych ludzi obcych i dalekich sitg rzeczy
muszg ulec zmianie podczas blizszego kontaktu. Wtedy jednak tworzg sie pojecia
o ukrytych cechach ludzi obcych, jak np.: czarnos¢, Slepota, ludozerstwo, czary itp.
Wyobrazenia te przechodzg z pokolenia na pokolenie, utwierdzaja pogarde i nieche¢
dla innych grup spotecznych (Bystrori 1980: 320) Postawa Polakéw wobec Zyddéw, jak
kazda postawa etniczna, ksztattowata sie ,na zasadzie przeciwstawienia kulturowego,
czyli uswiadomienia sobie przez dana spotecznos¢ wlasnej odrebnosci wobec innych”
obcych (Kepinski 1990: 18). Wyrazato sie to w okresleniu réznic obyczajowych, reli-
gijnych, spotecznych oraz jezyka. Te stwierdzenia oparte na dualistycznym modelu
,SWOj — obcy” sg uogélnionymi formutami, ktére sktadajg sie na stereotyp. Tradycyjny
stereotyp Zyda zawiera trzy typy przekonan: pierwszy wiaze sie ze sferg religijnych
wierzen, drugi to przeswiadczenia natury spoteczno-ekonomicznej, ostatni dotyczy
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polityki. W XVII w. sam wyraz ,zyd” zaczat oznacza¢ zawéd w ogdle. Stownik jezyka
polskiego S.B. Lindego jako synonim Zyda podaje lichwiarza, skapca i zdzierce (Tazbir
1991: 73). Dosy¢ szybko uksztattowat sie obraz Zyda - nieuczciwego konkurenta,
zdobywajacego bogactwo kosztem Polakéw - chrzescijan.

Obraz Zyda wigze sie z kwestig spoteczna i ekonomiczna. Podczas wszelkich kryzyséw
gospodarczych Zyd stawat sie ,koztem ofiarnym”, ktérego oskarzano o spowodowanie
swoja dziatalnoscia ekonomicznego upadku. Wszystkich obcych, a Zydéw szczegdlnie
obarczano odpowiedzialnoscia za wszelkie nieszczescia, kataklizmy i kleski zywioto-
we. Wtedy do gtosu dochodzily negatywne wyobrazenia i stawaly sie przyczynag
agresji wobec nich. Na co dzien odczuwano ich obco$¢ nie tylko gospodarcza, takze
wyznaniowa i obyczajowa. W Polsce

[...] gwarancja tozsamosci narodowej [...| nie sg groby przodkéw, ale przede wszystkim najprostsza
i najtatwiejsza [...| ignorancja. Z tej ignorancji rodzq sie demony stereotypéw, uproszczen, gtupa-
wych, komiksowych obrazkéw (Stomma 2000: 90).

Stereotyp nie jest doktadnym odbiciem rzeczywistosci, lecz subiektywnego swiata
przekonan danego spoteczenstwa, w ktérym funkcjonuje. Pochodzi z jego etosu we-
wnetrznego, a sam jest zbiorem sadéw zredukowanych do najprostszych poje¢. Sady
te, zwykle uogélnione, sprowadzone sg do podstawowego wartosciowania: dobry - zly,
swéj — obcy. Na stereotyp skladaja sie cechy pozytywne, negatywne oraz obojetne
emocjonalnie (Cata 1996: 200). W stereotypie nielubianego narodu przewazaja okre-
Slenia negatywne. Tak jest w przypadku stereotypu Zyda. Nawet zalety zostaja tutaj
obarczone niechecia i np.: ,madros¢ zydowska” (przemadrzatos¢). Stereotypowe ok-
reslenia w ogdle mozna sprowadzi¢ do cech warto$ciowanych ambiwalentnie. Naj-
czestsze kontakty Zydéw z nie-Zydami dotyczyly handlu. Oceniano go bardzo nega-
tywnie jako zajecie prézniacze i nieuczciwe, ale szanowano ogromng wiedze Zydow
w tym zakresie i czesto zwracano sie do nich po porade. Ceniono zydowska rodzine
za jej wewnetrzng spojnosc. Jako wady wymieniano: tchdrzostwo, uchylanie sie od
stuzby wojskowej, spryt. Wysmiewano sie z religii, ale akceptowano poboznos¢, brak
sktonnosci do awantur, madros¢, inteligencie i czystos¢ obyczajéw. Model ten pozwa-
lat na odmienne odczytywanie tej samej cechy (raz na plus, innym razem na minus)
w zaleznosci od sytuacii.

Wierzenia dotyczace Zydéw wskazywaly ich miejsce w spoteczenistwie, ich role oraz
okreslaly stosunek do nich reszty ludnosci. Wymagano od Zydéw pewnego typu ustug
np.: leczenia i okreslonych zachowari. Wymagania te wynikaly wlasnie z wyobrazen
spotecznych, uksztattowanych przy pomocy czynnika emocjonalnego, opartych na
strukturach mitycznego porzadku swiata (Kepiriski 1990: 82). Zydzi zawsze byli pew-
nym symbolem, znakiem, zywym elementem mitu. Jako uosobienie groznych sit ob-
cosci stali sie ,koztem ofiarnym” obwinianym o cate zlo, zwlaszcza takie, ktdre nie
ma widocznych i zrozumiatych przyczyn. Nieliczne pozytywne cechy, jak religijnosc,
wiernos¢, madros¢, inteligencja przywotywane byty w celu usprawiedliwienia kon-
taktéw z Zydami. Co prawda podchodzono do nich nie zawsze wrogo, ale koniecznie
z dystansem, gdyz w postrzeganiu Zyda jako obcego mieszaty sie misterium tremen-
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dum i misterium fascinosum - lek i zachwyt. Leku byto jednak zawsze znacznie
wiecej.

Czasy Il wojny Swiatowej i Holokaust dzisiaj chyba najbardziej determinuja stosunki
polsko-zydowskie w Polsce. Michael Steinlauf w swojej ksigzce Pamiec nieprzyswojo-
na. Polska pamiec zagtady (Steinlauf 2001: 35) przywotuje teorie Roberta Jaya Liftona,
ktdéra wyjasnia, w jaki sposdéb spotecznos¢ doswiadczajgca traumatycznych przezyc,
radzi sobie z tym. Lifton twierdzi, ze sytuacja bycia biernym swiadkiem czyjej$ Smier-
ci z obawy o wlasne zycie blokuje zdolnos¢ wspdtodczuwania, a co za tym idzie, taki
cztowiek nie moze pdzniej petni¢ roli swiadka. W psychicznym odretwieniu, obok
buntu przeciwko $mierci, pojawia sie gniew, agresja, a ttumienie tych reakcji rodzi
kolejne frustracje, nie pozwalajac na otrzasniecie sie z koszmaru. Efektem tego pro-
cesu w Polsce byly, wedtug Steinlaufa, powojenne pogromy i wystapienia antysyjoni-
styczne, a jego echa wciaz pobrzmiewaja we wspétczesnym stosunku Polakéw do
Zydéw. Wydaije sie, ze taki mechanizm rzeczywiscie zadziatat w przypadku Polski,
jednak nalezy zdawac sobie sprawe z pewnych komplikacji, na ktére wskazuje Feliks
Tych. Zwraca on uwage, Ze tak naprawde znaczaca czes¢ polskiego spoteczenstwa
nie jest do konca swiadoma, co wydarzylo sie podczas wojny, a samego Holokaustu
nie uwaza za najwiekszg zbrodnie $wiata (Tych 2000: 17). Swiadomi sa tego przede
wszystkim ludzie wyksztatceni, takze mtodziez, dowiadujaca sie o tym w szkotach.
Natomiast pozostali padajg ofiarg sposobu traktowania tematyki Holokaustu i w ogé-
le zydowskiej podczas lat powojennych wiasnie przez media, czyli nosniki majace - obok
przekazu pokoleniowego i szkoly - najwiekszy wptyw na swiadomos¢ spoteczna. Na-
lozenie sie na siebie stereotypu tradycyjnego, przez ktéry rozumie sie przede wszystkim
niechec religijng oraz stereotypu nowoczesnego, czyli wizerunku Zydéw bez Zydéw,
bazujacy na przekonaniu o zbyt wielkim wplywie Zydéw na rézne sfery zycia, tworzy
dzisiaj wystepujacy takze w mediach wizerunek Zyda.

Zwiekszajaca sie ilos¢ publikacii i audycji telewizyjnych oraz radiowych moze by¢ po
czesci odpowiedzig na budzenie sie z letargu polskiej spotecznosci, na zwiekszajace
sie zainteresowanie judaizmem. Jednoczesnie trzeba zauwazy¢, Ze to zainteresowanie
dotyczy raczej kultury i religii niz historii, co czasami prowadzi do wybiérczego przed-
stawiania tematu, poniewaz nie da sie oddzieli¢ judaizmu od historii Zydéw.

Faktem jest, ze polskie srodki masowego przekazu zamieszczaja publikacje na temat
Zydoéw, i to coraz czesciej. Jakiego jednak rodzaju sa to publikacje? Jaki wizerunek
Zyda sie z nich wytania?

Powszechnie istnieje przekonanie o tym, ze niektére media, jak np. ,,Gazeta Wyborcza”,
TVN sg prozydowskie, a inne - jak Radio Maryja - antyzydowskie czy wrecz antyse-
mickie'. Da sie zauwazy¢ réwniez rozrdZnienie na Zydow z Izraela oraz Zydéw ,stad”,
z Polski, czyli tych ,naszych”. Ci pierwsi postrzegani sa przede wszystkim jako anta-
gonisci Arabéw w kontekscie konfliktu izraelsko-palestyriskiego. Wizerunek tych
drugich ma w sobie wiele cech stereotypowego Zyda, jak chciwos¢, zaktamanie

! Na podstawie ankiety wtasnej autorki z dn. 28.12.2006 r.
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i szczegélnie popularne dzi$ stwierdzenie - dziatanie na szkode Polski, uzywane
w kampaniach wyborczych jako réwnoznacznik zdrady.

Podziat na Zydow stad i tych z Izraela wydaje sie by¢ spowodowany réznym stopniem
kulturowej obcosci tych dwdch spoteczeristw, ktérych taczy religia. Jednak to Zydzi
z Polski sg mimo wszystko bardziej oswojonymi obcymi.

Analizujac wizerunek Zyda w mediach, mozna wyrdznic piec¢ gtéwnych nurtéw tema-
tycznych:

1. Szeroko pojeta kultura zydowska, czyli przedwojenne filmy jidysz nadawane
przez TVP Kultura oraz Kino Polska, transmisje Festiwalu Kultury Zydowskiej
z Krakowa czy Festiwalu Dialogu Czterech Kultur. Wiaczy¢ w to nalezy tak-
ze pokazywanie projektéw artystycznych mniej lub bardziej inspirowanych
kultura zydowska, jak np. przedstawienie Justyny Steczkowskiej towarzy-
szace jej plycie , Alkimja” oraz filmy takie jak Lista Schindlera czy Pianista.
Takie programy ksztattujq wrecz pewna mode na zydowskos¢, ktéra prze-
jawia sie zwiekszonym zainteresowaniem kursami jezyka hebrajskiego
i jidysz, pojawianiem sie kierunkéw studidéw zwigzanych z judaizmem, jak
réwniez bardzo powierzchowng fascynacja tatuazami imion w hebrajskim
alfabecie, Zle pojetg kabata, sprowadzong do noszenia czerwonej nitki jako
bransoletki (jak w przypadku ikony muzyki - Madonny) czy wreszcie po-
wszechnym deklarowaniem wtasnego filosemityzmu.

2. Zydzi jako wyznawcy judaizmu - jednak w komunikatach medialnych nie

moéwi sie tutaj o judaizmie jako religii. Chodzi natomiast o wszelkie notatki,
programy wspominajace o relacjach Kosciét katolicki - judaizm, o dialogu
chrzedcijanisko-zydowskim, relacje z wizyty papieza w Polsce, wypowiedzi
Kosciofa katolickiego o judaizmie, informacje o podrdzach do Izraela wiadz
panstwa i prezydentéw miast, np. prezydenta Lodzi Jerzego Kropiwnickiego.
W relacji z wizyty Benedykta XVI w koloniskiej synagodze w sierpniu 2006
roku, autor gléwny nacisk kladzie na potepienie przez papieza dawnego
i wspélczesnego antysemityzmu, na zapewnienia o kontynuowaniu dialogu
z Zydami (Papiez: Zydzi i chrzescijanie powinni... 2005)
W tych komunikatach najwazniejszym przekazem jest aktualny stan stosun-
kéw chrzescijansko-zydowskich oraz podkreslanie, Ze Zydzi to ,starsi bracia
w wierze” katolikéw oraz trzymanie sie swoistej poprawnosci politycznej,
Czego wyrazem sa zapewnienia, ze nie ma w Polsce dyskryminacji Zydow,
a wszelkie pojawiajace sie jej przejawy beda zwalczane i sg potepiane zaréw-
no przez Kosciét katolicki, jak i polskie wtadze.

3. Kwestie polityczne - Zydzi wystepuja tu w dwojakiej roli - przywotywani
jako inwektywa - nazwanie kogos$ Zydem lub posadzenie o zydowskie po-
chodzenie jest réwnoznaczne z nazwaniem go zdrajcg i wyzyskiwaczem.
Drugi nurt to posadzanie samych Zydéw o rzadzenie krajem, spiski, proby
obalenia rzadu oraz wszelkiego rodzaju dzialania na szkode Polski, stereo-
typ ,zydokomuny”. Przedstawiciele ugrupowan narodowych zauwazaja, ze
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Zyd przedwojenny z pejsami, w chalacie, roztaczajacy won czosnku, cebuli i $ledzi, dobrowolnie
zamkniety w zydowskiej dzielnicy, wiecznie filozoficznie rozmodlony i ptodzacy zrewoltowanych
bolszewikéw, ustapit miejsca Izraelczykowi zyjacemu w nowym, silnym, swieckim panstwie, kté-
rego wizerunek to skrzyzowanie Rambo i Chucka Norrisa. Zydzi z narodu przesladowanego i bier-
nego stali sie zdobywcami, trzymaja za pysk caty region roponosny i jak twierdza niektérzy - rzad
Stanéw Zjednoczonych (Kowalski 2006).

Takie informacje pojawiajg sie w wywiadach z politykami, programach
publicystycznych. Osobng kategorig sa media prawicowo-katolickie, kté-
re do takich opinii dodaja jeszcze elementy tradycyjnego stereotypu Zyda
bogoboijcy. Czesto podkreslaja one rzekome wspdtdziatanie Zydow, gejow
i komunistéw, jak np. w artykule M. Pabisa dotyczacym amerykanskiej sy-
tuacji politycznej (Pabis 2004). W tej kategorii mieszcza sie takze informacje
okonflikcieizraelsko-palestyriskim, przedstawiajace Zydowjakostronesporu,
w okresie bombardowania przez I1zrael terendéw libanskich, natomiast pra-
wie jednomyslnie jako agresora.

4. Kwestie antyzydowskie ,pro”?- pojawiaja sie w programach, reportazach,
artykutach wprost opisujacych Holokaust, jak réwniez w relacjach z akcji
przeciwko antysemityzmowi, jak ,Kolorowa Tolerancja” w todzi (zamalo-
wywanie antysemickich napiséw na murach), w aferach takich jak sprawa
ataku na naczelnego rabina Polski - Michaela Schudricha, afera oswiecim-
ska z krzyzem czy sprawa zdje¢ z imprezy z faszystowskim pozdrowieniem,
w ktérych brali udziat cztonkowie Miodziezy Wszechpolskiej. W ten nurt
wpisuja sie tez wypowiedzi strony katolickiej na temat dialogu chrzescijan-
sko-zydowskiego, jak np. wypowiedzi Polskiej Rady Chrzescijan i Zydéw.

5. Kwestie antyZydowskie ,contra” - to najczesciej informacje mediéw naro-
dowosciowych, prawicowo-katolickich. Ich tres¢ jest podobna do tych in-
formaciji z zakresu ,,pro”, jednak zdecydowanie rdznig sie od nich jezykiem
- zaangazowanym, uzywajacym wyrazen charakterystycznych dla antyse-
mityzmu politycznego z okresu dwudziestolecia miedzywojennego. Jezy-
kowi wypowiedzi na tematy zydowskie przyjrzymy sie jeszcze dalej. Do tej
kategorii mozna zaliczy¢ takze broszury i pisma propagandowe organizacji
nacjonalistycznych o faszyzujacych pogladach.

Publikacje takie zwykle opatrzone sg potepiajacym lub pochwalajacym ko-
mentarzem (zalezne od medium), zawierajacym uzasadnienie swojej posta-
wy. Media donoszac o wydarzeniach z tego zakresu tematycznego zazwyczaj
bardziej lub mniej, Swiadomie lub nie, ale nawigzuja do wyimaginowanego
konfliktu miedzy Polakami a Zydami. To kolejna pozostatos¢ po tradycyj-
nym stereotypie Zyda i kulturowym dyferencjalizmie, czyli zatozeniu istnie-
nia niepokonywalnych réznic kulturowych, religijnych itp. Chociaz dyferen-
cjalizmu kulturowego w takim wydaniu nie mozna utozsamia¢ z rasizmem

2 Podziat na informacje ,pro” i ,contra” jest podziatem roboczym i nie $wiadczy o jednoznacznym zasze-
regowaniu notatek z zakresu ,,pro” do popierajacych Zydéw, a tych z zakresu ,contra” do wytacznie anty-
semickich. Podzial ma stuzy¢ unaocznieniu pewnych istniejacych tendenciji w sposobie przedstawiania
tematéw antyzydowskich.
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w nordyckim wydaniu, to trzeba zdawac¢ sobie sprawe z niebezpieczeristwa
dokonywania uogoélnieri takiego wizerunku Zydéw w mediach.

Trzeba jednocze$nie zaznaczy¢, ze stuszne jest rozréznienie uzywane m.in. przez
J. Tazbira (1992: 19-20), oddzielajace antysemityzm od antyjudaizmu, gdzie antyju-
daizm to nieche¢ do Zydéw z powodu obcosci ich zwyczajéw, religii i konkurencji
gospodarczej, powszechny sposéb widzenia mniejszosci zydowskiej w Polsce. Anty-
semityzm natomiast pojawit sie pod koniec XIX w., kiedy to nastapila jakosciowa
przemiana negatywnej postawy wobec Zydéw. Wynikiem erozji religijnego $wiatopo-
gladu i legitymizacji wrogosci wobec Zydéw byto nowe uzasadnienie, wprowadzono
wiec pojecie rasy (Fontette 1992: 8).

Rozréznienie na antysemityzm i antyjudaizm znajduje takze swdéj wyraz w przedsta-
wianiu wizerunku Zyda przez polskie media. Elementy antysemityzmu pojawiajq sie
w wypowiedziach skrajnych partii narodowosciowych i w prawicowej prasie, np.
w ,Dzienniku Narodowym”. Wiekszos$¢ sposrdd pozostatych informacji méwigcych
negatywnie o Zydach wpisuje sie w nurt antyjudaizmu.

Czy mozna zatem poréwnac kreowany przez media wizerunek Zyda ze sposobem
postrzegania Zydow przez spoteczenstwo? W ankiecie przeprowadzonej przeze mnie
w 2003 r. zostalo zawarte pytanie o zrédia wiedzy o Zydach®. Wybér zestawu Zrédet
(telewizja, radio, film; rozmowy z rodzing; ksiazki, gazety, czasopisma; rozmowy ze
znajomymi; osobisty kontakt z Zydami; szkota; lekcje religii, to co sie styszy na ten
temat w kosciele; nie zetknatem sie z informacjami o Zydach; inne Zrédta) miat na
celu odtworzenie podstawowych rodzajéw przekazu kulturowego, ktéry wpltywa na
socjalizacje postaw. Wymienione Zrédla r6znig sie sposobem komunikacji, medium
i miejscem przekazywania informacji (Zbikowski 1996: 65). Respondenci zostali po-
dzieleni na 3 grupy wiekowe: licealisci, ludzi doro$li oraz ludzie po 65 roku zycia. Li-
cealisci jako Zrodio wiedzy o Zydach zakreslali przede wszystkim ,telewizje, radio
i film”- 29 razy, a takze ,ksiazki, gazety, czasopisma” - 25 razy. Dodatkowo bardzo
czesto zaznaczajac odpowiedz ,A”, podkreslali telewizje, ktéra najwyrazniej jest jed-
nym z najwazniejszych przekaznikéw kultury wsréd licealistow. Ksigzki i prasa zna-
lazty sie na drugim miejscu.

W drugiej grupie réwniez najpopularniejszym Zrédiem informacji byty: ,telewizja,
radio, film” - 31 (74% tej grupy). Co ciekawe, mozna zatem zastanowic sie, jakiej ja-
kosci sg informacje przekazywane przez media lub w jakim stopniu ta wiedza jest
przyswajana. Wydaje sie, ze w niewielkim, bo przeciez istniejg programy méwigce
o judaizmie i historii Zydéw, jednak w ankiecie nie pytano o rodzaj ogladanych/stu-
chanych audyciji, poza tym poziom i rodzaj informacji tez jest bardzo rézny, skoro dla
przykladu w popularnym kilka lat temu teleturnieju ,Va banque” na pytanie o obéz
$mierci bedacy ostatnig stacjg Zydéw warszawskich zaden z uczestnikéw nie znat

3 Ankieta pt. ,Zydzi w Sieradzu” zostata przeprowadzona wsréd 100 losowo wybranych mieszkancow
Sieradza w okresie od wrzesnia 2002 do kwietnia 2003 r.
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odpowiedzi. O 1 glos wyprzedzona zostata odpowiedz ,,C"- ,ksiazki, gazety, czasopis-
ma”, wskazato ja 30 0s6b (71%).

Grupa trzecia wiedze o Zydach przede wszystkim czerpata z obserwacji i wlasnych
doswiadczen, dlatego najwiecej padto odpowiedzi ,E” (,,0sobisty kontakt z Zydami”).
Po 121 13 otrzymaly ,rozmowy z rodzing” oraz ,ksigzki, gazety, czasopisma”. Nalezy
dodac, ze rozmowy z rodzing byly raczej stuchaniem rozméw rodzicéw w dzieciristwie,
a gazety i ksiazki w wiekszosci dotyczy wiedzy o Zydach po wojnie, juz w dorostym
zyciu. Tylko 2 osoby powiedzialy, ze czytaja ksiazki i gazety o Zydach. Najmniej gtosow
padtio na telewizje, radio, film - 6 i chodzi tutaj przewaznie o programy informacyjne,
a czerpana z nich wiedza stuzy do budowania sadéw o roli Zydéw w polityce.

Tabela 1. Respondenci wedtug pici

Grupa Liczba kobiet Liczba mezczyzn
licealisci 26 10

dorosli 27 15
po 65 r.z. 6 16

Zrédto: opracowanie wlasne

Tabela 2. Zrédta wiedzy o Zydach

Srédio Licealisci Dorosli Po 65 r.z.
K M | Razem K M | Razem K M | Razem
A. Telewizja, radio, film 22 7 29 21 10 31 - 6 6
B. Rozmowy z rodzing 7 5 12 13 6 19 4 9 13
C. 'éggzok;’ignﬁgety' 20| 5 | 25 | 21| 9| 3 | 4|8 | 12
D. Rozmowy ze znajomymi 1 2 3 4 3 7 5 5 10
E. (Z)szc;/lijigxikontakt _ 2 2 _ _ _ 5 10 15
F. Szkota 4 1 5 4 1 5 - - -
G. Kosciot 9 3 12 6 2 8 - - -
H. Nie zetknatem sig, 2 _ 2 _ 1 1 _ _ _
z informacjami o Zydach
I. Inne Zrédta - - - - - - - - -

Zrédto: opracowanie wasne

Powstaje pytanie, czy polskie media wywotujg swoim sposobem przedstawiania Zydow
jakie$ uczucia wobec ludnosci zydowskiej, czy w audycjach i artykutach odnosza sie
do istniejacego stereotypu Zyda? Wydaje sie, Ze media prezentujg obraz Zyda jako
obcego, oddziatujacy w pewnym stopniu na faktyczna sytuacje mniejszosci zydowskiej
w Polsce.
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Przykladem jest chocby sytuacja z tzw. ,aferg oswiecimska”, gdzie zaniechanie przez
Telewizje Polska informowania o petnej historii obozu w O$wiecimiu i przewaga nie-
komentowanych transmisji ze zbiegowisk organizowanych przez Switonia w potacze-
niu z wciaz nikla wiedzg polskiego spoteczenstwa na temat Holokaustu, zaowocowa-
to generowaniem nastrojéw antyzydowskich i nakrecaniem spirali antysemityzmu,
a nie bylo rzetelna informacja. Dodatkowo, na zasadzie zwrotnego sprzezenia, takie
sytuacije nie budza sympatii dla Polski, a krytyczne reakcje strony zydowskiej z kolei
dalej prowokuja.

Media sg podstawowym Zrédtem wiedzy o Zydach, w ogole spetniajg funkcje katali-
zatora i inicjatora (Butterwegge 1997: 195); z jednej strony tworza tematy, prezentu-
ja argumentacje, r6zne wizerunki Zyda, ktore potem staja sie podstawa spotecznego
dzialania. Z drugiej strony, propaguja mysli kregéw niezwigzanych bezposrednio
z mediami, spetniajac tez funkcje katalizatora, mniej inicjatora powstawania wizerun-
ku Zyda - obcego w spoteczenistwie. Obie funkcje majg wplyw na ostabienie lub na-
silenie konfliktéw etnicznych. Wizerunek obcego w mediach ksztattujg rézne cechy
ogblne i charakterystyczne - w przypadku Zydoéw i judaizmu decydujacy jest sam fakt
odmiennosci judaizmu od religii chrzescijanskich.

Wazna role w ksztattowaniu wizerunku Zyda w mediach odgrywa jezyk uzywany
w informacjach dotyczacych Zydow i judaizmu. W ramach tego zagadnienia mozna
wyréznic kilka gtéwnych tendenciji:

1. Zatarcie roznicy w zakresach poje¢ ,Zydzi” i ,polityka”, ,o0szustwo” itp.
Stowo ,Zyd” oznacza nie tyle wyznawce judaizmu, co jest okresleniem od
razu identyfikujacym postac oszusta, spiskowca itp. Samo stowo ,Zyd” cze-
sto staje sie oderwane od kontekstu narodowego i uzywane jest do opisu
o ujemnym charakterze.

2. Uzycie stéw-kluczy typu: ,koszer”, ,interes”, ,zydowski” i in. z zakresu tzw.
tematyki zydowskiej, ktére to stowa od razu uruchamiajg calg mase stereo-
typowych (dobrych i ztych) skojarzen.

3. Tendencja do wyrwania z kontekstu zdar, wypowiedzi dotyczacych Zydow
i judaizmu, takze wypaczanie wypowiedzi samych Zydéw. Takie zjawisko
ma miejsce przede wszystkim w zaangazowanych mediach antysemickich.

4. Wyjasnianie wszelkich proceséw polityczno-spotecznych za pomoca argu-
mentéw natury normatywno-religijnej. Uzywanie pojecia ,stereotypu spisko-
wego”, ktéry M. Kofta (za: Ostolski 2005) scharakteryzowat jako mechanizm
podejrzewania o stosowanie konkretnych metod catej grupy, a nie jednego
typowego osobnika. Rzekoma ,.zydowska” konspiracja przedstawiana jest
na dwa sposoby: a) bezposrednio: Zyd = spisek; b) dla wyjasnienia jakie-
gokolwiek problemu na swiecie. W tym kontekscie zywe jest takze pojecie
~etyki talmudycznej”, uzywane w prasie katolickiej dwudziestolecia miedzy-
wojennego. ,Etyka” zawiera w sobie zmowy, spiski, lobby zydowskie, relaty-
wizm moralny, materializm, niszczenie polskiej rodziny, moralne i cywiliza-
cyjne zagrozenie, dazenie do celu, postugujgc sie masoneria i komunizmem.
Wspotczesne media prawicowo-katolickie o pogladach antyjudaistycznych
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kontynuuja ten rodzajargumentacii, zastepujac nazwe , etyka talmudyczna” -
~cywilizacja $mierci”; tego pojecia uzywa np.: ,Nasz Dziennik” (Ostolski
2005). Przedwojenny antysemicki jezyk powraca tez w kontekscie homo-
seksualistéw, ktérzy moze nie przejeli roli gtéwnych winowajcéw, ale obok
Zydow sa ,wrogiem” moralnosci. To efekt kulturowego mechanizmu przeka-
zywania gotowych wyobrazen.

5. Powtarzanie gotowych typéw argumentacji odwotujacych sie do stereoty-
powych skojarzen, ma to miejsce zaréwno w przekazach o pozytywnym, jak
i negatywnym wydzwieku.

6. Podkreslanie tolerancji, szacunku dla Zyda jako osoby ludzkiej, staranne wy-
powiedzi majgce na celu zachowanie poprawnosci politycznej. Bywa, ze sa
to deklaracje na poziomie zatozer programowych, majace mato wspdlnego
z rzeczywistoscia,.

Polskie media z jednej strony pokazuja Zydow jako spiskowcow, a z drugiej widzimy
madrych, inteligentnych zydowskich naukowcéw, rabinéw, noblistéw. Kazda z tych
informacji moze prowokowac inny rodzaj reakcji - pozytywne lub negatywne. Cze$¢
spoteczenistwa odnajdzie w nich potwierdzenie swoich pogladéw. Mimo zatozenia
obiektywnosci, nie mozna zaprzeczy¢, ze media wywotuja w spoteczenstwie ambiwa-
lentne uczucia wobec Zyddéw. Z jednej strony pokazuja zydowska kulture, religie,
wyjasniaja, edukuja, z drugiej jednak strony ciagle zdarza sie, Ze nieprzemyslana in-
formacjg czy skrétem myslowym i operowaniem prostymi skojarzeniami w imie
przystepnosci i przejrzystosci informacji stymuluja projekcje obcosci i zdarza sig, ze
powielaja stereotyp Zyda. Méwimy tutaj rzecz jasna o rzetelnych i niezaleznych me-
diach, poniewaz te bedace wyrazicielem ideologii partii, stowarzyszenia czy jakiejkol-
wiek grupy z zalozZenia sa stronnicze. Najwazniejsze jednak, zeby wszelka obco$¢ nie
byta prezentowana w mediach wyltacznie pejoratywnie i bez refleks;ji.
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