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Ponizszy tekst jest préba naszkicowania roli, jaka programy w rodzaju reality show
i seriale nadawane w réznych stacjach telewizyjnych, odgrywaja w zyciu spoteczenstwa
konsumenckiego. Gléwne zalozZenie przyswiecajace pracy jest takie, ze cztonkowie
tego spoteczenistwa wykorzystujg Swiat wspomnianych programéw w celu poprawy
jakosci wlasnej egzystenciji. Wykorzystywanie produkgji kulturowych, czesto dotycza-
ce zjawisk fikcyjnych, niesie ze sobg istotne konsekwencje. Swiat telewizyjnych pro-
dukciji jest $wiatem, w ktérym wszystko jest mozliwe. Moze to spowodowac istotny
dysonans w stosunku do zycia w ,realu”, w ktérym problemy i troski nie znikajg po
wcisnieciu guzika pilota. Programy, o ktérych tutaj mowa, dotyczg sytuacji czesto
prozaicznych, ,z zycia wzietych”, co sktania do poréwnywania ich z wtasnym zyciem.
Nie zmienia to faktu, ze cata odpowiedzialnos¢ za wlasne zycie pozostaje na barkach
ogladajacego takie programy. Innymi stowy, cho¢ obraz rzeczywistosci ekranowej
moze przynie$¢ emocjonalne ukojenie, nie moze przynies¢ rozstrzygnie¢, ktére nie-
zbedne sg w zyciu. Co wiecej, produkty medialne wydaja sie ,symulakrami” - kopia-
mi oryginatu, ktéry nigdy nie istniat. Sg znakami, ktére nie odnosza sie do istniejacej
rzeczywistosci. Bardzo pomocna w tej materii jest koncepcja Jeana Baudrillarda (1998).
Pokazuje ona, w jaki sposéb znaki, ktére nie majg odniesienia do realnosci, sa produ-
kowane w kulturze konsumpcyjnej i w jaki sposéb stanowig falszywgq alternatywe
w procesach tozsamotwdrczych.

Swiat kultury konsumpcyjnej oparty jest na estetyce i bogactwie znakéw. Konsumpcja,
jak stwierdza Jean Baudrillard (2006), to nie tylko narzedzie stratyfikacji spotecznej,
ale przede wszystkim medium wymiany symbolicznej, rodzaj jezyka. Konsumpcja
oparta jest wedlug francuskiego mysliciela na ,symulacji”. Jest ona

[...] operacja, gdzie zamiast realnego procesu na pierwszy plan wysuwa sie jego operacyjny so-
bowtdr. Operacja, a wiec produkowanie rzeczywistosci, a nie sama rzeczywistos¢, generowa-
nie za pomoca modeli hiperrzeczywistosci. Nie ma rzeczy, otoczeni jestesmy ich podobiznami,
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ktdre udaja tylko, ze nimi sa. Co wiecej, stwarzajg wrazenie, ze sg nimi lepiej i bardziej niz one
same (Markowski 1998: 191).

Cyrkulacja znakéw, symboli w kulturze konsumpcyjnej kreuje $wiat, ktéry wydaje sie
lepszy od rzeczywistego, jest idealny, przetadowany sensem. Staje sie ideatem, do
ktérego mozna dazy¢. Konsumpcja stuzy dzi$ ludzkiej tozsamosci, poczuciu szczescia,
ale takze pomaga zawigzywac ludzkie wspélnoty. W mediach prezentowanie sa naj-
rézniejsze wartosci, przyktady tego, jak Zyja ludzie. Przez swiat seriali, programéw
rozrywkowych wdziera sie w domowsg codziennos¢ konsumpcyjna propozycja tego,
jak moze wygladac zycie ludzi, a takze ich relacje. Ale jest to propozycja, ktéra jest
»Symulacja”. A poniewaz tak naprawde nigdy nie istniala, jest to propozycija, z ktérej
korzystanie jest niebezpieczne. Nie da sie zbudowac ,realnego” Zycia na ,,symulacji”.
Na ,symulatorach” mozna jedynie trenowac (np. symulacja jazdy samochodem), ale
nie prowadzi¢ zycia. ,Symulacja” daje mozliwo$¢ cofania zdarzen, ktére nie sa kom-
fortowe. W zyciu taka sztuka jest niemozliwa. ,Symulacja”, poniewaz nie odnosi sie
do niczego rzeczywistego, pojawia sie i znika. Zycie trwa.

Swiat programoéw telewizyjnych to $wiat zycia bardziej rzeczywistego niz sie wydaje.
Jest to ,,zycie samo w sobie”, czy raczej ,samo zycie”, jak méwi jeden z tytutéw seria-
lu emitowanego przez telewizje Polsat. Zatem kultura konsumpcyjna dotyczy kazde-
go zakatka ludzkiej egzystenciji. Kolonizuje potrzeby codzienne (mycie, sprzatanie,
jedzenie), ale takze te najbardziej wydawatoby sie intymne, ktére dotycza sfery sek-
sualnosci czy uczué. Wykorzystujac wszelkie media, dociera wszedzie. Dociera
i przekonuije, ze Swiat, ktéry przedstawia, jest najlepszym z mozliwych, ze wszystko
to, co byto przed nim jest tylko marng namiastka tego, co naprawde mozna i wypada
przezy¢. Swiat programéw telewizyjnych kusi i proponuje nowe wyzwanie dla prze-
formutowania swojego zycia. A takze swego matlzenstwa, przyjazni, romansu, rodzi-
cielstwa. Innymi stowy, dw swiat ,,symuluje” wspomniane zjawiska. Opowiada o nich
czesto tak, Ze wydajg sie idealnym modelem. Nie trudno skonstatowac¢, ze wiele oséb
jest zauroczona takim Swiatem.

Wzrost znaczenia estetyki (opartej na znakach, symbolach produkowanych przez
kulture konsumpcyjna) w zyciu codziennym ludzi spowodowat, ze pozadanymi do-
brami (pozadanymi dlatego, ze determinuja role w ukladzie spotecznym) staly sie
dobra, ktére mozemy metaforycznie nazwaé przedmiotami plemiennymi. Wigekszos¢
~nowoplemion” jest zawigzywana, poniewaz ludzie chca w pewien sposéb mie¢ zor-
ganizowany czas wolny, czas po pracy, szkole. Victor Turner widzi w tej materii r6z-
nice w stosunku do wczes$niejszych spoteczeristw:

W spoteczenstwach przed rewolucja przemystowa, rytual mogt zawsze mie¢ jakosciowe zna-
czenie dla calej spotecznosci (plemion, klanéw, lineazy, rodzin); w post-industrialnym spote-
czenistwie, kiedy rytuat jest droga dla indywidualizacji i racjonalizacji, doswiadczenie ptynie
gtéwnie do takich form spedzania wolnego czasu, jak sztuka, sport, zabawy (Turner 1982: 58).

Turner uzywa dla tego rozréznienia poje¢: liminalnos¢ - liminoidalnos¢. , Liminalno$¢”
jest zwigzana z totalnym postrzeganiem rzeczywistosci przez np. spotecznosci pry-
mitywne, liminoidalno$¢ zas z przyjemnoscia i wolnoscig wyboru spoteczenstwa
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konsumenckiego. Stwierdza lapidarnie: One works at the liminal, one plays with the
liminoid (tamze 1982: 55).

Przyjemnos¢ i wolny wybér charakteryzuje takze wspdlnoty powstate w kulturze
konsumpcyjnej. Zygmunt Bauman charakteryzuje takie konsumpcyjne , plemiona”
W }’IHQTQI{)I]]’H‘(‘\/ QpﬂQ(’)h'

Istnienie ,plemion” wyraza sie jedynie w fakcie, Ze pewna liczba ludzi demonstruje symboy
le plemienne, a dobiega korica, gdy ludzie ci przyjetego zwyczaju zaniechaja. Innymi stowy,

TTOWOPIENTIOTE Ut ZYIU]g SIE PrZy ZyCiu tak aitgo, jak aitgo trwa T St przyciagarnta; oo,
umieraja, gdy traca atrakcyjnos¢. Sa wiec nowoplemiona zarazem narzedziami i osadami za-
biegéw samoidentyfikacyjnych. Wysitlek samookreslenia powotuje je do zycia; nieuniknione
niepowodzenia wysitku i rozchwianie wigzanej z nim nadziei prowadza do masowego wyco-
fywania sie w poszukiwaniu innych nowoplemion, w ktérych mozna by umiesci¢ bezdomng
teraz nadzieje. Istnienie nowoplemion jest wiec chwilowe, a ich granice - ptynne (Bauman

1995: 284-285).

Zawigzanie takich wspdlnot nie wynika z przekazywanej z pokolenia na pokolenie
tradycji. Wynikaja tylko i wylacznie z biezacych potrzeb jednostek. Nie posiadaja wiec
takich charakterystyk, ktére w jakikolwiek sposéb ograniczatyby zycie ich cztonkéw
(np. represyjne normy zachowari). Sens wspdélnoty lezy w zaspakajaniu potrzeb jej
czlonkdw. Jesli te potrzeby zostang wystarczajace zaspokojone, wspdlnota przestaje
mie¢ racje bytu.

Nowe wzorce zycia wspélnotowego docierajg najskuteczniej dzieki mediom elektro-
nicznym. Telewizja odgrywa w tej materii olbrzymia role. Zastanawiajacy jest fakt, ze
najwieksza estyma ciesza sie widowiska dotyczace rzeczy ,ludzkich”, wyjetych
z potoku codziennych wypadkéw. W jaki sposéb zycie z ekranu, tak bliskie temu
zrzeczywisto$ci wptywa na to ostatnie? Czy przekiada sie na konstytuowanie sie jakiejs
formy wspdlnotowego przezywania dnia codziennego? Méwiac wprost: cos musi by¢
na rzeczy, skoro, na swéj sposéb, ogladajacy np. seriale zawieszajg na kilkadziesiat
minut wlasng rzeczywistos¢, zanurzajac sie w rzeczywistos¢ ekranu. Empirycznym
dowodem na tak postawiona teze moga by¢ listy, gtosy telewidzéw, w ktérych wyra-
Zaja oni swoje przywigzanie do loséw telewizyjnych bohateréw. Jednak reakcje widzéw
na wydarzenia z ekranu potwierdzaja w moim mniemaniu stusznos¢ tezy Baudrillar-
da. Widzowie interaguja z ,symulacja” rzeczywistosci, ktéra wytwarza program tele-
wizyjny.

Ma to swoje konsekwencje:

Przypuszczamy, ze w programie o charakterze dramatycznym uczestnictwo widza zaklada ta
kie samo przejmowanie rél wraz z gltebszym empatycznym zaangazowaniem, jak to ma miej
sce w jakiejkolwiek dajacej sie zaobserwowac spotecznej interakcji (Horton, Wohl 1997: 69).

Interpretacja wydarzen na ekranie doprowadza, zdaniem cytowanych badaczy, do
wykreowania: zwigzkow paraspotecznych i interakcji paraspotecznych, ktére powsta-
ja na gruncie pozornie bezposrednich kontaktéw miedzy odbiorca a wykonawca. Te
pierwsze zwigzane sg faktem analogicznego reagowania na wydarzenia ekranowe
w stosunku do wydarzen z rzeczywistego srodowiska odbiorcy. Interakcje paraspo-
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teczne natomiast zwigzane sg z coraz powszechniejszymi programami, ktére anga-
Zuja (przede wszystkim emocjonalnie, cho¢ réwniez w jakims stopniu intelektualnie)
widzéw, odbiorcéw. Coraz powszechniejsze staja sie widowiska, ktérych nie tylko final,
ale i scenariusz zalezy od decyzji widzéw. Moga oni decydowac o dalszych losach
bohateréw. Dzieki takiej mozliwosci, programy przenikaja do codziennego zycia
ogladajacego. Dalszg konsekwencjg tego zjawiska jest wspétuczestnictwo medium,
jakim jest np. telewizja w Zyciu codziennym. Dzieje sie tak nawet w przypadku, gdy
domownicy przebywajg w danej chwili np. w kuchni. Akcja programéw pozwala za-
wsze i o kazdej porze wejs¢ do scenariusza - tak, jak w zyciu codziennym - przeska-
kuje sie z epizodu do epizodu, z chwili do chwili. W programach typu ,Bar”, ,Big
Brother” nie ma potrzeby sledzenia akcji od poczatku do korica. Poniewaz scenariusz
tych programoéw pisze sie ,ha biezaco”, wiec w kazdej chwili mozna by¢ swiadkiem
ciekawych wydarzen.

W ten sposéb odbiorcy zostaja wigczeni w zycie spektaklu - moga sie w nie zaangazo-
wac. Zostaja wiaczeni w zycie programu. Wydarzenia, ktdre sie w nim rozgrywaja juz
ich dotycza. Dotyczg ich tozsamosci. Tym samym, emocjonalne zaangazowanie sie
w ogladany program moze petni¢ role sensotwdrcza w konstytuowaniu wiasnej egzy-
stencji. Widz ma poczucie, ze co$ od niego zalezy. Wprawdzie nie spotyka sie z boha-
terami bezposdrednio, ale wybiera ich, jednym dedykuje swoja sympatie, a drugim
niechec¢. Bohaterowie czesto zreszta sie do niego zwracaja, proszac o gtosy, o zrozumie-
nie i wybaczenie btedéw, wsparcie. ,Ich los zalezy tez ode mnie”, moze przyznac tele-
widz. Fakt ten moze sprzyja¢ cementowaniu wlasnej tozsamosci, ktéra, jak to metafo-
rycznie ujat Zygmunt Bauman (2002: 18), ,pojawia sie na zyciowej wokandzie, gdy
znika z zyciowego tta wspdlnota”. Stanowi to doniosty fakt w rzeczywistosci, ktéra
stanowi trudne, niepewne pole zyciowych doswiadczen. Jest tak, poniewaz (przynajmniej
mozna odnie$¢ takie wrazenie - choc jest to odczucie jak najbardziej ztudne) wydarze-
nia na ekranie ,poddaja” sie wyrokom widzdéw, ktérzy moga odczug, ze ,wtadza sadze-
nia” znajduje sie w ich rekach. Wrazenie takie moze potegowac fakt, ze najczesciej
uczestnikami programéw sa ludzie o zblizonych charakterystykach osobowosciowo-
spotecznych w stosunku do przecietnego widza. W programach wystepuja osoby,
ktére nie charakteryzujg sie niczym szczegélnym. To znaczy uczesthiczg one w zyciu
spotecznym, w wypetnianiu potocznych rél spotecznych, ale poza tym, ich zycie nie-
wiele rézni sie od innych. Wystep w programie stanowi nagrode za ,,zwyczajnosc¢”.

Zwykli ludzie uczestniczacy w programie moga by¢ chwaleni za sam fakt posiadania dzieci, za
miodzienczy wyglad, i z tym wiekszym entuzjazmem przyjmowani sg przez publicznos¢, im
diuzej trwa ich matzeristwo. [...]| Wystepujacy realizuje wartosci, ktére majg charakter harmo-
nijnego i udanego uczestnictwa w miejscu przeznaczonym dla niego w hierarchii spoteczne;j.
Uczestnik prezentowany jest jako kto$ zréwnowazony emocjonalnie i darzony szacunkiem ze
strony innych, prawdopodobnie odbierajac doswiadczenie jako wynagradzajace zapewnienie
spotecznej solidarnosci i pewnosci siebie (Horton, Wohl 1997: 78).

Poniewaz wydarzenia w programie, serialu dotyczg oséb podobnych do ogladajacego,
program telewizyjny moze by¢ przedtuzeniem zycia ogladajacego, moze by¢ trakto-
wany tak samo, jak codzienne wyjscie z psem na spacer. Moze stwarzac wrazenie, Ze
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to, co dzieje si¢ na ekranie jest Tzeczywiste. A poniewaz zycie spoteczne nie tylko
zawiera elementy empatii, identyfikacji, w stosunku do wydarzen rozgrywajacych sie
w programie mozna odnies¢ sie takze negatywnie. Rodzajem ,spoteczno-medialnego
wykluczenia” jest fakt, Ze uczestnicy programu, ktérzy swym zachowaniem przekra-
czaja granice akceptaciji, sa z niego eliminowani.

Pamietac nalezy, ze szukanie lekéw na bdle egzystencijalne czy spoteczne niepowo-
dzenia w kojacych medialnych widowiskach niesie ze sobg wazne konsekwencije.

FUPILUL UIIIULiUIldl“C de[lstUWd“iC W Wyb‘lCULCIliCl IULSI dejq_LC DIQ I'ld Ukld[lit,
ogladajacy moze odczuc rodzaj spetnienia. Losy bohateréw wydajg sie potwierdzac
logike widza, poniewaz sa laboratoryjnie wydestylowanym obrazem widza, jako ,sie-
bie samego”. Sg ideatem, nadrealnoscia, do ktérej widz dazy. Im bardziej wydarzenia
sa banalne, tym bardziej ,,rzeczywiste”, tym wieksza otucha plynie z ekranu. Rozmo-
wy Mostowiakéw z ,M jak mitos¢”, sasiedzkie dywagacje w wiejskim sklepie (,,Ztoto-
polscy”) przyciagaja miliony widzéw. Dlaczego? Gdyz uczestnictwo w takiej rzeczywi-
stosci nic nie kosztuje. MoZzemy podaza¢ wraz z zyciem bohateréw i nie ponosic¢
zadnych kosztéw. Nikt nam nie powie, Ze mamy trudny charakter, Ze powinnismy go
zmieni€. ,Symulacja” z ekranu jest rzeczywistoscia, ktéra jest wylacznie na nasze
zadanie. Staje sie ideatem, ktérego podazamy. ,Zwyklos¢” tej ,hiperrzeczywistosci”
jest zatem rodzajem utopii, sielanki bez bélu, strachu i ztamanych serc. Wprawdzie
bohaterowie serialu miewaja ,zlamane serca”, ale widz nie musi i nie chce tego prze-
zy¢. Chce patrzeg, ale w ,,symulacyjnym” znieczuleniu.

Widz ma dodatkowa ewentualno$¢ na wypadek, gdyby sytuacja przybrata nieprzy-
jemny obrét. Moze przetaczy¢ kanal'. Nuda moze by¢ wystarczajacym bodZcem do
takiej reakcji. Szczesciem dla nudzacego sie jakims$ zjawiskiem jest mozliwos¢ jego
zmiany. Zmiany, ktéra wymaga bardzo mato trudu, jedynie przetaczenia kanatu tele-
wizyjnego z jednego serialu na drugi. W swiecie, w ktérym na nude najwiecej jest
krétkotrwale dziatajacych substytutéw, nuda pojawia sie nieustannie. Jest to jedna
z wazkich cech omawianego zjawiska. Nigdzie indziej cztowiek nie ma takiej swobody
w doborze odbieranych bodZcéw. Sam moze decydowac o wszystkim. Dzieki temu
ekranowa rzeczywistos¢ jest bardziej przystepna. I tym bardziej potwierdza swa, ,,sy-
mulacyjng” jako$¢. Moze szybko sie pojawic i szybko znikna¢. Drzemie w tym pewien
rodzaj utopii, poniewaz po raz pierwszy chyba udato sie stworzy¢ warunki, ktére
natychmiast daja sie ,reorganizowac”, jesli tylko zaczna wywotywac negatywny od-
dzwiek. Wymiana scenerii, a w koncu i bohateréw - wszystko jest mozliwe, by widz
zawsze moégt uobecni¢ siebie w spektaklu, by mégt odnalez¢ wlasny zakatek. Wymia-
na codziennosci jednym gestem jest wynalazkiem, dzigki ktéremu $wiat z ekranu

' Podobna sytuacja miata miejsce w filmie , Truman show” w rezyserii Petera Weira. Jego bohaterem jest
czlowiek, ktérego cate zycie stanowito kanwe reality show. Od narodzin towarzyszyty mu kamery (on sam
nie wiedziat o tym), ktére transmitowaty jego losy na caly swiat. Ostatecznie udaje mu sie wydostac z tego
Lsztucznego swiata” (jego Zona i przyjaciele byli aktorami), czego Swiadkami byty miliony telewidzéw przed
ekranami. Znamienna jest jedna z ostatnich scen. Dwéch straznikéw, ktérzy ogladali zmagania Trumana
z zapartym tchem, przetacza program tuz po odzyskaniu przez niego wolnosci. Szukaja kolejnej porcji
rozrywki na innym kanale. Losy Trumana przestaly by¢ istotne.
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zawsze bedzie miat przewage nad tym rzeczywistym, posepnym, trwale naznaczonym
przez nieznosnych sasiadéw, czy wulgarna miodziez z miejskiego autobusu. Tych
zjawisk nie da sie ,wytaczy¢” jednym kliknieciem?.

Idealizowanie Zycia serialowego, podniesienie go do miana ,estetycznej iluzji” czy
Lhiperrealnosci” powoduje powstawanie sytuaciji tylez zaskakujacych czy ironicznych,
co dramatycznych. Swiadcza o tym poszukiwania idealnego szpitala, idealnego leka-
rza, idealnej mitosci. Producenci serialu ,Na dobre i na zte” otrzymali list podpisany
przez osmiu wiezniéw wyrazajacy protest w sprawie jednego z bohateréw serialu,
niestusznie skazanego w jednym z odcinkéw. Robert Janowski, grajacy w tym samym
serialu homoseksualiste, zrezygnowat z dalszych zdje¢ po tym, jak jego rodzine szka-
lowano za jego ,orientacje” seksualna. Inni aktorzy spotykali sie z pytaniami o loka-
lizacje szpitala, chcieli tam bowiem leczy¢ swoich bliskich (Meller 2003: 78-81). Artur
Zmijewski osobiscie stat sie swiadkiem personifikacji ,celuloidowego lekarza”, ktore-
go gra w serialu. W sytuacji rzeczywistej, w ktdrej zastabta ,prawdziwa” osoba, nie
dano do niej dojs¢ ,, prawdziwemu” lekarzowi, proszac Zmijewskiego o dorazng pomoc.
Otwartym pozostaje pytanie, na ile bohaterowie seriali stajg sie takze postaciami
odpowiednimi do zawarcia z nimi intymnego zwigzku. Inaczej: w jakim stopniu cechy
osobowosci, charakter rdl telewizyjnych spetniajg wymagania, jakie osoby rzeczywiste
stawiaja przed ewentualnym partnerami.

Dzieki mocy potwierdzajacej, czy wrecz legitymizujacej codziennos¢ jednostek, spektakl
wyrasta do roli sacrum?. W spoteczenstwie spektaklu dochodzi jednak do przewartos-
ciowania - to sacrum stuzy jednostkom, nie wymagajac od nich Zzadnego po$wiecenia.
Sacrum w $wiecie sumulakréw nie odnosi sie juz do ukrytej, Swietej rzeczywistosci,
ktdra istnieje i jest podstawa bytu. Jest czescig ,hiperrzeczywistosci” Sacrum spekta-
klu staje sie takim samym towarem jak inne. Swiat multimedialny oferuje wielka
liczbe zjawisk sakralnych, kazde z nich proponuje wtasny model integrujacy codzien-
nos¢. Rytuat odbywa sie nieustannie, zmieniajg sie réwniez widzowie. Integrujaca
niegdys sfera rytuatu spotecznego staje sie obecnie wtérna w stosunku do zadowole-
nia jednostek®. Sfera sacrum jest odwracalna i podatna na wptyw konsumenta.

2 Tadeusz Chawziuk (1997: 40) wymienia trzy cechy konstytutywne ,hiperrzeczywistosci”. S nimi: nie-
zréznicowanie, niezdeterminowanie i odwracalno$¢. Hiperrzeczywisto$c jest niezrdznicowana, poniewaz
nie funkcjonuje w oparciu na dychotomiach, polaryzacji. W jej Swiecie, wszelkie réznice sa réwnoupraw-
nione, sg zniesione. Po drugie, jest niezdeterminowana, poniewaz nie odnosi sie do zadnej konkretnosci,
celu, sensu. Po trzecie, cechuje sie odwracalnoscia. Nie ma porzadku linearnego, cofa sie, zawraca, posze-
rza kazdy kierunek. Wszystko jest mozliwe. Wspomniane cechy funkcjonuja w analizowanych produkcjach.
Nie odnosza sie do zadnego porzadku, wobec ktérego bylyby spolaryzowane. Sg niezdeterminowane. Moga
wrdci¢ do punktu wyjscia, a nawet przestac istniec.

3 Dean MacCannell (2002) wspomina, ze doswiadczenie kulturowe instytucjonalizuje sie poprzez ,sakra-
lizacje widoku” . Zjawisko to stanowi ,,uprawomocnienie” danego artefaktu w roli obiektywnie istniejacego
zabytku, widoku czy monumentu. Jesli zgodzimy sie z zalozeniem, ze produkcjg kulturowa zajmuje sie
obecnie, w duzej mierze, telewizja, to by¢ moze zgodzimy sie z teza, ze petni ona doniostg role w ,uprawo-
mochianiu” czy obiektywizowaniu interakcji paraspotecznych.

4 Andrzej Tyszka wspominat o ,potrzebie opisu spektaklu i publicznosci w nowym szerszym wymiarze
- wymiarze oddzialywania na $wiadomos¢ zbiorowa. Dokladniej méwiac, chodzi o uwzglednienie w funk-
cjonalnym modelu publicznosci takiej sfery faktéw, ktéra hermeneuci i teoretycy komunikacji literackiej
nazywaja przekazem sensu, dzialaniem sensotwérczym” (Tyszka 1995: 280).
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Warto zatrzymac sie nad tym, jak powstajg znaczenia w swiecie wytworéw medial-
nych. Postuze sie w tym miejscu pojeciami, ktére ukut Dean MacCannell. Wspomina
on o ,sakralizacji widoku” i ,,0brzedowym zachowaniu turystéw” (MacCannell 2002:
66). Pisze on, ze w zréznicowanym strukturalnie spoteczeristwie nowoczesnym doszto
do pewnej znaczacej zmiany, ktéra dotyczy przemienienia punktéw ciezkosci pomie-

dzy znaczeniem a jego obrazem:

Benjamin uwazat, ze wytwarza sie reproduk(:]e d21e1a sztuki, poniewaz otacza je spotecznie

wkonstvitowaka—atia —kidra—przvioomina—o-ieso (bedlkr—maoie DV\ nnrhnnl—m
7 T Y

niu obrzedowym. Powinien byt odwrécic¢ kategorie. Dzielo staje sie ,,autentyczne” jedyme wteq
dy, gdy powstanie pierwsza kopia. To reprodukcje stanowig aure, a obrzed, ktéry nie lezy
bynajmniej u poczatkéw dzieta, jest pochodna zwiazku taczacego oryginalny obiekt i jego spo-

teczne, tworzone znaczenie (tamze: 74).

Kultura konsumpcyjna posuwa ten proces dalej. Jej Swiat stanowig symulakry, ktére
nie sa kopia ,dzieta”, czegos co jest ugruntowane w rzeczywistosci. Wydarzenia, kto-
re ogladamy w serialu nie sa filmowa adaptacja rzeczywistosci. Podobnie, Disneyland
nie jest odtworzeniem czegos, co wczesniej istniato.

W spoteczenstwie konsumpcyjnym kladzie sie nacisk na produkcje débr, ktére nie
stuza juz tylko wartosci uzytkowej. Wiekszos$¢ towaréwy/ustug nie jest zwiazana z za-
spokojeniem elementarnych potrzeb. Tworzy sie zatem pewne modele, ktérym
w odpowiedni sposéb nadaje sie dodatkowe znaczenie. Przykladowo, tworzy sie mo-
del rodziny, zbiorowosci sasiedzkiej. Sa one ,hiperrzeczywiste”, nie istniaty nigdy
wczesniej. Znaczenie to ma wplyw na przezywane doswiadczenia przez kupujacych/
ogladajacych. Przezywaja je oni tak, jak by byty czyms uchwytnym, rzeczywistym ,tu
i teraz”. Zakupienie towaru wyposazonego w pewne znaczenie wywiera okreslony
wptyw (np. posiadanie odpowiedniego ubrania umozliwia doswiadczenie przynalez-
nosci do danej grupy czy subkultury, ogladanie danego programu wywotuje identy-
fikacje z losem bohateréw). Koricowym etapem tego procesu jest doswiadczenie.
Méwigc krétko, medialne programy sa produktami kulturowymi, ktére ,wyposaza”
sie w znaczenie (w szereg znaczenl). Znaczenie to jest prezentowane przez medium
(w naszym przypadku jest to telewizja), na koricu natomiast pojawia sie przezycie
doswiadczenia tego znaczenia®. Caty ten proces odbywa sie bez zwigzku z rzeczywi-
stoscig. Wszystko co jest zaprezentowane, nie odnosi sie do kogokolwiek i czegokol-
wiek, co istnieje. Jest czystg ,symulacja”, ktérej jednak nadaje sie status realnosci.

Jeszcze raz podkreslmy - ,symulowanie” ktétni matzenskiej, narodzin dziecka, Smier-
ci bliskiej osoby nie dotyka ogladajacego. Zaspokaja jego potrzeby emocjonalne, ale
jednoczesnie je deformuje, gdyz jest to zaspokojenie w ,znieczuleniu”. Nie stanowi
fundamentu zycia emocjonalnego par exellance. Jest rodzajem ucieczki. Jak wspo-
mniatem, watki pojawiajace sie w serialach sg bardzo ludzkie, maja duzo cech zwia-
zanych z matymi, tradycyjnymi wspdélnotami. Sg one zaréwno tradycyjne, jak i banal-

® W podobnym duchu wypowiada sie Norman K. Denzin. Twierdzi on, ze ,samo »do$wiadczenie Zyciowe«
stalo sie najwazniejszym towarem w procesie cyrkulacji kapitatu i Ze producenci kultury ponowoczesnej
selektywnie wybieraja, ktére doswiadczenia zyciowe zostang utowarowione i wystawione na rynek czton-
kom spoteczenstwa” (za: Turner 2004: 710).
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ne, bo i banalnych tresci réwniez dotykaja. By¢ moze wiasnie rozwiazywanie codzien-
nych probleméw przez bohateréw seriali koi i uspokaja, dajac poczucie moznosci
rozwigzania wlasnych probleméw. Napiecie i trudy utrzymywania codziennej rutyny
zostajg znieczulone przez symulakry, ekranowsg iluzje - tak, ze problemy ,sprzed”
spektaklu nie maja tak intensywnej wartosci. Wystepujace w serialach cechy wspdl-
notowe, tradycyjne (wspdélna msza, rodzinny obiad) sa interpretowane przez oglada-
jacych. Konsekwencja tego moze by¢ konstatacja, Ze miejsce i sens doswiadczania
medialnych widowisk zalezy tylko od checi ich przezywania przez jednostki. Doswiad-
czenia tego rodzaju sg co najwyzej intersubiektywnie weryfikowane, ale pozbawiane
uniwersalnych roszczen. Leszek Kotakowski pisat w tym kontekscie, ze

[...] narkotyzowanie zycia jest wrogiem wspdélnoty ludzkiej. Im mniej jesteSmy zdolni znosi¢
cierpienie wiasne, tym latwiej znosimy cudze (za: Bulinski 2002: 211).

,Cierpienia” bohateréw seriali wynikajg z Zycia codziennego, z ciggtego procesu usen-
sawiania, rutynizowania. Codziennos¢ serialowych symulakréw zawsze mozna ,za-
wiesi¢”, codziennosci realnej juz nie. W Swiecie permisywnych wartosci wybér pomie-
dzy ,znieczuleniem” a odpowiedzialno$cig moze sie przechyli¢ w strone tego pierw-
szego.

Opisywane przeze mnie relacje ze $wiatem ,symulacji” nie moga by¢ przeniesione
w zwigzki z ,,rzeczywistymi” ludZmi. Grozi to ustawieniem ich w pozyciji estetycznych
odnosnikéw wiasnego ,ja”. Inny nie bytby osoba, za ktéra nalezy wzia¢ odpowiedzial-
nos¢. Bytby potrzebny tylko po to, by odbijat obraz naszej tozsamosci. Powinien jq
potwierdza¢, ale nie powinien stawia¢ warunkéw, roszczen, ktére niechybnie poja-
wiajq sig, gdy zawigzuje sie stosunek miedzyludzki. ,Hiperrzeczywistos¢” oducza
ludzi rzeczywistego dostrzegania potrzeb innych ludzi. Skoro program mozna prze-
taczy¢, gdy nuzy, stosunki z drugim cztowiekiem mozna zerwaé, gdy staja sie zbyt
wymagajace, gdy stajemy przed przymusem odniesienia sig, zajecia stanowiska wobec
trudu bycia z innym cztowiekiem. Mozna wykasowac kontakt z telefonu, sms z pros-
ba o0 pomoc, ale czy da sie wykasowac catkowicie odpowiedzialnosé?

Wydaje sie czyms podstawowym teza, Zze wspdlnote powinna cechowac pewna ,dia-
logicznos¢”. A wraz z nig ewentualno$¢ przyjmowania trosk i poswiecenia sie wobec
potrzeb innych. Ale jaka , dialogicznos¢” cechuje sprywatyzowana przestrzen publicz-
ng? Jak ,interakcje paraspoteczne”, dialog paraspoteczny moze wptywac na codzien-
ne rekonstruowanie rzeczywistosci, skoro nie mamy pilota wytaczajacego, zmienia-
jacego owaq rzeczywistos¢? Przenoszac sie w Swiat ironii stwierdzimy, ze dialog
cztonkéw ponowoczesnego spoteczeristwa odbywa sie za pomocg czterech cyfr. Jest
nim numer tak zwanego ,sms-a specjalnego”, zaczynajacego sie cyfra 7 i pojawiaja-
cego sie w réznych sytuacjach. Przy jego pomocy wyrazamy swoja opinie, a takze
decydujemy, kto i kiedy powinien opusci¢ program telewizyjny odbywajacy sie ,ha
Zywo”. Na potrzebe takiej ironicznej interpretacji stworzylem rozwiniecie: sms - short
meeting subculture (albo society). Ta forma kontaktu rozwineta sie wspétczesnie
bardzo mocno, co nie pozostato bez wpltywu na codziennos¢. Przykladem ,zabrania
glosu” przez sms-a jest chociazby program ,Bar” emitowany przez telewizje Polsat.
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Uczestnicy przez caty czas sg pod okiem kamer, przez caly czas grajg swoje role tak,
by telewidzowie nabrali do nich zaufania i sympatii. Musza grac , pozytywne charak-
tery”, jak i zarazem ,by¢ sobg”. Kazda wpadka moze kosztowac ich usuniecie z pro-
gramu i przekresli¢ marzenia o osiggnieciu celu. Dla widzéw sytuacja jest bardziej
komfortowa. Ich wlasne kompleksy nie sa poddawane ocenie w swietle jupiteréw, nie

sa skazanl na clagta Inwigilacje rozterek, tesknot, nadziel. Nierownosc ,interakcji
paraspotecznej” zyskuje tym samym na znaczeniu®.

fakwspomine Zygmumnt Baurerr{2067), proby, uciekania  przed-trudemi bezposred:
niej relacji z drugim czlowiekiem poteguja sie wraz z rozwojem srodkéw przekazu.
»Subkultura szybkich spotkan” to strefa odtaczania kontaktéw przyciskiem telefonu,
~wylogowywania” sie z hiewygodnych sytuaciji. ,,Znieczula” tez podejmowanie boles-
nych decyzji. Wystanie sms-a o tredci ,nie chce sie z Tobg wiecej spotykac¢” ma inng
jakos¢ niz powiedzenie tego wprost. Zamyka tez mozliwos¢ reakcji drugiej strony. Tak
jak przez zmiane kanatu zamykamy mozliwos¢ trwania nudnego spektaklu.

Czy zatem mamy do czynienia z pigta wtadza, ktdra propaguje nowe Zrédta spotecz-
nych interakgji i ludzkich zwigzkéw? Czy obrazy telewizyjne stwarzaja nowa jakosc¢
we wspolczesnym spoteczenistwie, czyniac go ,spoteczenstwem serialu”? Wojciech
Chyta wspomina o powstaniu nowej ,krytyki wladzy sadzenia implikowanej przez
spektakl”. Pisze on:

Jest to nie nasza wiladza sadzenia o czyms, ale tkwigca w nas wiladza sadzenia spektaklu
o czyms. [...| Wiadza sadzenia wynikla z rozdwojenia pozycji widzenia i bycia. Widzenia z pozycji
nie wlasnej, a spektaklu (pozycji nieobecnego), a bycia w pozycji tego, co sie aktualnie widzi
(Chyla 1997: 47).

Teza ta wydaje sie by¢ zgodna z produkcja znaczer w spoteczeristwie konsumpcyjnym.
Dodajmy, Ze sytuacja ta nie powstata w umysle zdegenerowanego szalerica, jakiekol-
wiek abnegata, czy fanatycznego proroka. Sytuacja, w ktérej rzeczywistos¢ spoteczng
determinujg obrazy, powstata w samym centrum konstytucji demokratycznego swia-
ta. Czy poszukiwanie rozwiazan w ,hiperrzeczywistosci” jest kolejna odstona walki
cztowieka z egzystencjalnym ,brakiem”. Historia pokazata, Ze ani paristwo koscielne,
ani paristwo narodowe, ani panistwo socjalne nie rozwiazato do tej pory kwestii sensu
ludzkiego zycia. Czy kultura konsumpcyjna ze swym ,symulowaniem” rzeczywistosci
moze tego dokonaé. Trudno rozstrzygnaé¢. Nie fatwo bowiem dzisiaj prorokowac
o jakimkolwiek celu zycia spotecznego.

¢ Przeniesienie dialogicznosci z ptaszczyzny ontologicznej w sfere kultury audiowizualnej ma, zdaniem
Wojciecha Chyly, istotne konsekwencje: ,Nalezy dochodzi¢ do tego, co bedace nie poprzez ewokowanie
w dialogu réznorodnosci przesztego zycia (przedmiotu odniesienia dyskursu), dajac tym réwniez aktualny
upust podmiotowej odmiennosci dialogujacych jako rzeczywistosci, ale poprzez pokazywanie nieobecne-
go przesztego badz odlegtego bycia w jego fantazmacie, jako teraz i tu obecnego dla oczu, a wiec i bedace-
go rzeczywistym, w sensie jak najbardziej dostownym. Niewazne, czy kiedys czy gdzies tam bedacego
bycia, bo teraz widocznego bycia. Wchodzac na miejsce ontologicznych funkcji dialogu, kultura audiowi-
zualna jest wiec prawie religijna” (Chyta 1997: 193).
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