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Wstep

Sport w codziennym zyciu przecietnego czlowieka (w tym przypadku przecietny
oznaczac bedzie osobe niezwigzang zawodowo ze sportem) nie odgrywa az tak istot-
nej roli, aby uznac te dziedzine za spotecznie niezwykle doniosta. Innymi stowy, brak
kompetencii ,,sportowych”, zaréwno w zakresie wychowania fizycznego, jak i wiedzy
dotyczacej sportu nie spowoduje istotnych zaktécen w naszych codziennych zmaga-
niach z rzeczywistoscia. Duzo wiekszych trudnosci dostarczy¢ moze natomiast préba
wyobrazenia sobie mediéw pozbawionych audycji o tematyce ogélnosportowej czy
tez relacji z réznego rodzaju imprez sportowych. Sport w telewizji zajmuje zatem
niewspoétmiernie wiecej miejsca w catosci strumienia tresci, nizli wynikatoby to z jego
statusu w codziennym zyciu. Trafnym pomystem wydaje sie wiec podjecie analizy
wybranego przekazu o tresci sportowej, aby poznac jego specyfike, cechy wyrdznia-
jace go sposréd innych przekazéw, a zarazem odnotowac te aspekty, ktére tacza go
z pozostatymi programami. Innymi stowy, odkry¢ to, co charakterystyczne i to, co
typowe. W tym celu nalezy wyjs$¢ poza poziom ,,oczywistosci”, ku glebszym, ukrytym
zawartosciom, zwtaszcza, ze tematyka sportowa zdaje sie by¢ przez badaczy czesto
bagatelizowana, pomijana, czy tez spychana na dalszy plan (co takze swiadczy o nie
w petni dookreslonym statusie sportu, jako osobnej dziedziny zycia spotecznego). Jako
jednostke badawcza z mnogosci przekazéw o tematyce okotosportowej wybratem
ten, ktéry przez samych nadawcéw jednoznacznie definiowany jest witasnie jako
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sportowy, a mianowicie serwis informacyjny emitowany w ramach , Wiadomosci”
prezentowanych w pierwszym programie telewizji publiczne;j.

Ponizsza analiza dokonana zostanie ze szczegélnym uwzglednieniem wewnetrznej
struktury, formy przekazu oraz zawartosci poszczegdlnych uje¢. Poziom tresci, cho¢
niezwykle istotny dla odczytania glebszego znaczenia programu, z racji ztozonosci
poruszanego tu zjawiska, jakim jest sport, nie bedzie opisany w sposéb wyczerpujacy’,
a co za tym idzie, nie w petni satysfakcjonujaca bedzie réwniez odpowiedz na pytanie
o to, w jaki sposéb media definiuja sport, w jakim obszarze zycia spotecznego go
umiejscawiajg. Postaram sie jednak odpowiedzie¢ miedzy innymi na pytanie, do
czego sport, a raczej programy sportowe sa mediom potrzebne, a wiec odczytac ich
funkcje, z naciskiem na te ukryte. Jako dominujgcg perspektywe ogladu obiore
w zwiazku z powyzszym perspektywe producenta (sposéb realizacji programu) oraz
regulatora (cele, funkcje, zadania), a zatem ten punkt widzenia, ktéry dla zaangazo-
wanego emocjonalnie kibica jest na ogét obcy. Aby w sposéb petniejszy dotrze¢ do
intencji, jakimi kierujq sie nadawcy, postuze sie zalacznikiem przyjetym przez zarzad
TVP S.A. dotyczacym zasad realizacji misji publicznej przez media publiczne. Przy
okazji postaram sie takze wstepnie zdefiniowac wiadomosci sportowe, jako specyficz-
ny podgatunek telewizyjny.

Umiejscowienie programu w stosunku do catosci ramowki

Serwis sportowy emitowany jest bezposrednio po zakonczeniu bloku reklamowego
nastepujacego po gléwnym wydaniu wieczornych wiadomosci, ktére stanowig dla
widza (przynajmniej tego ,,dorostego”) swoisty punkt odniesienia, regulujacy jego
orientacje w calodziennym programie telewizji (powiedziatbym regulujacy jego egzy-
stencjalng czasowos$¢, stanowigcy jedyny powtarzalny punkt w strumieniu czasu).
Z drugiej strony domkniety jest on réwniez pasmem reklam poprzedzajacych progno-
ze pogody, a po niej pasmo programow o charakterze rozrywkowym, relaksacyjnym.
Niekiedy te state punkty wieczornej raméwki (wydanie gtéwne ,,Wiadomosci”, serwis
sportowy, prognoza pogody) przedzielone sa dodatkowo zwiastunami autopromocyj-
nymi, zapoznajacymi widza z dalszym rozktadem programéw. W tym miejscu mozna
zaryzykowac nieco ztosliwe stwierdzenie, ze serwis sportowy stanowi odrebna,
w miare autonomiczng audycje wytacznie dlatego, aby da¢ producentom pretekst do
emisji kolejnych reklam? Jednak powyzZsze podejscie pozbawitoby raczej sensu pro-
wadzenie dalszych rozwazan dotyczacych specyfiki serwisu sportowego, narzucajac
mu jako cel nadrzedny stuzalcza funkcje wobec reklamodawcéw. ,,Wiadomosci” or-

' To wymagatoby szczeg6towej analizy prezentowanych w nim tresci nie tylko z uwzglednieniem pojedyn-
czych emisji, ale takze catych ich serii, ktérych to zawarto$¢ w duzej mierze zdeterminowana jest sezono-
wym charakterem niektérych dyscyplin sportowych oraz wiekszych imprez o zasiegu krajowym oraz
miedzynarodowym.

2 Zwyczaj ten, co warto podkresli¢, zostal wprowadzony dopiero pod koniec lat 90., w momencie, gdy
serwis sportowy stanowit juz odrebng czes¢ programu.
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ganizuja zatem raméwke nie tylko z racji tego, iz pokazywane sa w tak zwanym prime
time, ale takze, a moze przede wszystkim, ze wzgledu na statg pore ich emisji, ktéra
zmieniana bywa wytgcznie przy okazji specjalnych relacji z nadzwyczaj doniostych
spotecznie wydarzen, w tym réwniez sportowych (lecz nawet wéwczas bardzo precy-
zyjnie podawana jest nowa godzina emisji). Takie usytuowanie serwisu sportowego
w codziennym harmonogramie swiadczy: po pierwsze, o duzej istotnosci tego wymia-
ru ludzkiej aktywnosci, lecz jednocze$nie umiejscawia go w spotecznej hierarchii
waznosci jako zjawisko mniej istotne niz na przyktad polityka, gospodarka, patologie
spoteczne, katastrofy i kleski zywiotowe, czyli wszystkie te kwestie, ktére poruszane
sa w gtéwnym wydaniu?; po drugie: o tym, iz sport stanowi osobna, w miare autono-
miczna i sp6jng strukture, ktéra umozliwia wyodrebnienie jej z szerszego kontekstu
spotecznego, a jednoczesnie jest z nim $cisle powigzana. Innymi stowy, sport posiada
w sobie pewng dodatkowa, autoteliczng warto$¢, czy tez potencjat pozwalajacy na
przyciagniecie uwagi masowego widza; i po trzecie wreszcie, Swiadczy o swoistej jego
ambiwalencji, wewnetrznym napieciu, ktére rodzi nowg (w sensie - niespotykang
nigdzie indziej) spotecznie pozadang jakos¢. Usytuowany jest bowiem gdzie$ na po-
graniczu sacrum i profanum, kwestii ,,powaznych”, ,,wazkich” i rozrywki, pracy
i zabawy, Swiata uspotecznionego (kultury) i natury, porzadku rozumu i emociji, czy
tez rozumu i fizycznej, biologicznej witalnosci itp.

Dodatkowo wszystkie serwisy sportowe emitowane na antenie telewizji publicznej,
a wiec TVP1, TVP2, w pasmach regionalnych, obecnie zastapionych przez TVP Info
oraz w nowo powstalym kanale TVP Sport polaczone sa swoimi wzajemnymi zapo-
wiedziami, tworzac w ten sposéb swoisty tanicuch informacyjny, w ktérym wczesniej-
sze ogniwo ustami prowadzacego odsyta, a zarazem zacheca (pozostawiajac odrobine
niedosytu, stosujac niedopowiedzenia np.: ,,Wiecej na ten temat dowiedza sie paristwo
z wydania wieczornego”) zainteresowanego danym wydarzeniem widza do ogladania
kolejnych wydan.

Niekiedy takze na zakoriczenie ,,gtéwnego wydania” odbywa sie krétka rozmowa
pomiedzy prezenterem prowadzacym ,,Wiadomosci” a gospodarzami serwiséw spor-
towego oraz prognozy pogody na temat tego, co bedzie mozna zobaczy¢ w nich inte-
resujacego* . Dyskusja ma charakter raczej familiarny, niczym rozmowa dwéch zna-
jomych, co jednoznacznie wskazuje na zmiane tonacji raméwki i przejécie do bloku
rozrywkowego, petnigcego funkcje dystrakcji, rozproszenia uwagi, ,,rozluznienia sie”.
Takie umiejscowienie serwisu sportowego $wiadczy¢ moze takze o tym, ze media
definiujg sport wlasnie poprzez pryzmat programéw o charakterze czysto widowi-
skowym. Ich nadrzednym celem staje sie maksymalizacja przyjemnosci, jaka plynie

3 Wyjatek stanowig informacje sportowe uwzglednione, a przez to dodatkowo nobilitowane, do pokaza-
nia w gléwnym wydaniu, cho¢ i wéwczas umiejscawia sie je raczej jako jedna z ostatnich wiadomosci,
chyba ze dotyczg one znaczacego sukcesu polskich sportowcéw lub doniostego wydarzenia powigzanego
z tematyka okolosportowa, lecz wéwczas stuza jedynie jako ilustracja szerszych proceséw, zjawisk, np.:
korupcija.

4 Praktyke ta wprowadzit do programu Kamil Durczok, powszechnie znany ze swojej sympatii do sportu
i wraz z jego odejsciem do TVN wydaje sie by¢ ona stopniowo porzucana.
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z ogladania. Zatem mamy tu do czynienia z pewnego rodzaju paradoksem. Sport
utozsamiany dotad z aktywnoscia, wysitkiem, czesto réwniez bélem, ukazany w od-
powiedniej formie (nacisk na atrakcyjnos¢ kadru), dla potrzeb telewizji przedefinio-
wany zostaje tak, aby byt dostarczycielem relaksu. Akcent przeniesiono wiec z samych
zawodow (widowiska), sportowcéw (aktoréw widowiska), na widza. To publicznosé
jest teraz podmiotem i o jej utrzymanie rozpoczyna sie rywalizacja. W tym sensie
mozna chyba méwic o biernym wymiarze sportu.

Struktura oraz styl wizualny wiadomosci sportowych

Sama emisje serwisu poprzedza blok reklamowy?, ktéry zakoriczony jest prezentacja
sponsorow wiadomosci (informacja o sponsorach pojawia sie dzi$ przed prawie kaz-
dym programem rozrywkowym, ale juz, co oczywiste, nie przed informacyjnymi). Taka
informacja, poza podaniem Zrédet finansowania audycji, niesie w sobie takze dodat-
kowy przekaz. Sugeruje bowiem, ze istniejg bardzo wyrazne konotacje czy tez powia-
zania pomiedzy Swiatem sportu, a biznesem, cho¢ zwiazki te na pierwszy rzut oka
bywaja bardzo odlegte. Nadawcy reklam, sponsorzy (czesto zupelnie niezwiazani
z ,przemystem sportowym”, np. producent kleju do glazury Atlas), starajg sie zatu-
szowac te nieprzystawalnos¢, dodajac do swoich reklam, czotéwek, jaki$ element
bezposrednio odnoszacy sie do przestrzeni sportowej (najczesciej w formie indeksu,
np. pitka, szalik kibica itp.) tak, aby ,,naturalizowac” swoja obecnos¢ w owym pasmie.
Wspétczesnego sportu nie bytoby bez pieniedzy firm, korporaciji, sponsoréw, ktérzy
., Wspieraja naszych sportowcéw”, lecz przy okazji czerpia z tego dodatkowe korzysci
irealizuja wlasne partykularne interesy. Takie merkantylne, wolnorynkowe podejscie
do tematyki sportowej wymusza przeniesienie akcentéw z piekna, finezji, szlachet-
nego wspétzawodnictwa, na kwestie zacieklej rywalizacji, maksymalizacji wyniku,
efektywnosci, ale i widowiskowosci. Aby przyciagna¢ widza, a tym samym uzyskac
$rodki na realizacje, nadawca musi przystosowac sie do tej nowej wizji, ktéra nie do
konca wspdtbrzmi z postulatami szerzenia tak zwanej misji publiczne;i.

Wraz z zakonczeniem bloku reklamowego na ekranie pojawia sie czotéwka, swoista
oktadka serwisu - na niebieskim tle przesuwaja sie postacie sporowcdéw, a raczej ich
schematycznie odwzorowane kontury, ideogramy. Pomimo umownosci czy tez mini-
malistycznego designu owych figur, mozemy sie w nich dopatrzy¢ miedzy innymi
sylwetek pitkarza wykonujgcego tak zwane ,,nozyce” oraz tyzwiarki w trakcie robienia
piruetu, czy tez rozpoznac¢ sylwetke motocyklisty w trakcie pokonywania ostrego

° Na marginesie: warto bytoby przeanalizowac jego zawarto$¢ pod katem oferowanych w nim artykutéw
i ustug - istotny jest réwniez kontekst, w jakim te towary sa prezentowane - stwierdzajac przy okazji, do
jakiej grupy docelowej reklamodawcy kieruja swojg oferte, a jednoczesnie jak oni definiujg widza, ktéry
zaraz zasigdzie lub tez nie odejdzie od ekranu, aby zobaczy¢ i ustysze¢, co nowego wydarzyto sie w Swiecie
sportu. W tym celu wskazane bytoby poréwnanie tresci reklam pokazywanych przed wydaniem gtéwnym,
po wydaniu gtéwnym wiadomosci oraz pomiedzy serwisem sportowym i prognoza pogody, a do tego po-
trzeba stworzy¢ odpowiedni klucz kategoryzujacy emitowane reklamy.
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zakretu. Dobdr takich, a nie innych figur swiadczy¢ moze po pierwsze, o bogactwie,
zréznicowaniu dyscyplin prezentowanych w serwisie oraz o checi ukazania mozliwie
jak najbardziej kompletnego, catosciowego ogladu rzeczywistosci sportowej, i po
drugie, o szczegélnym akcentowaniu w dalszej czesci programu ,,efektownych zagran”,
artyzmu, wirtuozerii pokazywanych sportowcéw, a jednoczesnie nie uciele$nia ich
w sposéb bezposredni, nie przypisuje do okreslonej grupy spotecznej, narodowosci,
rasy, plci, sugerujac tym samym, ze mamy do czynienia z czystg forma, sportem jako
takim, sportem dla wszystkich. Innymi stowy, ,,dla kazdego co$ mitego”. Obrazom
towarzysza dodatkowo: fatwo rozpoznawalna, prosta melodia, czy raczej sygnat ini-
Cjujacy oraz logo ,Wiadomosci” z dopiskiem ,,sport”, ktére informuje widza o tym,
z jakiego typu przekazem bedzie mial okazje obcowac. Niekiedy stuzy on takze
w dalszej czesci programu jako rozlacznik oddzielajacy od siebie krétkie telegraficzne
informacje umieszczone we wspélnym minibloku tematycznym.

W dalszej czesci nastepuije ,,spis tresci”, czyli w fachowej terminologii tak zwany for-
szpan - krétka, niezwykle dynamiczna zapowiedZ najwazniejszych zdaniem produ-
centa (a raczej uznawanych przez niego za potencjalnie najatrakcyjniejsze dla odbior-
cy) informacji podana w telegraficznym skrécie, zilustrowana krétkim ujeciami oraz
odpowiednio intrygujaco, btyskotliwie zatytutowana. W przypadku serwisu sporto-
wego sa to nha ogét trzy zapowiedzi. Co ciekawe, wiadomosci, ktére anonsuja, nie
pojawiaja sie jako trzy pierwsze, lecz raczej roztoZone sg one réwnomiernie w czasie
programu (cho¢ nie jest to zawsze obowiazujgca reguta), tak ze jedna przypada na
poczatek, druga na srodkows czesc, a trzecia, majgca niekiedy wydzwiek plotki, sen-
sacyjnej spekulaciji, czy tez doniesien ,,pozaboiskowych/stadionowych”, znajduje sie
na koncu. Takie rozmieszczenie akcentéw stuzy oczywiscie odpowiedniemu podtrzy-
mywaniu uwagi widza tak, aby nie odszed! on od odbiornika nawet na chwile (tele-
wizja niezaleznie od jej formy czy gatunku jest po to, aby byla ogladana), ale Swiadczy
takze o tym, ze podobnie jak ma to miejsce w przypadku gtéwnego wydania serwisu
wieczornego, réwniez w strukturze wiadomosci sportowych istnieje wewnetrzny
podzial na newsy twarde (istotne, kluczowe, zasadnicze, powazne, wymagajace sku-
pienia) oraz miekkie (lekkie, fatwe w odbiorze, typowo rozrywkowe). Dodatkowo
warto zwrdcic tu uwage na to, Ze to wlasnie informacje o tematyce sportowej w gtéw-
nym serwisie petnia na ogét funkcje tych lekkich, zatem w obrebie serwisu sportowe-
go nastepuje pewne przesuniecie znaczen - informacja podawana w pasmie gtéwnym
jako lekka, w pasmie sportowym staje si¢ twarda.

Zaraz po forszpanie rozpoczyna sie zasadnicza cze$¢ serwisu. W pierwszym ujeciu
,studyjnym” kamera ustawiona w pewnym dystansie kadruje czes¢ studia oraz pro-
wadzacego program, ktéry wita sie z widzem i zaprasza do ogladania wiadomosci.
Drugie ujecie to juz zblizenie na gospodarza, ktérego sylwetke widzimy na btekitnym
tle, wzbogaconym o uzyte w czotéwce programu symbole sportowcéw (tym razem sg
statyczne), skadrowang od pasa w goére oraz przesunietg nieco do prawej krawedzi
(z perspektywy ogladajacego) ekranu. Takie usytuowanie prezentera, jego kostium
(nienagannie ubrany, marynarka, krawat) oraz ruch, a raczej jego brak (statyczna
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poza) jednoznacznie nakierowuja widza na odpowiednia konwencje programu. Od-
biorca nie ma watpliwosci, Ze ma do czynienia z przekazem znajdujacym sie w obre-
bie pasma ,,Wiadomosci”, natomiast szczegétowe elementy scenografii (zwtaszcza
owe sylwetki sportowcéw) identyfikuja niniejszy serwis jako sportowy. Zaproszenie
zostato zatem przyjete. W lewym gérnym rogu znajduje sie miejsce na swoisty ,,afisz”
(tak zwany ,,slug”), na ktérego tres¢ sklada sie scisle powigzany z tematem kolejnego
newsa obraz, badzZ zdjecie oraz krétki, chwytliwy podtytut, zakotwiczajacy dominu-
jace znaczenie prezentowanego w ,,afiszu” obrazu.

Sama struktura, a takze stylistyka serwisu sportowego na pierwszy rzut oka nie od-
biega wiec znaczaco od serwisu gléwnego. Prowadzacy wprowadza widza krétkim
komentarzem w kolejne zagadnienia, po czym zapowiada reportaz ilustrujacy, czy
tez analizujacy problem lub tez sam informuje o danym wydarzeniu®. Owo podobien-
stwo formy $wiadczy, ze producenci i nadawcy umiejscawiaja wiadomosci sportowe
w ramach przekazéw, w ktérych dominujaca zasada jest ,,zywiol” retoryki. Zasadnicza
i zarazem najtatwiejsza do wychwycenia réznica, oczywiscie poza prezentowang te-
matyka, dotyczy natomiast czasu trwania obu programoéw oraz tresci i struktury
newsoéw. Krétki czas antenowy wymusza na nadawcy jeszcze bardziej zdynamizowa-
ny w stosunku do gtéwnego wydania sposéb realizacji, a ten z kolei dobrze oddaje
dynamiczng, zywiotowa nature samego sportu. Producent napotyka jednak w tym
miejscu na pewng niedogodnos¢. A mianowicie kontrast pomiedzy statycznym stu-
diem a dynamika materiatu prezentowanego w newsach (czesto sa to krétkie relacje
z danego widowiska sportowego). Wiekszos¢ wiadomosci przedstawianych przez
prezentera (redakcja sportowa posiada wlasnych dziennikarzy, ktérzy firmuja niejako
i dodatkowo potwierdzaja swojg obecnoscia wylacznie programy o tresci sportowej)
w studiu, aby podtrzymac te aure pospiechu, pedu, wyglaszana jest wiec w telegra-
ficznym skrécie (spora role odgrywa tu indywidualny styl prowadzacego, ktéry moze
bardzo istotnie wzbogaci¢ prowadzong narracje), podawane sa tylko suche fakty,
najistotniejsze informacje, takie jak wynik, rezultat lidera czy zwyciezcy zawodéw,
miejsce w tabeli, strzelcéw bramek (dla utatwienia odbioru, zwtaszcza gdy stacja nie
dysponuje odpowiednim materiatem ilustracyjnym, prezentowane sg specjalne tabe-
le graficzne), a gdzie tylko to mozliwe, tekst wzbogacany zostaje o ilustracje filmowa.
Liczy sie zatem nie przebieg rywalizacji, lecz jej ostateczny rezultat. Zwyciestwo, bycie
na szczycie to kwintesencja sportu - taki jego wizerunek zdaja sie widzowi komuni-
kowac autorzy.

Problemem pozostaje takze kwestia autentycznosci ogladanego przekazu’. Sport to
przeciez zdarzenie, ktére ma miejsce tu i teraz, ktére dzieje sie na naszych oczach, to
uczestnictwo w czystej formie. Obecno$¢ elegancko ubranego prezentera, ktéry
w elokwentny sposéb opowiada nam o tym, co ostatnio wydarzylo sie w Swiecie

¢ Struktura oraz forma poszczegélnych felietonéw zastuguje chyba na oddzielna, bardziej szczegétowa
analize.

7 Ta kwestia dotyczy réwniez wszelkiego typu programéw informacyjnych, cho¢ w przypadku serwisu
sportowego wydaje sie nabiera¢ dodatkowego znaczenia.
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sportu, hie sprzyja wytwarzaniu poczucia autentycznosci. Ktérys z elementéw struk-
tury jest nie na miejscu, ale takie sg wymogi obowigzujacej tu konwencji (trudno
wyobrazi¢ sobie gospodarza programu wystepujacego na przyktad w dresie). Aby
przetamac ten ,,niesportowy nastréj”, telewizja stara sie wytworzy¢ u widza poczucie
terazniejszosci. Dlatego wiec, gdy reporter méwi o kobiecych zawodach tenisowych,
na ekranie widzimy tenisistki wymieniajace miedzy sobg podania, gdy podawane sa
wyniki koszykéwki NBA, widzimy krotka relacje z tamtejszych parkietéw (czesto sg
to materiaty archiwalne), niekiedy hawet mamy mozliwos¢ podgladania wydarzen na
,»Zywo” (wéwczas gdy w czasie emisji ,,Wiadomosci”, na innym kanale nalezacym do
telewizji publicznej transmitowane sg jakie$ zawody sportowe). Natomiast gdy stacja
nie dysponuje odpowiednim materiatem, pokazywane sg zdjecia czy chocby plansza
ukazujaca kontury kraju, z ktérego przystano reportaz, albo godia zespotéw wraz
z punktacja, wynikiem rozgrywki.

Dodatkowa trudnos¢ w realizacji programu sprawia duza réznorodnos¢ prezentowa-
nych dyscyplin. Wiadomosci realizuja tym samym jedno z gléwnych zatozen swojej
publicznej misji, a mianowicie zasade zréZnicowania tresci, gatunkéw oraz adresatow,
co w przypadku audycji sportowych oznaczaloby, ze kierowane sa one do fanéw
odmiennych dyscyplin, w tym nie tylko tych najpopularniejszych, lecz réwniez mniej
znanych. Drugi za$ poziom zréznicowania to wymiar geograficzny: regionalny, krajo-
wy/narodowy, miedzynarodowy/$wiatowy. Aby utatwi¢ widzowi poruszanie sie, czy
tez poprawne (zgodne z oczekiwanym) odczytywanie znaczen prezentowanych tresci,
autorzy wprowadzili dodatkowy, spotykany raczej w interfejsie programéw kompu-
terowych, element w postaci paska umiejscowionego na dole ekranu. Na nim znajdu-
ja sie drobne ikony/indeksy przedstawiajace sylwetki sportowcéw utrwalonych
w najbardziej charakterystycznych dla danych dyscyplin pozach lub tez w przypadku
sportéw sprzetowych/motorowych pojazdy, ktérymi poruszaja sie zawodnicy. Ikony
przyporzadkowane sg kazdej prezentowanej informacji, o czym swiadczy ich kolejne
»podswietlanie” wraz ze zmieniajacym sie materiatem. Na ich podstawie nie da sie
jednoznacznie rozstrzygnac o tresci newsa, lecz mozliwe jest zorientowanie sie wokét
jakiej dyscypliny budowana bedzie narracja. Przekaz z entropijnego, posiadajacego
nadmiar nieuporzadkowanych informacji, przechodzi w redundantny, bardziej przej-
rzysty i przewidywalny. To wtasnie dzieki owym ikonom, swojg stylistyka nawigzuja-
cych do intra (czotéwki serwisu), mozliwym staje sie odnalezienie klucza, wedlug
ktérego nadawcy dobierajg kolejne wiadomosci. W tym konkretnym przypadku ko-
lejnos¢ ukazywania sie informacji nie do konca swiadczy o poziomie ich istotnosci
(oile w ogdle mozna tu o takim méwic). Umieszczane sa one w blokach tematycznych
powiagzanych wzajemnie jakim$ wspdélnym mianownikiem. I tak na przyklad, jesli
pierwsza wiadomos$¢ dotyczy skokéw narciarskich, to kolejna powinna oscylowac
wokét sportéw zimowych. Po informacji odnoszacej sie do tematyki pitki noznej,
nastepne dotycza innych gier zespotowych. Réwniez poszczegélne sporty motorowe
sasiaduja ze sobg w ramdwce. Takie ustrukturyzowanie przekazu zdaje sie mie¢
w tym wypadku wymiar wylacznie praktyczny. Swiadczy jednak réwniez o tym, ze
sami autorzy przekazu majg Swiadomos$¢ ztozonosci zjawiska, jakim jest sport. Umiesz-
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czajac klucz kategoryzujacy komunikujg swoja niepewnos¢, co do tego, czy odbiorca
jest w stanie prawidlowo odczytac tekst, badz tez czy posiada on odpowiednie ku
temu kompetencje. Ostatnimi czasy producenci serwisu sportowego zrezygnowali
jednak z klucza, by¢ moze uznajac, ze widownia na tyle zapoznata sie konwencja tego
programu, aby samemu poruszac sie po nim, bez koniecznosci nakierowywania na
sens i tym samym pozostawiajac odbiorcy wigeksza dowolno$¢ w interpretacji. Praw-
dopodobnie doszli tez do wniosku, ze wiedza widza co do kolejnosci i tresci pokazy-
wanych newsow spowoduje, w przypadku gdy beda one niezgodne z zainteresowa-
niami sportowymi kibica, jego odejscie od odbiornika, badZ zmiane kanatu. Bez klucza
program jest mniej przewidywalny, przez co, aby obejrze¢ wiadomosci dotyczace
poszczegdlnej, ulubionej dyscypliny, trzeba obejrze¢ catos¢ serwisu.

Osobne miejsce (niewykluczone, Ze nadrzedne) zajmuja w strukturze programu zapo-
wiedzi relacji z ré6znego rodzaju zawodéw przeprowadzanych na antenie kanatéw
telewizji publicznej, obecnie ze szczegdlnym naciskiem na promocje nowego kanatu
tematycznego TVP Sport. Kazdorazowo serwis koriczy sie zaproszeniem do ogladania
(w kluczu ikonograficznym przekazowi temu odpowiadat obraz telewizora) kolejnych
wiadomosci po ,Panoramie” (,Sport Telegram”) oraz w pasmie regionalnym Kuriera
Sportowego (obecnie zastapionego poprzez emitowany na kanatach TVP Sport oraz
TVP Info ,,Sportowy Wieczdr”), przez co znaczenie tekstu jednoznacznie umieszczone
zostaje w strumieniu telewizyjnym i potaczone intertekstualng relacjg z innymi tego
typu przekazami. Takie powigzanie tresci nie tylko ulatwia, a co wiecej determinuje
sposdb odczytywania powyzszych tekstow, ale takze, jak ma to miejsce szczegélnie
w tym przypadku, stuzy jawnemu promowaniu przekazéw obecnych na antenie te-
lewizji publicznej (intersubiektywnos¢ wertykalna w terminologii Fiske). I ponownie
mamy tu do czynienia z pewnym dysonansem. Stosowana przez producenta taktyka
podtrzymywania uwagi widza tak naprawde stuzy zacieraniu granic pomiedzy tym,
co realne, a tym, co medialne. Centralne miejsce stanowig tu same media i to, co jest
w nich pokazywane, a nie rzeczywistos¢. Telewizja zamyka sie jak gdyby do wewnatrz
(jest autoreferencyjna, samowystarczalna, jak méwi Baudrillard - tworzy tresci
i obrazy nie majace swoich odpowiednikéw w rzeczywistosci - symulacje), sugerujac
miedzy innymi, Ze sportem jest to, co widzimy na ekranie telewizora, przez co prze-
kazy o tej tematyce zyskujg swoistg ,,pozorowana autentycznos¢” (powyzsze zjawisko
dotyczy oczywiscie mediéw jako takich). Jednoczesnie jednak media publiczne nakta-
daja na siebie wymag misji, w ktdrg wpisana jest réwniez promocja kultury fizycznej,
aktywnosci fizycznej i ruchu, zdrowego trybu zycia. Wymog ten stoi w wyraznej
sprzecznosci z wymogami rynku oraz sama filozofig tworzenia mediéw, dyskretnie
naktaniajaca widza do skierowania maksymalnej uwagi na ekran telewizora.

Na zakoriczenie wlaczony zostaje szeroki kadr. Gospodarz Zegna sie z widzem, Zyczac
mu mitego wieczoru lub emocji sportowych, jesli raméwka zostaje dodatkowo rozsze-
rzona o jakas relacje sportowa. Tylng okladke domykajaca strukture stanowi ten sam
obraz, ktéry zostal umieszczony w czotéwce, wzbogacony jedynie o liste 0s6b wspét-
pracujacych przy realizacji.
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Cele i funkcje serwisu sportowego

PrzejdZmy teraz do oméwienia tresci programu informacyjnego. Wiadomosci sporto-
we, jak zostato to juz dostrzezone, definiowane sg przez samych ich twércéw jako
wyspecjalizowany magazyn informacyjny. Sama juz nazwa wskazuje na to, Ze tego
typu przekaz stuzy¢ powinien dostarczaniu widzowi konkretnych, najistotniejszych
informaciji na scisle okreslony temat oraz definiowaniu wazkich probleméw spotecz-
nych. Poniewaz stanowig one integralng czes¢ dziennika ogélnoinformacyjnego,
z zalozenia powinna dominowac w przy ich konstruowaniu ,,zasada retoryki”. Opiera
sie on na przekonaniu, ze ztozong rzeczywistos¢ mozna wyrazi¢ jedynie dzieki uka-
zaniu wielosci aspektéw, opinii, pogladéw na dane zjawisko. Aby stworzy¢ wrazenie
spojnej catosci i kompletnosci obrazu, autorzy odwotujg sie do zywiotu argumentacii,
laczenia pewnych faktéw w taricuch przyczynowo-skutkowy, wyjasniania zjawiska
oraz jego uogdlniania, jako powszechne, wszechobecne, a wiec aktualne, istotne.
I rzeczywiscie, czes¢ materialéw prezentowanych w serwisie sportowym skonstruo-
wana jest wedtug takiego schematu. Mamy wiec okreslony problem (np.: korupcija,
brak formy siatkarek), konkretne jego przyklady (a wiec unaocznienie problemu -
aresztowanie sedziego, zla gra blokiem)?, jego konsekwencje, prébe odnalezienia
przyczyn oraz sposobu na przezwyciezenie (tu czesto czas terazniejszy narracji prze-
chodzi w przyszly, sugerujac, ze opowies¢ nie zostata jeszcze domknieta i mozemy
spodziewac sie jej kontynuacji w kolejnych odstonach, co z kolei potwierdzatoby teze
Fiske, traktujaca serwisy informacyjne jako quasi-seriale, i jakby tego byto mato, do-
skonale oddawato cykliczny charakter sportu).

Wiekszos¢ przekazéw wydaje sie jednak wymykac tej regule (réwnowaga, czynnik
destabilizujacy, przywrécenie réwnowagi). Dzieje sie tak z prostej przyczyny. A mia-
nowicie odmienne podejscie producenta wymusza tu specyfika prezentowanych
faktow. W materiatach przytaczanych w serwisie sportowym jeszcze wiekszy akcent
kladzie sie na autentycznos¢, terazniejszos¢, budowanie napiecia, emocjonalnego
zaangazowania czy uczestnictwa. W gléwnym wydaniu ,,Wiadomosci” mechanizm
,Symulowania bezposredniosci” stuzy raczej potegowaniu uczucia odbioru przekazu
jako wiarygodnego (jest jedynie srodkiem), zas w serwisach sportowych mechanizm
ten sam w sobie wydaje sie by¢ celem nadrzednym. Najlepiej bowiem oddaje specy-
fike sportu jako takiego. Niweluje dystans czasowy, jaki miat miejsce pomiedzy wy-
darzeniem a informacja. Nacisk na bezposrednio$¢ wynika oczywiscie z samej cha-
rakterystyki sportu, do opisu ktérego zdecydowanie bardziej od zywiotu argumenta-
cji pasuja zywioly obserwacji (zwtaszcza gdy mamy do czynienia z przekazem ,,na
zywo”), interakgji (,,zarazanie emocjami”) czy nawet narracji (ta bywa czesto wykorzy-
stywana w zapowiedziach przedmeczowych, réwniez prezentowanych w wiadomos-
ciach sportowych, do budowania napiecia). Podstawowy problem stanowi tu jednak

8 Zatem w newsach o tematyce sportowej réwniez stosowana jest zasada personalizacji, polegajaca na
przedstawianiu pewnych zjawisk nie jako skutkéw ogélnych proceséw, lecz konkretnych, ,,namacalnych”
wydarzen.
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obiektywnos¢ oraz rzetelnos¢ dziennikarzy, ktérzy dobieraja, montuja i przekazuja
materiaty do transmisji. Obraz rzeczywistosci, jaki wylania sie z programéw informa-
cyjnych, powinien by¢ przynajmniej z zaloZzenia mozliwie jak najbardziej ,,niezapo-
$redniczony”, wolny od wartosciowania, bezstronny i kompletny (stad obecnos¢ kuli
ziemskiej jako staty element ikonosfery tego typu transmisji, obecny takze w serwisie
sportowym). Takie podejscie, zdaniem autoréw dokumentu ,,Zasady realizowania
przez Telewizje Polska S.A. misji publicznej”, obecne jest takze w produkcjach firmo-

wanych znakiem telewizji publicznej:

Audycje informacyjne i publicystyczne przygotowywane przez TVP cechuje rzeczowe, obiek-
tywne i bezstronne przedstawianie faktéw, ujmowanych w szerszym kontekscie, oraz po-
glebione wyjasnianie probleméw i zjawisk, uwzgledniajace rézne aspekty, racje i punkty wi-
dzenia. Audycje te majg dostarcza¢ odbiorcom wiedzy o dziataniu instytuciji i mechanizméw
demokratycznego spoteczenstwa oraz umozliwia¢ wyrobienie sobie rozsadnego wyobrazenia
0 procesach spotecznych, politycznych i gospodarczych zachodzacych na poziomie lokalnym,
regionalnym, krajowym i miedzynarodowym, oraz zaleznosciach wystepujacych w tych obsza-
rach (,,Zasady realizowania przez Telewizje Polska SA. misji publicznej”, zatacznik 1).

Aby cho¢ w pewnym stopniu osiagnac taki efekt (lub jedynie stworzy¢ wrazenie
obiektywnosci), nadawca stara sie potozy¢ nacisk na prezentacje spotecznego rozkta-
du opinii. Jesli wizja w petni zobiektywizowana jest niemozliwa, to trzeba odwolac sie
do subiektywnych odczu¢ przedstawicieli zréznicowanych grup interesu (czyli do
intersubiektywnosci) i je w miare rzetelnie odnotowac. Pojawia sie jednak pytanie,
czy ten sam problem réwniez dotyczy przekazow o tresci sportowej. Czy stosowanie
sie w nich do zasady zachowania obiektywizmu jest cnotg pozadana, czy tez wrecz
przeciwnie, zabija ono jeden z istotnych elementéw gry, czyli emocjonalne zaangazo-
wanie w rywalizacje. Rozwigzaniem tego dylematu powinno by¢ uswiadomienie sobie
faktu, ze sport realizowany jest (podobnie zreszty jak chocby polityka) zaréwno
w wymiarze miedzynarodowym, krajowym, jak i lokalnym/regionalnym. Producenci
oraz nadawcy, jako przedstawiciele tej samej grupy narodowej co ich odbiorcy, na
tym najwyzszym poziomie organizacji zycia spotecznego, zintegrowani sa wspélnotg
przekonan czy nawet trudno namacalng wiezig (jak powie Anderson - wyobrazona),
ktdrej to odczuwalna obecnos¢ bierze gére nad reguta obiektywnosci. Sport, czy raczej
wyniki poszczegdlnych reprezentantdw, stanowig bowiem jeden z istotnych elemen-
téw budowania wizerunku danego paristwa na arenie $wiatowej, podnosza jego
range i znaczenie, $wiadczg o poziomie rozwoju (np. problem polskich stadionéw
a stan pitki noznej). Zatem naszym wspélnym narodowym interesem jest to, aby nasi
przedstawiciele, w tym przypadku sportowcy, dawali o nas jak najlepsze $wiadectwo.
Sport przedstawiany w takim kontekscie postrzegany bytby jako swoisty rytuat czy
katalizator wytwarzajacy/inicjujacy u widza poczucie trudno dostrzegalnej na pozio-
mie dziatan dnia codziennego wiezi narodowej, badZ innymi stowy, wykorzystywany
bytby on jako jedna ze strategii stuzaca wytwarzaniu narodu i tym samym idealnie
wpisywatby sie w obowigzujacy obecnie ideologiczny pejzaz (por. na przyktad repor-
taz z maratonu warszawskiego, emitowany 11 listopada, w ktérym wypowiadajgcy
sie uczestnicy, dwie mtode dziewczyny oraz starszy pan, wystylizowany na komba-
tanta wojennego, na glowie miat zalozong furazerke, utozsamiaja udziat w biegu
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z patriotycznym obowiazkiem). Wzajemne powigzania na linii sport-polityka-naréd
nie sg oczywiscie zjawiskiem nowym, choc¢ ostatnimi czasy mozna doszukiwac sie
intensyfikacji tendencji do zaciesniania sie relacji pomiedzy tymi polami Zycia spo-
tecznego. Michael Billig za jedna z oznak przejawiania sie ,,banalnego nacjonalizmu”
uznaje miedzy innymi spore zainteresowanie ze strony politykéw i klasy rzadzacej
sportem, zwlaszcza na poziomie narodowym. Tozsamos$¢ narodowa kreowana jest
zdaniem tegoz autora zwlaszcza poprzez jej ,,widowiskowe”, wznioste, patetyczne
momenty. Popnacjonalizm sprowadzatby sie wiec tu do ostentacyjnego wymachiwa-
nia flaga, owijania sie nia, zarliwego wykonania Mazurka Dabrowskiego czy catowania
,,orzetka” na piersi po zdobyciu bramki, ale takze, a moze przede wszystkim, do pro-
mowania postawy prosportowej, lecz w taki sposéb, aby sam sport utozsamiany byt
z ,,duchem narodowym”. Przy takim podejsciu sport oraz sami sportowcy ulegajg
catkowitemu uprzedmiotowieniu i stajg sie zaledwie bezwiednym narzedziem w re-
kach rzadzacych, instrumentalnie uzywanym do podtrzymywania wiezi narodowe;.
Nie przez przypadek premierzy Kaczyriski oraz Tusk w swoich exposé odwolywali sie
do kwestii sportu, pierwszy w kontekscie niszczacej go korupciji, drugi zas podkresla-
jac staba infrastrukture, a zwlaszcza brak boisk i obiektéw sportowych, czyniac z tych
zagadnien problem ogdlnospoteczny. Fakt, Ze Polska wraz z Ukraing wywalczyty
prawo do organizacji kolejnych Mistrzostw Europy tendencje te bedzie jeszcze pote-
gowalo. Tak z kolei do kwestii kultury narodowej i jej zwigzku ze sportem odnosza sie
autorzy ,,dokumentu programowego” TVP:

Biorac pod uwage, zZe kultura fizyczna jest czescig kultury narodowej i petni funkcje spoiwa
spotecznego, TVP kladzie w swej ofercie sportowej nacisk na popularyzacje wspoétczesnych
i historycznych osiagnie¢ polskich sportowcéw, sprzyja promowaniu sportowych talentéw
i rozwijaniu zainteresowania sportem |[...] (,,Zasady realizowania...”, zatacznik 1).

Wizja ta jest oczywiscie nadmiernie uproszczona i wyidealizowana, gdyz z pewnoscia
daloby sie odnalez¢ przyklady na to, ze wiezi lokalne badZ partykularne interesy
zZwyciezaja (np. negocjacje odnosnie transmisji z MS czy tez ME w pitce noznej, rywa-
lizacja miast o organizacje imprez sportowych, wzajemna nieche¢ kibicéw niektérych
druzyn, miejsce kobiety-widza, jako odbiorcy programéw sportowych itp.). Jesli jednak
zalozy¢ prawdziwos¢ powyzszych intuicji, ze sport, jako czes¢ dziedzictwa kulturo-
wego, stanowi istotne spoiwo zycia spotecznego, to przy blizszym rozpatrzeniu tej
kwestii napotkamy na pewien niebagatelny problem natury obiektywnej. A miano-
wicie rzeczywisty poziom polskiego sportu, ktérego idealnym wskaznikiem moze by¢
wykaz miejsc, jakie zajeli polscy reprezentanci czy druzyny na poszczegélnych impre-
zach rangi miedzynarodowej. Retoryka kleski i nadziei to z koniecznosci dominujacy
sposéb omawiania polskich osiagnie¢ przez dziennikarzy. Czy wokét takiej wizji moz-
na budowac poczucie spdjnosci, dume narodowa? Okazuje sie, ze tak. Polski sport
jest zatem staby, ale sa i sukcesy, ktére trzeba z cierpliwoscia i wytrwatoscia detekty-
wa $ledzic¢ i publicznie oglaszac, tak aby przynajmniej ,,do wewnatrz” stworzy¢ wra-
Zenie, ze liczymy sie jeszcze nha arenie miedzynarodowej, a przynajmniej liczymy sie
na niej, uwzgledniajac osiagniecia w niektérych dyscyplinach (tu szczegélnie przyda-
je sie zywiol argumentacji, zapozyczony z gléwnego wydania). Jak tego dokonac?
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W pierwszej kolejnosci przywotujac dokonania dawnych mistrzéw. Taka strategia
budowania wielkiego mitu petni raczej funkcje kompensacyjna, a co za tym idzie, nie
spetnia swojego zadania w sposéb wiasciwy. Jak czesto bowiem mozna odwotywac
sie do przesztego dorobku, ktéry w dodatku przy¢miewa swoim blaskiem wigkszos¢
wynikéw wspétczesnych sportowcéw, przy okazji nieopatrznie unaoczniajac wspot-
czesnym pokoleniom ,,matos$¢” dokonan ich idoli (jest to oczywiscie pytanie retorycz-
ne)? Niekiedy takze przywotywanie archiwalnych zdje¢ i filméw spetnia specyficzng
funkcje ,,zaklinacza rzeczywistosci”. Przekazy te traktowane sg jako talizman, dobry
omen (por. na przyktad pokazanie trzech bramek strzelonych przez Bonka z Belgami
w przeddzien meczu eliminacyjnego do mistrzostw Europy wiasnie z Belgami).
W drugiej kolejnosci powinno sie¢ podtrzymywac wiare w to, ze w niedalekiej przy-
sztosci bedzie lepiej, ze sportowcy nawigzg wynikami do swoich wybitnych poprzed-
nikéw (ciagta wiara w cud - por. Matysz w stabszej formie, ale ,,mamy” jeszcze dru-
giego w eliminacjach Stocha, a ostatnimi czasy nowg nadzieje skokéw Murarke;
Hotowczyc wycofat sie z rajdu Dakar, ale Czachor nadal jedzie z dobrym skutkiem).
Po trzecie, przyczyn porazek mozna doszukiwac sie nie tylko w stabej kondycji pol-
skiego sportu, ale takze odwotujac sie do ,,ram naturalnych” (Hotowczyc jechat swiet-
nie, ale zawidd! sprzet; Wisle Krakéw brakowato kilku minut do awansu i lepszego
sedziego; w domysle - sugestia -,,co by byto gdyby nie te nieszczesliwe przypadki,
pech” - odpowiedz - ,,sukces”). Po czwarte, nalezy wiec szuka¢ nowych gwiazd, pro-
mowac nowe indywidualnosci. Lecz co zrobi¢, gdy ich brak na horyzoncie. Tu hadaw-
cg przychodza z pomoca zasady nalozonego na publiczne media obowigzku misji
publicznej. A w szczegdlnosci zatozenie o promowaniu mniej popularnych, zwtaszcza
na arenie miedzynarodowej dyscyplin sportowych, w ktérych to przynajmniej teore-
tycznie ,, mielibySmy” wieksze szanse, aby zaistniec.

TVP nie ogranicza swej oferty sportowej tylko do najpopularniejszych dyscyplin, lecz prezentu-

je wiele réznych dyscyplin, w tym takze mniej popularne. Oprécz wielkich imprez prezentuje

lokalne i Srodowiskowe wydarzenia sportowe. Szczegélne miejsce w programach TVP zajmuje

rywalizacja sportowa 0séb niepetnosprawnych (,,Zasady realizowania...”)

Nalezy doda¢, iz w tej dziedzinie Polacy majg spore osiagniecia, takze na poziomie
paraolimpijskim, ktére to skrzetnie odnotowywane sg na tamach sportowych serwiséw
informacyjnych.

To nie przypadek, ze sporg popularnoscia ciesza sie w kraju tak mato ,, medialne”
(wkraczamy tu na pole ocen subiektywnych) dyscypliny, jak schematyczny zZuzel badZ
skoki narciarskie, monotonny, catkowicie pozbawiony wyrazu chéd czy wreszcie,
skadinad przyjemne dla samego wykonujacego ta czynnos¢, ptywanie czy obecnie za
sprawg Roberta Kubicy wyscigi, Formuty 1°. Wszystkie te sporty taczy wspdlny mia-
nownik, ktérym sa indywidualnosci, zawodnicy osiagajacy w swoich dziedzinach
sukcesy (urastajac tym samym do rangi bohateréw narodowych), zawtaszczone przez

° Nie jest przypadkiem réwniez fakt, ze telewizja publiczna bardzo aktywnie wiaczyla sie do wyscigu,
ktdrego stawka bylo nabycie praw do pokazywania nastepnego sezonu, Formuly 1, w ktdrym to jedna
z gtéwnych rél odegra¢ miat wiasnie nasz rodak. Jak dzi$ juz wiemy, wyscig ten przegrata na rzecz Polsatu,
a sam Kubica nie wygrat jeszcze zadnych zawoddw (oczywiscie z winy mechanikéw).
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media w celu budowania wizerunku polskiego sportu jako konkurencyjnego. Zawar-
li oni z nadawcami swoistg umowe, na mocy ktdrej firmuja oni swojg twarza spotecz-
ng, integracyjna misje telewizji w zamian za promowanie wtasnej osoby i dyscypliny,
ktérej sa przedstawicielami'®. To wiasnie wokét owych idoli realizuje sie miedzy inny-
mi integracyjny potencjat sportu. Uwidacznia sie on nie tylko dzieki bezposrednim
uczestnictwie w spektaklu czy tez osobistej rywalizacji, ale takze, a moze przede
wszystkim, na skutek indywidualnego oraz zbiorowego utozsamiania sie z sukcesem
poszczegdlnego sportowca, postrzeganego jako reprezentanta ,,mojej grupy”, naszej
wspolnej druzyny (wywiady podczas ,,setek” przeprowadzane sa nie tylko z gwiazda-
mi, ale takze z kibicami, rodzing bohatera, znajomymi). Ukazywanie przez prowadza-
cego emocji, uzywanie przymiotnikéw i pochwalnych méw na cze$¢ zwyciezcy,
podkreslanie jego przynaleznosci narodowej (,,nasz reprezentant”, , nasze ztotka”) czy
tez usprawiedliwianie go w razie wpadki sa wiec na state wpisane w warsztat pracy
sportowego dziennikarza, a co za tym idzie, takze i prezentera serwisu sportowego.
Zdaniem Billiga czeste odwotywanie sie do kategorii ,,my”, ,,nasi”, ,,nasz” ma charak-
ter rutynowy i cho¢ na ogoét jest czynnoscia bezrefleksyjna, niepodlegajaca dyskusii,
w efekcie stuzy odgérnemu definiowaniu sportowca oraz jego kibicéw jako cztonkéw
tej samej grupy narodowej, bez koniecznosci przywotywania jakichkolwiek innych
faktéw, dookreslen, relacji, opiséw. Billig takie praktyki okresla mianem ,,rutynowych
zachowan deiktycznych”.

Tak jak na poziomie doniesien ze Swiata obserwujemy nieustanna prébe podtrzymy-
wania wewnetrznej spéjnosci w ,,duchu narodowym”, przy jednoczesnym braku za-
chowania odpowiedniego dystansu, tak juz na poziomie regionalnym mamy do czy-
nienia z odwréceniem proporcji, na rzecz maksymalizacji obiektywnosci. Zasada
bezstronnosci realizowana jest poprzez swoisty ,,minimalizm” w narracji, sprowadza-
jacy ja do rangi prezentacji suchych, nie okraszonych zbednymi ozdobnikami (chyba
Ze chodzi o podkreslenie emocji, dramaturgii, jakie towarzyszyto danemu widowisku)
informaciji. Sam juz jednak fakt, Ze dana rywalizacja, pojedynek, mecz, zawody pojawia
sie w serwisie w formie krétkiego felietonu, a druga wspomniana zostaje na zasadzie
podania rezultatu, Swiadczy o tym, Ze serwis informacyjny w wymiarze lokalnym
stuzy takze réznicowaniu czy raczej wyréznianiu poszczegdlnych dokonan, a przy
okazji umozliwia identyfikowanie si¢ z nimi kibicéw na poziomie ,, matych ojczyzn”.
Istotne jest jednak to, aby aspekt regionalny nie przyczynit sie do nadmiernego pod-
kreslania wewnetrznych antagonizméw w obrebie wspélnoty narodowej i tym samym
poprzez podsycanie miedzyregionalnej rywalizacji sportowej nie utrudnit procesu
wytwarzania poczucia narodowej spéjnosci. Serwis informacyjny wychodzi zatem
naprzeciw realizacji dwdéch naczelnych ludzkich potrzeb: identyfikacji oraz odréznia-
nia sie. Jednoczesnie arbitralnie rosci sobie prawa do definiowania tego, ktéry sport
uznawac nalezy za popularny, godny uwagi.

10 Jakie konsekwencje groza zerwaniu, czy naruszeniu tej umowy na wlasnej skérze przekonat sie jakis czas
temu Adam Malysz, ktéry to podchodzac nazbyt nonszalancko do wywiadu, narazit sie ze strony mediéw
na dodatkowa krytyke.

Media a rzeczyuiistosc¢



176 MICHAL PRZYBYt

Jednakze telewizja publiczna, jako instytucja funkcjonujgca w ramach struktur wol-
norynkowych, musi dbac takze o wlasne interesy, czyli o utrzymanie ogladalnosci na
odpowiednio wysokim poziomie. Stad tez konieczne jest wprowadzenie do audycji
z zaloZenia petnigcej funkcje informacyjna, emancypacyijna, elementéw rozrywkowych
(tu z kolei zaczyna dominowac¢ zasada widowiska, ze swoim zywiotem interakcj,
uczestnictwa). Uatrakcyjnienie kadru w przypadku relacji z widowisk sportowych nie
przynosi na ogét wiekszych probleméw z racji tego, ze sam sport posiada w sobie
spory potencjat przyciggania uwagi, uwodzenia widza''. Nie powstrzymuje to jednak
realizatoréw od przemycania do programu tresci o charakterze wybitnie rozrywkowym
(por. relacja z balu sportowcéw, pokazywanie ,,fuszerek” czy nadzwyczajnych ,,sztu-
czek”, sportéw ,,egzotycznych”), czy tez ubarwiania opowiesci btyskotliwymi komen-
tarzami, elementami humorystycznymi, towarzyskimi, akcentowaniem ,,punktéw
zapalnych”, konfliktowych czy stawianiem atrakcyjnych pytan, probleméw, hipotez,
na ktdére sami znajdziemy odpowiedz, gdy z uwaga bedziemy ogladali prezentowane
felietony. Kibica Sledzacego losy swojej ulubionej druzyny nie trzeba specjalnie zache-
ca¢ do ogladania przekazéw z jej udziatem, ale nalezy tez wzig¢ pod uwage, ze to
tylko drobna czes$¢ informacji zawartych w catej audycji. Dla tych, ktérzy nie sa emo-
cjonalnie zaangazowani, nalezy tak przeprowadzi¢ opowies¢, aby odnaleZli w niej co$
godnego uwagi. W tym aspekcie serwis sportowy nie odbiega znaczaco od gléwnego
wydania (np.: kwestie obyczajowe, co$ z zycia gwiazd sportu). Zmienia sie jedynie
ranga i doniostos¢ poruszanych kwestii.

To nie zatem ,,rozrywkowa” proweniencja serwisu sportowego wyrdznia go sposréd
innych przekazéw retorycznych, lecz raczej jego dodatkowa, ukryta funkcja. Poniewaz
wiegkszos¢ praw do pokazywania dyscyplin atrakcyjnych, badZ tez juz wypromowanych
jako atrakcyjne (pitka nozna na poziomie pierwszoligowym, koszykéwka NBA, swia-
towy tenis, Formuta 1, Zuzel) znajduje sie w rekach prywatnych nadawcéw, telewizja
publiczna zmuszona zostaje do penetrowania sportowego rynku, w poszukiwaniu
dyscyplin jeszcze niezagospodarowanych medialnie. I ponownie dzialania te doko-
nywane sg pod szyldem popularyzacji sportéw ,,niszowych”. W ten sposéb polska
telewizja, ze pozwole sobie w tym miejscu na uzycie kolokwializmu, ,,upiekia dwie
pieczenie przy jednym ogniu”. Do legitymizacji/usprawiedliwienia swojego rynkowe-
go dzialania (z perspektywy kibica uznawanego jednoznacznie za nieporadne, nie-
efektywne) postuguje sie hastem realizacji misji publicznej oraz propagowaniem
sportéw mniej znanych, w ktérych to polscy reprezentacji maja wieksze szanse na
lepsze wyniki'2. Jaka funkcje w tym procesie petnig wiadomosci sportowe? Mozna
uznac je za swoisty program autopromocyjny, a wiec nalezacy do przekazéw perswa-
zyjnych, ktéry promuje i zacheca do ogladania audycji sportowych emitowanych

" Telewizja publiczna zrezygnowata z emitowania magazyny pitkarskiego ,,Gol”, gdy utracita prawa do
pokazywania relacji, czy chocby skrétéw z pierwszoligowych meczéw pitki noznej, a przeciez sporg jego
czes¢ stanowita dyskusja na tematy zwigzane z polskim futbolem.

12 Spotyka sie ono zresztg ze sporg dezaprobata ze strony kibicéw; por. brak relacji z wystepéw druzyn
klubowych w pucharach, brak transmisji z losowania mistrzostw swiata czy popiséw naszych siatkarzy
oraz pitkarzy recznych na arenie miedzynarodowe;j.
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tylko i wytacznie na antenie stacji publicznych. To wlasnie tym dyscyplinom poswie-
ca sie w ramoéwece serwisu najwiecej czasu i uwagi. Felietony o nich sg najbardziej
rozbudowane, urozmaicone, wzbogacone o atrakcyjne ujecia, poszerzone komentarze
i narracje. Jednym stowem, telegeniczne. Informacjg z wydarzen nieobecnych na
antenie przystuguje krotki, zdawkowy materiat czy tez przedstawienie finalnego re-
zultatu rywalizacji lub w skrajnych przypadkach catkowite ich pominiecie™.

W tym kontekscie reportaze prezentowane w serwisie nalezy traktowac jako przeka-
zy perswazyjne, ktére stuza nadawcy do uwodzenia widza i podtrzymywania jego
uwagi na dluzszy czas (nieopuszczania pasma telewizji publicznej). Spetniajg one
wszystkie warunki pozwalajgce zakwalifikowac je do podgatunku telewizyjnego zwa-
nego zwiastunem autopromocyjnym: dominuje w nich zasada wizualnej atrakcyjno-
§ci, sa dynamiczne, akcentuja kluczowe zagadnienia, najistotniejsze kwestie i walory
programu, pozostawiaja hiedosyt (stawiaja pytania, na ktére wyczerpujaca odpowiedz
znajdziemy podczas relacji z transmitowanych wkrétce zawodéw), zapowiadajg duze
emocje. Istnieje zatem podejrzenie, Ze serwis sportowy jako gatunek telewizyjny,
definiowany jest przez producenta inaczej, niz ma to miejsce w przypadku konsu-
menta. Mozna wiec zaryzykowac stwierdzenie, a zarazem sformutowac nadrzedng
hipoteze, Ze za sportowe uznawane sg w danej stacji te przekazy, do ktérych pokazy-
wania (cho¢by w formie skrétéw czy retransmisji) nadawca posiada prawa lub tez
innymi stowy sporty te arbitralnie stawiane sa w hierarchii waznosci wyzej od tych,
ktére emitowane sg na kanatach stacji konkurencyjnych. W zwiazku z powyzszym
w serwisie sportowym ,jedynki” za priorytetowe uznawane bytyby te przekazy, ktére
ukazuja sukcesy naszych reprezentantéw (indywidualnych, badz druzynowych)
i dodatkowo dostepne sa do obejrzenia na antenie poszczegélnych stacji TVP, w na-
stepnej kolejnosci sukcesy ,,naszych”, do ktérych pokazywania telewizja publiczna
nie ma praw oraz te wydarzenia, zawody sportowe ze $wiata, w ktérych niekoniecznie
udziat biorg nasi reprezentanci, a ktére to TVP ma w swojej ofercie programowe;.
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