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WAZNE DLA PRAKTYKI

Pawet Kowalczyk

Granice dopuszczalnosci

zawodowego wykorzystywania Internetu

Przyjeta de lege lata koncepcja wyko-
nywania zawodu adwokata jest natural-
na konsekwencja ,klasycznego” stylu
wykonywania tego zawodu. Czy jednak
wobec istotnych zmian wynikajacych
m.in. z rozwoju informatyki, dotyczace
tego regulacje nie sg juz niewystarczaja-
ce? Jestem przekonany, ze w nieodlegtej
perspektywie czasowej wielu adwoka-
tow zdecyduje sie na wykonywanie za-
wodu przy wykorzystaniu nowocze-
snych rozwiazan technicznych, w tym
oczywiscie Internetu. Na trafno$¢ takie-
go stanowiska wskazuje chociazby przy-
ktad art. 125 § 2 kodeksu postepowania
cywilnego stanowigcy na przysztos¢
podstawe przesytania pism proceso-
wych w formie elektronicznej, czy tez
juz obecnie stosowane art. 160 i 168

przez adwokatow

Ordynacji podatkowej' dajace mozli-
wos¢ elektronicznego wezwania oraz
zlozenia zapytania do urzedu skarbo-
wego. Niedawne uchwalenie ustawy o
podpisie elektronicznym nadaje niniej-
szej analizie walor juz nie wolnych dy-
wagacji de lege ferenda, ale rzeczywista
potrzebe czasu.

Obowiazujace przepisy ustawy z
dnia 26 maja 1982 r. Prawo o adwoka-
turze? opierajq sie na zatozeniu pewne;j
,aktywnosci zewnetrznej” czynnego za-
wodowo adwokata. Wyrazem tego jest
wymieniony w art. 21 ust. 1 Prawa o
adwokaturze obowiazek posiadania
siedziby oraz obowiazek zamieszki-
wania w miejscowosci, w ktorej adwo-
kat ma wyznaczona siedzibe. Fakt ten
nie oznacza bynajmniej terytorialnego

! Ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. Dz.U. Nr 136, poz. 926 ze zm.

2Dz.U.Nr 16, poz. 124 ze zm.

82



Granice dopuszczalnosci zawodowego wykorzystywania Internetu...

ograniczenia dziatalnoéci adwokata, ale
W gruncie rzeczy, przy wspomnianym
,klasycznym” stylu pracy, do tego sie
sprowadza.

W swietle postepu techniki i idacych
za tym zmian kulturowych, umieszcze-
nie na lokalu, w ktérym adwokat wyko-
nuje zawod tablicy informacyjnej (o
ktérej mowa w § 23 ust. 3 Zbioru zasad
etyki adwokackiej i godnosci zawodu
wprowadzonego uchwatg z dnia 10
pazdziernika 1998 r.?) moze nie mie¢
wiekszego znaczenia i to zaréwno dla
samego adwokata jak réwniez — co
chciatbym podkresli¢ — dla oséb zainte-
resowanych skorzystaniem z jego ustug.
Warto wobec tego zadac¢ sobie trud od-
powiedzi na bardzo praktyczne, jak sie
okazuje pytanie, a mianowicie czy w
Swietle szczegblnej regulacji wykony-
wania zawodu korzystanie przez adwo-
katow z Internetu de lege lata jest do-
puszczalne? Poszukujac na nie odpo-
wiedzi wychodze z zatozenia, ze czym$
nieuzasadnionym byfoby ograniczenie
adwokata w korzystaniu z nowych moz-
liwosci technicznych, w imie ochrony
stusznej skadinad wartosci, jaka stanowi
powaga wykonywania zawodu. Warto
natomiast zachowujac obostrzenia, kt6-
rych wyrazem jest § 23 Zbioru zasad
(ustanawiajacy szczegblny rygor infor-
mowania o adwokacie) nie ograniczac
jednoczesnie stusznego dostepu do in-
formacji o wykonujacym zawéd adwo-
kacie. Mam tu na mysli problem doste-
pu do informacji o mozliwosci skontak-
towania sie z adwokatem przez Inter-
net.

3 Uchwata nr 2/XVI11/98.

Poczta elektroniczna

Usitujac zatem ustali¢ zakres dopusz-
czalnego wykorzystania Internetu przez
korporacje adwokacka, na wstepie moz-
na stwierdzi¢, ze poza dyskusja pozo-
staje zagadnienie dopuszczalnosci ko-
rzystania przez adwokatéw z ustugi
jaka jest poczta elektroniczna. Brak jest
bowiem jakiegokolwiek przepisu prawa
(w tym takze zasad etyki) uniemozliwia-
jacego postugiwanie sie srodkami tech-
nicznymi — takze Internetem — w celu
kontaktowania sie z adwokatem. Wy-
pada przy tej okazji jedynie podkresli¢
obowiazek zachowania tajemnicy za-
wodowej wyprowadzany z art. 6 ust. 1
Prawa o adwokaturze — stanowigcego:
,Adwokat obowigzany jest zachowac w
tajemnicy wszystko o czym dowiedziat
sie w zwiazku z udzielaniem pomocy
prawnej”. W razie korzystania przez ad-
wokata z poczty elektronicznej podkre-
$lenia domaga sie takze § 19 ust. 5 Zbio-
ru zasad, zgodnie z ktérego brzmieniem
,adwokat postugujacy sie w pracy za-
wodowej komputerem lub innymi $rod-
kami elektronicznego utrwalania da-
nych obowiazany jest stosowa¢ opro-
gramowanie zabezpieczajace dane przed
ich niepowotanym ujawnieniem”. Obo-
wiazek ten dotyczy nie tylko zabezpie-
czenia samego sprzetu przed ujaw-
nieniem danych, ale odpowiedniego
zabezpieczenia przesytanych danych
przed odczytem — zwtaszcza w przy-
padku przesytania danych na odlegfos¢,
z ktérym mamy do czynienia korzysta-
jac z poczty elektronicznej. Obowigzek
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ten w praktyce czesto bagatelizowany,
przypuszczalnie bedzie zachowywa-
ny dopiero z chwila faktycznego funk-
cjonowania nowo uchwalonej ustawy
o podpisie elektronicznym. Przesytany
poczta elektroniczna plik zaopatrzony
takim podpisem bedzie bowiem jedno-
cze$nie kodowany, co stanowi¢ powin-
no minimum wymaganych zabezpie-
czef.

Pewna konsekwencja korzystania
przez adwokatéw z poczty elektronicz-
nej jest umozliwienie osobom nie po-
siadajacym wiasnego konta e-mail, albo
nie mogacych w danej chwili skorzysta¢
z posiadanego przez siebie konta, na-
wigzania kontaktu z adwokatem przez
Internet. Technicznie odbywa sie to po-
przez umozliwienie skorzystania z uzy-
czonego ,formularza pocztowego” w
celu przestania poczty elektronicznej.
Zagadnienie to w istotny spos6b wiaze
sie z ustuga stron www. Mozliwos¢ sko-
rzystania z ,formularza pocztowego”,
realizuje sie poprzez ,wejscie” na strone
www., na ktorej formularz jest umiesz-
czony i przestanie wfasnej informacji na
adres e-mail wskazany w formularzu.
Oczywiscie naturalne jest, ze zapewnie-
nie mozliwosci takiego kontaktu spo-
Czywa na samym zainteresowanym —w
tym wypadku adwokacie. Przesyfanie
informacji przy skorzystaniu z tego typu
ustugi odbywa sie jednokierunkowo —
ze strony www. wylacznie na adres e-
mail wskazany w formularzu — z reguty
adres udostepniajacego formularz.
Uprzedzajac nieco dalsze dywagacje
nalezy wskaza¢, iz w tak przedstawionej
sytuacji strona www. stanowitaby juz
nie tylko tablice informacyjna, ale spet-
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niataby role medium komunikacyjnego
— odpowiednik budki telefonicznej wy-
posazonej w mozliwo$¢ przekazania in-
formacji pod wskazany numer. Wspo-
mniane ograniczenia techniczne nie
powinny jednak stanowi¢ argumentu
przeciwko dopuszczalnosci stosowania
rozwiazar zwiazanych z ,formularzem
pocztowym”. Moga one bowiem stuzy¢
wiekszej dostepnosci adwokatow, a
okolicznos¢ ta nie tylko nie jest zabro-
niona ale raczej wskazana. Stuzy bo-
wiem szczegblnemu powotaniu adwo-
katow.

Inne ustugi internetowe

Zawezanie Internetu w przypadku
adwokatéw wytacznie do ustugi jaka
jest poczta elektroniczna byfoby niewta-
Sciwe. W takim wypadku Internet sta-
nowitby wytacznie doraznie wykorzy-
stywane medium komunikacyjne. Bytoby
to niestuszng rezygnacja z szerokiej ga-
my pozostatych mozliwosci jakie stwa-
rza Internet. Tu jednak pojawia sie pro-
blem, gdyz de lege lata dopuszczalnosé¢
zawodowego korzystania przez adwo-
katéw z innych ustug Internetu nie jest
juz taka jednoznaczna. Watpliwos¢ ta
pojawia sie w szczeg6lnosci na tle suro-
wego zakazu reklamy ustug adwokac-
kich (§ 23 ust. 5 Zbioru zasad). Analiza
obowiazujacych takze w stosunku do
Internetu uregulowan z zakresu zakazu
reklamy i zasad informowania o wyko-
nujacym zawdd adwokacie — na gruncie
zaréwno przepiséw Prawa o adwokatu-
rze jak i Zbioru zasad — prowadzi do
whniosku, ze ratio legis tak rygorystycz-
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nego stanowiska przepiséw w tej kwe-
stii nalezy poszukiwa¢ w aksjologicz-
nym uzasadnieniu tychze przepiséw.
Nie wdajac sie w tym miejscu w szcze-
goty nalezy jedynie podkresli¢ stusznos¢
takiego zafozenia.

Dalsze rozwazania chciatbym jednak-
ze podwiecic wylacznie problemowi do-
puszczalnosci wykorzystywania przez
adwokatéw ustugi internetowej jaka jest
zamieszczanie informacji na stronach
www. Swiadomie zatem pomijam w dal-
szej czesci pracy pozostate pola wykorzy-
stywania Internetu, w tym grupy dysku-
syjne. Jest to w moim przekonaniu uza-
sadnione, gdyz w perspektywie analizy
problemu zakazu reklamy, dopuszczal-
no$¢ umieszczania na stronie www. in-
formacji o praktyce adwokackiej wydaje
sie by¢ najistotniejsza — w praktyce bo-
wiem strony www. sa wykorzystywane
najczesciej. Poza tym szczeg6towa anali-
za ustugi www. rzuca istotne $wiatto na
pozostafe z wymienionych ustug interne-
towych.

Tablica informacyjna

Wyktadnia celowosciowa przepisu §
23 ust. 3 Zbioru zasad prowadzi do
wniosku, ze u podstaw wymogu umie-
szczenia odpowiedniej tablicy informa-
cyjnej o miejscu wykonywania zawodu
adwokata, spoczywa troska dwojakiego
rodzaju. Po pierwsze o umozliwienie in-
formowania przez adwokata o $wiad-
czonych ustugach, po drugie za$ odna-

lezienia adwokata przez osobe zainte-
resowana skorzystaniem z jego ustug.
Obie te intencje potwierdza przepis § 3
regulaminu w sprawie zasad wykony-
wania zawodu adwokata w kancelarii
indywidualnej lub spoétkach?, stano-
wiac: ,Lokal, w ktérym adwokat wyko-
nuje zawod powinien by¢ odpowiedni.
Lokal powinien by¢ oznaczony na ze-
wnatrz wywieszka zawierajaca imie i
nazwisko wspoélnikéw oraz dni i godzi-
ny ich przyje¢”. Nie chodzi przeciez o
ograniczenie adwokatéw w korzystaniu
z nowoczesnych $rodkéw technicz-
nych. Jest raczej odwrotnie — adwokaci
— jak to chociazby mozna wywniosko-
wac z tredci art. 3 pkt 4 Prawa o adwo-
katurze — winni doskonali¢ sie zawodo-
wo. Ujmujac ten problem z drugiej stro-
ny mozna zauwazy¢, ze dopuszczenie
zamieszczania informagji o dziatalnosci
zawodowej adwokata na stronach
www. jest utatwieniem kontaktu i korzy-
stania z ustug adwokackich przez sa-
mych zainteresowanych. Praktyka po-
kazuje bowiem, ze wcale nierzadkie by-
waja przypadki poszukiwania adwoka-
tow i zlecania im prowadzenia obstugi
prawnej na odlegtos¢, a czasem nawet
bez osobistego kontaktu. Warto w tym
kontekscie wskaza¢ na wciaz aktualne
(pomimo, ze sformutowane na tle Zbio-
ru zasad w brzmieniu z 26 listopada
1993 r.) krytyczne uwagi J. Preussner-
-Zamorskiej dotyczace kwestii informo-
wania o wykonujacych zaw6d adwoka-
tach. W kontekscie niniejszych rozwa-
zan na szczeg6lne uwzglednienie zastu-

* Regulamin w sprawie wykonywania zawodu uchwalony przez NRA w dniu 11 pazdziernika 1997 .
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guje wskazany przez ww. autorke po-
stulat informowania na szyldzie o spe-
cjalizacji zawodowej adwokata®.

Mozna by jednak w tym miejscu za-
da¢ sobie pytanie: jak oceni¢ stan, w
ktérym adwokat zdecyduje sie wykony-
wac zawdd korzystajac z mozliwosci ja-
kie daje Internet? Tradycyjne ,oznacze-
nie lokalu” staje sie wéwczas dla niego
mato istotne. Nabiera natomiast zna-
czenia mozliwos$¢ odnalezienia kance-
larii adwokackiej na stronach www.
oraz nawiazanie kontaktu z adwokatem
przez Internet®.

Dotychczasowe uregulowania praw-
ne dotyczace umieszczania jedynie ta-
blicy informacyjnej na lokalu wynikaja
ze wspomnianego ,klasycznego” stylu
wykonywania zawodu adwokata. Jesz-
cze do niedawna bowiem nikt nie przy-
puszczat, ze w ogble mozliwym bedzie
$wiadczenie pomocy prawnej, a nawet
zastepstwo prawne przy wykorzystaniu
Internetu, a co za tym idzie, ze wspo-
mniany styl wykonywania zawodu dla
niektérych adwokatéw moze okazacé sie
mafo atrakcyjny. Nalezy wiec przyjac,
ze watpliwos¢ dotyczaca mozliwosci
wywieszenia tabliczki www.” przez ad-
wokata wynika nie tyle z negacji wyko-
rzystania Internetu, co z braku uswiado-
mienia sobie takowej mozliwosci, a
nade wszystko takiej potrzeby.

Wskazane wyzej ratio legis przepisu
naktadajacego obowiazek oznaczenia
lokalu, w ktérym adwokat wykonuje
swo6j zawdd odpowiednia tablicg infor-

macyjna, pozwala na stwierdzenie, Zze z
tego punktu widzenia zamieszczanie in-
formacji o adwokacie na stronie www.
nie godzi w godnos¢ zawodu. Wrecz
przeciwnie —umieszczenie w Internecie
strony www. stuzy celowi jaki przepis § 3
regulaminu w sprawie zasad wykonywa-
nia zawodu adwokata w kancelarii indy-
widualnej lub spétkach ma realizowa¢, a
mianowicie informowaniu o mozliwosci
skorzystania z ustug adwokackich. Biorac
zatem pod uwage to kryterium mozna
by stwierdzi¢, ze umieszczenie przez ad-
wokata w Internecie strony www. z infor-
macja o pracy kancelarii jest dopuszczal-
ne. Odrebnym, aczkolwiek takze istot-
nym pozostaje natomiast zagadnienie
sformutowania tresci ,tablicy informacyj-
nej” na stronach www. tak, aby nie naru-
szafa ona generalnego zakazu reklamy
adwokackiej.

Dokonujac w koricu wyktadni syste-
mowej § 23 ust. 3 Zbioru zasad oraz § 3
regulaminu w sprawie zasad wykonywa-
nia zawodu adwokata w kancelarii indy-
widualnej lub spétkach mozna zaryzyko-
wac stwierdzenie, ze jesli adwokat decy-
duje sie wykonywac¢ swoj zawod przy
wykorzystaniu Internetu, to powinien
umiesci¢ odpowiednia ,tablice” infor-
macyjna takze w tej cyberprzestrzeni.

Zakaz reklamy adwokackiej

Przepis § 23 ust. 1 Zbioru zasad
brzmi: ,Adwokata obowiazuje zakaz

*). Preussner-Zamorska, Uwagi na temat zakazu reklamowania wolnych zawoddw, Rejent Nr 3/35

1994, 5. 32.

¢ Podobnie J. Preussner-Zamorska, Uwagi..., s. 32.
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korzystania z reklamy w jakiejkolwiek
formie, jak réwniez zakaz pozyskiwania
sobie klientéw w sposéb sprzeczny z
godnoscia zawodu”. Zawarta w cytowa-
nym przepisie norma zakazu reklamy
adwokackiej ma zaréwno w Polsce jak i
za granica swoja bogata tradycje’. Od-
noszac sie do niej z szacunkiem warto
jednak zachowac szczegélng ostroz-
nos¢, by przypadkiem nie pozbawi¢ ad-
wokatéw stusznych, a nawet wrecz ko-
niecznych do wykonywania zawodu
mozliwosci, w tym m.in. wykorzystywa-
nia Internetu. Nie nalezy pomijac spe-
cyfiki wykonywania zawodu adwokata
wynikajacej ze wspoétdziatania z wy-
miarem sprawiedliwosci, a znajdujacej
swoj wyraz m.in. w tresci art. 87 Prawa
dziatalnosci gospodarczej wytaczajace-
go adwokatéw z grona przedsiebior-
cow. Stusznie bowiem w odniesieniu do
reklamy adwokackiej stwierdza S. Jan-
czewski: ,nie chodzi tu o dezawuowa-
nie handlu czy przemystu i stosowania
metod handlowych w tym reklamy, kt6-
re nie sa sprzeczne z etyka kupiecka —
ale o niepodporzadkowywanie wyko-
nywania zawodu adwokata metodom
handlowym — celom zarobkowym?”.
Niewtasciwym bytoby jednakze abstra-
howanie od potrzeby wykorzystania
nowoczesnych osiagniec techniki przez
wspotczesnych adwokatow.

Tak tez § 23 ust. 1 Zbioru zasad sta-
nowigcy ograniczenie wykonywania za-
wodu adwokata, w mysl zasady excep-

tiones non sunt extendendae, nie powi-
nien by¢ dowolnie rozszerzany. W szcze-
gblnosci, takiej wyktadni przedmio-
towego zakazu reklamy nie uzasad-
nia orzeczenie Wyzszego Sadu Dyscy-
plinarnego z dnia 17 grudnia 1988 r.
(WSD 32/88), ktérego jedna z tez
brzmi: ,Zbioér Zasad Etyki Adwokackiej
i Godnosci Zawodu jest ramowym dro-
gowskazem postepowania adwokatow,
ktoérzy —w wypadku nieprzewidzianym
w Zbiorze — powinni kierowac sie zwy-
czajami przyjetymi w $rodowisku ad-
wokackim”. Nie nalezy z tego wywo-
dzi¢, ze dotychczasowe niekorzystanie
przez adwokatéw z Internetu — jako
nieprzyjete w srodowisku adwokackim
—decyduje o niedopuszczalnosci wyko-
rzystania Internetu przez adwokatéw.
W tym miejscu dotykamy jednak
juz znacznie bardziej ztozonego proble-
mu, jakim jest ocena oraz kwalifikacja
danego przekazu jako reklamowego
badz informacyjnego. Poniewaz pro-
blem ten doczekat sie wielu wnikliwych
opracowan, pozostawiam go bez gleb-
szej analizy'. Wskazujac jedynie na zfo-
zono$¢ tego zagadnienia mozna za
E. Nowinska podnies¢ , problem ukry-
wania tresci reklamowych w naturalnych
przekazach” oraz , kwestie ewentualnego
wprowadzenia odbiorcéw w bfad (art.
16 ust. 1 pkt 2 ustawy o zwalczaniu nie-
uczciwej konkurencji)” za przykfad po-
dajac ,dyskusje” w Internecie, kt6ra
,jesli toczona jest na zamoéwienie pro-

7 Szerzej Z. Krzeminski, ,Palestra” 1990, nr 6-7,s. 71.

8S. Janczewski, Godnos¢ zawodu adwokata, Warszawa 1960, s. 10.

9Z. Krzeminski, ,Palestra” z 1990 r. nr 67, s. 70-74.

10 Szerzej S. Jankiewicz, Prowadzenie reklamy w Internecie, Radca Prawny 2001, Nr 2,s. 40 i n.
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ducenta, moze podlega¢ negatywnym
ocenom z punktu widzenia prawa kon-
kurencji”™.

Listy adwokatow

Reklama niewatpliwie moze by¢ prze-
kaz dotyczacy jednego adwokata. Czy
natomiast informacja, ktéra dotyczy wie-
lu adwokatéw moze stanowi¢ przekaz
reklamowy? Co do zasady na tak posta-
wione pytanie nalezatoby odpowiedzie¢
twierdzaco. Przekaz taki nie bytby jed-
nakze reklama w sytuacji nieindywidu-
alizowania poszczegdlnych adwokatéw
lub ich zespotéw. Takie tez wnioski za-
warta NRA w uchwale z 29 kwietnia
1989 r., w ktorej czytamy m.in.: ,(...) pra-
widlowa interpretacja tego przepisu (za-
kazujacego reklamy adwokatéw — przyp.
wt.) zezwala okregowym radom adwo-
kackim na informowanie w prasie, w
ogfoszeniach w $rodkach masowego
przekazu, lub w innej formie o dziatalno-
$ci zawodowej adwokatury (...), bez po-
dawania imion i nazwisk. Tego rodzaju
ogloszenia i informacje nie bedace indy-
widualna reklama adwokacka, sa zgod-
ne z zasadami etyki adwokackiej i god-
nosci zawodu, a ponadto leza w zywot-
nym interesie spoteczeristwa i porzadku
prawnego”'?.

Mimo ze teza cytowanej uchwaty zo-
stata uzasadniona okolicznoscia braku
,indywidualnej reklamy adwokackiej”

to jest ona aktualna takze w przypadku
,reklamy zbiorowej”.

Szczegblnym przypadkiem nie beda-
cego reklamg informowania o dziafal-
nosci zawodowej adwokatury jest pu-
blikowanie list adwokatow. W tej kwe-
stii w ramach postulatéw de lege feren-
da warto wskaza¢ na potrzebe publiko-
wania przez okregowe rady adwokac-
kie list adwokatéw oraz informacji o
mozliwosci kontaktu z nimi. Mimo ze w
aktualnym stanie prawnym takie zacho-
wanie nie opieratoby sie na zadnym
ustawowym nakazie lub upowaznieniu
to zastugiwatoby na pochwate. Jak to
bowiem podnosi J. Preussner-Zamor-
ska, umieszczenie wykazu list zawodo-
wo czynnych adwokatéw czy tez funk-
cjonujacych kancelarii stuzytoby klien-
tom dajac im rzetelna informacje co do
tego, nie uwtaczajac powadze i godno-
éci zawodu™. Zyskato ono juz pewna
aprobate i to zarébwno w samym szero-
ko rozumianym $rodowisku samorzadu
adwokackiego jak i wtadz korporacyj-
nych. Postulat dotyczacy publikacji list
adwokatéw zyskuje szczegblne znacze-
nie zwfaszcza w dobie powszechnego
dostepu do Internetu. W sposéb szcze-
golny dotyczy zatem publikacji takich
list w Internecie — w tym informujacych
o mozliwosci nawiazania kontaktu z ad-
wokatem za pomoca poczty elektro-
nicznej. Dopuszczenie informowania
przez samorzad adwokacki o mozliwo-
Sci kontaktu z poszczeg6lnymi adwoka-

" E. Nowiriska, Nieuczciwa reklama w Internecie — problemy prawne (w:) Internet — problemy praw-

ne, red. R. Skubisza Lublin 1999, s. 57.
2 Palestra” 1989, nr 5-7,s. 130.
3]. Preussner-Zamorska, Uwagi ..., s. 32.
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tami za posrednictwem poczty elektro-
nicznej znajduje juz obecnie oparcie w
praktyce przekazywania prowadzonych
na podstawie art. 49 prawa o adwoka-
turze przez ORA list adwokatow dla:
NRA, prezeséw sadéw apelacyjnych i
okregowych, a takze wtasciwych proku-
ratoréw apelacyjnych i okregowych. Jak
z powyzszego wynika listy takie nie sg
powszechnie dostepne, a na dodatek
nie zawieraja informacji o adresach in-
ternetowych adwokatéw. Tymczasem
nic nie stoi na przeszkodzie aby takie li-
sty byty powszechnie dostepne takze w
Internecie.

Strony www.

Ustuga stron www. daje jeden z naj-
bardziej swobodnych i najprostszych
sposoboéw dostepu do danych o zawo-
dowo czynnym adwokacie. Czy jednak
umieszczenie w Internecie informacji o
kancelarii nie stanowi naruszenia zaka-
zu reklamy, o ktérym mowa w § 23 ust.
1 Zbioru zasad. Gdyby nawet odpo-
wiedz na tak postawione pytanie okaza-
ta sie negatywna to i tak zgodnie z tre-
Scig § 23 ust. 5 Zbioru zasad ewentual-
na dalsza dyskusja co do dopuszczalno-
$ci zamieszczania w Internecie informa-
cji dotyczacej adwokata doznaje szere-
gu kolejnych ograniczen. Systematyzu-
jac nieco to zagadnienie mozna zauwa-
zy¢, ze przepisy Zbioru zasad w tym w
szczeg6lnosci § 23 odrézniaja reklame
adwokacka od informacji o adwokacie.
Jakkolwiek zakaz reklamy jest bez-
wzgledny, to regufa pozwalajaca na za-
mieszczenie informacji dotyczacej ad-
wokata doznaje szeregu ograniczer. W

przewazajacej czesci wymienia je § 23
pkt 5. | tak dotycza one: 1) zawartosci
przekazu informacyjnego — moga sie w
nim znalez¢ jedynie takie dane jak: za-
wod, imie i nazwisko, tytut naukowy,
preferencje zawodowe, mozliwosci ob-
stugi prawnej w obcych jezykach, adres
i numery $rodkéw facznosci; 2) szaty
zewnetrznej — nie powinny wyrézniac
sie sposrod innych standardowych in-
formagji i uchybia¢ powadze zawodu;
3) miejsca zamieszczenia informacji —
wytaczone zostaly Srodki masowego
przekazu. Jedynym wyjatkiem w ra-
mach wspomnianego ograniczenia jest
,jednorazowa informacja w prasie o
rozpoczeciu dziatalnosci i zmianie ad-
resu, nazwiska lub nazwy”. Na margi-
nesie jedynie nalezy wskaza¢ na oczy-
wisty bfad logiczny komentowanego za-
pisu i konieczno$¢ zastapienia zastoso-
wanej w nim koniunkgji alternatywa
rozfaczna. Prawidtowa wyktadnia § 23
pkt 5 zd. trzecie Zbioru zasad pozwala
na ustalenie jego tresci na nastepujaca:
,(...) za wyjatkiem jednorazowej infor-
macji w prasie o rozpoczeciu dziafalno-
$ci albo zmianie adresu, nazwiska lub
nazwy”. Nalezy takze wskaza¢ na ostat-
nig kategorie ograniczen, o ktérym
mowa w § 23 ust. 3 Zbioru zasad. Zgod-
nie z tym zapisem informacje o adwo-
kacie umieszczone na ,tablicy informa-
cyjnej o miejscu wykonywania zawo-
du” nie powinny naruszac¢ ,zasad okre-
$lonych przez wtasciwa rade adwokac-
ka” i to zarbwno w tresci jak i formie. W
razie braku takowych, tablice, o ktérych
tu mowa nie powinny ,odbiega¢ w spo-
s6b razacy od form zwyczajowo przyje-
tych wsréd adwokatow”. Z tak dos¢
skomplikowanego stanu prawnego wy-
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tania sie nastepujaca norma prawna: in-
formacja o adwokacie jest dozwolona,
o ile spetnia szczegélne wymogi co do
tresci i formy (ze specyfika dotyczaca
tablic informacyjnych), a zarazem nie
jest zamieszczona w ,,§rodkach maso-
wego przekazu” (za wyjatkiem jedno-
razowych informacji w prasie w szcze-
goélnych, enumeratywnie wymienio-
nych przypadkach). Taka wyktadnie in-
teresujacego nas tu przepisu potwierdza
takze powszechnie przyjeta praktyka
uznajaca za dopuszczalne umieszcze-
nie informacji o adresie i numerze tele-
fonu kancelarii adwokackich w ksiaz-
kach telefonicznych.

Pojecie ,Srodkéw masowego
przekazu”

Wydaje sie zatem, Ze istota rozpatry-
wanego zagadnienia sprowadza sie do
problemu ustalenia zakresu pojecia
,Srodkéw masowego przekazu” — ter-
minu funkcjonujacego na gruncie Zbio-
ru zasad etyki adwokackiej i godnosci
zawodu. Ani jednak Zbiér zasad ani
Prawo o adwokaturze nie podaja defini-
cji tego pojecia. Pojeciem ,$rodkéw
masowego przekazu” postuguje sie na-
tomiast wiele innych aktéw prawnych™.

Nie podaja one jednak legalnej definicji
interesujacego nas tu pojecia. Godzi sie
zauwazy(, ze zawarte w art. 12 ust. 1
Prawa dziatalnosci gospodarczej poje-
cie ,Srodkéw masowego przekazu” jest
wyraznie odréznione od terminu ,sieci
informatycznych”. Jakkolwiek przepis
art. 12 ust. 1 Prawa dziatalnosci gospo-
darczej dotyczy obowiazku zawarcia
w ofercie ztozonej za poérednictwem
$rodkéw masowego przekazu, sieci in-
formatycznych lub drukéw bezadreso-
wych odpowiednich danych dotycza-
cych oferenta, to jednak wynika z nie-
go, ze ustawodawca zdecydowanie od-
ro6znit ,sieci informatyczne” od ,$rod-
kéw masowego przekazu”. Co prawda
rozréznienie to dotyczy przedsiebior-
cow oferujacych towary lub ustugi, a w
myél art. 87 Prawa dziatalnosci gospo-
darczej ,$wiadczacy pomoc prawng nie
jest przedsiebiorca w rozumieniu prze-
piséw niniejszej ustawy”, to jednak
Swiadczy ono o tym, ze dla autoréw tej
ustawy ,S$rodki masowego przekazu”
nie byty pojeciem zawierajacym w so-
bie ,sieci informatyczne”. Tym bardziej
nie sg to wiec terminy tozsame.

Warto przy tym zaznaczyd, iz stojac na
gruncie dyrektywy wynikajacej z racjo-
nalnoéci ustawodawcy za Swiadomy na-
lezy uzna¢ zabieg polegajacy na opero-

' Pojecie ,Srodki masowego przekazu” wystepuje m.in. w nastepujacych aktach prawnych: prawo
prasowe, ustawa o radiofonii i telewizji, prawo dziatalnosci gospodarczej, Europejska konwencja o te-
lewizji ponadgranicznej, ustawa o publicznym obrocie papierami warto$ciowymi, ustawa o stanie wy-
jatkowym, ustawa o stanie wojennym, ustawa o srodkach farmaceutycznych, materiatach medycz-
nych, aptekach, hurtowniach i nadzorze farmaceutycznym, ustawa o ochronie zdrowia psychicznego,
zarzadzenie MRiGZ w sprawie zasad i form prowadzenia reklamy i przekazywania informacji o srod-
kach farmaceutycznych i materiatach medycznych stosowanych wyfacznie u zwierzat, zarzadzenie
MZiOS w sprawie zasad i form prowadzenia reklamy i przekazywania informacji o srodkach farmaceu-

tycznych i materiatach medycznych.
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waniu w analizowanym przepisie § 23
Zbioru zasad az trzema ré6znymi pojecia-
mi: ,$rodkéw tacznosci”, ,srodkéw ma-
sowego przekazu” oraz ,prasy”. W
szczegolnosci wyniktoby z tego, ze poje-
cia ,Srodki masowego przekazu” oraz
,prasa” nie sa tozsame, a przynajmniej
rozne sa ich zakresy. Pomijajac jednak
ten fakt, a chcac ustali¢ znaczenie i za-
kres analizowanego pojecia ,$rodki ma-
sowego przekazu”, zgodnie z przyjetymi
zasadami teorii prawa wobec braku le-
galnej definicji mozemy postuzy¢ sie
analogia prawnicza. | tak wéréd termi-
néw pokrewnych do analizowanego po-
jecia najbardziej zblizonym wydaje sie
by¢ termin ,prasy” (art. 7. ust. 2. pkt 1
ustawy z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo
prasowe'®). W rozumieniu ustawy Prawo
prasowe ,prasa” oznacza publikacje pe-
riodyczne, ktére nie tworzg zamknietej,
jednorodnej cafosci, ukazujace sie nie
rzadziej niz raz do roku, opatrzone sta-
tym tytutem albo nazwa, numerem bie-
zacym i data, a w szczegdlnosci: dzienni-
ki i czasopisma, serwisy agencyjne, state
przekazy teleksowe, biuletyny, programy
radiowe i telewizyjne oraz kroniki filmo-
we; prasa sa takze wszelkie istniejace i
powstajace w wyniku postepu technicz-
nego Srodki masowego przekazywa-
nia, w tym takze rozgtosnie oraz tele —i
radiowezty zaktadowe, upowszechniaja-
ce publikacje periodyczne za pomoca
druku, wizji, fonii lub innej techniki roz-
powszechniania; prasa obejmuje réwniez
zespoly ludzi i poszczeg6lne osoby zaj-
mujace sie dziafalnoscia dziennikarska.

*Dz.U.Nr5, poz. 24 ze zm.

Analizujac przytoczong definicje mo-
zemy wskaza¢ na takie konstytutywne
cechy prasy jak: periodycznos¢ (nie rza-
dziej niz raz na rok) oraz brak zamknietej
formy. Przymioty te w sposéb zasadniczy
i definitywny (chociaz nie wytaczny)
przesadzaja o zaliczeniu poszczegélnej
publikacji do ,prasy”. Podstawiajac za-
tem publikacje rozpowszechniana przez
Internet pod tak ustalone pojecie , prasy”
mozemy stwierdzi¢, ze potencjalnie mo-
zeby¢ona ,prasg”, o ile m.in. bedzie pe-
riodyczna tzn. w sposéb zamierzony,
nie rzadziej niz raz do roku bedzie ulega-
ta zmianie oraz nie bedzie tworzyta za-
mknietej formy. A zatem a contrario, jesli
dana ,publikacja” nie bedzie periodycz-
na to w rozumieniu Prawa prasowego
nie bedzie ,prasa”. Nie bedzie wiec pra-
s rozpowszechniona na stronie www.
jednorazowo umieszczona informacja o
adwokacie i mozliwosci kontaktu z nim.
Do podobnych wnioskéw dochodzi
E. Nowinska kiedy stwierdza: ,Internet
moze stuzy¢ do rozpowszechniania prze-
kazéw prasowych. Niekiedy mozemy
mie¢ do czynienia z samodzielng , edy-
cja” prasowa — bez odpowiednika kla-
sycznego” oraz: ,(...) nieco przydtuga i
niezbyt szczesliwie sformutowana defini-
cja ,prasy” pozwala jednak na stwierdze-
nie, ze terminem tym obja¢ mozna takze
i odpowiednie teksty rozpowszechniane
za pomocy sieci Internetowej”. W tym
zakresie umieszczone w Internecie infor-
macje podlega¢ beda ocenie przez wta-
Sciwe przepisy Prawa prasowego lub
ustawy o radiofonii i telewizji '°.

6 E. Nowiriska, Nieuczciwa reklama..., s. 60 i n.; por. takze J. Barta, R. Markiewicz, Internet a prawo,

Krakéw 1998, s. 34 in.
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Wracajac do sedna problemu, w
tym miejscu nalezy przypomnie¢, ze
pojecie ,prasy” oraz jej konstytutywne
cechy, stanowi¢ moga co najwyzej dy-
rektywe interpretacyjna dla wyktadni
znaczenia ,$rodkéw masowego prze-
kazu”. Z tego tez powodu, na uzytek
tych rozwazan, moze by¢ stosowana
wytacznie subsydiarnie. Gdzie zatem
w kontekscie przepisu § 23 pkt 5 zd.
trzecie Zbioru zasad usytuowac poje-
cie Internetu? Zdaniem E. Nowinskiej
,wobec braku wyraznych rozstrzygniec¢
prawnych, a takze wobec watpliwosci
czy Internet jest Srodkiem masowego
przekazu” informacje w Internecie ,w
zakresie w jakim nie stanowig dodat-
kowego technicznego sposobu rozpo-
wszechniania istniejacej juz (...) pra-
sy”, nie sa ,prasa”"’. Inne zdanie na
ten temat wydaje sie mie¢ R. Skubisz'®.
Nalezy jednak zaznaczy¢, ze zostato
ono wypowiedziane w kontekscie czy-
néw nieuczciwej konkurencji, stad
trudno stwierdzi¢ jakie jest rzeczywiste
stanowisko tego autora w kwestii do-
puszczalnosci wykorzystania Internetu
przez adwokatow.

Informacje zamieszczone przez ad-
wokatéw w Internecie (na stronach
www.) przypuszczalnie nie beda posia-
daty cechy periodycznosci. Ogranicze-
nie ich zawartosci do danych dotycza-
cych adwokata bedzie tworzyto za-
mknieta, nie podlegajaca zmianom
forme, a przez to wyeliminuje taki
przekaz spod pojecia ,prasy”. Wraca-

7 E. Nowinska, Nieuczciwa reklama ..., s. 61.

jac nadto do komentowanego przepisu
§ 23 pkt 5 zd. trzecie Zbioru zasad mo-
zemy zauwazyc¢, ze rOznicuje on poje-
cie ,prasy” od ,Srodkéw masowego
przekazu”. Stanowi mianowicie, ze in-
formacja o adwokacie w srodkach ma-
sowego przekazu jest zabroniona za
wyjatkiem przekazéw dotyczacych szcze-
golnych sytuacji, w ktérych mozna je
umieszcza¢ w prasie. Z powyzszego
wynika, ze funkcjonujacy na gruncie
Zbioru zasad termin ,prasy” zawiera
sie w pojeciu ,Srodkéw masowego
przekazu”. Jesli zatem Internet, a Sci-
Slej ustuga stron www., w okreslo-
nych warunkach tzn. przy zamknie-
tej formie i braku periodycznosci tak
upowszechnionych informacji, nie
jest , prasa”, to tym bardziej nie jest
tez ,,Srodkiem masowego przekazu”.
Do powyzszego wniosku prowadzi
zaréwno wyktadnia celowosciowa §
23 Zbioru zasad jak réwniez zastoso-
wana analogia poje¢: ,$srodkéw maso-
wego przekazu” ze Zbioru zasad i
»prasy” z Prawa prasowego. W tym
miejscu mozemy stwierdzi¢, ze o ile
dana informacja nie bedzie poczytana
za reklame, co w odniesieniu do ad-
wokatéw — jak to zostato wyzej wska-
zane — jest catkowicie zabronione, to
umieszczenie jej na stronach www. jest
de lege lata dozwolone. Z uwagi jedy-
nie na wskazane wyzej watpliwosci
mozna by ewentualnie postulowac¢ po-
trzebe wyraznego uregulowania tej
kwestii.

'8 R. Skubisz, Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, Komentarz, red. J. Szwaja, Warszawa

2000, s. 425.
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Nalezy w tym miejscu jedynie wska-
za¢ na potrzebe uwzglednienia przepi-
su § 23 pkt 3 Zbioru zasad — szczegblne-
go uregulowania tablic informacyjnych
o miejscu wykonywania zawodu adwo-
kata. W Swietle bowiem powyzszych
ustaler i wnioskéw informacja o adwo-
kacie zamieszczona na stronie www.
bedzie sui generis tablica informacyjna.
Pozostaje wiec pytanie, czy wobec bra-
ku wiasciwych zasad okreslonych przez
okregowa rade adwokacka, a takze bra-
ku utrwalonego zwyczaju umieszczania
takich informacji w Internecie, zamiesz-
czenie przez adwokata na stronie www.
informacji o swojej praktyce bedzie le-
galne? Analizowany przepis stanowi, ze
w tego typu sytuacji, odpowiednia tabli-
ca ,nie moze odbiega¢ w sposéb razacy
od form zwyczajowo przyjetych”. Od-
powiedz na powyzsze pytanie wymaga
zatem kazdorazowej oceny in casu.
Osobiscie uwazam, ze o ile taka ,tablica
informacyjna” zawiera¢ bedzie jedynie
przedstawione w prostej formie dane o
moznosci kontaktu z adwokatem, to
umieszczenie jej w sieci Internetowe;j
nie bedzie naruszeniem przepisu § 23
pkt 3 Zbioru zasad.

Podsumowanie

Przeprowadzona analiza w pierw-
szym rzedzie upowaznia do sformufo-
wania tezy, zgodnie z ktérg jednolita i
zamknieta w swojej formie strona
www. nie bedac prasa (w rozumieniu
Prawa prasowego), nie moze by¢ takze
poczytana za Srodek masowego prze-
kazu (w rozumieniu Zbioru zasad etyki
adwokackiej i godnosci zawodu). W

dalszej kolejnosci uprawnionym jest
takze stwierdzenie, ze w zawodowym
wykorzystaniu Internetu przez adwo-
katéw brak jest ograniczen wynikaja-
cych ze specyfiki tego medium. Osta-
tecznie wiec dopuszczalng staje sie kon-
statacja, iz wystepujace ograniczenia
wykorzystania Internetu przez adwo-
katéow wynikaja jedynie z zakazu re-
klamy adwokackiej oraz obowiazku
zachowania szczego6lnej formy i tresci
danych umieszczonych na stronie
www.

W praktyce mozna wiec powiedzie¢,
ze posiadanie przez adwokata strony
www. jest dozwolone. Odnoszaca sie
do zawodu zawarto$¢ tej strony nie
moze jednak wywotywac¢ skutku rekla-
mowego. Dopuszczalne jest natomiast
umieszczenie na takiej stronie: zawo-
du, imienia i nazwiska, tytutu nauko-
wego, preferencji zawodowych, mozli-
wosci obstugi prawnej w obcych jezy-
kach, adresu i numeréw $rodkéw tacz-
nosci (takze adresu poczty elektronicz-
nej). Forma takiej strony nie moze wy-
rézniac sie sposrod pozostatych infor-
magcji oraz uchybia¢ powadze zawodu.
W przypadku okreSlenia przez rade
adwokacka regut co do tresci i formy
tablic informacyjnych regutom tym
winny by¢ podporzadkowane takze
strony www. W razie jednak braku ta-
kich zasad, strony www. nie moga w
sposob razacy odbiegac od form zwy-
czajowo wsrod adwokatow przyjetych.

Suplement

W tym miejscu godzi sie odnotowaé
fakt, ze stanowisko podobne do wyra-
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Zonego w niniejszym opracowaniu zaj-
muje Naczelna Rada Adwokacka. Po
raz pierwszy zostato ono przyjete na po-
siedzeniu w dniach 1819 marca 2000r.,
a nastepnie potwierdzone takze na po-
siedzeniu w dniach 2-3 czerwca
2001 r. Ze szczeg6lna satysfakcja nalezy
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odnotowa¢ dostrzezenie potrzeby za-
mieszczania przez okregowe rady ad-
wokackie list adwokatéw na stronach
internetowych. Potrzeba jednak zajecia
jasnego stanowiska wobec pozostatych
mozliwych pél wykorzystania Internetu
przez adwokatow.



