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Czym sg, jaka role spetniaja wolne srodki przekazu mozemy przekonywac sie co-
dziennie od kilkunastu lat. Jak wygladataby nasza rzeczywistos¢, gdyby nie one? Narze-
kamy na nie, nie raz, nie dwa, bo dos¢ czesto poteznie na to zastuguja. Ale to im za-
wdzieczamy, ze zaden niecny — obojetnie kim jest, niezaleznie z czyjej poreki piastuje
urzad lub funkcje — nie moze juz czu¢ sie bezpiecznie. A wielu Zle czynigcych zostato
skutecznie pozbawionych mozliwosci szkodzenia. | za to chwata dziennikarzom.

Ale tak to juz jest z wolnoscia, bywa zaréwno ku dobremu, jak i ztemu. Znamy
wypadki dziennikarskiej, niebezpiecznej ignorancji, wiemy o przypadkach skrajnej
nieodpowiedzialnosci i skandalicznego niedbalstwa, a takze spotykanych faktach
ztej woli przedstawicieli czwartej wtadzy. Wtadzy mogacej zabi¢ cywilnie ... kazde-
go. Dodajmy, takze kazdego niewinnego.

Do niedawna jednak matfo kto wiedziat o tym, Ze sa dziennikarze, kt6rzy wstapi-
li, jesli wierzy¢ gazetom, na inng droge i dziafajg po ,ciemnej stronie ksiezyca”, by
siegnac po tytut stynnej ptyty legendarnego zespotu Pink Floyd.

Oto bowiem w Gazecie Wyborczej w pierwszej dekadzie wrze$nia ukazat sie
(nie, nie na pierwszej stronie, cho¢ wiadomos¢ na skale najwiekszych sensagji, ale
na dziesiatej, jak gdyby troche wstydliwie), niewielki tekst zilustrowany czarng po-
stacig diabta? z piérem w reku, zatytutowany: , Piéra do wynajecia”. Mowa w nim o
firmie, z ktérg zwigzani sg wcale wybitni publicysci, do niedawna zaangazowani w
dziennikarstwo Sledcze. Owa spétka, specjalizujac sie w tzw. czarnym PR (black
public relation) ma przyjmowac zlecenia — jesli wierzy¢ doniesieniom prasowym,
bo wszystko zaczyna juz pachnie¢ niewiarygodnoscia — na kompromitowanie kon-
kretnych os6b lub firm.

Autor artykutu cytuje, anonimowego niestety dziennikarza, ktéry opowiada, jak
wiadnie z tej spotki pi-arowskiej otrzymat kopie dokumentéw i tak zwany draft, czy-
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li, ni mniej, ni wiecej, tylko gotowy projekt artykutu, ktéry dezawuowat konkurenta
jednej z najwiekszych polskich firm. Nie napisat tekstu, bo pi-arowiec zbyt czesto
pytat, co sie dzieje z tym tekstem i dziennikarzowi zaczeto ,wszystko Smierdziec¢”.
Ze zdziwieniem wkroétce stwierdzit, ze cykl artykutéw na ten temat, podpisanych
pseudonimem, ukazat sie w jego pismie.

Praktyki pi-arowskiej spotki wyszty jednak z cienia wowczas, gdy krakowski pro-
kurator prowadzacy sledztwo w sprawie mafii paliwowej zawiadomit przetozo-
nych, ze firma dziafajaca po ,ciemnej stronie mocy” ma zlecenie na jego kompro-
mitacje.

Czy to mozliwe? Swietni dziennikarze na ustugach przestepcow?

Czyz nie przypominatoby to — przy, rzecz jasna, wszelkich odmiennosciach —
wigzanie sie bytych milicjantéw i funkcjonariuszy Stuzby Bezpieczenstwa (najcze-
Sciej niezweryfikowanych po 1989 r.) oraz brygad antyterrorystycznych ze swiatem
przestepczym, takze tym najbardziej brutalnym? To oni, byli funkcjonariusze, zna-
komicie znajacy mechanizmy, wszystkie metody dziatania ze stabosciami wtacznie
(zwtaszcza o te stabosci zazwyczaj chodzi) organéw porzadku, majacy z nimi nie-
wygaste zwiazki, dlatego tak cenni dla nowych mocodawcéw, dlatego tak niebez-
pieczni dla otoczenia.

,Waluta najbardziej poszukiwana jest dostep do mediéw” — pisza w jednym z
jesiennych numeréw Newsweeka autorzy tekstu pt. ,Lobbing bezposredni” doda-
jac: ,Bo to dziennikarze i media wptywaja na oceny, wyniki sondazy a nawet prace
prokuratur”. Z artykutu kontynuujacego watek czarnej reklamy mozna dowiedzie¢
sie, ze ,wynajmowana za grube pieniadze (...) mafa, ale wyspecjalizowana w wy-
wieraniu nacisku na media spotka, staje sie graczem, z ktérym trudno nawigzac wy-
rownana walke nawet bardzo wptywowym politykom”. | dalej, ze jako byli
dziennikarze, ludzie tej spotki, znani z agresywnych dziatar tym bardziej sa sku-
teczni, ze ,Swietnie znaja stabe punkty ludzi mediéw”.

Publikacja Newsweeka dotyczy sprawy Orlenu i sp6tki J&S Holding Limited. O
wspoiprace z J&S miafa zabiega¢ rzeczona spétka pi-arowska, ktéra wedtug jej
tworcow jest firmg ,dziatajaca w sytuacjach kryzysowych”. Jednoczesnie wspdlnicy
stanowczo zaprzeczajg, aby inspirowali lub podrzucali dokumenty i teksty w ra-
mach ,czarnej propagandy”, dlatego tez po publikacji Gazety podobno poszli szu-
ka¢ sprawiedliwosci w sadzie.

Niezaleznie od tego, czy firma MDI (Media Doradztwo Informacja) ma co$
wspdlnego z black public relation, na czarng reklame rzucono nieco $wiatfa. Kolej-
na publikacja Gazety Wyborczej pokazuje, ze problem (nie sprawa, kwestia czy za-
gadnienie, ale wtasnie problem), rzeczywisty, a nie zmyslony istnieje. Ba, z wypo-
wiedzi wybitnych dziennikarzy wynika, ze firmy PR-owskie dziatajg sobie w najlep-
sze i nie bardzo wiadomo, co z tym zrobi¢. W tej niby sondzie Gazety dziennikarz z
Newsweeka moéwi: ,Biznesmen byt w polu zainteresowania znanej firmy PR-
owskiej, pracujacej dla jego konkurentéw, ktéra «obstalowatax tekst w redakcji”.
Publicysta Polityki natomiast omawiajac inny przypadek pyta: ,Czy nie mamy tu
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wiasnie do czynienia z problemem skutecznego PR (czarnego?) wobec innego PR
(tez czarnego?)”. Co to moze oznaczac? ,Bratobdjcza” walke profesjonalistow od
czarnego PR na ksztatt i podobienstwo porachunkéw miedzy gangami. Jeszcze
inny, znany dziennikarz Rzeczpospolitej méwi o, jego zdaniem, ewidentnym i spek-
takularnym przypadku czarnego PR, kiedy to za kampanig oczerniania komercyjnej
stacji radiowej sta¢ miat jeden z cztonkéw Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji. Z
wypowiedzi nie wynika, czy wysoki ranga urzednik panstwowy korzystat z ustug
czarnych pi-arowcéw, w koncu byfoby to ciekawe, wiadomo natomiast, iz nadal
znajduje sie w ministerialnych widetkach, a jego publiczne wypowiedzi $wiadcza,
iz na wysmienitym samopoczuciu mu nie zbywa.

Jak wiec chroni¢ sie przed manipulacjami specjalistow od czarnej propagandy,
zastanawiaja sie dziennikarze na tamach GW.

,PR-owskie akcje robione rekami dziennikarzy sa tak koronkowe, ze trudno je
wychwyci¢” — méwi jeden z rozméwcéw. — ,Na pewno warto bytoby o tym pisa¢
jak o kazdym inny zjawisku. Ale to jest bardzo trudne, bo pisze sie o konkurencji i
tatwo by¢ posadzonym o to, ze broniac dobra publicznego, wygrywa sie gre w inte-
resie wlasnego tytutu lub wydawcy”.

Co6z zatem pozostaje? Czy jesteSmy skazani nie tylko na mediokracje, lecz i jej
wypaczenia, na manipulacje lobbingiem posrednim, bezposrednim i nie wiadomo
jeszcze jakim? Nie doé¢, ze wtadza w rekach srodkéw przekazu ogromna, to teraz
dochodzi juz trwate podejrzenie, iz w jakiej$ znaczacej czesci znajduja sie w , czar-
nej mocy”. Wydaje sie, ze nawet wyrobiony czytelnik jest catkowicie bezradny i nie
jest w stanie rozrézni¢ prawdziwego, uczciwego dziennikarstwa sledczego, od
,sponsorowanego”, za ktérym stoi czarna posta¢, czy tez sterowanego przez stuzby.
O istnieniu tegoz ostatniego wiele w cytowanej publikacji.

W tym zamecie, w rezultacie chaosu, w ktérym trudno tak naprawde zoriento-
wac sie kto zacz?, musi pojawic sie pytanie, czy mamy do czynienia z wolnymi me-
diami w zwyczajnym rozumieniu tego stowa? | tak dochodzimy do jednego jeszcze
pytania: czy warto czyta¢ gazety? Céz, chyba jednak czyta¢. Ale z wiasciwa doza
krytycyzmu i moze niech w tle ptyng, cho¢by od czasu do czasu, melodia i stowa
niezwyktego zespotu Pink Floyd z niezmiennie niezwyktej od ponad trzydziestu lat
ptyty ,The Dark Side Of The Moon”, kt6ra dzi$ towarzyszy mi przy pisaniu.
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