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Adam Paluch

Komercjalizacja obcos$ci w Panstwie Srodka, czyli
socjologiczne spojrzenie na ruch turystyczny w Chinach

Chiny to kraj, ktory jeszcze kilka dekad temu zamkniety byt dla Swiata zewnetrz-
nego, ajuz w szczegblnosci dla zewnetrznego ruchu turystycznego. Ponadto sytu-
acja gospodarcza panstwa w latach 60. i 70. w znacznym stopniu ograniczyta takze
rozwdj turystyki wewnetrznej. Rozwoj ruchu turystycznego miat miejsce dopiero
od konca lat 70. i zwigzany byt z reformami otwierajagcymi kraj na reszte Swiata,
awprowadzonymi przez Denga Xiaopingal.

Poczatki podrozowania o charakterze turystycznym po terytorium Chin da-
tuje sie jednak na tysigce lat wstecz. Cesarze, uczeni czy zakonnicy byli w czasach
starozytnych czestymi podréznikami w zwigzku ze swojg pozycja—wladza, a po-
szukiwania naukowe lub po prostu wolny czas uprawniaty do czestego przemiesz-
czania siez2. Obecnie Chinska Republika Ludowa jest trzecim najczesciej odwie-
dzanym krajem na $wiecie, ajednoczes$nie zdecydowanym liderem w tej kategorii
wsréd krajow Azji i Pacyfiku3

W 1999 r. w Chinach odnotowano 72,8 miIn przyjazdéw z zagranicy, z cze-
go blisko 90 proc. dotyczyto obywateli Hongkongu, Makau i Tajwanu. W ptywy
z tych wizyt szacowano na 14 mld. dolaréw4 W 2008 r. byto to juz ponad 130 min
przyjazdéw gosci z zagranicy. Nie wszyscy odwiedzajacy, rzecz jasna, przyjezdzajg
w celach turystycznych, niemniej jednak dane te dajg informacje o skali zjawiska.
Liczbe wizyt o charakterze stricte turystycznym mozna byto w tym roku oszaco-
wac na 55 milionéwh

Plany Chinskiego Narodowego Urzedu ds. Turystyki (Chinese National To-
urism Administration —cnta) zaktadajg miedzy innymi, ze do 2020 r. Chiny sta-
na sie gtbwnym celem miedzynarodowych przyjazdéw, odnotowujac od 210 do
300 min zagranicznych przyjazdéw. Ponadto wptywy z turystyki przyjazdowej

1 G. Becker, Etyczne problemy modernizacji Chin [w:] Chiny. Rozwdj spoteczenstwa ipanstwa na
przetomie xx ixxi wieku, red. K. Tomala, K. Gawlikowski, Warszawa 2002, s. 49-93.

2 Z. Guangrui, China’s Tourism Since 1978: Polices, Experiences and Lessons Learned [w:] Tourism
in China, red. A. Lew, L. Yu, J. Ap, Z. Guangrui, Binghamton 2003, s. 13-34.

3 China Tourism Report Q3 2009, London 2009, Business Monitor International, s. 8.

4 Z. Guangrui, China's Tourism., op. cit., s. 13-34.

5 China Tourism Report Q3 2009.., op. cit., s. 9.
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i wewnetrznej bedg wynosity 3 600 mld rmb, czyli 8 razy wiecej niz w 2000 r.
Kwota ta bedzie stanowita 11 proc. chiriskiego pkb6

Rynek turystyczny ma takze olbrzymie znaczenie dla gospodarki Chinskiej Re-
publiki Ludowej. Swiatowa Rada Podr6zy i Turystyki (World Travel and Tourism
Council —w ttc) szacuje, ze w 2011 r. catkowity wkiad przemystu turystycznego
stanowit 9,2 proc. chinskiego pkb. Pod wzgledem kwot, jakie kraj ten zyskuje na
turystyce, Chiny plasujg sie na drugim po Stanach Zjednoczonych miejscu na
Swiecie, z 643 mld dol. pochodzacymi z turystyki. To réwniez galgz przemystu
generujaca (takze posrednio) 61 min miejsc pracy. Liczba ta sprawia, ze Chiny
znajduja sie na pierwszym miejscu na $wiecie pod wzgledem zatrudnienia gene-
rowanego przez turystyker.

Liczne atrakcyjne regiony kraju nie sa wykorzystane turystycznie gtéwnie z po-
wodu niewystarczajgcej obstugi hotelowej i stabego dostepu. Najliczniej odwie-
dzane sg stare i zabytkowe miasta, takie jak Szanghaj, Pekin, Nankin, Suzhou
i Xi'an oraz fragmenty Wielkiego Muru Chinskiego i park krajobrazowy z forma-
mi krasowymi w okolicach Guilin. Zaczyna sie takze wykorzystywaé walory plaz
potudniowego wybrzeza, gtdbwnie na wyspie Hajnan. Strategia rozwoju turystyki
w Chinach przejawia sie miedzy innymi w wyborze tak zwanych kluczowych miast
turystycznych, ktére mogg cieszy¢ sie najwyzszym priorytetem w programie na-
rodowego rozwoju turystyki. Miastami o takim charakterze sg Pekin, Szanghaj,
Guangzhou (Kanton), Guilin, Xi‘'an oraz Suzhou i Hangzhou8

Ograniczenia ruchu turystycznego

Cho¢ ruch turystyczny w Chinach rozwija sie z roku na rok w bardzo szybkim
tempie to istnieje kilka ptaszczyzn, na ktérych jest on w istotny sposéb ograni-
czony. Mozemy mowi¢ o ograniczeniach przestrzennych, czasowych i klasowych.
Ograniczenia przestrzenne dotyczg obszardw stanowigcych cele podrézy, ponie-
waz nie podrozujemy wszedzie. Ograniczenia czasowe odnoszg sie do konkret-
nych okreséw w skali roku, w trakcie ktérych ruch turystyczny nabiera znacznego
nasilenia—nie podrézujemy zawsze. Ograniczenia klasowe wigzg sie natomiast
z grupami spotecznymi, ktore w wyjazdach turystycznych uczestniczg—nie po-
drézuje bowiem kazdy. Turystyka wewnetrzna dotyczy w przewazajacym stopniu
nowopowstajgcej i nowobogacacej sie klasy sredniej. Sorman uwaza, ze w gtéwnej

6 Z. Guangrui, A.A. Lew, Introduction: China’s Tourism Boom [w:] Tourism in China, red. A. Lew,
L. Yu, J. Ap, Z. Guangrui, Binghamton 2003, s. 3-11.

1 Travel and Tourism Economic Impact 2012 —China, World Travel and Tourism Council, Lon-
don 2012, <http://www.wttc.org/site_media/uploads/downloads/china2012.pdf> [01.06.2012].

8 G. Xu, Tourism and Local Economic Development in China. Case studies of Guilin, Suzhou and
Beidaihe, Richmond 1999, s. 31.
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mierze sg to biurokraci, wyzsi rangg oficerowie oraz ich rodziny9 Klasa robotnicza
wyjazdow turystycznych nie doswiadcza wecale, ajesli juz, to w postaci kilkudnio-
wych podrézy organizowanych przez zakiady pracy.

Ograniczenia przestrzenne

Podobnie jak i w innych krajach, w Chinach mamy do czynienia z polaryzacjg
przestrzeni turystycznej. Pewne regiony, a szczeg6lnie okreslone w nich obszary
znane sg jako podstawowe destynacje turystyczne Chin. Nalezg do nich m.in.:

- Pekin i okoliczne fragmenty Wielkiego Muru.

- Guilin w prowincji Guangxi i jego okolice: Yangshuo wraz z krajobrazem

goér krasowych i rzeka Li oraz tarasy ryzowe niedaleko Longsheng.

- Péinocna czes¢ prowincji Yunnan (Shangri-la, Wawéz Skaczacego Tygrysa,

Lijiang, Dali).
- Xi'an oraz znajdujgce sie kilkanascie kilometrow od miasta Muzeum Armii
Terakotowe;j.

- Miasta przy ujsciu rzeki Jangcy (Szanghaj, Hangzhou, Suzhou).

Na drugim biegunie takiego kontinuum turystycznosci poszczeg6lnych obsza-
row mozemy wyréznic¢ regiony o bardzo niskim stopniu nasycenia turystycznego.
Mozna to rozpatrywaé w skali danego regionu na poziomie poszczeg6lnych miast
albo bardziej globalnie, w skali catego kraju na poziomie poszczegélnych prowincji.
W przypadku tej drugiej klasyfikacji do najrzadziej odwiedzanych przez turystow
prowincji nalezag miedzy innymi Tybet, Xinjiang, Qinghai, Ningxia oraz Mongolia
Wewnetrznal0. Na sytuacje ,nieturystycznosci” przedstawionych regionéw ma
wptyw kilka czynnikéw. Po pierwsze jest to peryferycznos¢ regionu. Im dalej dany
region znajduje sie od gtéwnych centréow turystycznych i przemystowych kraju,
tym ma mniejszg szanse na przyciggniecie turystow. Wszystkie przedstawione
regiony mozna nazwac peryferycznymi—sg one odlegte od najwigkszych miast
i najwazniejszych osrodkéw przemystowych oraz najbardziej znanych atrakcji tu-
rystycznych. Drugim czynnikiem jest infrastruktura transportowa i turystyczna,
a wiasciwie jej deficyt w owych peryferycznych prowincjach. Niewystarczajgca
ilo$¢ dobrej jakosci drog, szybkich i wygodnych potaczen kolejowych lub czestych
i przystepnych cenowo lotéw, a takze bazy noclegowej czy nawet odpowiednio
wyksztatconych mieszkancow wptywa na obnizenie sie zainteresowania turystow
danym regionem. Trzecim czynnikiem jest obecnosc¢ atrakcji turystycznych. Mimo
ze w kazdej z tych prowincji znajdujg sie piekne krajobrazy, to nie sg one promo-
wane, nie sg znane szerokiej publicznosci ani tez nie sa uznawane za podstawowe

9 G. Sorman, Rok koguta, Warszawa 2006, s. 129.
10 E. Atherinos, Tourism in China: Regional Distribution and Economic Impact, “Estudios Eco-
nomicos Regionales Y Sectoriales” 2003, Vol. 3-2, s. 45-60.
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atrakcje turystyczne Chinskiej Republiki Ludowej. Czwartym czynnikiem wpty-
wajgcym na przestrzenne ograniczenia ruchu turystycznego jest polityka wiadz
centralnych. To polityka, cho¢ wymieniona w ostatniej kolejno$ci, w pewnych wy-
padkach stanowi najwazniejszy czynnik, poniewaz moze wptywac na wiele kwestii
i sterowac wieloma elementami.

Do najistotniejszych instrumentéw, za pomoca ktérych polityka wtadz central-
nych oddziatuje na ruch turystyczny, nalezg ograniczenia wizowe lub koniecznos¢
posiadania dodatkowych zezwolen na wjazd do pewnych regionéw. Sytuacja taka
ma miejsce przy probie wjazdu obcokrajowcow do niektérych czesci prowincji
Gansu lub Xinjiang. Na przykfad ruch turystyczny w autonomicznej tybetanskiej
prefekturze Gannan, ktéra znajduje sie na potudniu prowincji Gansu, jest doktad-
nie rejestrowany. Zagraniczny podroznik, kupujac bilety autobusowe do miast
znajdujgcych sie na terenie tej prefektury, zobowigzany jest przedstawi¢ kopie
pierwszej strony swojego paszportu oraz strony, na ktérej znajduje sie chinska wiza,
adokumenty nastepnie przekazywane sg lokalnej policji. W przypadku Tybetu za-
blokowana jest catkowicie mozliwo$é wjazdu do tej prowincji dla obcokrajowcow.
Aby sie tam dosta¢, konieczne jest uzyskanie specjalnych pozwolen — pozwolenie
Tybetanskiego Biura Turystycznego (Tibet Tourism Bureau) stanowi zezwolenie
nawjazd do prowincji i pobytw Lhasie, jej stolicy, natomiast aby poruszac sie poza
stolicg konieczne jest dodatkowe zezwolenie nazywane Alien Travel Permit. Ich
uzyskanie mozliwe jest wytgcznie poprzez wykupienie w agencji turystycznej zor-
ganizowanej wycieczki i poruszanie sie w towarzystwie przewodnika. Pozwolenia
te sprawdzane sg przed wejsciem na poktad samolotu lecagcego do Lhasy, przed
wejsciem do pociggu czy przed kupnem biletow autobusowych, a takze na licznych
punktach kontrolnych na gtéwnych drogach prowincji. Catkowicie zabronione
jestsamodzielne poruszanie sie po terenie Tybetu oraz korzystanie z komunikacji
publicznej. Od czasu do czasu, szczeg6lnie w okresie waznych dla Tybetu rocznic,
chinskie wtadze catkowicie zamykajg prowincje dla obcokrajowcéw, nawet tych
korzystajacych z wycieczek organizowanych przez chinskie agencje turystyczne.
Ostatnio sytuacja taka miata miejsce od 20 lutego do 30 marca 2012 r. w zwigzku
z rocznicg wielkiego powstania w 1959 roku“ . Zaznaczy¢ wszak nalezy, ze ogra-
niczenia te dotyczg jedynie obcokrajowcéw. Przy polityce propagujacej sinizacje
Tybetu, wtadze Chinskiej Republiki Ludowej zachecajg Chinczykéw Han nie tylko
do turystycznych wizyt w tej prowincji, ale takze do osiedlania sie tam na state.

Oddziatywania na ruch turystyczny za pomocg ograniczen wizowych nie do-
tyczg tylko turystéw zagranicznych. Sytuacja taka ma miejsce rowniez na granicy
chRL z Hongkongiem, wtasng prowincja, do ktérej obywatele Chin moga wjechac
jedynie posiadajgc odpowiednigwize. Jesli Pekin chce gospodarczo poméc kapita-
listycznemu Hongkongowi, wystarczy, ze poluzuje przepisy wizowe w kilku duzych
chinskich miastach i w efekcie odkreci kran z chinskimi turystami. Dzieki takim

11 R. Stefanicki, Mnisipalg sie w Tybecie, ,Gazeta Wyborcza”, 24 stycznia 2012, nr 19.7444, s. 9.
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zabiegom w 2008 r. siedmiomilionowy Hongkong goscit blisko 30 min turystow,
z czego 80 proc. pochodzito z Chinl2.

Drugim czynnikiem, za pomocga ktérego moga oddziatywac wiadze, sa inwe-
stycje. Bez naktad6w finansowych na infrastrukture peryferyczne prowincje maja
mniejsze szanse na rozwodj przemystu turystycznego. Waznym czynnikiem jest
rowniez promocja. W dzisiejszych czasach, w dobie turystyki masowej, tylko wy-
promowane rejony majg szanse na przyciagniecie wiekszej liczby turystow. Bez
wiasciwych komunikatéw marketingowych, informacji oraz obecnosci w ofertach
lokalnych agencji turystycznych, dany region odwiedzany bedzie jedynie przez
nielicznych ,zagubionych” w Parnstwie Srodka podréznikéw.

Ograniczenia czasowe

Ruch turystyczny w Chinach, szczegdélnie ten wewnetrzny, jest bardzo silnie ogra-
niczony czasowo. Oczywiscie, podobnie jak w wiekszosci krajow, jest to w du-
zym stopniu zwigzane ze zmianami pér roku —podréze odbywajg sie przewaznie
w trakcie cieplejszych miesiecy. Istnieje jednak jeszcze jeden, typowy dla tego kraju
czynnik wptywajgcy na ograniczenie ruchu turystycznego w pewnych okresach,
araczej najego ogromny wzrost w innych. Ma to zwigzek z obowigzujgcg w Chi-
nach polityka zatrudnienia. W przeciwienstwie do sytuacji, ktéra ma miejsce na
Zachodzie, przecietny chinski pracownik ma duzo mniejszg swobode wyboru
okresu, w ktérym moze uzyskac¢ od pracodawcy urlop. Zamiast swiadomie wybra-
nego przez konkretnego pracownika terminu urlopu caty kraj ma przymusowe wa-
kacje doktadnie w tym samym czasie podczas trzech z gory okre$lonych okresow,
zwanych ,ztotymi tygodniami”. Zostaty one wprowadzone w 1999 r. przez rzad
centralny z zamiarem promowania wewnetrznego ruchu turystycznego i napedza-
nia tym samym konsumpcji oraz zapewnienia wzrostu standardu zyciai3 ,,Ztotymi
tygodniami” nazwane zostaty okresy obejmujgce dni skupione wokot kilku naj-
wazniejszych w Chinach $wiat. Pierwszym jest Chiriski Nowy Rok. Jest to $wigto
przypadajgce zazwyczaj w styczniu lub lutym, ajego termin jest zmienny w zalez-
nosci od kalendarza ksiezycowego. Obchody Chinskiego Nowego Roku trwajg 2
tygodnie, jednak wiekszos¢ os6b nie pracuje jedynie podczas pierwszego tygodnia.
Chinski Nowy Rok to najwazniejsze Swieto w tym kraju i w najwiekszym stopniu
uaktywnia sie w jego trakcie przestrzenna mobilno$¢ Chiriczykéw. Podrozujg oni
gtéwnie do swoich rodzinnych miejscowosci, aby uczestniczy¢ w spotkaniach ro-
dzinnych, jednak uaktywniajg sie takze turystycznie, bardzo licznie odwiedzajac
gtéwne atrakcje krajuis. Drugim w kolejnosci chronologicznej jest Swieto Pracy,

12 M. Kruczkowska, Hongkong zywi sie Chinami, ,Gazeta Wyborcza”, 7 stycznia 2010, s. 12.
13 Z. Guangrui, A.A. Lew, Introduction: China’s., op. cit. s. 3-11.
14 M. tochowski, Zycie codzienne w Pekinie 1999-2001, Warszawa 2002, s. 105n.
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ktore przypada 1. maja. Do 2007 r. byto Swietem, ktérego obchody trwaly przez
caly tydzien, obecnie jednak wskutek zmian prawnych trwajg one jedynie trzy
dni. Mimo tych zmian, jest to okres bardzo intensywnych wojazy o charakterze
turystycznym, w ktdrych uczestniczy chinska klasa $rednia i robotnicza. Trzecim
Swietem tworzacym ,ztoty tydzien” jest Narodowy Dzienh Chin upamietniajgcy
rocznice proklamowania Chinskiej Republiki Ludowej. Cho¢ dzier ten wypada
1. pazdziernika, to celebrowany jest przez caty tydzien. Obecnie, poczgwszy od
2008 r., jest drugim po Chifnskim Nowym Roku okresem najbardziej wzmozonego
ruchu turystycznego w Panstwie Srodka. Szacuje sie, ze w momencie powstania
~Ztotego tygodnia” wokét Narodowego Dnia Chin, w podr6z udato sie 28 min
Chinczykoéw. W 2007 r. ta liczba zwiekszyta sie do 120 milionéw5.

Polityka rzadu sprawia, ze ludnosci narzucane sg nie tylko pewne okresy, w kt6-
rych mogg wypoczywac lub podrézowac, ale takze pewne miejsca, w ktére powinni
sie udawac w celach turystycznych. Dzieje sie tak za sprawg bardzo rozpowszech-
nionej idei wycieczek pracowniczych, ktére zaktady pracy organizujg dla swoich
pracownikow, a czasami tez ich rodzin w trakcie ,,ztotych tygodni”.

Kolektywne podrézowanie

Zjawiskiem niezwykle istotnym w analizie ruchu turystycznego w Chiriskiej Repu-
blice Ludowej jest fenomen kolektywnego podrézowania. Zachodni turysci, szcze-
golnie ci, ktérzy nawtasng reke podrdzujg po Chinach, szczyca sie swojg wolnoscig
oraz niezaleznoscig swojej podrozy, dziwigc sie tym samym innej perspektywie po-
drézowania, ktora jest obecna w komunistycznych Chinach. W polskim, a szerzej
powiedziawszy, w zachodnim modelu podrézowania, wycieczki wewnatrzkrajowe
organizowane sg w wiekszosci przez samych turystéw, bez posrednictwa agen-
cji turystycznych. Jedynie organizacja wyjazdoéw zagranicznych jest powszechnie
powierzana specjalizujgcym sie w tym biurom podrézy. Czes¢ turystéw, chocby
z powodu bariery jezykowej, nie wyobraza sobie mozliwosci odwiedzenia obcego
kraju, gdyby nie wykupiony w pakiecie w biurze podrézy transport, zakwatero-
wanie i opieka pilota. Podobnie rzecz ma sie w przypadku wewnetrznego ruchu
turystycznego w Chinach, w tym jednak przypadku turysci preferujg korzystanie
z wyjazddw zorganizowanych, uwazajac, ze nie ma innej mozliwosci poznania
swojego wiasnego kraju.

Sytuacja taka zwigzana jest z kilkoma czynnikami, z ktérych najistotniejszym
jest istniejaca w wielu krajach wschodniej Azji kolektywistyczna mentalnosc¢, na-
stawiona w duzo wiekszym stopniu na spotecznos¢ niz na jednostke” . Ponadto

15 Y. Zhonghua, Golden Week holidays bolster nation's economy since 1999, “China View”, <http://
news.xinhuanet.com/english/2007-09/24/content_6784971.htm> [01.03.2012].
16 J. Miluska, Spoteczno-kulturowe podstawy procesu ksztattowania tozsamosci we wspo6tczesnym
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specyficznie chinskim zjawiskiem jest fenomen guanxi, czyli stosunkéw, ukia-
doéw, znajomosci lub kregéw towarzyskichl7. cuanxi buduje sie przez cate zycie
drobnymi i czesto umykajacymi oczom cudzoziemcow rytuatami polegajacymi
nawymianie uprzejmosci, drobnych podarunkach czy wizytach. Cho¢ maja cha-
rakter nieformalny, wptywajg na rézne dziedziny zycia, na przyktad majg istotne
znaczenie przy zatrudnianiu pracownikéw i wyborze partnera do intereséw. Duza
liczba os6b odwiedzajgcych dang atrakcje turystyczng jest réwniez na zasadzie
spotecznego dowodu stusznosci potwierdzeniem jej atrakcyjnosci. Carter przyta-
czawypowiedz chinskiego turysty zapytanego o fenomen kolektywnego podr6zo-
wania: ,Lubimy jecha¢ tam, gdzie jadg wszyscy. Jesli nie ma ttumow, to oznacza,
Ze nie jest to dobre miejsce do odwiedzania”!8 Nie bez znaczenia sg takze dziesie-
ciolecia trwajacego po dzi$ dzien w Chinach komunizmu i zwigzanej z nim indok-
trynacji, ktéra przyczynita sie do biernosci obywateli w kwestiach samodzielnego
zorganizowania podrdzy. Pojawiajg sie wrecz stwierdzenia, ze cechg wschodnich
Azjatow jest pasywnos$¢, np. Hajime Nakamura pisze, ze istniejg dowody, iz jest to
istotna cecha myslenia Chinczykéw i Hindusow!Q Cytowany przez Cartera pra-
cownik chinskiej agencji turystycznej z zadziwiajgcg pewnoscia siebie wyznaje:
,Zapewniam gwarantowany transport, zakwaterowanie i znizkowe bilety wstepu.
Wszystko w jednym pakiecie. Bez agencji organizujgcych grupy turystyczne, jak
moja, podrézowanie po Chinach bytoby niemozliwe!”20.

Wyjasnieniem kolektywnego charakteru podr6zowania Chinczykéw jest tez
polityka rzagdu centralnego zachecajacego zaktady pracy do organizowania cza-
su swoim pracownikom i ich rodzinom. Dlatego tez wiele zaktadow, szczego6lnie
w okresach ,ztotych tygodni”, organizuje krotkie wycieczki do okreslonych atrakcji
turystycznych. W zwiazku ztym niezalezno$¢ zastepowana jest planem wycieczKki,
a przyjemnos$¢ z przygody—wygodg podrézowania. Trudno sie jednak takiemu
zjawisku dziwi¢, szczeg6lnie w Chinach, gdzie ilo$¢ wolnego czasu jest bardzo li-
mitowana. Jarostaw Jura pisze, ze chifnscy turysci ,czasami za mato wiedzg nawet
o wiasnym kraju, o jego bogatej historii i tradycji kulturowej, bardzo czesto nie
chca lub nie potrafia sie zagtebi¢ w piekno przyrody wtasnego kraju, wytaczywszy
pare wytozonych betonem i schodami szlakéw prowadzacych do atrakcyjnych tu-
rystycznie Swiatyn w gorach”:\ Sytuacja taka powoli si¢ zmienia i wspéiczes$nie
mozna zaobserwowa¢ coraz wiecej Chinczykéw podrézujacych indywidualnie,

$wiecie, ,Przeglad Zachodni”, 2006, nr 4, s. 3-23.

17 D. Leszczynski, R. Konik, Chinlandia, Kobierzyce 2010, s. 59n.

i® T. Carter, The Phenomena of Collective Travel, “Beijing Review” <http://www.bjreview.com.cn/
eye/txt/2006-12/17/content_51146.htm> [01.03.2012].

19 H. Nakamura, Systemy myslenia ludéw wschodu. Indie. Chiny. Tybet. Japonia, Krakéw 2005,
S. 33.

2° T. Carter, The Phenomena., op. cit., passim.

21 J. Jura, Czy jest tam co$ dobrego do jedzenia, czyli o turystyce i nie tylko [w:] Polsko-Chinskie
réznice kulturowe. Ciekawe do$wiadczenia, red. H. Jiang, Opole 2009, s. 97-100.
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a nawet poza utartymi szlakami, wcigz jednak tacy podrozni nalezg do zdecydo-
wanej mniejszosci.

Inna charakterystyczng cechg chinskiego ruchu turystycznego jest rytualizm
pewnych zachowan, na przyktad por spozywania positkéw. Polscy turysci znaj-
dujacy sie na wycieczce zagranicznej spozywajg czesto sniadanie czy obiad w po-
$piechu, poniewaz szkoda im na to czasu, a ,zwiedzanie czeka”. Chinscy turysci
przyzwyczajeni sg natomiast do zwigzanej z positkami rytualnosci —wufan, czyli
obiad z doktadnoscig zegarka rozpoczyna sie o godzinie 12:00. Wiozacy turystow
kierowcy zatrzymujg wowczas autokary przy najblizszej restauracji, dajgc tury-
stom czas na posilenie siez2. Proces ten jest co najmniej tak samo wazny, jak samo
zwiedzanie.

Turystyka w Chinach w Swietle koncepcji socjologicznych

W dalszej czesci artykutu omowione zostang wybrane koncepcje odnoszace sie
do socjologicznego badania turystyki i zwigzanych z nig zjawisk. Bedg to: semio-
tyka turystyki Deana MacCannella, jego pojecie sakralizacji widoku i obrzedo-
wosci w turystyce; koncepcja transformacji atrakcji turystycznych Erika Cohena;
koncepcja pseudowydarzenn Daniela Boorstina, a takze enklawizacja przestrze-
ni turystycznej Tima Endersona. Kazda z tych koncepcji odniesiona zostanie do
przyktadow zachowan i proceséw turystycznych oraz infrastruktury turystycznej
w Chinskiej Republice Ludowej.

Semiotyka turystyki

Prekursorem semiotycznego, a konkretniej semiotyczno-dramaturgicznego ujecia
turystyki, jest Dean MacCannell, ktory w swojej wydanej w 1976 r. ksigzce ,The
Tourist. A New Theory ofthe Leasure Class” (polskie Wydanie z 2002 r.: , Turysta.
Nowa teoria klasy prézniaczej”) przedstawit turystyke jako jedno z najbardziej
znaczacych zjawisk wspotczesnosci. Turysta jest dla MacCannella wrecz metaforg
cztowieka wspoétczesnego, nowoczesnegozs.

MacCannell rozwingtwprowadzone przez Cohena pojecie atrakcji turystycznej,
ktéra jest gtdownym zroditem dostarczania doswiadczen kulturowych. Atrakcjami
moga by¢ zamki, budynki, pomniki, muzea, parki, dawne fabryki, $wiagtynie, za-
chowaniaw miejscach publicznych i inne elementy danego kraju, ktore sg widocz-
nymi reprezentacjami struktury spotecznej. Takze tego, co w spoteczenstwie jest
negatywne. Zwiedza sie zatem réwniez slumsy, miejsca zbrodni czy zdegradowane

2 lbidem.
2 D. MacCannnell, Turysta. Nowa teoria klasy prézniaczej, Warszawa 2001, s. 1.
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srodowisko naturalne24. MacCannell definiuje atrakcje jako ,,empiryczny zwigzek
pomiedzy turysta, widokiem i oznacznikiem, ktory jest informacja o widoku™”.
W zwigzku z tym, ze nie mozna zdefiniowa¢ ,widoku” w sposob bezposredni i na-
turalistyczny, konieczny jest oznacznik, aby nadaé¢ mu status atrakcji turystyczne;j.
Oznacznik moze przybiera¢ r6zng forme. Moga nim by¢ stowa oprowadzajgcego
przewodnika, napisy przed wejsciem do danego miejsca, informacja na mapie,
dane w przewodniku ksigzkowym, czy nawet sprzedawane w poblizu pamigtki,
widokéwki lub znaczki.

Odwotujac sie do przyktadow atrakcji turystycznych na gruncie chinskim,
mozna odnalez¢ wiele miejsc, w ktérych istnienie oznacznika nadaje sens dane-
mu miejscu jako wiasnie atrakcji. Bez odpowiedniego oznacznika, dom, w ktorym
urodzit sie Mao Zedong bytby tylko jednym z wielu znajdujgcych sie w Chinach
starych domostw, a nie tym, czym jest obecnie —jedna z najczesciej odwiedzanych
atrakcji w prowincji Hunan i dumg miasta Shaoshan, w ktdrym sie znajduje. In-
nym przyktadem moze by¢ grobowiec Konfucjusza w Qufu w prowincji Shandong.
Gdyby nie istniat oznacznik w postaci informacji, czyj jest to nagrobek, miejsce
to bytoby tylko zwyktym nierzucajgcym sie w oczy monumentem. Oznacznik,
czyli chociazby napisy przed wejsciem do kompleksu konfucjariskiego, sprawia, ze
miejsce nabiera szczegdlnego charakteru i przycigga kazdego roku miliony zwie-
dzajacych. Uzmystawia jakoSciowa réznice miedzy jednym a drugim pomnikiem
lub pomiedzy jedng a druga rezydencja.

Warto w tym miejscu odnies¢ sie do idei wspétczynnika humanistycznego
wielkiego polskiego socjologa, Floriana Znanieckiego, ktéra o wiele lat wyprzedza
mys$l MacCannella. Cho¢ MacCannell sie do Znanieckiego nie odnosit, to jednak
jego koncepcja miesci sie w jednej z interpretacji teorii Znanieckiego, dla ktérego
~kupka ziemi”w doswiadczeniu narodu polskiego ,,staje sie kopcem KosSciuszki’*6

Zgodnie z koncepcjg MacCannella, turysta nie widzi danego miasta czy kraju
jako takiego, ale poszczego6lne obiekty, ktdre sie na nie sktadajg. Dopiero konfigura-
cja tych obiektow sprawia, ze turysta interpretuje kraj, ktdry zwiedza, jako Chiny,
a nie na przyktad Rosje czy Indie. Oznaczniki w postaci poszczeg6lnych charak-
terystycznych miejsc czasami przemieniajg sie w symbole krajow, w ktorych sie
znajdujg. W przypadku Chin tak stato sie z Wielkim Murem, Zakazanym Miastem
czy Terakotowg Armig. Mozna przypuszczac, ze wiekszo$¢ obcokrajowcow nie wie
doktadnie, w ktérej czesci Chin znajduje sie Wielki Mur, ale zdaje sobie sprawe, ze
jest gtdbwnym symbolem kraju jako takiego.

MacCannell duzo miejsca w swoich rozwazaniach poswiecit procesowi sakra-
lizacji widoku: ,,Cud porozumienia przekraczajgcego granice pahstw i harodow
opiera sie na skomplikowanym zestawie mechanizmoéw instytucjonalnych oraz

24 K. Podemski, Socjologia podrézy, Poznan 2004, s. 60.
5 D. MacCannnell, Turysta. Nowa teoria..., op. cit., s. 64.
2 Por. F. Znaniecki, Socjologia wychowania, t. 1, Warszawa 1973, s. ii4n.
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dwuwymiarowym procesie sakralizacji widoku, ktérej odpowiada obrzedowe za-
chowanie turystéw”Z. Owa obrzedowos¢, a wrecz rytualizm, polega na odczu-
waniu przez turyste przymusu poszukiwania i ogladania obiektow uznanych za
atrakcje turystyczne. Staja sie one Swietym Graalem dla turysty. W przypadku
Chin, wizyta zagranicznego turysty w tym kraju nie moze sie odby¢ bez wspinaczki
na ktorys z odcinkow Wielkiego Muru Chiniskiego. Wspinaczka ta wspo6tczesnie
w wiekszosci przypadkow nie jest juz kilkudziesieciominutowg wedréwka pod
gore, tylko kilkuminutowag przejazdzka kolejg linowa.

Obrzedowos$¢ polega rowniez nawykonywaniu charakterystycznych czynnosci
w odwiedzanych atrakcjach turystycznych lub fotografowaniu sie z nimi w spe-
cyficzny sposob. W Europie najbardziej znany przyktad dotyczy Pizy, w ktérej
kazdego dnia tysigce ludzi ustawia sie do fotografii tak, aby stworzy¢ efekt pod-
trzymywania przez nich krzywej wiezy. W Chinach réwniez obecne sg podobne
praktyki i dotycza co najmniej dwoch znanych autorowi miejsc. Jednym z nich
jest miasto Leshan w prowincji Sichuan, w ktérym znajduje sie wpisany na liste
UNESCO najwiekszy posag Buddy na swiecie, stanowigcy jednoczesnie jedng z naj-
wiekszych atrakcji turystycznych w tej czesci kraju. Popularng formg obrzedowego
sposobu fotografowania sie na tle tego posagu jest stwarzanie efektu ,,dotykania”
przez turyste nosa lub ucha Buddy na zdjeciu, co ma rzekomo przynie$¢ szcze-
$ciezs. Drugim przyktadem miejsca, w ktérym odbywajg sie tego rodzaju prakty-
ki, jest Ksiezycowe Wzgorze w okolicach Yangshuo w prowincji Guangxi —duze
wzgorze krasowe z naturalnym tukiem, ktéry z duzej odlegtosci ma ksztatt p6t-
ksiezyca. Ksiezycowe Wzgoérze, podobnie jak i cate okolice Yangshuo, jest miejscem
niezwykle popularnym i jednym z najczesciej odwiedzanych w Chinach. Sposob
fotografowania sie tam turystéw rowniez ma charakter obrzedowy, poniewaz zde-
cydowana wiekszo$¢ Chinczykow, a takze czes¢ obcokrajowcéw, pozuje do zdjec
tak, by na zdjeciu wyszedt efekt ,,podtrzymywania ksiezyca”. Na placu nieopodal
wzgorza, gdzie zazwyczaj parkujg autokary turystyczne, obok budek z pamigtkami,
znajdujg sie specjalne miejsca, gdzie turysci moga za drobng optatg sfotografowaé
sie na postumencie, posrod kwiatéw, ,podtrzymujac ksiezyc”.

Wspomniane ikoniczne obiekty (jak Koloseum, Wieza Eiffla, Kreml czy Wielki
Mur Chinski), stajg sie atrakcjami turystycznymi, a p6zniej oznacznikami swoich
krajow w wyniku procesu, ktory MacCannell nazywa sakralizacjg. Sakralizacja
skfada sie z pieciu faz—nazwania obiektu (wyodrebnienie z ta), ujecia w ramy
i podniesienia, umieszczenia na oftarzu, mechanicznej reprodukcji obiektu (po-
wielanie obiektu na widokoéwkach, w postaci miniaturek —pamigtek) oraz fazy
spotecznej reprodukcji (okoliczne instytucje i obiekty odwotujg sie do atrakcji i jej
nazwy)29 Atrakcjg turystyczna, ktéra ulega sakralizacji i jest poddawana obrzedo-

2 D. MacCannell, Turysta. Nowa teoria.., Op. Cit., S. 656 .
»* Wiasna obserwacja autora.
20 D. MacCannell, Turysta. Nowa teoria., Op. Cit., S. 68N
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wosci, moze by¢ nie tylko konkretny obiekt czy budynek. Moze by¢ to cata dziel-
nica, jak w przypadku starego miasta w Pingyao lub Lijiang, moze to by¢ rowniez
Swieto, jak na przyktad obchody Chinskiego Nowego Roku, a nawet grupa etniczna
(ludy Hani czy Naxi zamieszkujacy w prowincji Yunnan). Atrakcje moga stanowi¢
$rodki transportu, na przyktad riksze; a takze wybrane profesje i trudnigcy sie nimi
ludzie —tutaj przywotaé mozna rybakéw dokonujacych potowdéw przy pomocy
kormorandw na rzece Li.

Transformacja atrakcji turystycznych

Erik Cohen, wspodtczesny socjolog turystyki, podobnie jak i MacCannell, w swoich
pracach krytykowat wspdtczesne oblicze turystyki, szczeg6lnie turystyki maso-
wej, ktora stanowi gotowy produkt, ofertujgc w pakiecie wszystko, czego moze
potrzebowac podrézujacy. Tak zorganizowana wycieczka sprzedawana przez
branze turystyczng sprawia iluzoryczne wrazenie, ze turysta zakosztuje nowosci
i odmiennosci bez doswiadczania zadnego fizycznego dyskomfortu. Cohen pisze,
ze taki spos6b podrézowania to tak naprawde obserwowanie bez doswiadczania
w ogéble3a Masowa turystyka ma dac iluzje prawdziwej przygody, w ktérej jednak
wszystkie ryzyka i niedogodnosci zostang usuniete. Zdaniem Cohena dzieje sie
tak za sprawg dwéch mechanizmoéw, ktore nazywa on transformacja atrakcji tu-
rystycznych oraz standaryzacjg ustug.

Gtownym celem turystyki masowej jest odwiedzanie miejsc popularnych, rze-
czywistych badz nie. Jednakze, nawet jesli sa one prawdziwe, istnieje tendencja do
jeszcze wiekszego ich uatrakcyjniania, do sprawiania, by byty one odpowiednie do
konsumpcji turystycznej. Cohen to zjawisko nazywa transformacjg3.

Analizujac ruch turystyczny w Chinach, mozna znalez¢ wiele przyktadéw ta-
kiego rodzaju uatrakcyjniania. We wspomnianym parku krajobrazowym gor kra-
sowych w okolicach Yangshuo, szczeg6lnie w szczycie sezonu turystycznego, spo-
tka¢ mozna... wielbtady, mimo iz miejsce to znajduje sie w subtropikalnej prowincji
Guangxi. Mozliwo$¢ sfotografowania sie za odpowiednig optatg na wielbtgdzie,
albo nawet krotka przejazdzka na nim, stanowi dodatkowe uatrakcyjnienie wizyty
w tym zachwycajgcym przyrodniczo miejscu. Wielbtgdy znajdujg sie tam specjal-
nie i wylgcznie na potrzeby przebywajgcych w tym miejscu turystéw. Innym przy-
ktadem sg wypozyczalnie strojow ludowych badz strojow z epoki cesarskiej, ktore
znajdujg sie na terenie catych Chin. W tym wypadku mozliwos¢ sfotografowania
sie w stroju z minionej epoki stanowi dla turystow dodatkowe uatrakcyjnienie po-
bytu w danym miejscu (tak jest na przykiad pod Patacem Letnim w Pekinie, gdzie
sytuacja pozowania do takich zdje¢ zostata zaobserwowana przez autora). Prze-

0 E. Cohen, Toward a Sociology ofInternational Tourism, “Social Research”, 1972, 39:1, s. 164-182.
3l Ibidem.
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jawem transformacji sg takze dorozki lub riksze, ktore zajezdzajg na historyczne
place turystycznych miast. W okolicach pekinskich hutongéw organizuje sie spe-
cjalne wycieczki rikszami po najblizszej okolicy, aby wzbogaci¢ oferte turystyczng
miasta i wzmocni¢ wrazenia turystéw z pobytu w stolicy Chin. Transformacja
zmienia oblicze catych miast—ich historyczne staréwki zostajg przeksztatcone
W Zywe muzea, stajg sie skansenami, do ktérych niejednokrotnie trzeba wykupic
bilet wstepu. Tak dzieje sie na przyktad w popularnym Lijiang potozonym na pét-
nocy prowincji Yunnan.

Zaobserwowa¢ mozna takze zmiane charakteru najwazniejszych Swiat i festi-
wali, ktére w popularnych turystycznie miejscach zostajg jeszcze bardziej ubar-
wione, aby zadowoli¢ obserwujgcych takie wydarzenia turystéw. Sytuacja taka
dotyczy przede wszystkim $wigt mniejszosci etnicznych, ktore sg Zzrodtem zabawy
dla podréznych chinskich. Wczesniejsza obcos¢ tych Swigt zostata przez przemyst
turystyczny oswojona i skomercjalizowana. Tancerki biorgce udziat w pokazach
tradycyjnego tanca, szczegélnie mniejszosci etnicznych, ubrane sg w stroje nawig-
zujace do tradycji ludu, z ktorego pochodza. Co istotne, nie sa to stroje oryginalne,
lecz przerobione w taki sposob, aby wzbudzi¢ wigksze zainteresowanie widzéw.
Tak wiec suknie tancerek sg bardziej skape, odstaniajace ciato, by mogty przykuwac
uwage turystow, ktérzy przeciez zaptacili za spektakl.

Najdalej idacym przyktadem transformacji atrakcji turystycznej jest zmiana
nazwy calego miasta, w celu jeszcze wiekszego wzbogacenia juz i tak urokliwej
zabudowy i gorzystej okolicy. Zabieg taki zastosowany zostat w przypadku mia-
sta Zhongdian znajdujgcego sie réwniez w prowincji Yunnan. Wtodarze miasta
zdecydowali sie zmieni¢ te nazwe na Shangri-La, ktéra nawigzuje do niedostep-
nej rajskiej krainy w Himalajach znanej z powiesci ,Zaginiony Horyzont” Jamesa
Hilltona.

Koncepcja pseudowydarzen

Daniel Boorstin, amerykanski historyk kultury, postawit teze, ze wspotczesni lu-
dzie nie sg w stanie doswiadczac rzeczywistosci bezposrednio, lecz robig to po-
$rednio, poprzez tzw. ,pseudowydarzenia”, czyli sztucznie wykreowang przez
media rzeczywisto$é. Zdaniem Boorstina turystyka jest tego najlepszym przykia-
dem2, poniewaz to wiasnie w sferze aktywnosci turystycznej rzeczywistos¢ jest
nie tyle odtwarzana, co niejednokrotnie kreowana. Autor przeciwstawit kryty-
kowang przez siebie wspb6tczesng masowg turystyke dawnym podrézom, piszac
0 ,utraconej sztuce podrozowania”. Dawniej podréznik wybierajacy sie w droge
podejmowat ryzyko (czasami wigcznie z utratg zycia), wspotczesny turysta szu-
ka natomiast wygody, zyje w sztucznym swiecie klimatyzowanych hoteli i auto-

R Por. D. Boorstin, The Image: A Guide to Pseudo-Events in America, New York 1964, passim.
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strad, w tzw. ,turystycznej bance”, izolujgcej go od tubylcéw i od zewnetrznego
Swiata, ktory zastaje w odwiedzanym miejscu. Zdaniem Boorstina, turysta taki
nie dazy do realnego poznania kultury odwiedzanego kraju badz regionu i jego
mieszkancow, tylko szuka przygotowanych specjalnie dla niego, jako turysty, atrak-
cji. Rynek turystyczny przygotowuje zatem sztuczne atrakcje turystyczne, gotowe
pseudowydarzenia. Dla Boorstina turystyka jest dziatalnoscig powierzchowna,
zastepczg, poszukiwaniem wymysinych doswiadczen. Turystyka to zdemokraty-
zowana, a w konsekwencji strywializowana podréz. Masowi turysci, ktérzy zo-
stajg odizolowani (czesto na wiasne zyczenie) od tubylcéw, odnajdujg przyjem-
nos$¢ w nieautentycznych udziwnieniach, pomijajac zupetnie $wiat znajdujacy sie
na zewnatrz. Atrakcje turystyczne w rozumieniu koncepcji pseudowydarzen, to
obiekty, ktére mato znacza, ale dobrze sie sprzedajgss. O ile transformacja w uje-
ciu Erika Cohena to uatrakcyjnianie istniejgcych i niewatpliwie istotnych atrakcji,
0 tyle pseudowydarzenia to atrakcje sztuczne, wymyslone w catosci wytgcznie na
potrzeby turystow.

Przyktadow pseudowydarzen we wspoétczesnej turystyce mozna odnalez¢ mné-
stwo, obecne sg réwniez w bardzo wielu miejscach w Chinach. Najbardziej rzucaja-
cg sie w oczy egzemplifikacjg pseudowydarzen sg wieczory etniczne. Sg to organi-
zowane specjalnie dla turystéw kilkugodzinne imprezy, podczas ktorych turyscie
wydaje sie, ze poznaje lokalng kulture. Dla odwiedzajacych Panstwo Srodka za-
chodnich turystéw wydarzeniem takim bedzie kolacjaw ,tradycyjnej chinskiej re-
stauracji” serwujacej ,tradycyjna chinska kuchnie”, przy ktérej wykonywane beda
Ltradycyjne chinskie tance ludowe”. Celowo kazde z tych okreslen wziete zostato
w cudzystéw, poniewaz owo nawigzanie do tradycji jest dziataniem sztucznym,
dajacym jedynie utude poznawania kultury. Wydarzenie takie jest przejawem ko-
mercjalizacji obcosci kultury chinskiej dla turystéw z zagranicy. Wieczér etniczny
jest spektaklem wymyslonym i zaprojektowanym na potrzeby zwiedzajgcych. Pod-
czas niego tancerze odgrywajg swoje role, a ,lokalna kultura” podana jest w lekki
I niewymagajacy zadnego zaangazowania sposob. Jest ona wrecz zbiorem stereo-
typéw powielanych na potrzeby kazdej wizyty. W podobny sposéb organizowane
sg réwniez tego rodzaju wieczory etniczne dla chinskich turystéw poruszajacych
sie po swoim kraju. Sg one bardzo popularne szczegélnie na potudniu i zachodzie
kraju, w czesciach, ktore sg zamieszkiwane przez wiele mniejszosci etnicznych.
.Spektakle” takie daja turyscie poczucie poznawania kultury tych narodowosci, nie
sgjednak realnym kontaktem z tg kulturg. W tym wypadku jest to komercjalizacja
obcosci kultury owych mniejszosci na potrzeby turystéw chinskich.

Na podobnej zasadzie opiera sie funkcjonowanie tematycznych etnicznych
parkéw rozrywki, ktére w Chinach réwniez stajg sie coraz bardziej popularne.
Doskonatym przyktadem takiego miejsca, ktore Swietnie wpisuje sie w koncepcje

33 K. Podemski, Socjologia podrézy.., op. Cit., S. 21.
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Boorstina jako pseudowydarzenie, jest Dai Minority Park, czyli Park Tematyczny
Ludnosci Dai.

Chinska Republika Ludowa to jedno z najbardziej zr6znicowanych etnicznie
panstw w Azji, oficjalnie uznaje sie tam istnienie 55 mniejszosci etnicznych. We-
dbug spisu powszechnego z lat 90. stanowig 8 proc. obywateli Chin, czyli okoto 90
min ludzi34 Tereny potudniowego Yunnanu przy granicy z Birma oraz Laosem
(gtdwnie autonomiczny region Xishuangbanna) zamieszkiwane sg przez mniej-
szos¢ etniczng Dai. Interesujacym swietem ludnosci Dai, ciekawym takze z punk-
tu widzenia turysty, jest tak zwany water Splashing Festival. Tradycyjnie byto
to wydarzenie religijne celebrujace oczyszczajacg moc wody, wspoétczesnie jest
raczej okresem dobrej zabawy podczas oblewania sie wodgsh Obchodzone jest co
roku w potowie kwietnia. W pewnym miejscu ten festiwal ma jednak znacznie
wieksze znaczenie (tudziez mniejsze, w zalezno$ci od punktu widzenia), ponie-
waz nie odbywa sie jedynie raz w roku, ale... 2 razy dziennie. Wszystko po to,
aby kazdy turysta mogt ,,doswiadczy¢”. Mowa o Parku Tematycznym Mniejszo-
$ci Dai, ktory znajduje sie w mieScie Menghan w poblizu Jinghong w potudnio-
wym Yunnanie. Miejsce to powstato pod koniec lat 90. xx w. Park jest bardzo
popularny wséréd chinskiej klasy sredniej. Jest przejawem nowej formy rozrywki
i turystyki w Chinach —tematycznych parkéw etnicznych. Park adresowany jest
gtownie do Chinczykoéw Han, ktorzy przyjezdzaja, by odkrywac to, co nazywajg
najbardziej egzotycznymi elementami swojego kraju. Egzotyczna dla Chinczykéw
obcos$¢ mniejszosci Dai jest jednak w parku skomercjalizowana —z jednej strony
ztagodzona i nie narazajgca na niewygody, z drugiej natomiast wyolbrzymiona
poprzez nadmierne akcentowanie jej kolorytu. Chcac poczu¢ odrobine egzotyki,
turysci moga przenocowaé w tradycyjnych domach wewnatrz Parku. Poczgtkowo
wiasciciele domoéw, zachowujgc tradycje Dai, przygotowywali postania na podto-
dze w gtéwnej sali, jednak po narzekaniach turystéw szybko te praktyke zmienio-
no, przygotowujac bardziej komfortowe warunki w osobnych sypialniach. Wielu
chinskich turystow nie zauwaza poruszajgcej nieautentycznosci tego miejsca. Po-
nadto ciekawostka jest, ze zaden spo$rod manageréw tego parku rozrywki nie jest
cztonkiem spotecznosci Dai, wszyscy sag Chinczykami H a6 Miejsce to przycigga
rocznie okoto 0,5 min turystéw, z ktérych kazdy ptaci 100 rmb. Parki takie jak ten
stuzg oczywiscie do gromadzenia kapitatu, jednak nierzadkie sg gtosy, ze stuza
réwniez celowi politycznemu—wzmocnieniu idei, ze nardd chinski obejmuje 55
ustalonych mniejszosci etnicznych i ich terytoria, wszystkie rzadzone przez Chin-
czykéw Han. Podobnym, najbardziej znanym tego typu obiektem w Chinskiej Re-

3 S. Szynkiewicz, Mniejszoéci etniczne [w:;] Chiny. Przemiany panstwa i spoteczenistwa w okresie
reform 1978-2000, red. K. Tomala, Warszawa 2001, s. 335-367.

35 A.H. Walle, Marketing Equitable Ethnic Cultural Tourism in China, “International Journal of
China Marketing”, 2011, vol. 1(2), s. 57-69.

36 E.Wong, China'sHan Flock to Theme Parks FeaturingMinorities, “The New York Times”, <http://
www.nytimes.com/2010/02/24/world/asia/24park.htmI1> [01.03.2012].
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publice Ludowej jest Chinese Ethnic Culture Park, zwany tez China Nationalities
Museum. Jest to potagczenie muzeum i parku rozrywki przeznaczony gtéwnie do
Chinczykow Han.

Szeroko opisywanymi przez Daniela Boorstina przyktadami pseudowyda-
rzen sg takze specyficzne typy muzedw, ktore nie zawierajg eksponatéw waznych
z punktu widzenia kultury czy dziedzictwa, ale jedynie z punktu widzenia tury-
styki, eksponaty relatywnie tatwo zastepowalne. Najlepszym jego zdaniem przy-
ktadem sg muzea figur woskowych. Najbardziej znanym z nich jest Muzeum Figur
Woskowych Madame Tussauds. Oprocz gtoéwnej siedziby w Londynie muzeum to
otworzyto swoije filie w kilkunastu miastach na catym Swiecie. Dwie z nich znaj-
dujg sie w Chinach —w Szanghaju oraz w Hongkongu. Oprécz postaci znanych
zachodniemu odbiorcy w muzeach w Hongkongu i Szanghaju znajdujg sie woskowe
figury takich ludzi jak Deng Xiaoping, Jiang Zemin czy Hu Jintao. Bilet wstepu do
Madame Tussauds Shanghai kosztuje 150 rmb, czyli okoto 80 pIn. Cena wstepu
do Madame Tussauds Hong Kong jest zblizona. Abstrahujac od rozwazan, jak wy-
soka jest to kwota, jak na chinskie realia, warto zdawac sobie sprawe z tego, ze jest
ona duzo wyzsza niz koszt wstepu do najbardziej uznanych w Chinach obiektow
turystycznych, takich jak Zakazane Miasto w Pekinie, Terakotowa Armia w Xian
czy ktorykolwiek z odcinkéw Wielkiego Muru.

Enklawowos¢ przestrzeni turystycznej

Opisane w kontekscie koncepcji pseudowydarzen tematyczne etniczne parki roz-
rywki, na przyktad oméwiony Dai Minority Park, noszg cechy przestrzeni en-
klawowej w rozumieniu Tima Edensora, ktéra w przeciwieristwie do przestrzeni
heterogenicznej jest skomercjalizowana, zamknieta i nieautentyczna3l. Parki rozlo-
kowane sg na duzym terytorium, udajacym naturalne srodowisko dla poszczegél-
nych grup etnicznych, takim srodowiskiem jednak nie sg. Przestrzen enklawowa
jest zorganizowang przestrzenig turystyczng i zwtaszcza w miejscach styku dwoch
roznych kultur ma charakter enklawy, na przyktad w miejscach kontaktéw za-
chodnich turystéw z Chinczykami, czy tez Chinczykdéw Han z uwazanymi przez
nich za egzotyczne mniejszosciami etnicznymi. Sytuacja taka ma miejsce wtasnie
w omawianych etnicznych parkach rozrywki. Przestrzen enklawowa charaktery-
zuje sie tym, ze zainwestowano w nig spory kapitat, a w jej granicach znajdujg sie
obiekty o standardzie wyzszym niz poza jej obrebem. Pracuje tam réwniez bar-
dziej wykwalifikowany personel, dla ktérego inscenizacja zachowan kulturowych
stanowi codziennie odgrywany spektakl. Prezentuje sie w nim tez stereotypowe
aspekty kultury lokalnej, na przyktad w postaci festiwali, wyrobow lokalnych czy

37 Por. T. Edensor, Tourists at the Taj. Performance and Meaning at a Symbolic Site, London and
New York 1998, Routledge, s. 35n.
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tancow etnicznych, ale w bardzo ,wygtadzonej” i estetycznej formie. Edensor pi-
sat: ,Turysci sg tutaj w charakterystyczny sposob odcieci od kontaktéw z miej-
scowa ludnoscig i ostonieci przed potencjalnie przykrymi znakami, dzwigekami
i zapachami”3® Cel takiego samowystarczajgcego Swiata dla turystow jest tylko je-
den—wyciagniecie od odwiedzajgcego tego rodzaju enklawy turysty jak najwiecej
pieniedzy. Odwrotnoscig przestrzeni enklawowej jest ogélnie dostepna przestrzen
heterogeniczna, w ktérej turystyka jest tylko jedng z wielu ptaszczyzn aktywnosci.
W kontekscie etnicznych parkéw rozrywki przestrzenig heterogeniczng sg dzie-
sigtki wiosek potozonych wokoét takiego parku. Zjawisko to doskonale zaobserwo-
wacé mozna wokot wspomnianego Dai Minority Park w Menghan. Poza parkiem
nieliczna infrastruktura turystyczna, czesto majgca charakter bardziej egalitarny,
w przeciwienstwie do elitarnej infrastruktury z przestrzeni enklawowej, miesza sie
tutaj z domami prywatnymi, z zaktadani produkcyjnymi czy z bazarami.

$ ABSTRAKT $

Artykut poswiecony jest zachodzacym w Chinach procesom spotecznym zwig-
zanym z rozwojem ruchu turystycznego w tym kraju—zaréwno zagranicznej
turystyki przyjazdowej, jak i turystyki wewnetrznej. Przedstawione sg przy tym
formy aktywnosci turystycznej charakterystyczne dla turystéw rodzimych i dla
przybyszow z Zachodu, a takze problem przestrzennych, czasowych i klasowych
ograniczen w ruchu turystycznym. W dalszej czesci artykutu na przyktadzie Chin
omoéwione zostaly koncepcje i procesy charakterystyczne dla postmodernistycz-
nej turystyki, miedzy innymi obrzedowosc i sakralizacja w turystyce, koncepcja
pseudowydarzen, transformacja atrakcji turystycznych oraz komercjalizacja ob-
cosci — zjawisko istotne zaréwno w przypadku obcokrajowcéw, dla ktérych Chiny
sg krajem wysoce roznym kulturowo, jak i dla samych Chinczykéw, dla ktérych
egzotycznymi elementami ich kraju sg mniejszosci etniczne.

Adam Paluch — Autor jest socjologiem i psychologiem. Doktoryzuje sie w Insty-
tucie Socjologii Uniwersytetu Wroctawskiego. Jego zainteresowania badawcze wig-
z3 sie z socjologig podrozy, antropologia kulturowg oraz kulturg krajow Bliskiego
i Dalekiego Wschodu.

38 Ibidem, s. 43.



