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Ewa Jaskotowa

Odczytywanie intencji stowa — przyklad wiersza
Wistawy Szymborskiej Prospekt

Jednym z istotnych celow nauczania jgzyka polskiego jest pokazanie ucz-
niom mozliwos$ci odkrywania swoistej ,,migotliwosci” stow, uczenie nie tyl-
ko , litery stowa”, lecz takze jego ,,ducha”. Z oczywistych powodoéw najbar-
dziej nadaje si¢ do takich zabiegéw poezja XX wieku. Operuje wspotczesna
polszczyzna, wydobywa ze stowa sensy i znaczenia, z ktorych przecigtny
uzytkownik nie zawsze zdaje sobie w pelni sprawe. W sytuacji nauczania
Jjezyka polskiego jako ojczystego na obszarach obcoj¢zycznych warto za-
stanowic si¢ nad wyborem tekstow poetyckich, ktore beda takze rozwijaty
swiadomos$¢ jezykowa, pozwalaty na rdzne zabawy z jezykiem i stang si¢ pod-
stawa dla rozszerzenia zainteresowan zaréwno jezykiem, jak i literatura pol-
ska. We wspotczesnej poezji polskiej wszystkie te cele mozna zrealizowac,
proponujac uczniom pochylenie si¢ nad utworami Wistawy Szymborskiej.
Jednym z tekstow, ktory daje duze mozliwosci dziatan lekcyjnych jest wiersz
pt. Prospekt, ktory podejmuje rodzaj gry z reklamowa ulotka.

Prospekt

Jestem pastylka na uspokojenie.
Dzialam w mieszkaniu,

skutkuje w urzedzie,

siadam do egzaminéw,

staj¢ na rozprawie,

starannie sklejam rozbite garnuszki —
tylko mnie zazyj,

rozpus¢ pod jezykiem,
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tylko mnie potknij,
tylko popij woda.

Wiem, co robi¢ z nieszczesciem,
jak znies¢ zla nowing,

zmniejszy¢ niesprawiedliwosc,
rozjasni¢ brak Boga,

dobra¢ do twarzy kapelusz zatobny.
Na co czekasz —

zaufaj chemicznej litosci.

Jeste$ jeszcze miody (mioda),

powiniene$ (powinnas) urzadzi¢ si¢ jakos.
Kto powiedzial,

ze zycie ma by¢ odwaznie przezyte?

Oddaj mi swoja przepas¢ —
Wymoszczeg ja snem,

bedziesz mi wdzigczny (wdzigezna)
za cztery tapy spadania.

Sprzedaj mi swoja dusze.
Inny si¢ kupiec nie trafi.

Innego diabla juz nie ma.

Grg t¢ wyrazniej uchwyci wspoétczesny mtody cztowiek, niz jego réwie-
$nik sprzed trzydziestu lat, ktory nie byt atakowany taka iloscia reklam
(wiersz pochodzi z tomiku Wszelki wypadek wydanego w 1972 roku). Utwor
pokazuje precyzjg podstgpnego dziatania dzigki kompozycji samego tekstu.
Pozornie mamy do czynienia z reklamowym chwytem, w ktérym upersonifi-
kowana ,,pastylka na uspokojenie” prezentuje swoje zalety. Maja one szcze-
g6Iny charakter, bo okreslone sg za pomoca czasownikdéw czynnosciowych
typu: siadam, dziatam, skutkuje, sklejam. Pastylka jest czysta S§wiadomo-
Scig, ktora porzadkuje $wiat i kto czyta tylko sensy dostowne, akceptuje
ten porzadek. Ale przeciez ,,gadajaca pastylka” to tylko rodzaj konceptu,
chwyt reklamowy, ktory ma oszotomi¢ odbiorcg. Powstaje wszakze pytanie,
do jakiego odbiorcy trafi.

Reklamodawcy zawsze ustalaja tzw. grupy docelowe, biorac pod uwage
ich oczekiwania, do§wiadczenie zyciowe i typ $wiadomosci. Do kogo inne-
go adresowana jest reklama proszku ,,Dosia”, a do kogo innego Toyoty,
cho¢ jedna i druga korzysta z tych samych srodkoéw perswaz;ji.
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A zatem mozna postawi¢ czysto hermeneutyczne pytanie do tekstu wier-
sza pt. Prospekt, ktore jednoczesnie bedzie pytaniem bardzo pragmatycz-
nym: do jakiej grupy odbiorcow adresowany jest taki typ reklamowego spo-
tu?

Dzialam w mieszkaniu
Skutkuje w urzedzie
Siadam do egzaminéw
Staj¢ na rozprawie

To reklamowe chwyty, ktére beda kupione przez ludzi, eliminujacych
wszystkie pytania ze swej $wiadomosci, ludzi, ktorzy buduja swa egzysten-
cje na braku jakichkolwiek problemdw i emocji. Latwos¢ zastosowania wy-
daje sig trafia¢ do ludzi nastawionych na proste dziatania: ,,tylko mnie za-
zyj, tylko popij woda, rozpus¢ pod jezykiem, potknij”. Ten szereg sformu-
towan o potocznym znaczeniu, przywotujacych proste zachowania moze sta-
nowi¢ rodzaj reklamowego chwytu, ktory trafi do nieskomplikowanego od-
biorcy: ,,na co czekasz, jestes jeszcze mlody (mtoda); powinienes$ (powin-
nas) urzadzi¢ si¢ jakos; twoja przepas¢ wymoszcze snem; bedziesz mi wdzig-
czny (wdzigczna) za cztery tapy spadania”.

A zatem, odczytujac wiersz Wistawy Szymborskiej jak tekst popularny,
dostrzec mozna szereg chwytow reklamowych, obliczonych na szybka i jed-
noznaczng reakcj¢ okreslonej grupy odbiorcow. Powstaje wszakze pytanie:
czy ten utwor jest tylko przyktadem reklamowej ulotki? Co znajdzie w nim
odbiorca, ktory zna cele i intencje reklamy?

Dostrzeze przede wszystkim ironi¢ wpisana w sama wypowiedz ,,che-
micznej litosci” 1 ironi¢ samego tekstu. Kryje si¢ ona zaré6wno w koncep-
cie upersonifikowania tabletki, jak i w przewrotnym ,,mrugnigciu oka” ujaw-
nionym w zadaniu ,,sprzedaj mi swoja duszg” oraz koncowym komenta-
rzu, ktory wypowiedziany jest juz przez zupelnie inny glos niz tabletki: ,,in-
nego diabta juz nie ma”. Odkrycie ironii pociaga za soba odkrycie przewrot-
nosci catego tekstu. Najpierw bowiem w prezentacji zalet, ktoéra moze by¢
przyjeta za dobra monete — uwazny odbiorca odkryje propozycje zupeinej
dehumanizacji. Jesli bowiem wszystkie czynnosci i odczucia z istoty swej
przynalezne cztowickowi: skutkuje, dziatam, sklejam, wiem jak rozjasnié
brak Boga, co zrobi¢ z nieszczesciem, jak znies¢ zlq nowine — zawtaszcza
,,chemiczna lito$¢”, to rodzi si¢ pytanie: a co z moim czlowieczenstwem, co
z moja wolnoscia, dlaczego sktada mi sig propozycjg zastapienia mnie w kaz-
dej sytuacji? Czego bedzie si¢ ode mnie zada¢ w zamian?

Powiedzmy, ze pierwsze propozycje moga by¢ przyjete w dobrej wierze,
bo wspotczesny cztowiek osaczony reklamowymi sloganami przechodzi obok
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nich bezrefleksyjnie, sigga co najwyzej po reklamowany produkty. Ale wzmoc
powinny uwagg stowa perswazji:

Zaufaj chemicznej litoSci

Kto powiedzial, ze Zycie ma by¢ odwaznie przezyte

Oddaj mi swojq przepas¢ wymoszcze jq snem

I w konicu: bedziesz mi wdzieczny (wdzieczna) za cztery lapy spadania

Kazdy z przytoczonych elementdéw perswazyjnych ma nieco inny cha-
rakter i wszystkie one buduja coraz bardziej wyrafinowany i przebiegty plan
dziatania. Prosba o zaufanie dla chemicznej litosci jest tylko jeszcze jed-
nym sposobem ujawnienia cynizmu ,,przemawiajacego specyfiku”, a co si¢
za tym kryje — reklamowego tworcy. Podwazenie twardej zasady odwaz-
nego zycia mozna juz odczyta¢ jako rodzaj prowokacji, bo w istocie trud-
no wskaza¢ autora tej zasady zycia, ale jest to dyrektywa, ktorej wartosci
mato kto osmiela si¢ zaprzecza¢. Propozycja natomiast ,,moszczenia snem
przepasci” jest swoistym uzupelnieniem wczesniejszej prowokacji i prowa-
dzeniem ku zupelnemu odsunigciu si¢ od zycia. Ukoronowaniem natomiast
przewrotnosci jest zapewnienie: ,,Bedziesz mi wdzigczny za cztery tapy spa-
dania”.

Pobrzmiewa tu oczywiscie znany zwiazek frazeologiczny: spadac na czte-
ry tapy, ale w tej wypowiedzi brzmi on inaczej: ,,na cztery tapy spadania”.
Mozna nad nim przej$¢ do porzadku i nie zastanawiac sig, dlaczego zostat
tak dziwnie przeksztatcony — i tak zrobi bezrefleksyjny stuchacz reklam. Ref-
leksyjny odbiorca stowa, ktory bedzie wrazliwy takze na stowo reklamy, za-
trzyma si¢ nad proponowana formuta, by zbadac jej sens. Dostrzeze wow-
czas, ze formula zastosowana w tekscie jest doktadnym odwroceniem brzmie-
nia starego zwiazku frazeologicznego. W nowej formule ujawnia si¢ nieby-
wala przebieglos$¢ reklamodawcy. Jesli bowiem zwrot: spadac na cztery tapy
znaczy wyjs¢ z opresji cato, to brzmienie odwrocone — odwraca znaczenie.
Tekst gra znaczeniem i brzmieniem. W brzmieniowej formie odkrywaé moz-
na reklamowe frazy, ale te brzmienia, do ktorych zwyklismy si¢ odnosi¢ bez-
refleksyjnie, zaczynaja w pewnym momencie niepokoi¢, bo jednak brzmia
inaczej. Z tego niepokoju powinna zrodzi¢ si¢ refleksja i odkrycie, ze oto
cata ta stowna perswazja kamufluje intencje, ktore odczyta tylko wrazliwy
na stowo odbiorca. Ten bowiem zauwazy, ze cata stowna konstrukcja zmie-
rza w gruncie rzeczy do prezentacji powolnego uzaleznienia od ,,chemiczne;j
litosci”, odbierania tego, co ludzkie, dehumanizacji, prowadzac do uzalez-
nienia, odebrania wolnosci.
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Tytul Prospekt przestaje oznaczac tylko reklamowa ulotke, lecz jest pla-
nem dziatania wobec cztowieka, ktory naiwnie, bezwiednie, bezrefleksyjnie
perswazji ulegnie.

Tekst poetycki ujawnia zatem dwa poziomy znaczen. Pierwszy to poziom
informacji o zagrozeniach ze strony réznego typu srodkow odurzajacych,
ktore staty si¢ ,,diablem” XX wieku, kupcami ludzkiej duszy, a drugi to po-
ziom ujawniajacy mechanizm manipulacji. Wiersz zatem w trzydziesci lat od
swego powstania przemawia do mtodego cztowieka XXI wieku, jako tekst
pokazujacy mechanizm nie tylko uzaleznien od §rodkéw chemicznych, ale
takze mechanizm dziatania kazdej reklamy. Reklamy, jakze czgsto skrywaja-
cej prawde o produkcie, bo nastawionej wylacznie na zysk.

Wiersz Szymborskiej odczytywany w kontekscie reklamowych sloganow
ujawnia jeden z wielu mechanizméw manipulacji cztowiekiem. Ta manipula-
cja odbywa si¢ za posrednictwem jezyka. Aby umiec ja rozpoznac, by do-
strzec sytuacje, w ktorych zwyczajnie poddawani jesteSmy réznym zabie-
gom perswazyjnym trzeba nauczyc¢ si¢ stowo manipulujace, perswazyjne,
socjotechniczne — rozpozna¢. Taka mozliwo$¢ istnieje wylacznie na lekcjach
jezyka polskiego.

Sprobujmy zatem przesledzi¢ model lekcji oparty na dziataniach induk-
cyjnych, ktére doprowadza do rozszyfrowania znaczen wiersza, a jedno-
czes$nie beda budowaty jezykowa swiadomos$¢ ucznia.

Model lekcji oparty na dzialaniach indukcyjnych

I etap lekcji ma:
¢ rozluznié¢ ucznidw,
* pozwoli¢ na swobodne wypowiedzi,

* przygotowa¢ do rozwiazania problemu pokazanego w wierszu Wi-
stawy Szymborskiej pt. Prospekt, a zatem zmotywowac do odczy-
tania sensoOw utworu poetyckiego.

1. uczniowie otrzymuja pakiet ulotek reklamowych i maja okre-
sli¢ cel reklamowych haset i zdjgc;

2. teksty reklam przeksztatcaja uczniowie tak, aby ,,przemowi-
ly” same produkty;

3. pytanie do uczniow: jak reagujesz na reklamowe hasta i re-
klamg produktéw roznego typu?
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Taki wstep pozwoli na swobodne wypowiedzi, bedzie realizacja wszyst-
kich wymienionych na poczatku celow, a takze swobodnym ¢wiczeniem jg-
zykowym, co stanowi wazny element przekraczania bariery mowienia. I jest
to wazne zarowno dla tych Srodowisk, w ktorych bariera ta rzeczywiscie
istnieje, jak i dla tych, w ktdrych jest mniej zauwazalna.

II etap lekcji — prezentacja tekstu i zadania do wykonania przez uczniéw;

Klas¢ mozna podzieli¢ na 2 lub 4 grupy, kazda grupa otrzymuje 2 zadania:
Grupa [ i II — zadanie 1, 2;

Grupa I i IV zadanie 3, 4.

Przy podziale na dwie grupy, kazda otrzymuje dwa zadania:

1. zastanow si¢ nad jawnymi i ukrytymi intencjami reklamowej wy-
powiedzi;

2. wybierz z wypowiedzi te formuty, ktére ujawniaja jej intencje;

3. wybierz z tekstu jakies charakterystyczne sposoby konstrukcji wy-
powiedzi;

4. zastanow si¢ nad funkcja tych konstrukeji.

Uczniowie od swobodnych wypowiedzi ,,0 Zyciu” przechodza do nieco
bardziej zrygoryzowanych wypowiedzi o tekscie poetyckim. Nalezy wszak-
ze pamigtaé, ze kazda wypowiedz uczniowska, mniej czy bardziej spraw-
nie formutowana powinna zosta¢ przyjeta, by w konsekwencji wspoélnie
z klasa stworzy¢ rodzaj zestawienia, w ktorym ujawnione zostang najistot-
niejsze kwestie utworu.

Grupa 1111

Intencje jawne:

prezentacja doskonatosci,

reklama,

zapewnienie spokoju i komfortu zy-
cia.

Intencje ukryte:

omamienie ,,kontrahenta”,
uzaleznienie od Srodkow odurzaja-
cych,

odebranie wladzy nad cztowiekiem,
odebranie cztowiekowi jego wolno-
$ci.
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Formuty ujawniajace intencje:

* wyliczanie zalet: (dziatam, skutku-
Je, siadam, staje, wiem),
o tylko mnie zazyj, tylko mnie po-
tknij, tylko popij wodq — sugestia
fatwosci uzycia.

Grupa IIl1 IV

Formuty ujawniajace ukryte intencje:

* pytanie retoryczne podwaza zasa-
de odpowiedzialnego zycia (kto
powiedzial, ze Zycie ma by¢ od-
waznie przezyte?),

* sen — propozycja odwrécenia od
zycia (oddaj mi swojq przepasé¢ —
wymoszcze jq snem),

* odwrocenie frazeologizmu: spadac
na cztery tapy, na cztery lapy spa-
dania jako sygnal przewrotnosci;
(jesli formuta pierwsza = wyjsc
z opresji calo, to jej brzmieniowe
odwrodcenie jest sugestia wpadania
W opresjg)

« ironia ukryta w dopowiedzeniach,
wtraceniach miody (mioda); powi-
nienes (powinnas);, wdzieczny
(wdzieczna)

* groznie brzmi formuta: na co cze-
kasz — zaufaj chemicznej litosci,

« ironia w stowach: Sprzedaj mi swo-
ja dusze. Inny sie kupiec nie trafi,

* ostatni wers ujawnia podmiot au-
torski: Innego diablta juz nie ma.

O ile uczestnicy pierwszej grupy zmierzali do odczytania intencjonalno-
$ci stow ,.tabletki” i tak bylo sformutowane zadanie dla nich, o tyle pozo-
stata czeg$¢ klasy ma wskazaé konstrukcje, ktore wydaja si¢ jej zaskakujace,
dziwne, moze niepoprawne, ale takze charakterystyczne dla uporzadkowa-
nia samego wiersza. Chodzi bowiem o to, by uczniowie dostrzegli jaki$ szcze-
g6lny porzadek lub ,nieporzadek™ w teksécie. Warto podkresli¢, ze tych spo-
strzezen moze by¢ wiele, tu zwracamy uwagg na trzy:

1. przeciwstawienia jestem — jestes;
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2. anaforyczna konstrukcja, polegajaca na wybiciu na pierwszym miej-
scu dziatan tabletki, mozna wigc powiedzieé¢, ze za pomoca powtarzanych
na pierwszym miejscu w wersie czasownikow oznaczajacych dzialania ta-
bletki, wyeksponowana zostata prezentacja tych dziatan;

3. dziwnie brzmiaca formula spadac na cztery lapy.

Jak zatem mozna odczyta¢ intencje samego utworu? Jakie zabiegi utwor
ten demaskuje?

Zwro6¢my uwagge, ze pytanie tym razem dotyczy catego utworu, a nie ,,wy-
powiedzi tabletki”. Dyskusja na ten temat, ze szczegdlnym zwroceniem uwagi
uczniow na swoista rozdzielnos$¢: sensu wypowiedzi tabletki i sensu cale-
go utworu poetyckiego — powinna doprowadzi¢ do odkrycia najwazniej-
szych kwestii, a mianowicie:

* manipulacji odbiorca,

* manipulacji jezykiem dla osiagnigcia doraznych celow,

* chemiczna lito$¢” jako zagrozenie uzaleznieniem,

* utwor demaskuje sposoby manipulacji i uwrazliwia na zagrozenia,
* intencja wypowiedzi pastylki = manipulowanie odbiorca,

* intencja tekstu poetyckiego = ujawnienie i demaskacja sposobow

manipulacji cztowiekiem migdzy innymi przez reklame.

W ten sposdb uczniowie ucza si¢ analitycznego ogladu tekstu, wycia-
gania wnioskéw, jednocze$nie doskonalg stownictwo i sposoby wystawia-
nia sie.

III etap lekcji
Powrét do prospektow reklamowych z poczatku lekcji i prosba o na-
pisanie ,,prospektu dzialania” wybranego reklamowanego produktu.

Ten typ zadania pozwoli nauczycielowi odpowiedzie¢ sobie na pytanie,
w jakim stopniu uczniowie zrozumieli sens utworu i w jakim rozumieja kwe-
sti¢ oddziatywania na odbiorc¢ za pomoca stowa.

Cele tak przeprowadzonej lekcji:
1. dydaktyczne
 uwrazliwienie na jezyk poetycki i sensy wyrazane tym j¢zykiem,
» wskazanie sposobow manipulacji psychologicznej i jgzykowe;,
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 uwrazliwienie na ukryte intencje reklamy,

» uzmystowienie jawnych i ukrytych intencji reklamy,

2. operacyjne — uczen rozumie:

* tekst poetycki,

* rozréznia intencje wypowiedzi personifikowanej tabletki od intencji
tekstu poetyckiego,

* konieczno$¢ dystansu wobec wszelkiej reklamy,

» mechanizmy j¢zykowej manipulacji,

» mechanizmy uzalezniania cztowieka od srodkéw chemicznych,

* kategorie prawdy i fatszu.

prof. US dr hab. Ewa Jaskétowa — kierownik Zaktadu Dydaktyki Literatury
Polskiej w Katedrze Dydaktyki Jezyka i Literatury Polskiej US. Habilitacje po-
$wigcita poezji Stanistawa Ciesielczuka, a doktorat poezji Stanistawa Balinskie-
go. Jej zainteresowania naukowo-badawcze skupione sa wokot poezji XX wie-
ku. Poezja najczesciej ogladana jest w kontekstach romantycznych i szerzej,
dziewigtnastowiecznych, co wida¢ w ksiazce napisanej wspolnie z Anng Opac-
ka: Poetyckie dialogi z kontekstem, czyli o poezji w szkole i na maturze. Od
poczatku pracy naukowo-dydaktycznej pokazuje konieczno$¢ takiego budowa-
nia procesu dydaktycznego w szkole, by wzbudzi¢ zainteresowanie mtodziezy
literatura, a szczegélnie poezja. Sposob myslenia o prezentacji literatury wyto-
zony zostal w dwu ksiazkach: Prqdy i konwencje w poezji (Krakow 1995) oraz
Prqdy i konwencje w prozie (Krakow 1995) napisanych wspélnie z Anna Opac-
ka.
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