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Tytuly wspolczesnych czasopism
jako werbalno-wizualne znaki rozpoznawcze
ideowych wspolnot (na wybranych przykladach
magazynow dla rodzicow)

Titles of contemporary magazines as verbal
and visual identification marks of ideological communities
(a case study of selected magazines for parents)

The article presents an analysis and interpretation of two contemporary
magazines for parents (gaga, kikimora) chosen from an initially characterised
group of 32 magazines for parents which are available on the market. The study
included: 1) etymology of the title, 2) relation between an initial appellative
or onym (in case of transonyms) and the examined magazine title as well as
the idea of parenthood/childhood popularised by it, and 3) reconstruction of the
connection between the content and connotation of the title-word and conno-
tations of visual elements of notation of this word such as a shape of lettering
lines and graphic combination of signs, and the relation between semantics
of the title reconstructed in such a way and an ideological profile of the maga-
zine/a sender-receiver community.

Stowa kluczowe: tytuly czasopism, magazyny dla rodzicow, transsemiotyka
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1. Tytuly jako znaki rozpoznawcze ideowych wspolnot

Zyjemy w dobie redefinicji podstawowych pojeé¢ kultury. Relatywizacji
ulega tez koncept rodzicielstwa/dzieciectwa, a nowe tresci wyrazane sa
1 dystrybuowane przez media. Tworzace sie wokoét nich wspélnoty ideowe
(generowane marketingowo badz powstajace niezaleznie, oddolnie (Bral-
czyk, Wasilewski 2010: 384)) sytuujq sie w odmiennych perspektywach
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ideologicznych!. Interesujace mnie tytuly czasopism dla rodzicéw poddaje
ogladowi jako znaki rozpoznawcze, etykiety identyfikujace wspdlnoty ideowe
rodzicow, skupione wokot danego medium. Wspdlnoty te laczy podzielana
wizja ‘rodzicielstwa’ 1 ’dzieciectwa’, ktorej cechy, co zamierzam wykazac,
zakodowane sa w semantyce tytulu. Przyjmuje tym samym jako podstawe
przeswiadczenie, iz tytuly nie tylko oznaczaja, ale 1 znacza, (por. Chtadzynska
2000: 242), sa ,,réwnowaznikiem treSciowym iideowym” tekstu (Stoff 1975,
za: Chladzynska 2000: 235), sygnalizujac rownocze$nie charakter ideolo-
giczny wspo6lnoty nadawczo-odbiorczej (co wynika z przyjetej tu koncepcji
,wspolnoty interpretacyjne;” Stanleya Fisha). Kluczowe dla konstruktu
,wspolnota ideowa” pojecie ,,ideologii” definiuje za Katarzyna i Bogustawem
Skowronkami jako ,spoteczne systemy przekonan oraz zbiory przeswiadczen
1 wyobrazen na temat rzeczywistosci, ktére bywaja wykorzystywane w prak-
tykach komunikacyjnych do tworzenia jednostkowych i ponadjednostkowych
modeli rozumienia rzeczywistosci” (Skowronek, Skowronek 2009: 314).

Wyekscerpowane tytuly badam przy tym jako rodzaj znaku werbalno-
-wizualnego.

2. Tytuly czasopism jako konstrukcje werbalno-
-wizualne. Postepowanie badawcze

W swoich rozwazaniach wychodze od stwierdzenia zwrotu ikonicznego
czy zwrotu obrazowego w komunikacji, dobrze zadomowionego juz w naukach
humanistycznych, a oznaczajacego przesuniecie akcentu w kulturze popu-
larnej 1 zyciu codziennym z tekstéw pisanych na obraz (Sztompka 2012: 21).
Socjologowie wprowadzaja, tu termin ,fotospoleczeristwo’2. Fotospoleczen-
stwo ,,jest uniwersalnym do$wiadczeniem 1 przezywaniem formy wszelkich
spolecznych 1 kulturowych zjawisk, nawet takich jak patriotyzm, mito§¢,
obyczaje czy zdrada, za po$rednictwem 1 wyobrazeniem wizualnoéci [...]”, gdyz
w fotospoteczenstwie kultury wizualnej ,,obraz staje sie istotnym noénikiem
znaczen, sposobem ekspresji, kreowania tozsamosci, srodkiem komunikacji
miedzyludzkiej” — stwierdza Malgorzata Bogunia-Borowska (2012: 46).

Wizualno$§é stanowi wiec ,,totalne do§wiadczenie bycia w spoleczenstwie”
(tamze: 52) 1, co dla mnie istotne, naznacza nasza kompetencje komunikacyj-

L Odwoluje sie tu do konceptu ,wspélnoty interpretacyjnej” S. Fisha (1980, za: Lisowska-
-Magdziarz 2008: 387—388).

2 Fotospoleczeristwo to tytul wydanej w 2012 r. ksiazki pod redakcjg P. Sztompki
i M. Boguni-Borowskiej, termin traktujacy swoj denotat jako ,,spoteczenstwo nowego para-
dygmatu” (Bogunia-Borowska 2012: 46).
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na, a to powoduje m.in., ze slowa nie sa czytane (nie tylko sa czytane),
ale (i) widziane — w swoim ksztalcie 1 kontekécie obrazu. Wobec takiej dia-
gnozy stanu kultury przyjmuje stanowisko dystansu — dalekie zaréwno od
sikonofobii”, jak 1 ,ikonofilii” — stanowisko na wzér wyrazonego przez Piotra
Sztompke (2012: 22): stowo 1 tekst nie sa wobec obrazéw konkurencyjne, lecz
komplementarne. To dwa odmienne, ale powigzane, porzadki poznania. Zna-
ki, stanowiac budulec tekstu, jego cielesno$é, maja istotny wplyw na
sposob ksztaltowania znaczen (Szczesna 2006: 241). Jako konsekwencje
przyjecia powyzszego, widze potrzebe rozszerzenia logocentrycznie zoriento-
wanych badan tytuléw czasopism i rozpatrywanie rzeczonych medioniméw
jako konstrukeji werbalno-wizualnych, na ktére sktadaja sie: ,,1. kod werbalny
(Jezykowy); 2. kod pisma (znaki pisma 1 ich uksztaltowanie typograficzne);
3. kod ikoniczny (obrazowy) oraz 4. kod edytorski (uktad rozmaitych elemen-
téw na kolumnie gazety)” (wymieniam za E. Wolanska 2007: 313)3. Przy
czym, co nalezy raz jeszcze podkresli¢: nie traktujac wymienionych kodéw
jako pasm niezaleznych, uzyskamy obraz gazety, i obraz jej tytulu, jako
»Systemu zlozonego” (tak Barthes 1970; Wolanska 2007: 313), gdzie laczenie
kodéw stanowi tworczy zabieg, generujacy nowe sensy, ktorych nie posiada
zaden z kodéw sktadowych, 1 ktére nie sa suma tychze znaczen, tylko ,nowa
trescia pojeciowa wyzszego rzedu” (Wolanska 2007: 313; por. tez Szczesna
2007). Nalezy tu méwié zatem o wzajemnej relacji stowa 1 obrazu, swoistym
sprzezeniu, transsemiotycznosci.

Zgodnie z przyjeta metoda analizy w niniejszym tekscie zbadam warstwe
semantyczng wyekscerpowanych tytutow, ogladowi poddajac interakcje
semantyk ich sfery werbalnej i wizualnej. Analiza, ze wzgledu na ogra-
niczone ramy artykutu, dotyczy¢ bedzie wybranych poziomoéw rekonstrukeji
semantycznych: 1) etymologii nazwy; 2) relacji wyjéciowego apelatywu badz
onimu (w przypadku transoniméw) do badanego tytulu czasopisma i pro-
pagowane]j przez niego wizji rodzicielstwa/dzieciectwa; 3) sprzezenia tresci
1 konotacji tytutu-stowa z konotacjami elementéw wizualnych zapisu tegoz
stowa, takich jak: a) ksztalt linii literniczej 1 b) graficzna kombinacja znakéw,
oraz 4) stosunku tak zrekonstruowanej semantyki tytutu do ideologicznego
profilu magazynu, a wiec 1 wspolnoty nadawczo-odbiorczej. Zalezy mi na
pokazaniu zlozonosci i ré6znorodnosci relacji pomiedzy poszczegdlnymi
elementami sfer stownej 1 wizualnej medioniméw oraz bogactwa ewoko-
wanych treéci, budujacych charakterystyke ideowej wspodlnoty odbiorcéw.

3 Na aspekt niewerbalny oniméw zwrécil tez uwage A. Siwiec na konferencji nt. funkcji
nazw wlasnych (Gniezno, 20—22 wrzeénia 2014), méwiac o nazwach wlasnych w reklamie
zewnetrzne]j (Siwiec 2015). Pytal wtedy o mozliwoséci zastosowania narzedzi semiotycznych
czy retorycznych. Rowniez: Chudzik 2006.
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Pragne tez zweryfikowac, jak spostrzezenia poczynione na gruncie teorii
grafiki, odkrywajace retoryke wizualno$ci, moga poszerzy¢ i wzbogacié
analize oniméw funkcjonujacych w fotospoleczenstwie. Powierzchowna
analiza tego nie umozliwi. Rygory objetosci tekstu nie pozwalaja jednak na
skrupulatny opis wszystkich zebranych medioniméw, dlatego bardziej wnikli-
wa,_analiza obejme dwa wybrane magazyny, szczegbélowo interpretujac trans-
semiotyczny charakter ich tytuléw 1 korelacje z lansowana konceptualizacja,
‘rodzicielstwa/ dzieciectwa’. Jako ze latwiej, 1 wyrazniej, postrzegamy rzeczy
w kontraécie, dla zaprezentowania mozliwo$ci stosowanej metody wybieram
magazyny spoza gléwnego nurtu czasopism dla rodzicéw?. Istotny jest réwniez
fakt, ze sa to pisma lifestylowe, funkcjonujace w warunkach retoryki reklamy
(szczegdlnie lifestyle advertising), postugujacej sie gldwnie obrazem. W przy-
padku pozostatych tytutéw poprzestane na ogladzie, w przyjetej perspektywie,
cech wlasciwych nie tyle pojedynczym onimom, co wyodrebnionym ich grupom.

3. Material: pierwsze uporzadkowania

Ogladowi poddatam 32 tytuty obecnych dzi§ na rynku czasopism adreso-
wanych do rodzicéw. Analizujac ich warstwe stowna 1 obrazowa, wyodrebnitam
wstepnie dwie grupy ze strefa przejSciowa: 1) tytuly bedace wskaznikami
pewnych semantycznych kategorii eksplicytnie wyrazonych slowem (tytuty
o wyraznej (dominujacej?) funkeji deskrypeyjne)), ktérych zapis nie ewokuje
jakichs szczegblnych dodatkowych senséw, a swoja przezroczystoscig wzmac-
nia niejako typowos§¢ (popularny, mainstreamowy charakter) znakowanej
w czasopi$mie/przez czasopismo konceptualizacji rodzicielstwa/dzieciectwa
1 takiz charakter wspdlnoty odbiorcow; 2) tytulty wykorzystujace w etykieto-
waniu lansowanej w czasopiémie ideologii warto$¢ konotacyjna — skojarzenia
wywolywane 1 przez nazwe, i przez jej obraz. Odsylaja one do réznych sposobow
traktowania rodzicielstwa/dzieciectwa, ktérego dane pismo jest wyrazicielem
czy propagatorem, identyfikujac wspélnoty ideowe rodzicow, skupione wokét
medium.

W pierwszej grupie znajduja sie nastepujace tytuly (ponizej zamieszczam
przykladowe przedstawienia obrazowe®). Ryc. 1: Dziecko. Najwazniejsze dla
rodzicéw (1.); Dziecko: Najlepsza inwestycja; Dziecko, Zakupy i My; Mam
dziecko; twoje dziecko (2.); twoj maluszek. Dbamy o szczesliwe dziecinistwo
(3.); Twaj Junior. Zdrowie, wychowanie, psychologia, styl (4.); Nasze Szkraby.

4 Jednoczeénie jestem przekonana, ze w fotospoleczeristwie ta metoda analizy moze byé
stosowana do analizy tytutéw réznych rodzajow czasopism (co oczywiste: z efektem relatywnym
do stopnia ztozono$ci semiotycznej danego medionimu).

5 Przy wyborze kierowatam sie ich reprezentatywnym charakterem dla grupy.
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Darmowe czasopismo dla rodzicow i dzieci; Przedszkolak. Dla rodzicow dzieci
w wieku od 3 do 6 lat; Moj przedszkolak; Mamo to ja. Z mitosci do dziecka (5.);
Tato to ja; Rodzice matego dziecka; rodzice, ciqza, niemowle; dobra mama.
Przewodnik dla kobiet w ciqzy i miodych rodzicow (6.); Supermama w wiel-
kim miescie; Supertata w wielkim miescie. Bezptatny magazyn dla przysztych
i debiutujacych ojcéw® (7.), Supermama na zakupach; MyMamy (publikacja
cyfrowa); M jak mama. Ekspercki miesiecznik o macierzyristwie; Chcemy byé ro-
dzicami. Pierwszy magazyn poradnikowy dla 0sob starajacych sie o dziecko (8.);
Bede mama.

COMTRUM IDAOWIA DZECKA POLECA NASI ESECDNK SATH, . o o poticans
= 5 YTU1 AT DLIECKA

EKSPERT WSROD
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Ryec. 1. Grupa I (wybrane przyklady): fragmenty oktadek czasopism dla rodzicow
z tytutami: 1. Dziecko. Najwazniejsze dla rodzicow (nr 10/2009); 2. twoje dziecko (nr
3/2015);

3. twoj maluszek. Dbamy o szczesliwe dziecinistwo (nr 1/2015); 4. Twdj Junior. Zdrowie,
wychowanie, psychologia, styl (nr 1/2014); 5. Mamo to ja. Z mitosci do dziecka (nr 10/2015);
6. dobra mama. Przewodnik dla kobiet w ciqzy i mtodych rodzicow (nr 4/2012); 7. Supertata

w wielkim mieScie. Bezptatny magazyn dla przysztych i debiutujqcych ojcéw (nr 1/20014);
8. Chcemy byé rodzicami. Pierwszy magazyn poradnikowy dla 0séb starajqcych sie o dziecko
(nr 1/2013/2014)

Zgodnie z zastosowanym kryterium podziatu pas przejSciowy stanowia,
w mojej interpretacji, katolickie czasopisma majace w adresie ,rodzine”.
Umiescilabym tutaj: magazyn Familia. Miesiecznik wspétczesnej rodziny
(1.); W NASZEJ Rodzinie (2.); tak rodzinie. katolicki magazyn formacyjny;
Nasza arka. Miesiecznik rodzin katolickich (3.); Fundamenty Rodziny; £ad
Bozy; Ku Swietej Rodzinie.

=
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Ryec. 2. Grupa posrednia (wybrane przyktady): fragmenty oktadek czasopism dla rodzicow:
1. WNASZEJ Rodzinie (nr 7-8/2011); 2. magazyn Familia. MIESIECZNIK
WSPOLCZESNEJ RODZINY (nr 1/2008); 3. NASZA ARKA. Miesiecznik rodzin katolickich
(nr 7/2015)

6 Oczywiscie mam éwiadomoéé intertekstualnosci dwu ostatnich tytuléw, jednak wyraznie
réznig sie one od tych z grupy drugie;j.
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W tytulach grupy pierwszej wyrazna jest (dominuje?) funkcja deskryp-
cyjna: do rodzica (ew. jakiego), o dziecku (ew. w jakim etapie zycia), w ja-
kich zakresach. Czasami pojawia sie warto$ciowanie przez uzycie leksemow
prymarnie wartosciujacych: najwazniejsze, najlepsza, dobra, super-. Jest to
wartosciowanie jawne, rozpoznawane przez wszystkich. Uzyte leksemy 1 ob-
raz sléw nie ukonkretniajg profilu ideologicznego tresci/wspdlnoty, zdaja sie
raczej nasemantyzowywac jego ‘typowosé/popularno$é’ — w tym sensie ‘prze-
zroczysto$¢ konotuje ‘naturalno$é mitu dominujacego: ‘dziecko/rodzicielstwo
po prostu takie jest’ (por. Barthes 1970). Tytuly magazynéw katolickich taczy
ze wskazana grupa 6w deskrypcyjny charakter (wiekszosci): o rodzinie, jakiej
rodzinie. Onimy te jednak odwotuja sie do aksjologii wyraznie i konkretnie:
chodzi o tradycyjne wartoséci chrzescijanskie. Przyktadowo leksem familia
pochodzi z jezyka tacinskiego, jest elementem tradycyjnej poetyki, w tym:
odwotujacej sie do wielowiekowej tradycji Kosciota rzymskokatolickiego (por.
Skowronek, Rutkowski 2004: 2011). Stowo arka funkcjonuje jako konotator
tresci biblijnych. Znaczace sa réwniez kategorie osobowe wystepujace w tych
tytultach: my/nasza denotuje tu rodzine (w mojej interpretacji jako ,jedna z”)
lub arke, ustawiajac je niejako w opozycji do nie-nas i realizujac tym samym
model jezyka narodowego uswiecajacego tradycje (Bralczyk, Wasilewski 2008:
275)7. Tradycyjne wartoéci konotowane sa przez nazwe-stowo réwnie silnie,
jak przez tradycyjny model obrazu slowa-tytutu: chodzi zaréwno o ksztatt
uzytych liter, jak 1 zastosowanie czerwonego tla.

Prasa stanowi swego rodzaju towar, w zwiazku z tym musi respektowacé
prawa rynku. Wyekscerpowane tytuly czasopism maja wobec tego zachecaé
do kupienia 1 przeczytania danego periodyku — spetniajac tym samym funk-
cje reklamowe (Chtadzynska 2000: 242). Sadze jednak, ze znaczace jest, jak
() tytul zwraca na siebie uwage: z zastosowaniem skonwencjonalizowanych
srodkéw wizualnych i z odwotaniem sie badz do typowych/popularnych badz
tradycyjnych wartosci wigzanych z rodzicielstwem (magazyny katolickie),
czy sytuujac sie w nurtach formalnie 1 ideologicznie odmiennych (grupa dru-
ga). Sposob zwracania uwagi jest rownoznaczny z adresowaniem przekazu.
W przypadku grup pierwszej i przejéciowej tytuty, jako ikony werbalno-
-wizualne, stajq sie znakami rozpoznawczymi wspélnot nadawczo-odbiorczych
skupionych badz wokdt typowego/mainstreamowego sposobu konceptualizacji
rodzica, badZ jednoczonych ideologia tradycyjnego, czyli katolickiego, rodzi-
cielstwa. W przypadku grupy drugiej mamy do czynienia, najogdlniej méwiac,

7Dla poréwnania w grupie wezeéniejszej znajdujemy: twdj, mdj, tato..., mamo..., a poja-
wiajace sie my/nasze odnosi sie do ogdtu ‘rodzicéw’, ‘mam’, co mozna wyrazi¢ formuta wlasciwa
jezykowi oficjalnemu/poprawnosci politycznej: ,,my, ktérzy tworzymy wspélne spoleczenstwo”
(Bralczyk, Wasilewski 2008: 279).
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z postmodernistycznymi redefinicjami rodzicielstwa w duchu zabawy
—1 takimiz grami ze stowna 1 obrazowa warstwa, tytutéw.

Do drugiej grupy — jej zamierzam poéwieci¢ dalsze partie tekstu — za-
liczytam trzy tytuly: gaga (podtytul: o pieknym dziecinistwie) (1.); kikimora
(podtytul: trendy lifestyle art. edu design/magazyn rodzica) (2.) oraz fika
(podtytul: dziecko i sztuka (magazyn dla dzieci i rodzicow)) (3.).

Pga—— ¢klkimpra

Ryec. 3. Grupa II: fragmenty oktadek czasopism dla rodzicéw z tytutami:
1. gaga. o pieknym dzieciristwie (nr 5/2009); 2. kikimora. trendy lifestyle art. edu design/
magazyn rodzica (nr 12); 3. fika. dziecko i sztuka (magazyn dla dzieci i rodzicéw) (nr 12)

4. Analiza wybranych przykladow tytulow

W proces onimizacji/transonimizacji nazw magazynoéw gaga, kikimora
1fika wpisana jest, jak zostalo wezeéniej zasygnalizowane, konotacyjna war-
toé¢ apelatywu/onimu-zrédta. I badane nazwy czasopism: gaga, kikimora,
fika funkcjonuja jako swego rodzaju etykietki wlaénie poprzez skojarzenia.
W przyjetej przeze mnie interpretacji skojarzenia te odnosza sie do sposobu
traktowania rodzicielstwa/dzeciectwa, ktorego to dane pismo jest wyrazicielem
badz propagatorem.

gaga. o pieknym dziecinstwie jest magazynem dla rodzicow, ktorzy
w Informacjach medialnych na rok 2010/2011 profilowani byli jako ,rodzice
[...] mniej lub bardziej dzieci w duchu — tak zwani kidulci’®. Wykorzystuje
uniwersalistyczna idee ,,dziecka w dorostym” dla zbudowania tozsamosci
swojej marki — a przez nia tozsamosci odbiorcy (Legomska, w druku). Re-
dakcyjne ,,strategie zespolone” kodowania ,dzieciecoéci” w gadze konotuja
przymioty dziecka, takie jak (m.in.): niecheé¢/nieznajomos$¢ konwencji, form;
multisensoryczno$¢ percepcji; ponadto spontaniczno$é i paidie (pierwotny
dar improwizacji i uciechy, radoé¢ zycia”?) oraz, wynikajacy z weczeéniejszych
cech, prymat ,porzadku serca” nad ,porzadkiem rozumu” (por. Janiak 2010:
160-163).

Nazwa magazynu jest cze$cig wspomnianych strategii, ktére maja na celu
promowac podejécie do dziecka jako do pasji, do rodzicielstwa jako ,wielce
inspirujacej przyjemnosci’. Co znaczy stowo gaga, ktére stato sie podstawa

8 Kidult” to pojecie funkcjonujace w naukach spotecznych (z potaczenia dwéch angiel-
skich stéw kid (dziecko) + adult (dorosty)) oznacza doroste dziecko (,,dzieciorostego”). Kidulci
to dorosli, ktérzy zachowuja sie jak dzieci.

9 Jest to termin Rogera Caillois (Caillois 1973, podaje za: Janiak 2010: 163).
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onimizacji? Pierwszy nasuwajacy sie sens to ‘odglos gaworzenia’ — czyli glos
dziecka, co interpretowaé¢ mozna dwojako: przez pismo przemawia do rodzi-
cow dziecko, badz, przenoénie, pismo jest glosem ,,dzieciorostego”. Charakter
budowanej wspélnoty okreSlony zostaje zatem metajezykowo za pomoca
uzytego (znaczacego, tez przenosnie) kodu (Skowronek, Rutkowski 2004:
194). Swoista synestezyjno$¢ (gaga to zapis dzwieku, a odnosi sie do tresci
prasowych — przekracza wiec bariere kanatu wzrokowego (tamze)) rowniez
bliska jest multisensorycznoéci dziecka.

Zrédlo dla tytulu omawianego czasopisma moglo by¢ jednak inne — obco-
jezyczne. Leksem gaga w jezyku angielskim, w jego wersji slangowej, oznacza
(podaje sensy uogélnione na podstawie internetowego Urbandictionaryl®): byé
zauroczonym kims, zakochanym w kims/czyms, podekscytowanym czyms’. Gdy-
by chcieé¢ przettumaczy¢ z oddaniem charakteru stowa, to chyba najblizej by-
foby: szurniety, odlotowy/majacy odlot na punkecie czegos. Tytul ten petni wiec
funkcje warto$ciujaca. Jezeli potraktowaé go jako znak wspdélnoty nadawczo-
-odbiorczej, ,,rodzice gaga” byliby rodzicami intensywnie/ekspresywnie prze-
zywajacymi rodzicielstwo, zauroczonymi swoimi dzieémi (bliska to postawa
dzieciecej zywiolowosci, zachwytu rzeczywisto$cia, spontanicznos$ci — paidii).

Potraktujmy tytul jako konstrukcje werbalno-wizualna. Przyjmijmy, ze
elementy wizualne, takie jak: ksztatt linii, graficzna kombinacja znakéw czy
kolor, wytwarzaja sensy konotowane, majace charakter symboliczny 1 syste-
mowy, rowniez na poziomie konotacji kulturowych (intersubiektywnych), re-
alizujacych sie w postaci typowego dla danej spotecznoéci kodu retorycznego!!.

Linia (pisma), bedaca koniecznoécia, nie stanowi jedynie neutralnego
medium sensu stowa czy obrazu. Przeciwnie: zostaje opatrzona dodatkowymi
funkcjami wyrazu (Szczesna 2003: 35). Przypomnijmy, jak wyglada zapisany
tytul gaga:

Pierwsza dostrzegalna wlasciwosé: stowo zostato zapisane z wyakcento-
waniem kraglosci ksztaltu liter. Zabieg ten postrzegam jako celowy, bowiem
to, jak odbieramy formy okragle, ma Scisty zwiazek z profilem ideologicznym
zaktadanego odbiorcy. Adrian Frutiger, szwajcarski artysta grafik, typograf
1 semiograf, autor wielu publikacji, w swojej ksiazce Czlowiek i jego znaki

10 http://pl.urbandictionary.com/define. php?term=gaga
11 Odwoluje sie tutaj do R. Barthes’a The photographic Message (1966), za: Piekot 2006: 112.
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(2003) tak pisze o formach okragtych: ,Sfera uczuciowa jest przy ogladaniu
kota tak silnie obecna, jak przy zadnym innym znaku” (tamze: 40). Odnoszac
te uwage do etymologii nazwy magazynu, te] wywodzacej nazwe od angiel-
skiego okreSlenia ‘zafascynowania, podekscytowania, odlotu’, dostrzegamy
w zastosowanej formie zapisu swoiste powtdrzenie, zwielokrotnienie obecnego
w warstwie slownej uogdélnionego elementu znaczeniowego/skojarzeniowego
‘emocjonalnoé¢’ — choé¢ w rzeczywistosci nie o zwielokrotnieniu powinnismy
tu méwié, a o swoistej interpretacji, paralelnosci semantycznej (Szczesna
2006: 239). Nawet jednak jesli 6w obcy zZrodlostéw nazwy magazynu nie jest
odbiorcy znany, emocjonalno$¢ wpisana jest w stereotyp dziecka (gaworzace-
go ,gaga”) — tak czy inaczej zachodzi wiec paralelno$é semantyczna miedzy
charakterem skojarzen wiazanych z forma okragla, w ktorej zapisana jest
nazwa magazynu, a charakterem czlonkéw wspdlnoty ideowej czasopisma,
w tym charakterem profilowanych przez nia poje¢ (innymi slowy: forma
okragta powtarza (,paralelizuje”) te skojarzenia wigzane ze stowem-zZrodtem
tytulu pisma, ktére staty sie powodem onimizacji).

Dalej A. Frutiger tak pisze o skonwencjonalizowanych sensach przeka-
zywanych przez formy okragle: ,Forma okraglta znamionuje forme wiecznego
powrotu. Nie ma ani poczatku, ani konca 1 opisuje niewidoczny [...] Srodek”
(tamze: 38). W kontekscie tych stow istotne bedzie uéwiadomienie sobie, 1z
kidult to kategoria posrodku binarnych pojeé: dziecko — dorosty. O stusznosci
obranego kierunku interpretacji zdajq sie $wiadczy¢ inne konotacje kragltych
ksztaltéw linii: ,,Czlowiek stawia siebie zaleznie od swojego charakteru,
albo wewnatrz, albo na zewnatrz kota. Uczucie przebywania wewnatrz kota
mozna wyttumaczy¢ dazeniem ku Srodkowi, szukaniem mistycznej jednoSci
w zyciu. I przeciwnie od tego niewidocznego $rodka na zewnatrz, na peryferie
promieniuje aktywne zycie. [...] Obydwa te uczucia mozna takze przezywac
na przemian. Méwi sie wowcezas o pulsacji zycia wewnatrz ustalonych sfer”
(tamze: 40). Sadze, ze w analizowanym tu przypadku nazwy/zapisu nazwy
gaga mamy do czynienia z metafora transsemiotyczna, w ktérej ,,znaczenia
kreowane w jednym systemie semiotycznym wchodza w relacje metaforyczna,
ze znaczeniami kreowanymi w innym systemie” (Szczesna 2006: 238; szerze]
w tejze 2007: 81-104). Metafory transsemiotyczne, charakterystyczne dla
wspolczesne) reklamy, dzialaja wielowarstwowo: ,ksztaltowane przez obraz
znaczenia, wzbudzane przez dzwiek emocje i skojarzenia przenoszone sa na
przedmiot reklamy” (tamze: 239). W mojej interpretacji, jesli potraktujemy
nazwe pisma jako etykietke reklamowa produktu (symbolicznego, jakim
jest czasopismo, czy, idac dalej, produktu, jakim jest zaposredniczona przez
czasopismo przynalezno$é do wspolnoty), uwagi E. Szczesnej mozna odnie$é
takze do tytuléw czasopism. I tak ambiwalencja ochrony 1 samodzielnosci,
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pulsujace jednocze$nie/naprzemiennie poczucie zamkniecia/bezpieczenstwa
vs. otwarcia/wolno§ci ewokowane przez ksztalty koliste przenoszona jest na
obiekt, do ktérego odsyla nazwa tymi ksztaltami zapisana — czyli do ,,dzie-
ciorostego” rodzicielstwa. Charakteryzujac je, potwierdza jego ambiwalencje:
kidult to przeciez kategoria ,,pomiedzy”, ale nie neutralna. To taki element,
ktory nie pasuje do opozycji binarnych, ale wptywa na ich funkcjonowanie,
niwelujac jasno okre$lone granice miedzy nimi (Nowak 2010: 242). Mozna
sprébowac odczytac to jako: ,,rodzicielstwo gaga” tez jest pomiedzy — pomiedzy
zamknieciem dziecka w dawanym mu poczuciu bezpieczenstwa a ekspresyw-
nym otwarciem na zewnatrz, na Swiat. A moze: rodzic kidult jako ‘dorosty’
z wytycznymi (przyjetymi, gotowymi, zamknietymi, ale dajacymi poczucie
bezpieczenstwa) dotyczacymi tego, kim/jaki powinien by¢ rodzic, 1 réwnocze$nie
jako ‘dziecko’ z wlasciwa mu otwartoScia, spontanicznoécia, nieskrepowaniem?
Zdaje sie, ze owo ,pomiedzy” nie jest statyczne. Znoéw zacytuje A. Frutigera:
,Od czasu znaczacego wynalazku kota linia okregu stata sie w historii ludz-
kosci takze symbolem ruchu [...] Fakt, ze okrag nie wykazuje ani poczatku,
ani konca, nadaje jego ruchowi rodzaj niepewnosci, poniewaz mozna ten ruch
tlumaczy¢ stanem wiecznego powracania” (Frutiger 2003: 40). Emocjonalnosc,
ewokowana zaréwno przez kod werbalny nazwy gaga, jak 1 kolisty ksztalt
liter tejze, réwniez jest dynamiczna.

Ambiwalencja ,,dzieciorostoéci”, dynamiczne relacje dorosty — dziecko
stanowia istote kidulta, dlatego odniesienia do nich aktywizowane sa w tytule
na rézne sposoby. Konotatorem tych tresci jest rowniez szeregowanie lub ze-
stawianie znakéw. ,,To nas przede wszystkim zajmuje — wladnie dzialajace na
ogladajacego odczuwalne wrazenie, jakiego doznaje przy odbiorze graficznej
kombinacji znakéw” (Frutiger 2003: 45). Dwa stykajace sie elementy (badacz
mowi tu o kotach, ale mys§le, ze mozna w tym miejscu widzie¢ kraglte ksztalty)
w ustawieniu poziomym znamionujg stan jednoSci. Napis gaga podzielony
jest wyraznie na dwie sylaby, ktére wizualnie pozostaja w stosunku do sie-
bie w relacji nizszy-wyzszy, przy czym relacja ta ma charakter dynamiczny
(to nie rownowaga hierarchii, ktéra mamy, gdy jeden element znajduje sie
réwno nad drugim). Ponadto z faktu, ze czytamy od lewej do prawej, mozna
wnosié, 1z mamy do czynienia z opadaniem (sylab) — co przenoénie oznaczac
moze ‘powrét — powrét do dzieciecoSci’ (?) (dorosty jest wyzej, dziecko nizej,
1 jesli chodzi o realne wielko$ci, 1 symboliczne, skonwencjonalizowane juz
postrzeganie doroslego i dziecka w hierarchii'?). Do podobnych senséw pro-
wadzi analiza relacji wysokosci liter w poszczegblnych sylabach — mamy tu

12 Szeroko obrazuje to Retoryka dominacji Jacka Wasilewskiego (2006), gdzie pomiesz-
czonych jest wiele przyktadow retoryki znakowych przedstawien dominacji: dorosty—dziecko.
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dynamiczny ruch: najpierw w gérnej sylabie od dotu do géry, po czym, poda-
zajac w prawo do dolnej sylaby bardzo nisko za litera ,,g” wyzej ku ,,a”. Gra
miedzy biegunami obecna jest jeszcze w innym zabiegu graficznym, réwnie
plodnym w produkcje senséw: uwage zwraca fakt, ze obie litery ,,a” sa jakby
odwrdceniem liter ,,g”. Kolejne rozwiazanie formalne sygnifikuje ambiwalentny
zwiazek dwoch przeciwienstw.

Jak staralam sie wykazaé powyzej, linia pisma konotuje emocjonalnos¢,
Intensywno$¢ 1 ambiwalencje, co réznorodne sposoby graficznej kombinacji
znakow potwierdzaja, wzbogacajac poczucie dynamizmu. Zabiegi te w meta-
foryczny sposob oddaja charakter dzieciorostego rodzicielstwa jako kategorii
,bosrodku”, ambiwalentnej, dynamicznie zblizajacej sie i oddalajacej od bie-
gundow dorostosci 1 dzieciectwa. Tresci ewokowane przez warstwe obrazowa,
tytutu réwnoczesnie 1 intensyfikuja skojarzenia wywotane stowem, i dodaja
nowe sensy, ktorych nie wyrazit kod werbalny (badz tylko stabo sygnalizowat).
Konotacje obu semiosfer interpretuja, sie wzajemnie.

W tak wywiedzionej motywacji tytutu magazynu 1 jego semantyce, wigza-
nej tez z forma, odnajdujemy oczywiscie atrybuty szerzej rozumianej ideologii
— ideologii zabawy: niebanalnoé¢, wieloznaczno$é¢, poczucie wtajemniczenia.

Magazyn kikimora oddziatuje na odbiorce poprzez inne asocjacje, budujace
inne wyobrazenie rodzicielstwa niz czyni to gaga.

Kikimora to przyktad nazwy przeniesionej. Jak odnotowuje Stownik mitéw
i tradycji kultury W. Kopalinskiego (2003), Kikimora w folklorze rosyjskim
to imie duszka domowego — 1 to miato, jak sadze, symbolicznie wskazywac
na zagadnienia 1 dziedzine podejmowanej przez pismo tematyki. Konotacje
1 wartoSciowanie wiazace sie z Kikimorg sa jednak niejednoznaczne. Jak czy-
tamy dalej w przywotanym slowniku, ,, Kikimora we dnie kryje sie za piecem,
a nocami wyrabia rézne brewerie, bawiac sie gléwnie przyborami do przedze-
nia, wrzecionem, przaglica, kadziela, a niekiedy pilnie i1 szybko przeda” (tamze:
537). Stownik mitologii ludéw indoeuropejskich A.M. Kempinskiego (1993)
podaje juz informacje 1 o tym, ze jest to ,zly, malenki, kobiecy duch domu,
szczegollnie wrogi wobec mezczyzn. Ulubionym zajeciem Kikimory bylo prze-
dzenie, a odglosy tej czynnosci stanowity zty omen dla domownikéw” (tamze:
226). Z kolei Stownik mitéw (bedacy thumaczeniem The dictionary of world
myth (2005)) dodaje, 1z Kikimora ma by¢ wcieleniem duszy osoby zmarlej
—1 kontynuuje: ,,Powiadaja, ze jesli zona jest leniwa, Kikimora sprowadzi na
dom klopoty 1 bedzie ja trzeba przebtagaé. Pojawienie sie tego bostwa jest
czasami uznawane za zapowiedz nieszczescia” (tamze: 105). O szkodliwosci
1 wrogosci Kikimory wspomina réowniez J. Strzelezyk w Mitach, podaniach
i wierzeniach dawnych Stowian (2007). Mamy tez tytulowa, Kikimore w po-
wieéci Andrzeja Zulawskiego — jest tam szkarada i morderczynia, okrutna,
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muza, niezwyklej prozy Zulawskiego. Mamy i Kikimore u popularnego
A. Sapkowskiego: Kikimore jako stwora zyjacego 1 polujacego, dla przyjem-
noSci, na bagnach.

7 wypowiedzi zalozycielki pisma wiemy, ze u zrédel motywacji wyboru
etykiety dla wydawanego magazynu byl sens ‘urwis’ (majacy konotacje po-
zytywna), najstabiej pos§wiadczony przez badaczy mitologii (znajdujemy go
jedynie u W. Kopalinskiego — ale tez to opracowanie jest chyba najpopular-
niejsze z wymienionych). Oto fragment dialogu w grupie dyskusyjnej!3 (pyta
Marianna Klosinska, prezes Fundacji Bullerbyn): ,,Czy nazwa kikimora nie
jest zbyt ryzykowna? Mnie zaciekawila, ale 1 nieco zniechecita [...]”, na co uzy-
skuje odpowiedz: ,,Googlujac wyraz kikimora natykamy sie jedynie na zmory,
maszkary oraz zte duchy. Wszystko to co jest w internecie podaje Sapkowski,
ktory stworzyl te postac¢ na potrzeby swojej ksiazki. Nasza kikimora zostata
stworzona z innego znaczenia — 1 tu cytowany jest fragment W. Kopalinskiego
(z podaniem zrédia) — w folklorze rosyjskim to rodzaj duszka domowego, ktory
we dnie kryje sie za piecem, a w nocy wyrabia rézne brewerie. [...] Nasza
kiki to mate dziecko — figlarna, psotna, a zarazem stodka, milusinska”. Tyle
wypowiedzl autoréow. I tak obok zapisanego stownie na okladce magazynu
znaku Kikimora pojawia sie mata dziewczynka/laleczka, majaca by¢, jak sie
zdaje, wizualizacja ,,wtasciwe)” Kikimory (tej psotnej, nie tej zlej).

Zkikimora

Rysunek (laleczki) tym samym zakotwicza (uzywajac terminologii
R. Barthes’a) odczytanie preferowane (stosujac znéw terminologie S. Halla).
Do tego ttumaczenia odnosi sie inny fragment przywolanego wyzej dialogu
w grupie dyskusyjnej: ,,PS. Na okladce magazynu obok napisu kikimora po
lewej stronie jest mata laleczka, to wtadnie nasza kiki”.

Jednak magazyn nie ma by¢ w odbiorze ‘stodk?’, tzn. uczuciowy, czulost-
kowy. O tym, ze od stodyczy nadawca ucieka, przekonuje fakt zmiany nazwy
pisma z pierwotnej Marmolade na kikimora wlasnie. Podloze zmiany tak
ttumaczy wydawca Elzbieta Orbach: ,,Zmiana tytulu wynika z tego, ze poprzed-
ni zbyt bardzo kojarzyt sie ze stodkim pismem dla dzieci, a to jest magazyn
dla rodzicéw”!4. Z tego wynika, ze prezentowana wizja $wiata w kikimorze
nie ma by¢ ,milusinska, figlarna”, co moglby zapowiadaé¢ rysunek laleczki.

13 http://lwww.goldenline.pl/marianna-klosinska/wypowiedzi/.
14 http://'www.wirtualnemedia.pl/artykul/marmolade-i-speed-maja-nowych-wydawco-
w-i-tytuly.
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I to wlasnie charakterystyczny ksztalt liter tytutu zdaje sie nakierowywac na
preferowany odbidr. Dzieje sie tak przez metabole, a wiec figure wprowadzaja-
ca zmiane (przy powtdrzeniu danej mysli z uzyciem innych okre$len, zmiane
szyku wyrazu) — przy czym tu mamy metabole transsemiotyczna, bowiem
sens powtorzony zostaje w odmiennym kodzie. Sens ‘kikimora’ jest ten sam,
ale 6w inny kod pociaga za sobg odmienne konotacje. Uwage zwracaja proste,
niemal geometryczne ksztalty liter budujacych nazwe kikimora — a wszak
linie prosta charakteryzuja surowoscé 1 chtéd (Szczesna 2006: 35) (warto w tym
miejscu nadmienié, ze wezesniejszy tytul Marmolade zapisany byl kragltymi
literami). Wrazenie surowoéci, ,,chropowatosci” poteguje ponadto wydrapana
(Jakby ostrym narzedziem?) prosta linia u szczytu pierwszych szeéciu liter.
Linia prosta ewokuje jednocze$nie prostote, umiar, uporzadkowanie
1jasno$¢ (Szczesna 2006: 35) —1 w tych skojarzeniach widze szczegdlnie wy-
razne zrédlo uzycia tak zapisanego tytutu jako etykietki wspdlnoty ideowe]
omawianego magazynu. Kikimora bowiem ,zgodnie z zamystem tworcow |[...]
prezentuje m.in. tresci przyczyniajace sie do intelektualnego 1 duchowego
rozwoju dzieci. W kolejnych numerach [...] czytelnicy znajda m.in. teksty
1 sesje pokazujace rézne modele rodzin, np. francuska, angielska, japonska,
rosyjska...”15. O ile bowiem ,rodzice gaga” to wspélnota rodzicielstwa jako
paidii, o tyle wspélnota kikimory to wspélnota projektu (rodzicielstwa jako
projektu). W owym projekcie rodzice zdaja sie w racjonalny sposob poruszaé
po uporzadkowanym systemie paradygmatow rodzicielstwa (wedlug stylu
francuskiego, angielskiego itd.). Promowana przez kikimore ideologia rodzi-
cielstwa/dzieciectwa osadzona jest w spoteczenstwie designu (Sztompke 2012:
19), koncentrujacym sie na formie i estetyce. I tak ,francuskoé¢”, ,angielsko$¢”
itd. znakowana jest przedmiotami, strojami, zachowaniami itp. wedtug odpo-
wiedniego wzoru. W kontek§cie ostatnich stwierdzen warto przytoczy¢ znéow
A. Frutigera: ,Dzieki powtarzalnosci takich samych szerszych odstepow rzad
kresek pozwala zobrazowac pojecie ‘rytmu’. Traci znaczenie elementarna kre-
ska, aby stac sie sygnatem ‘miary” (Frutiger 2003: 26). Podobnie rodzicielstwo
lansowane w omawianym magazynie to uporzadkowany, ,zrytmizowany”
zbiér modeli zachowan (modeli oznakowanych, majacych wyznaczona forme):
traca znaczenie pojedyncze zachowania, nabieraja znaczenia jako element (1)
form. Projekt ,rodzicielstwo” jest opanowany — rodzice kikimory poruszaja
sie wedtug zaprezentowanych wzoréw, znakujac je wedtug obranej estetyki.
Zbierajac wnioski plynace z przeprowadzonych wyzej szczegbétowych
analiz tytulu magazynu Kikimora: tytul 6w wyrazony ad verbis peini przede

15 http://lwww.wirtualnemedia.pl/artykul/mowy-luksusowy-magazyn-dla-rodzicow.
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wszystkim funkcje ,,wabika”16, towarzyszacy mu rysunek dziewczynki/laleczki
zakotwicza odczytanie preferowane, natomiast etykieta ideowej wspdlnoty
nadawczo-odbiorczej staje sie gldwnie linia liternicza wraz ze skonwencjonali-
zowanag, symbolika z nia wigzana. Oddzieli¢ tych dwoch ptaszezyzn (werbalnej
1 wizualnej) jednak sie nie da — obie wchodza w dynamiczna interakcje wspot-
tworzac sens transsemiotycznie: lekkoéé¢ towarzyszaca grze stowno-obrazowe;j
nadaje prezentowanemu w magazynie zintelektualizowanemu katalogowi
modeli, co wnosi linia, charakteru przyjemnosci, zabawy.

Na co wszak szczegolnie chcialabym zwrécié uwage w przypadku tego
magazynu, traktujac to jako jeden z istotniejszych wnioskéw plynacych
z przeprowadzonych analiz: nawet jesli czytelnik nie zna slowa kikimora
(czy nie jest pewny znaczenia/konotacji), pusta rame semantyczna wtasciwie
wypelni sensem ewokowanym przez rysunek i linie liternicza. Samo stowo-
-znaczenie, jak wspominatam wyzej, tylko/glownie wabi, intryguje, zaciekawia,
natomiast charakter tresci 1, przede wszystkim, sposéb ich prezentacji — a wiec
profil wspdlnoty — etykietuje forma stowa i ta, z punktu widzenia identyfikacji
wspdlnoty, zdaje sie bardziej znaczaca.

Ograniczone ramy artykutu nie pozwolily juz na interpretacje seman-
tycznosci barw zapisu nazw. Nadmienie jedynie, ze kolor czcionki jest inny
w kazdym numerze, a skorelowany z tematem wiodacym tegoz oraz obra-
zem na oktadce (tez tematycznie zrelatywizowanym). W dalszych badaniach
tytulow czasopism jako znakéw werbalno-wizualnych nalezatoby przyjrzeé
sie blizej kodowi obrazéw umieszczanych na oktadce (tu znéw réwnoczesnie:
elementom wygladéw (barwie, ksztattowi, wielkoSci) 1 relacjom miedzy nimi
(uktadown, proporcjom)) oraz, dalej, wptywowi tych srodkéw na ksztattowanie
warto$ci semantycznej tytulu czasopisma (por. Szczesna 2006, 233)). Nawet
jednak ograniczone w niniejszym teks$cie analizy wykazuja, iz tytut to ikona
1 stowna, i obrazowa, a doktadniej: stowno-obrazowa, w ktérej semiosfera
werbalna 1 wizualna wchodza w interakcje, interpretujac sie wzajemnie
1 tworzac treé¢ pojeciowa, wyzszego rzedu. W pierwszej z wyodrebnionych
przeze mnie grup przezroczystosé zapisu wzmacnia prosty adres slowny,
w drugiej — tradycyjny model formy potwierdza takiez wartoSci ewokowane
przez stowa, w trzeciej — oryginalny obraz stowa idzie w parze z zadanym do
odczytania sensem stowa. I tak bardziej szczegétowa analiza ujawnila m.in.,
ze linia pisma moze wspiera¢ dwukierunkowa motywacje leksykalna nazwy
(w przypadku magazynu gaga: ‘gaworzenie jako mowa dziecka/,,dzieciorostego”

16 Potwierdzaja to stowa nadawcéw z przywolywanego tu dialogu w grupie dyskusyjne;j:
,Ale faktycznie masz racje... chcieliSmy réwniez wprowadzi¢ nutke kontrowersji, wywolaé
zainteresowanie i ciekawos$¢”.
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1/lub ‘zafascynowanie/ekspresywnosé/intensywnosc’), akcentujac wybra-
ne cechy (tu: ‘radoéé/ucieche/zaangazowanie’), oraz dolaczajac nowe sensy
(tu: ‘ambiwalencja’), ktore kombinacja znakéw uzupelnia/wzmacnia o kolejne
cechy (tu: ‘dynamizm (relacji)’). W tytule stowo moze intrygowac i/badz wpro-
wadzac¢ kontrowersje: moze by¢ dla odbiorcy semantycznie puste lub zaska-
kujace (w przypadku magazynu kikimora: ‘zmora/zty duch’ jako tytul pisma
dla rodzicow). Rysunek towarzyszacy nazwie moze wtedy nakierunkowac
na wlasciwy sposob odczytania sensu wyrazonego stowem (tu: ‘psotnik’ nie
‘maszkara’), sensu, ktéry linia liternicza zmodyfikuje (tu: z ‘psoty’ w ‘surowosé/
chlod’, ‘intelektualizacja’), zas uktad znakéw wzbogaci o nowe tresci (tu: ‘mo-
dularno$¢ (,,zrytmizowanie”)). Kikimora, jako konstrukcja werbalno-wizualna,
jest rowniez przyktadem sytuacji, gdy pusta (dla odbiorcy) rame semantyczna,
nazwy moze wypelni¢ semantyka ewokowana wizualnie. Poddawane oglado-
wi onimy transsemiotycznie identyfikuja wspdlnoty ideowe skupione wokot
danego medium — ich charakterystyki, z zastosowaniem skrétéw myslowych
(rozwinietych powyzej), mozna podsumowac tak: odbiorcy czasopism pierw-
szej z wyodrebnionych tu grup to, ogdlnie ujmujac, rodzice typowi/popularni
(‘rodzice po prostu tacy sa’), czytelnicy drugiej — tradycjonaliéci, za$ odbiorcy
trzeciego typu to osoby kreatywnie (w sensie ‘inaczej’/‘samodzielnie’) budu-
jace doswiadczane relacje z dzieckiem, z czego rodzicielstwo gagi to paidia,
a rodzicielstwo kikimory — projekt.

Oméwione nazwy trafiaja do odbiorcéw o réznym poziomie kompetencji
komunikacyjnej, w tym: jezykowej. Dzialajace na ogladajacego ,,odczuwalne
wrazenie, jakiego doznaje przy odbiorze” wizualnej strony nazwy rowniez jest
stopniowalne: moze by¢ wysublimowane, budowane na glebokiej §wiadomosci
wlasciwego danej spotecznosci kodu retorycznego, az po odbiér intuicyjny.
Forma obrazowa dla jednych czytelnikéw moze wzbogaci¢ semantyke tytutu,
dla innych: uczyni¢ mozliwym jej odczytanie. Nie nalezy, jak sadze, obawiaé
sie, ze powrét do piktogramoéw oznacza negacje czy redukcje znaczenia jezy-
kow abstrakeyjnych (Bogunia-Borowska 2012: 53). W sytuacji, gdy ,,globalna
wspolnota poszukuje sposobu bezkolizyjnej komunikacji”, moze po prostu
L,2umozliwi¢ uproszczenie komunikacji 1 szybsze przekazywanie informacji”
(tamze).
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Summary

Assuming that titles not only indicate but also mean the Author scrutinises two titles
of contemporary magazines for parents (gaga, kikimora) extracted from an initially
characterised group of 32 Polish magazines for parents which are available on the market.
The Author treats them as identification marks, labels which identify ideological communities
of parents gathered around a given medium; it is crucial that the communities share the
same idea of ,parenthood/childhood”. She thoroughly examines the semantic layer of the
said medionyms which is reconstructed in the study of interactions of the semantics of their
verbal and visual spheres. In the presented fragments the analysis is focused on: 1) etymology
of the title, 2) relation between an initial appellative or onym (in case of transonyms) and the
examined magazine title as well as the idea of parenthood/childhood popularised by it, and
3) connection between the content and connotation of the title-word and connotations of visual
elements of notation of this word such as a shape of lettering lines or graphic combination
of signs, and the relation between semantics of the title reconstructed in such a way and
an ideological profile of the magazine, and thus a sender-receiver community. Semantics
of particular magazine titles built and reconstructed in such a way indicate various ideological
characters of a magazine’s popularised/expressed profile of the ,,parenthood/childhood” notion.



