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Celem artykutu jest analiza nazw wlasnych telewizyjnych programéw
publicystycznych, przede wszystkim o charakterze rozméw medialnych na
tematy spoleczno-polityczne. Nazwy wlasne programoéw 1 ich cechy jezyko-
wo-pragmatyczne (strukturalne, semantyczne, funkcjonalne) sg zwiazane ze
specyfika medium oraz zmianami w samej telewizji. Te z kolei wplywaja na
zmiany organizacji programow oraz na zmiany w komunikowaniu politycz-
nym, ktére odbywa sie przede wszystkim za posrednictwem mediéw.

W roku 2001 rozpoczeta emisje pierwsza w Polsce telewizyjna stacja infor-
macyjna, TVN24, nadajaca program cata dobe. Stacja miata duze trudnosci
w pozyskaniu odbiorcéw za posrednictwem sieci telewizji kablowych. Uwazano
bowiem, ze rynek polski jest za maly, by stacja informacyjna miata szanse
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na nim sie utrzymac, a wiec przynosi¢ zysk. Po pietnastu latach od urucho-

mienia pierwsze] w Polsce telewizji o profilu informacyjno-publicystycznym

na rodzimym rynku telewizyjnym funkcjonuje sze$é¢ podobnych kanatéw:

1) w pazdzierniku 2006 r. rozpoczal emisje kanal telewizyjny Super-
stacja, ktory od poczatku istnienia byt charakteryzowany jako stacja
informacyjno-rozrywkowa;

2) rok pézniej, w pazdzierniku 2007, rozpoczal nadawanie informacyjny kanat
Telewizji Polskiej, TVP Info, poczatkowo jako wspdlne pasmo programo-
we oérodkéw regionalnych TVP, od 2013 r. jako samodzielny telewizyjny
kanat informacyjny;

3) od czerwca 2008 r. emisje rozpoczal informacyjno-publicystyczny kanat
Polsat News;

4) w 2013 r. uruchomiony zostal kanat TVN24 CNBS, od 2014 r. funkcjo-
nujacy pod nazwa TVN24 Biznes i Swiat; poczatkowo byl to kanat tylko
biznesowy, obecnie ma profil informacyjno-biznesowy, w ktérym informa-
cje ekonomiczne, wedle zapowiedzi nadawcy medialnego, maja zajmowac
40% tzw. raméwki programowej;

5) w tym samym roku (2013) takze Grupa Polsat uruchomita kanat infor-
macyjno-gospodarczy: Polsat Biznes; w czerwcu 2014 r. zmieniono nazwe
na Polsat News+1, a w lipcu 2014 r. na Polsat News 2;

6) w maju 2013 r. rozpoczat emisje kanat informacyjno-publicystyczny Tele-
wizja Republika o konserwatywnym ukierunkowaniu; stacje utworzyli
publicy$ci zwiazani z tygodnikiem ,,Do Rzeczy”, ,,Gazeta Polska”, portalem
Fronda, m.in. Bronistaw Wildstein, Tomasz Sakiewicz, Cezary Gmyz,
Rafal A. Ziemkiewicz, Ewa Stankiewicz i Tomasz P. TerlikowskiZ.

Intensywny rozw(j kanaléw informacyjnych wiaze sie oczywiécie ze
zmianami we wspoélczesne] telewizji, ktéra w coraz wiekszym stopniu dazy
do dywersyfikacji swoich ustug ze wzgledu na zakladany typ odbiorcéw, co

z kolei ma zwiazek z mozliwoécia pozyskania okreslonych reklamodawcéw?.

Wsréd kanaléw telewizyjnych, dostepnych w Polsce za poSrednictwem prze-

kaznikéw kablowych 1 satelitarnych, dominuja stacje, w ktérych dobdr oferty

programowej jest sprofilowany tematycznie, takze gatunkowo lub ze wzgledu
na wiek lub pteé¢ odbiorcy. Dotyczy to takze kanaléw informacyjnych: oprécz
najmniej nacechowanych o charakterze informacyjno-publicystycznym, poja-
wily sie takze stacje telewizyjne o charakterze informacyjno-rozrywkowym

1 Prawne zastrzezenia do nazwy zglosila grupa medialna Canal+.

2 0 nas, nasze credo. Strategia rozwoju Telewizji Republika w latach 2014-2015, <http://
telewizjarepublika.pl/relacje-inwestorskie/spolka/o-nas.html>, dostep: 08.04.2016.

3 Warto w tym miejscu zwréci¢ uwage na reklamy produktéw i marek luksusowych,
czestsze w stacjach o profilu biznesowo-gospodarczym niz w innych stacjach informacyjnych.
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oraz informacyjno-ekonomicznym/biznesowym/gospodarczym. Coraz wyrazniej

1 jednoznacznie stacje profiluja takze swoja oferte ze wzgledu na reprezen-

towana przez nie linie programowo-§wiatopogladowa, np. liberalna (TVN24)

vs. konserwatywna, (TV Republika).

W ofercie telewizyjnej stacje uniwersalne? stanowia, obecnie zdecydowana,
mniejszo$cé, ale kazdy z najwiekszych na polskim rynku medialnym nadawcéw
kanaltéw niesprofilowanych, a wiec TVP, Polsat, TVN, ma takze co najmniej
jeden kanat informacyjny.

Zmiany na rynku uslug telewizyjnych wplywaja zaréwno na tresc¢, jak
1 nazwy programéw publicystycznych, ktére wraz z rozwojem kanaléow infor-
macyjnych zniknety z raméwek stacji uniwersalnych lub zostaty przeniesione
do stacji informacyjnych.

Bardzo wyraznie wptyw tych zmian widoczny jest w ofercie nadawcy
publicznego, TVP. W okresie 2005-2007/2008, a wiec do czasu, gdy ustabi-
lizowata sie oferta programowa kanalu informacyjnego TVP Info, telewizja
publiczna miata bardzo rozbudowang oferte programéw publicystycznych,
zaréwno codziennych, emitowanych w pasmie porannym i1 wieczornym, jak
1 cotygodniowych, stanowiacych posumowanie wydarzen spoteczno-politycz-
nych. Byly to m.in. nastepujace programy (emitowane w réznych okresach
w latach 2005-2008, nie zawsze jednocze$nie):

a) cotygodniowe, zwykle autorskie: Debata (Kamil Durczok), Forum (Kamil
Durczok, Dorota Gawryluk, Joanna Lichocka), Wywiad i opinie (Krzysz-
tof Skowronski), Po prostu pytam (Szymon Hotownia), Warto rozmawiaé
(Jan Pospieszalski), Konfrontacje (Dorota Gawryluk), Siedem dni — Swiat
(Andrzej Turski), Linia specjalna (Barbara Czajkowska, comiesieczny
program nadawany od 1993 do 2006 r., w ktorym po raz pierwszy zasto-
sowano system audiotele);

b) codzienne: Kwadrans po 6smej, Prosto w oczy, Z refleksem, A dobro Polski?,
Pod prasq.

Cze$¢ z nich zostata przeniesiona do kanatu informacyjnego, cze$¢ zniknela
z oferty programowej nadawcy publicznego, na co — oprocz zmian w samej
telewizji — wplyw mialy takze zmiany polityczne po roku 2007. Jednym
z nielicznych programéw publicystycznych nadawanych w pasmie ogdlno-
tematycznym pozostawal przez dlugi czas autorski program Tomasza Lisa
przeniesiony w 2007 r. z telewizji Polsat (tu nadawany pod nazwa Co z tq
Polskq?) do TVP 2 (tu zatytulowany: Tomasz Lis na Zywo). Stosunkowo nowa,
oferta programowa nadawcy publicznego jest program poranny Polityka przy

4 Okreélenie ,kanal uniwersalny” jest stosowane przez KRRIT. Ze wzgledéw stylistycznych
w artykule uzywam réwniez okreslen: , kanat ogélnotematyczy”, ,,kanat niesprofilowany”.
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kawie®, majacy standardowa, formute rozmowy lub dyskusji medialnej oraz
wieczorny Swiat sie kreci, majacy charakter informacyjno-publicystyczno-roz-
rywkowy, co jest jednym z przejawow coraz wiekszej tabloidyzacji przekazow
telewizyjnych takze w zakresie biezacej publicystyki spoleczno-politycznej®.

Nadawcy komercyjni, TVN 1 Polsat, jeszcze kilka lat temu proponowali
widzom po jednym programie o charakterze spoteczno-politycznym: TVN
— Teraz my! (2005—-2010, Tomasz Sekielski, Anadrzej Morozowski), Polsat
— Co z tq Polskq? (2004—2007, Tomasz Lis). Obie stacje, konkurujac ze soba,
wyraznie sie do siebie upodobniaja, np. obie po wieczornym serwisie infor-
macyjnym (TVN: Fakty, Polsat: Wydarzenia) proponuja rozmowe na zywo
z zaproszonym do studia go$ciem na aktualne, poruszane w serwisie in-
formacyjnym tematy: Fakty po ,Faktach” (od 2008 r.), Gos¢ ,,Wydarzen”
(od 2009 r.). Ta swoista kontynuacja wieczornego serwisu informacyjnego jest
jednak emitowana tylko przez kanat informacyjny — Fakty po ,, Faktach” przez
TVN24, Gosé ,,Wydarzern” przez Polsat News. Po programie Gosé ,,Wydarzern”,
prezentowanym juz tylko przez Polsat News, widzowie moga ogladac jego ciag
dalszy, Gosé ,,Wydarzen” — dogrywka, tym razem na kanale Polsat News 2.
Ta swoista ciaglo$é jest wyrazana przez nawigzanie do nazwy serwisu infor-
macyjnego nadawanego we wspdlnym pas$mie przez stacje niesprofilowana
1informacyjna (relacja nominacyjna: nazwa serwisu informacyjnego — nazwa
programu o charakterze rozmowy medialnej nadawanego po serwisie). Wzrost
poziomu informatywnosci przekazu (wyzszy w stacjach informacyjnych niz
ogdblnych) jest jednak odwrotnie proporcjonalny do liczby widzéw zaintereso-
wanych rozwinieciem tematu.

Wedlug raportu KRRiT , Rynek telewizyjny w II kwartale 2015 r.” (Kwww.
krrit.gov.pl>, dostep: 15.01.2016), uwzgledniajacego udzial widowni danej
stacji lub programu w stosunku do wszystkich widzéw ogladajacych w tym
czasie telewizje, byt nastepujacy: TVP1 — 12,2%, Polsat 11,8%, TVN 10,6%,
TVP2 — 8,8%, TVP Info — 3,56%, TVN24 — 3,1%, Polsat News — 1,1%, TVN24
BiS - 0,25%, Superstacja — 0,23%. Pozostate kanaty informacyjne, tj. Polsat
News 2 oraz Telewizja Republika, nie osiagnety progu 0,2% widowni, nie sa
wiec uwzglednione w raporcie. Mimo ze liczba widzéw kanatéw informacyj-
nych jest wielokrotnie nizsza niz liczba widzéw kanaléw ogdlnotematycznych,
to wlaénie stacje informacyjne, TVP Info 1 TVN24 BiS, osiagnety w drugim
kwartale 2015 r. najwiekszy wzrost tzw. ogladalnosci w stosunku do okresow
poprzednich.

5W latach 2006—2009 emitowany byl program poranny Kwadrans po ésmej podobny pod
wzgledem formuly do programu Polityka przy kawie. )

6 Szerzej m.in. o formule programu Swiat sie kreci w: Szkudlarek-Smiechowicz 2015:
393-402.



Analiza dyskursywno-genologiczna nazw telewizyjnych programoéw... 197

Jeszcze do niedawna, kiedy opisywano tzw. stare media, do$¢ klarownie
przedstawiata sie réznica miedzy radiem a telewizja: radio oddziatywato na
odbiorcéw tylko poprzez kanat audialny, a jego istotna funkcja byto perma-
nentne dostarczanie biezacych, aktualnych informacji. W telewizji za$ na
plan pierwszy wysuwala sie funkcja rozrywkowa, informowanie bowiem byto
op6znione w stosunku do przekazu radiowego. Proces konwergencji mediéw
spowodowal, ze réznice te sie zacieraja, a przynajmniej nie sg juz tak wyra-
ziste. Radio ,,wchodzi” do telewizji co najmniej na dwa sposoby: rozglo$nie
radiowe tworza kanaly telewizyjne (por. np. radio na wizji, telewizyjne stacje
muzyczne rozgloéni radiowych, zob. Stachyra 2012: 179-197), telewizyjne
stacje informacyjne przejmuja funkcje radia polegajaca na permanentnym
informowaniu. Ksztaltuja takze swoja tzw. raméwke w sposéb podobny do
radia, a wiec w sposéb oparty na tzw. zegarze formatowym (McLeish: 2007),
zwlaszeza w pasmie porannym i popoludniowym (do godz. 15-16) cyklicznie
powtarzane sa dwie podstawowe formy gatunkowe: serwis informacyjny
1 prognoza pogody.

Dla telewizji umowny zakres czasu, w ktérym ogladalnoéé programow jest
najwieksza, tzw. prime time, to zwykle godz. 18-23 (tzw. daytime, przeciwien-
stwo prime time, to zwykle godz. 8-16). Wtedy dopiero kanaty informacyjne
oferuja widzom odmienne i zréznicowane propozycje programowe w zakresie
publicystyki spoteczno-politycznej. Tzw. raméwka telewizyjnych programéow
informacyjnych, jak we wszystkich kanatach radiowych 1 telewizyjnych, zmie-
nia sie w weekendy, tzn. od piatkowego wieczoru do niedzieli. W tym okresie
dominuja, programy o charakterze podsumowan wydarzen mijajacego tygodnia.

We wszystkich telewizyjnych kanatach informacyjnych nadawcy wyraznie
wyodrebniaja trzy pasma: poranne, popotudniowe i wieczorne, charakteryzu-
jace sie podobnym ukladem programéw i1 podobnym charakterem programéw
oferowanych w danym paémie (rano: serwisy informacyjne i prognoza pogody
oraz pojedyncze programy o charakterze rozméw na biezace tematy spoltecz-
no-polityczne, popotudnie: serwisy informacyjne oraz programy o charakterze
reportazowym, wieczor: rozmowy 1 dyskusje spoteczno-polityczne z polity-
kami, dziennikarzami, ekspertami, gtéwny serwis informacyjny, programy
autorskie). W niektérych informacyjnych stacjach telewizyjnych pasma maja
swoje odrebne nazwy, np.: Polsat News — Nowy dzieri (pasmo poranne), To jest
dzien (pasmo popoludniowe), To byt dzier (pasmo wieczorne); TVP Info — Info
poranek (pasmo poranne), Info dzieri (pasmo popoludniowe), Info wieczor/
Minagt dzien (pasmo wieczorne).

Wyraznie sygnalizowane sg relacje semantyczne miedzy nazwami pasm,
a w przypadku nadawcy publicznego takze relacja miedzy nazwa pasma
a nazwa kanatu: TVP Info — Info poranek, Info dzien, oraz miedzy nazwa,
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pasma a nazwa programu w danym pasmie: Info poranek (nazwa pasma
porannego) — Go$é poranka (nazwa programu); Mingl dzieri (nazwa pasma
wieczornego) — Mineta dwudziesta (nazwa programu, ktéry je rozpoczyna).
Relacja nominacyjna moze wiec przybieraé charakter gradacyjny: nazwa
kanalu — nazwa pasma — nazwa programu’.

Usytuowanie programu w danym pa$mie doé¢ czesto znajduje odzwiercie-
dlenie w nazwie programu niezaleznie od tego, czy nadawca nadaje pasmom
osobne nazwy, czy nie, np.: Gospodarka na dzieri dobry (TV Republika),
Rzeczpospolita od rana (Polsat News), Wydarzenia po potudniu (Polsat News),
Fakty po potudniu (TVN24).

Programy weekendowe, ktére —jak zaznaczylam wczeéniej — maja najcze-
$ciej charakter podsumowan mijajacego tygodnia, takze w nazwie nawigzuja,
do tej cechy tematycznej lub czasu emisji, np.: Puenta (TVP Info), Przeglqd
wydarzen tygodnia (TVP Info), Zwierciadto tygodnia (Superstacja), Suma
tygodnia (Superstacja), Podsumowanie polityczne tygodnia (TV Republika),
Podsumowanie tygodnia (TVN24), Tydzien wedtug Jacka (TVN24 BiS), Pie-
niqdze na weekend (TVN24 BiS).

Programy, ktorych nazwy zostaly uwzglednione w artykule, stanowia,
przekazy (komunikaty) skonczone, funkcjonujace jako cato$¢ 1 wyraznie
wyodrebnione sposrdd innych propozycji telewizyjnych za pomoca sygnatéw
delimitacyjnych co najmniej dwojakiego rodzaju: werbalnych 1 niewerbalnych
srodkow wyodrebniajacych jednostke programowa, w tym tytutu (nazwy pro-
gramu), pelniacego funkcje nominatywna (identyfikacyjno-indywidualizujaca),
deskryptywna, (charakteryzujaco-informacyjna) 1 pragmatyczna, (reklamowa,
propagandowa, ekspresywno-emocjonalna) (por. Gajda 1987: 83—85). Wia-
$ciwoscig zatem szczegdlna nazw medialnych (por. Skowronek, Rutkowski
2004: 38 1 n.) jest ich wielofunkcyjno$éé oraz semantyczno-pragmatyczne
nacechowanie: z jednej strony identyfikuja (nazywaja) konkretne medium
1jaka$ jego cze$é, z drugiej — sq plerwsza ,wypowiedzia” informujaca (zna-
czaca) o programie przeznaczong dla odbiorcy.

Funkcja nominacyjna, identyfikacyjno-indywidualizujaca, obligatoryjna
dla nazw wlasnych, w przypadku tytutéw programow informacyjno-publicy-

7Nadawca publiczny bardzo wyraznie i czesto indywidualizuje nazwy programéw przez
nawigzanie do nazwy kanatu, np. Info Rozmowa, Debata TVP Info, Info Newsroom (por. takze
nazwy pasm: Info poranek, Info dzien, Info wieczér). Element info jest w nazwach albo samo-
dzielnym leksemem, albo morfemem leksykalnym. Ta wielofunkcyjno§é pojawia sie nawet
w tytule jednego programu; por. BIZNES INFO (taka posta¢ ma nazwa w czoléwce wizyjnej
programu) oraz INFObiznes (w tekstach na stronie internetowej nadawcy; por. <http:/www.
tvp.info/12355279/infobiznes>, dostep: 08.04.2016, podobnie: INFOrozmowa INFO Rozmowa,
Rozmowa INFO.
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stycznych bywa zaklécana z powodu albo identycznos$ci nazw, albo ich duzego

podobienstwa, por. np.:

e Rozmowa dnia (Superstacja); Rozmowa dnia (TVP 3); Rozmowa Info (TVP
Info); Rozmowa ,,Wydarzen” (Polsat News); Rozmowa polityczna (Polsat
News 2);

e Gosé poranka (TVP Info); Gosé ,,Wydarzern” (Polsat News);

e Rozmowa ,,Wydarzen” (Polsat News); Gosé ,,Wydarzer” (Polsat News);

e Przeglqd wydarzen tygodnia (TVP Info); Podsumowanie polityczne tygodnia
(TV Republika); Podsumowanie tygodnia (TVN24);

e Kawa na tawe (TVN24); Polityczna kawa (Superstacja); Polityka przy kawie
(TVP 1).

Cho¢ niewatpliwie nawigzanie do nazwy stacji (np. Rozmowa Info) lub
do nazwy programu sztandarowego dla danego nadawcy (np. Rozmowa ,, Wy-
darzen”, Gosé ,,Wydarzeri” ) nieco wzmacnia funkcje identyfikujaca tytutu,
jednak duza liczba podobnych do siebie nominacji jest sporym utrudnieniem
komunikacyjnym. Wydaje sie jednak, ze nie ma to wiekszego znaczenia dla
nadawcy medialnego. Funkcja informacyjna tytutu, nie za$ indywidualizujaca
(zwlaszcza na tle konkurencji) jest tu najwazniejsza. Nazwy sa schematyczne,
nieoryginalne, wskazuja na typowa 1 podstawowa tematyczna, (np. podsumo-
wanie wydarzen tygodnia) lub generyczna (np. rozmowa) formute programu.
Poprzez nazwe audycji nadawca nie oddziatuje wiec na odbiorce emocjonalnie.
Tak tytutowane programy maja najczesciej posta¢ medialnych (wiec mode-
rowanych) dyskusji (rozméw) na biezace tematy spoleczno-polityczne. Ich
podstawowa, forma, podawcza, jest dialog (polilog), a wiec werbalna interakcja:
dziennikarz (prowadzacy program) — gos¢ lub goScie zaproszeni do studia
(politycy, publicySci, eksperci).

Funkcja informacyjno-charakteryzujaca (deskryptywna) wyraziScie zazna-
cza sie w nazwach programéw, w ktorych pojawiaja sie leksemy tematycznie
okreslajace audycje. Za pomoca, tytulow wskazuje sie przede wszystkim dwa
kregi tematyczne programoéw publicystycznych:

a) polityka — Rozmowa polityczna (Polsat News); Pociqg do polityki (Polsat
News 2); Salon polityczny (Superstacja); Salonik polityczny (TV Republi-
ka); Skaner polityczny (TVN24), Polityczna kawa (TV Republika); Polityka
przy kawie (TVP 1);

b) gospodarka, biznes, ekonomia, finanse — Publicystyka ekonomiczna; Biznes
dla ludzi; Milion w portfelu, Pieniqdze na weekend (wszystkie w: TVN24
BiS); Nie daj sie fiskusowi (Polsat News 2).

Profil kanatu informacyjnego wptywa na treéé i forme programéw,
a wiec takze na ich nazwy, co pokazuja nie tylko tytuly przywolane wy-
zej, ale réwniez nazwy programéw emitowanych przez kanal Superstacja,
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w ktérym publicystyce spoteczno-politycznej nadaje sie niezwykle czesto po-
staé satyryczno-rozrywkowa, (por. zjawisko tzw. politainmentu; Doérner: 2001;
Szkudlarek-Smiechowicz 2010: 22—24), por. np.; Krzywe zwierciadto; Nie ma
zartéw; Ja panu nie przerywatem, Gilotyna, Szpile, Top wtop, Na tapecie.

Wyrazista funkcje informacyjna pelnia tytuty, w ktérych pojawia sie
nazwa gatunku. Jednoznaczne okre§lenie generyczne pociaga bowiem za
soba uproszczong charakterystyke stylistyczna, pragmatyczna, tematyczna,
strukturalna, np.: Debata (TVP1); Debata TVP Info (TVP Info); Debata po
europejsku (TVP Info); Wywiad i opinie (TVP2), Magazyn 24 godziny (TVN24);
Magazynek opinii (TV Republika).

Takze tytuly programéw wymienione wezesniej: Rozmowa dnia (Supersta-
cja); Rozmowa Info (TVP Info); Rozmowa ,,Wydarzer” (Polsat News); Rozmowa
polityczna (Polsat News 2); Rozmowa Scisle jawna (TV Republika), mimo osta-
bionej funkcji indywidualizujacej, czytelnie realizuja funkcje deskryptywna.

Na sam akt méwienia, bezpoSrednia interakcje w sytuacji studyjnej
(a wiec w skali mikro), zwraca sie uwage w wielu innych tytutach programow
telewizyjnych, np.: Wydarzenia, opinie, komentarze (Polsat News); Jeden na
jeden (TVN24); Po prostu pytam (TVP 2); Warto rozmawiaé (TVP 2). Osia,
konstrukcyjng wiekszosci programéw telewizyjnych o charakterze spotecz-
no-politycznym jest bowiem rozmowa, a wiec forma dialogowa (polilogowa)
oparta na wymianie8. Nie dziwi zatem fakt, ze ten aspekt semantyczny jest
szczegolnie silnie akcentowany w tytutach programéw. Rozmowa, typowa
przede wszystkim dla kontaktéw codziennych, zaktada réwnorzedno$é interlo-
kutoréw. Rozmowy medialne zawsze maja swojego moderatora, dziennikarza,
ktory jest nadrzednym uczestnikiem interakcji. To on reprezentuje nadawce
medialnego, decyduje o wyborze goéci, czasie trwania programu, poruszanych
tematach, czuwa nad przebiegiem rozmowy. Wiekszo$¢ telewizyjnych rozmow
na tematy spoleczno-polityczne pod wzgledem strukturalno-funkcjonalnym
jest w najwiekszym stopniu zblizona do dyskusji (dyskusji medialnej): roz-
mowa — dyskusja < wywiad (por. Szkudlarek-Smiechowicz 2010: 165-191),
ten jednak leksem (dyskusja) nie pojawia sie¢ w nazwach programéw. Funk-
cje perswazyjna pelni natomiast leksem debata. Nominacyjna aprecjacja
rozmow 1 dyskusji telewizyjnych, z jaka mamy do czynienia w tytutach pro-
gramow z leksemem debata: «powazna 1 dluga dyskusja na wazny temat»
(<sjp.pwn.pl>, dostep: 15.01.2016), pozytywnie waloryzuje sam przekaz, a wiec

8 Wymiana (inaczej tura, para przylegajqca, para sgsiadujqcea) oznacza najmniejsza
jednostke tekstow dialogowych (polilogowych) sktadajaca sie z diady interakcyjnej, tj. dwu
obligatoryjnych krokéw, zwanych tez interwencjami, replikami, por. Warchala 1991: 42-49;
Zydek-Bednarczuk 1994: 52—60; Kita 1998: 36—61; Awdiejew 2007: 68.
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i nadawce medialnego, przez co takze oddzialuje na odbiorcow. Strukturalnie
1 funkcjonalnie (genologicznie) sa to jednak przede wszystkim dyskusje medialne,
a nie debaty?.

Wiele nazw programoéw charakteryzuje audycje pod jakims§ szczegdlnym
wzgledem, np. aktualnoéci poruszanych w niej spraw: News dnia (Supersta-
cja), czy czasu emisji: Gosé poranka (TVP Info); Poranna kawa (TVP Info);
Rzeczpospolita od rana (Polsat News); Kwadrans po ésmej (TVP 1); Mineta
dwudziesta (TVP Info).

Nazwy metaforycznie wskazuja na sposob prowadzenia rozmowy przez
wskazanie miejsca: Salon polityczny (Superstacja), Salonik polityczny
(Republika), Loza prasowa (TVN24), Antysalon Ziemkiewicza (TVP 3), Kuch-
nia polska (Republika), Kuchnia polityczna (TVP3), Kuchnia nie tylko poli-
tyczna (TVP3), Kuchnia z Wiejskiej (TVP Info). Leksemy: salon (salonik), loza
konotuja takie cechy, jak: elegancja, elitarnosé, kultura — pozadane wprawdzie
w debacie publicznej, ale nie zawsze w niej obecne (rozbieznosé te wykorzysta-
no w tytule: Antysalon Ziemkiewicza), leksem kuchnia za$: nieoficjalno$é, ale
tez odkrywanie prawdy, ujawnianie szczegotéw dotad nieznanych, poznawanie
polityki od kulis.

W wielu tytutach nadawcy podkreslaja szczerosé, otwartosé 1 swobode
rozméw, obiektywizm, jednoznaczne rozstrzygniecia, dosadnosé, ale takze
bezceremonialnoéé 1 obcesowo$é, np. Kawa na tawe (TVN24), Kropka nad
i (TVN24), Tak jest (TVN24), Prawde moéwigc (TVP Info), Bez retuszu (TVP
Info), Prosto w oczy (TVP1/TV Republika), Chtodnym okiem (TV Republika);
Wolne gtosy (TV Republika). W jeszcze innych za pomoca pytan o funkeji
perswazyjnej utozsamiaja, sie z odbiorcami, zaniepokojonymi sytuacja, spo-
teczno-polityczna lub jej nierozumiejacymi, np.: O co chodzi? (TVP 3), Co z taq
Polskq? (Polsat), A dobro Polski? (TVP 1), Wiec jak? (Superstacja), czy wrecz
wyrazaja, sie w ich imieniu: Nie wierze politykom (TVP Info).

W nazwach audycji, majacych forme dyskusji lub wywiadu z elementami
dyskusji, pojawiaja sie leksemy wskazujace na opozycyjnosé, przeciwstawnosé
pogladdéw 1 ocen uczestnikéw interakeji: np. Kontrowersje (TVP 3), Dorota
Gawryluk — Konfrontacje (Polsat), Mtodziez kontra (TVP 3), Dwie prawdy
(TVN 24), Prawy do lewego, lewy do prawego (Polsat News 2).

9 Nieostro$é¢ réznic gatunkowych miedzy debatg a dyskusja powoduje, ze debate niekiedy
utozsamia sie z dyskusja albo uznaje za rodzaj dyskusji. Debata jest jednak nieco innym niz
dyskusja typem interakcji dialogowej: charakteryzuje sie znacznie wiekszym rygoryzmem formal-
nym niz dyskusja, nie ma w niej miejsca na spontaniczne, pojawiajace sie w dowolnym momencie
interakeji wymiany miedzy go$émi programu ani tez na udziat dziennikarza prowadzacego w roli
dyskutanta. W debacie jest on tylko arbitrem, czuwajacym nad jej prawidlowym przebiegiem.
Cykliczne programy publicystyczne, nazywane debatami, to raczej dyskusje, adaptujace pewne
cechy debaty. Typowa debata to debata wyborcza (Szkudlarek-Smiechowicz 2010: 54—56, 182).
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Funkcja charakteryzujaca nazwy laczy sie wiec wyraznie z jej funkcja
perswazyjna. Nadawcy waloryzuja pozytywnie przede wszystkim samych
siebie przez podkreslenie takich cech mediéw, jak: szczero§é, wiarygodnos$e,
obiektywizm, pluralizm.

W tytulach programéw autorskich pojawiaja sie niezwykle czesto imio-
na lub nazwiska dziennikarzy prowadzacych, co jest chwytem promujacym
1 sam program, i przede wszystkim dziennikarza, por. Tomasz Lis na Zywo
(TVP 2), Piaskiem po oczach (TVN24), Ranking Mazura (TVN24), Do Elizy
(Superstacja), Puszka Paradowskiej (Superstacja), Kwadrans na Maxa (Su-
perstacja), Wojtek Jagielski na Zywo (Superstacja), Swiat wg Jacka (TVN24
BiS), Tydzieri wg Jacka (TVN24 BiS), Antysalon Ziemkiewicza (TVP 3/ TVP
Info), Dorota Gawryluk — Konfrontacje (Polsat), Tydzieri Jacka Zakowskie-
go (TVP Info). Autorski charakter programéw podkreéla rowniez warstwa
wizualna towarzyszaca tytutom. Wizerunek prowadzacego pojawia sie bo-
wiem w czotéwce dzwiekowo-obrazowej audycyi autorskich, por. np. Kropka
nad i, Teraz my!, Tomasz Lis na zZywo, Do Elizy, Puszka Paradowskiej. Kazdy
jednak produkt medialny jest dzietem zespotowym, podporzadkowanym linii
programowej medium. Denis McQuail (2007: 299-300) zwraca uwage na
dwa alternatywne uklady relacji miedzy osobowoscia nadawcy medialnego
(dziennikarza) a trescia przekazu:

1) cechy osobowo$ci nadawcy sa sttumione lub podporzadkowane funkcji
jednostki w ramach organizacji medialnej i jej celow: materialnych
1 ideologicznych oraz funkcji i zadan: informacyjnych, rozrywkowych,
edukacyjnych itp.;

2) status 1 wladza w ramach organizacji medialnej pozwalaja jednostce
przekazywacé publiczno$ci medialnej osobiste wartosci i przekonania.

Media, promujac wiec gwiazdy 1 stawy wérdd dziennikarzy, pozwalaja im
na wzgledna niezalezno$é w ksztaltowaniu treéci przekazul®.

W komunikowanie polityczne, ktére odbywa sie przede wszystkim za
posérednictwem medidw, zaangazowani sa, trzej tzw. aktorzy polityczni (,,ztoty
tréjkat” Perloffa; por. Dobek-Ostrowskia: 151)11: media, politycy/liderzy,
obywatele (odbiorcy, widzowie, spoteczenstwo). Ich obecnos$é w telewizyjnym
dyskursie spoteczno-politycznym sygnalizowana jest réwniez za posred-
nictwem nazw programéw, w ktérych obecne sa leksemy nazywajace lub
charakteryzujace owych trzech podstawowych uczestnikéw komunikowania
politycznego:

10 Por. np. programy Moniki Olejnik, Tomasza Lisa, Bronistawa Wildsteina, Rafata
Ziemkiewicza.

11 Zaréwno wyrazenie ,,aktorzy polityczni”, jak i,ztoty tréjkat” Perloffa na state weszto
do jezyka politologicznego (por. Dobek-Ostrowska: 151).
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a) media:

e przeniesienie nazw apelatywnych (media, prasa) do klasy nazw proprial-
nych (onimizacja): Loza prasowa (TVN24), Gtos mediow (TVP Info), Pod
prasa (TVP 1);

e uzycie w nazwie innych nazw wlasnych (transonimizacja), np. toponimu:
Woronicza 17 (TVP Info); ideonimu/chrematonimul? (tu: nazwy stacji):
Magazyn 24 (TVN24); 3 wymiar (TVP 3), Inforozmowa (TVP Info), Debata
TVP Info (TVP Info), Studio Republika (TV Republika), Superstacja live
(Superstacja), a w tytutach programéw autorskich — antroponimoéw (por.
przyklady przywotane wczeéniej);

b) goscé/goscie (politycy, dziennikarze, kobiety): Gosé poranka (TVP Info), Gosé
»Wydarzen” (Polsat News), Bohater tygodnia (TVN24), Premierzy (Polsat
News), Szpilel3 (Superstacja), Loza prasowa (TVN24), Gtos mediow (TVP
Info);

¢) widz, odbiorca, publicznoéé telewizyjna: Nie daj sie fiskusowi (TVN24 BiS),
Panstwo to my (TVN24 BiS), Tak czy nie (Polsat News), Bez ograniczen
(Superstacja), Szkto kontaktowe (TVN24), Linia specjalna (TVP 2).

Nowa telewizja to medium, w ktérym mozliwy jest czynny udziat odbior-
céw. Cho¢ w programach publicystycznych jest on ograniczony tylko do SMS-
-6w, komentarzy internetowych, sondy czy krotkiej wypowiedzi telefonicznej
widza, jednak na swobode wypowiedzi 1 kontakt z odbiorcami zwraca sie uwage
w wielu tytutach programow (por. Bez ograniczen, Szkto kontaktowe, Linia
specjalna). Nadawcy medialni chea wiec, by te wartosci byly postrzegane jako
wazne z ich punktu widzenia.

Jednym z pierwszych programéw publicystycznych, w ktérym widzowie
za pomoca, sondy telefonicznej mogli wyrazi¢ swoja aprobate lub dezaprobate
dla polityka goszczacego w studiu, byt program Linia specjalna, ktory uru-
chamial owa ,linie specjalna”, umozliwiajaca kontakt odbiorcy z telewizja.
Od potowy pierwszej dekady XXI w. podobng formule zaczeto stosowaé nie-
zwykle czesto w wielu innych programach, w ktérych widzowie za pomoca,
SMS-6w (a wiec platnej formy kontaktu z telewizja) lub komentarzy inter-
netowych odpowiadaja na pytania sondazowe, np.: Czy PSL zniszczy Tuska?
(Rezonans, Superstacja, 7 grudnia 2007), Czy Nelly Rokita osmieszyta meza?
(Do Elizy, Superstacja, 17 wrzesnia 2007), Czy PiS wygra wybory? (Tak czy
nie, Polsat News, 8 pazdziernika 2015), Czy marihuana szkodzi bardziej niz
wodka? (Tak czy nie, Polsat News, 9 pazdziernika 2015).

12 Na niejasny status nazw medialnych wéréd ideoniméw lub chrematoniméw wskazuja
K. Skowronek i M. Rutkowski (2004: 40—42).
13 Goéémi programu sg wylacznie kobiety.
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Sondaz SMS-owy, cho¢ jest zabawa, z odbiorca, przynoszaca zysk nadawcy,
niepozbawiona przy tym funkcji perswazyjnej, banalizuje zaréwno istote zja-
wisk spoleczno-politycznych, jak 1istote debaty publicznej. Pytania sondazowe
maja bowiem zawsze forme pytan rozstrzygniecia (por. tytut programu: Tak
czy nie), co sprzeczne jest z globalnym celem i funkeja publicznej dyskus;ji o po-
lityce: argumentowaniem, wyjaénianiem, przedstawianiem réznych pogladow.

Kondensacja znaczen zawartych w tytule jest elementem gry z widzem,
opartej czesto na wieloznacznoéci 1 niedomoéwieniu. Rozszyfrowanie podwéjne-
go znaczenia, zrozumienie podtekstu waloryzuje odbiorce, co moze wyzwoli¢
jego pozytywne emocje takze wobec audycji 1 stacji, ktora dany program emi-
tuje. W nazwach aluzyjnych wykorzystuje sie nawigzania intertekstualne:
Ston. a sprawa Polska (Superstacja), Drugie $niadanie mistrzow (TVN24),
Dla Elizy (Superstacja), Teraz my! (TVN), Ja panu nie przerywatem (Super-
stacja), Nie wierze politykom (TVP Info) oraz wieloznacznosci leksemow lub
zwiazkow frazeologicznych, np.:

Szpile (Superstacja) — program, w ktorym go$émi, komentatorami bie-
zacych spraw spoleczno-politycznych, sa wylacznie kobiety; tytul sugeruje,
ze ostro, zdecydowanie, wrecz zlosliwie beda komentowaé wydarzenia na
scenie politycznej; por. szpilka: «przedmiot (pret, precik) ostro zakonczony
z jednej strony»; «cienki, wysoki obcas damskiego buta; tez: but na takim
obcasie» (<sjp.pwn.pl>, dostep: 15.01.2016); wbijaé/wsadzaé komus szpilke/
szpile — «dokuczaé komus$, wypowiadajac skierowana do niego lub dotyczaca
go zlo§liwa uwage» (<wsjp.pl>, dostep: 15.01.2016);

Pociqg do polityki (Polsat News 2) — program majacy formute wywiadéw
Beaty Lubeckiej z politykami; scenografia imituje przedzial kolejowy; por.
pociag 1. «zespdt potaczonych ze sobg wagonéw 1 lokomotywy, odbywajacy
jazde po szynach po wytyczonej trasie», pociqg I1: «sktonnosé do czegoé»;

Puszka Paradowskiej (Superstacja) — kondensacja i metaforyzacja znaczen
jako efekt kontaminacji nazwiska prowadzacej 1 wyrazenia puszka Pandory
(«sprawa, ktérej poruszenie niespodziewanie powoduje pojawienie sie wielu
klopotéw, klesk lub nieszczesér), ktore w pierwotne) wersji programu ulegto
defrazeologizacji w przekazie obrazowym (prowadzaca, Janina Paradowska,
otwierala wielka puszke, a z niej wysypywaly sie obrazki (kolaze) przedsta-
wiajace politykéw) prowadzita do nastepujacego wniosku: ‘politycy to zrédio
nieszcze$¢, nieprzewidzianych trudnosci, niekonczacych sie ktopotéw’; zmiana
czolowki wizyjnej programu moze sugerowac, ze nie od razu przewidziano
konotacyjne konsekwencje zobrazowanej metafory.

Telewizja, posrednik przekazu, juz w tytule programu zawiera okreslony
punkt widzenia rzeczywistoéci spoleczno-politycznej, ktéry narzuca audyto-
rium, ustanawiajac symboliczne znaczenie nazwy:
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Media masowe to najlepsze publiczne forum, na ktérym prezentuje sie
1 rozwaza sprawy zycia spolecznego 1 publicznego. Sa tez jednym z instrumentéw
wladzy, narzedziem kontroli 1 zarzadzania spotecznego. [...] Wykorzystanie obrazéw
w procesach komunikacji medialnej sprawito, ze w coraz wiekszym stopniu ulega
ona kreacji [...]. Wydaje sie, ze nazwy wlasne ze wzgledu na swe specyficzne wtasci-
woéci konotacyjne moga (i mogly w przesztoéci) stanowié jedna z wielu form wtadzy
ikonicznej (symbolicznej). Media tworza zatem obrazy i definicje rzeczywisto$ci spo-
tecznej, gromadza i publicznie okreslajq to, co jest warto$cia kulturowa 1 spoleczna
(lub antywartoscia); sa zatem zrédlem publicznego systemu znaczen (Skowronek,
Rutkowski 2004: 23).

Nazwy programéw publicystycznych charakteryzuja jednak przede
wszystkim same media, bo w nich nadawcy méwia gtéwnie o sobie 1 swoich
gwiazdach, promuja i je, 1 siebie, kreuja swoj obraz jako instytucji stojacych
na strazy wolnosci 1 swobody wypowiedzi, obiektywnych, pluralistycznych,
odslaniajacych prawde 1 przynoszacych jednoznaczne rozstrzygniecia waz-
nych spolecznie kwestii. Odbywa sie to jednak na poziomie nominacji, nie
zawsze za$ rzeczywiste] realizacji, poSwiadczonej treScia, struktura i funkcja
programow.
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Summary

In the article, the titles of television programmes and their linguistic and pragmatic
(structural, semantic, functional) characteristics were subjected to a discursive and
genealogical analysis. The analysis took into account both the contextual factors (profiling of
the television channel, the type of the media broadcaster, broadcast scheduling) and generic
determinants, which have an influence on formal and semantic properties of the name and
its functioning. The identifying function of titles, even though it is obligatory for all proper
names, is frequently distorted due to identity or similarity of titles as broadcasters pay more
attention to their informative, descriptive and persuasive functions than to the identifying one.
The lexical and semantic analysis of the names proved that titles of television programmes
serve mainly the self-presentation and self-promotional functions.



