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Jedng ze sktadowych warstwy jezykowej prasowych tekstow publicy-
stycznychl, ktérych podstawowym zadaniem jest informowanie o waznych
w danym czasie faktach spolecznych, politycznych, ekonomicznych, kultu-
ralnych, potaczone z ich interpretowaniem i komentowaniem oraz wywie-
raniem wplywu — zgodnego z intencjami nadawcéw — na opinie publiczna,
sa nazwy wlasne (propria, onimy). I — rzecz jasna — tak, jak pozostale
elementy plaszczyzny jezykowej, uczestnicza w realizacji, przypisanych
tego typu wypowiedziom, dwéch funkeji prymarnych — informacyjnej lub
perswazyjnej2. W jakim zakresie jednostki onimiczne powiazane sa z kazda,
z tych funkeji 1 jak przebiega kreowanie informacyjnosci 1 perswazyjnosci
w publicystyce prasowej za pomoca, propriow? Oto podstawowe pytania, na
ktére postaram sie odpowiedzie¢ w niniejszym opracowaniu.

Informacyjno$é, znamionujaca tekst publicystyczny (takze ten pojawia-
jacy sie na lamach prasy), oznacza powiadamianie o faktach i zdarzeniach,

1 Do tekstéw publicystycznych, funkcjonujacych w prasie, zalicza sie z reguly komentarz,
felieton, artykut publicystyczny, esej, recenzje (Bauer 2006: 169). Niektérzy dodaja jeszcze
dziennik, list do redakcji, wywiad, czasem takze debate i reportaz (Fras 1999: 86-90).

2 Inaczej impresywna, naklaniajaca, dyrektywna (Grzegorczykowa 1991: 13-28).
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ktére wyrdzniaja sie znaczng doniosloscig spoteczna albo tez wzbudzaja,
ze wzgledu na swe treéci emocjonalne, nowo§¢ czy niezwykltosé, szcze-
gblne zainteresowanie czytelnikow (Maziarski 1976: 107). W przekazach
skoncentrowanych na informowaniu istnieje wymog obiektywizmu, czyli
braku warto$ciowania 1 elementéw osobistego stosunku dziennikarza do
przedstawianych faktow. Postulat tzw. czystej informacji, w pelni zobiekty-
wizowanej, pozostaje w sferze rozwazan teoretycznych i jest niemozliwy do
zrealizowania w konkretnej wypowiedzi publicystycznej (Wojtak 2004: 31).
Badacze tej problematyki wskazuja na wiele czynnikéw, ktore nie sprzyjaja,
zachowaniu obiektywizmu. Przykladowo, w trakcie konstruowania dowol-
nego tekstu nieobiektywna jest juz sama selekcja informacji i decyzja, ktore
z nich uznacé za najwazniejsze. Subiektywizm wyraza sie rowniez w zabiegach
formalnych — w wyttuszczeniach, w wyborze czcionki itd. Kazda wreszcie
wypowiedZ prasowa ma autora, ktory postuguje sie swoim systemem war-
toSci 1 przez jego pryzmat odbiera otaczajaca rzeczywistosé, co w rezultacie
pozostaje w sprzecznoséci z obiektywnym podej$ciem do przekazywanych
tresci. Te 1 inne okoliczno$ci sktaniaja do wniosku, ze obiektywizm tekstu
prasowego nalezy uznaé za problem warsztatowy, w ktérym oczekuje sie
od dziennikarzy takiego pisania, by sprawiato ono wrazenie bezstronnosci
(Bauer 2008: 264).

W pracach poswieconych dziatalno$ci dziennikarskiej podejmowane
sa rozwazania na temat sposobéw obiektywizacji wypowiedzi prasowych.
Zaleca sie przede wszystkim uwydatnianie cech poznawczych (przytaczanie
zrodel, usci§lanie nazw, dat, danych liczbowych). Méwi sie o sieganiu do
réznych materiatéw zrédlowych 1 pokazywaniu przeciwstawnych pogla-
déw, o koniecznoéci postugiwania sie cytatami i umieszczania informacji
w okreslonej kolejnosci, w miare potrzeby uwzgledniajacej ciag przyczyno-
wo-skutkowy (Wojtak 2004: 30—31). Obiektywizacji przekazu stuzy réwniez
depersonalizacja komunikatu, tj. unikanie subiektywnych form podawczych,
czeste ograniczanie treéci informacji jedynie do podstawowych elementéw
wydarzen i faktow, czyli pomijanie szerszego tta. Stowem, chodzi o to, by
dziennikarze przekazywali wiadomo$ci w sposéb rzeczowy, mozliwie naj-
blizszy relacjonowanym zdarzeniom badz zjawiskom.

Postulat dazenia do obiektywnoSci spelniaja m.in. przenikajace — ze
Swiata realnego, o ktérym autor pisze, do jezyka tekstow publicystycznych
— nazwy wlasne, uzyte w funkcji prymarnej, identyfikacyjno-dyferencja-
cyjnej. Istotq tej pierwotnej funkeji onimoéw jest wyznaczanie (denotowa-
nie) obiektow indywidualnych i odréznianie ich od innych bez orzekania
o jakichkolwiek cechach tych obiektéw (Rzetelska-Feleszko 2001: 407).
Nietrudno zauwazy¢, ze dzieki temu atrybutowi — przynaleznej nazwom
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wlasnym mozliwoséci jednoznacznego wskazania oraz wyrdznienia poje-
dynczego desygnatu — jednostki te wlaczaja sie w proces obiektywizacji,
prezentowanych w wypowiedziach prasowych informacji, jako bezstronne
komponenty poznawcze.

Nazwy wlasne w funkcji identyfikacyjno-dyferencjacyjnej sq dominujacym
przejawem ich wykorzystania w warstwie jezykowej tekstéw publicystycz-
nych. Dziennikarze za pomoca oniméw, w tej wlasnie funkecji, opisywane
wydarzenia 1 fakty przede wszystkim identyfikuja, wskazuja oraz nazywaja
wprost, lokalizuja w czasie 1 przestrzeni, ale tez uwiarygodniaja, aktuali-
zuja, czyli realizujg stricte informacyjne cele publicystyki prasowej, np.>:
70 lat temu doszto do jedynych w historii atakow z uzyciem broni atomo-
wej — na Hiroszime i Nagasaki (,Newsweek” 2015, 32); Viktor Orban
idzie na wojne z nielegalng imigracjq i buduje mur na granicy z Serbiq
(,,Newsweek 2015, 32); Przeciez Angela Merkel osobiscie zaprosita milio-
ny ludzi do Europy. Niemieccy politycy gltoszq swojq ofiarnosé i otwartosé
(,wSieci” 2015, 38); Jest pani corka ikon polskiej emigracji — gen. Wiady-
stawa Andersa i jego zony, aktorki i piosenkarki Ireny Renaty Anders
(,wSieci1” 2015, 38); Catly swiat przez chwile wstrzymat oddech, spogladajqc
w strone Wielkiej Brytanii, gdy 9 wrzesnia tego roku krolowa Elzbieta
IT przescigneta w zasiadaniu na tronie swq wielkq poprzedniczke sprzed
wieku krolowq Wiktorie (,wSieci” 2015, 38); W Syrii toczy sie wojna,
w Afryce Polnocnej islamscy terrorysci mordujq chrzescijan, na Ukrainie
trwa konflikt zbrojny, na Wegrzech uchodzcy walczq z policja, bo przez ten
kraj cheq sie dostaé do Austrii i Niemiec (,wSieci” 2015, 38); FBI bada
prywatny serwer, ktorego Hillary Clinton uzywata do stuzbowej korespon-
dencji, gdy byta sekretarzem stanu. Afera e-mailowa ciqgnie sie blisko pot
roku i szkodzi pani Clinton w walce o prezydenture (,Newsweek” 2015, 35);
Eksperyment SLD z Magdaleng Ogoérek [...] (,Newsweek” 2015, 35);
W Erytrei rzadzi strach, tu ludzie bojq sie nawet myslec. Tysiqcami uciekajq
z tego afrykanskiego kraju nad Morzem Czerwonym (\Newsweek” 2015, 35);
Prezydent Petro Poroszenko w zesztym tygodniu w Berlinie powiedziat
mniej wiecej, ze Polski przy stole negocjacyjnym w kwestii bezpieczenstwa
Ukrainy nie potrzebuje (,wSieci” 2015, 35); Po rozmowach z prezydentem,
premierem i szefem parlamentu Andrzej Duda wracat z Tallina rozpro-
mieniony (,wSieci” 2015, 35); Kandydatura Beaty Szydto na premiera
zostata ogloszona trzy miesiqce temu. Decyzja w tej sprawie — choé podjeta

3 Wszystkie ilustracje tekstowe na potrzeby niniejszego opracowania wyekscerpowano
z polskiej publicystyki prasowej, wydawanej w ostatnim dziesiecioleciu — z tygodnikéw spoteczno-
-politycznych: ,Newsweek”, ,wSieci”, ,,Polityka”, ,,Wprost”.
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jednoosobowo przez Jarostawa Kaczynskiego — byla konsultowana
w Scistym kierownictwie partii, w sktad ktérego wchodzaq m.in. Antoni
Macierewicz, Adam Lipinski, Marek Kuchcinski, Mariusz Kaminski,
Joachim Brudzinski i Mariusz Blaszczak (,Newsweek” 2015, 40) itd.

Cytowane wyzej uzycia nazw wlasnych, jak sygnalizowatam, stanowia
wiekszosé w tekstach zamieszczanych w prasie, ale to ukierunkowanie
na przekazywanie danych — w sposéb najbardziej obiektywny — o aktual-
nych wydarzeniach nie jest jedyna funkcja wypowiedzi publicystycznych.
W kazdym systemie spoleczno-politycznym — jak trafnie zauwaza Z. Bauer
(2008: 260) — maja one ,,do spelnienia zadania nie tylko informacyjne, ale
takze perswazyjne”.

Perswazja, rozumiana jako umiejetnoéé przekonywania do wlasnych
racji, wywodzi sie z retoryki klasycznej, tzn. sztuki pieknego, logicznego
moéwienia. Wspoélczeénie jest ona ztozonym zagadnieniem rozpatrywanym
na gruncie wielu nauk, gtéwnie socjologii, psychologii i lingwistyki. Badacze,
zgtebiajacy perswazje (zob. np. Cialdini 2001; Awdiejew, Habrajska 2004;
Dolinski 2005), sformutowali réznorodne definicje tego pojecia, uwzgled-
niajace specyfike poszczegblnych dyscyplin naukowych. Mozna jednak
wskazaé element taczacy wszystkie te objasnienia, a mianowicie fakt, iz
istote perswazji na kazdej ptaszczyznie funkcjonowania stanowi ,,dazenie
nadawcy do wywarcia wplywu na spos6b postrzegania éwiata przez od-
biorce poprzez zmiane lub zmodyfikowanie jego postaw, pogladéw, sadow,
wierzen, przekonan” (Grzelka 2007: 347).

W jezykoznawstwie perswazja jest przede wszystkim utozsamiana
z okre§leniami ‘funkcja perswazyjna’ 1 ‘perswazyjno$¢, rozpatrywanymi
przy omawianiu funkcjonalno$ci komunikatéw jezykowych. W tym ujeciu
perswazja jest takim rodzajem nacisku nadawcy okreélonej wypowiedzi
jezykowej na odbiorce, ktory ma na celu badz wywotanie dziatania stownego
odbiorcy lub tez innych jego czynnoéci, badz wptyniecie na stan mentalno-
-emocjonalny odbiorcy 1 w konsekwencji na jego dzialanie (Grzegorczykowa
2007: 58). Zaktada sie tez, ze wszelkie akty perswazyjnego przekonywania
odbiorcéw (stowne i pozastowne) musza by¢ jawne?, pozbawione przymusu,
oparte na racjonalnej 1 emocjonalnej argumentacji, stanowiacej wynik se-
lekeji tresei 1 form (Pisarek 2003: 15). Niektérzy lingwiscl, np. U. Wieczorek
(1999), D. Zdunkiewicz-Jedynak (1996), jako niezbedny element procesu
perswazji wymieniaja takze wartosciowanie, tzn. akcentowanie przyjetych

4W przeciwienstwie do niejawnych (ukrytych) aktéw manipulacji, powodujacych szkode
u odbioreéw, traktujacych ich instrumentalnie wzgledem nadrzednego celu, jakim sa wymierne
korzy$ci nadawcéw (Grzegorczykowa 2007: 59; WrzeSniewska-Pietrzak 2007: 49).
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w danej kulturze norm, wzorcéw, ocen prawdy, dobra 1 piekna, 1 w dalszej
kolejnoéci naktanianie do ich akceptowania.

Przytoczone we wczeéniejszych akapitach uwagi pozwalaja ustalié,
czym rézni sie informacyjny sposéb komunikacji od perswazyjnego. Sedno
plerwszego z nich stanowi przekazywanie obiektywnej informacji w celu
ustalenia prawdy, drugi za$ jest procesem, w ktérym nadawca, stosujac
rézne techniki namawiania, zachecania, prébuje wptynaé na odbiorce (Kudra
2007: 102). OczywiScie proporcje miedzy informacyjnosScia a perswazyjnoscia,
w konkretnej wypowiedzi publicystycznej moga uktadac sie réznie.

Na poziomie dyskursu® publicznego powszechnie stosowanym zabiegiem
perswazyjnym jest Swiadome uzywanie slowa pisanego lub méwionego
z zamiarem wywarcia wplywu na czyje$ przekonania, postawy, decyzje czy
tez zdobycia czyjej$ akceptacji lub przynajmniej przychylnosci dla propo-
nowanych pogladow, sposobu zachowania. Z mozliwo$ci naktaniajacego
oddziatywania na otoczenie nader czesto korzystaja nadawcy réznych ko-
munikatéw jezykowych, gdyz — wedtug W. Pisarka (2004: 10) — formuta
perswazji jest na tyle szeroka, ze niemal kazda wypowiedz moze w szczegol-
nych okoliczno$ciach by¢ uzyta w celu perswazyjnym. Na realizacje zadan
perswazyjnych ukierunkowane sa takze testy publicystyczne. A mozna
wrecz stwierdzi¢, ze ich autorom przy$wieca idea wptywania na odbiorcoéw,
odpowiedniego ksztattowania ich postaw 1 pogladéw.

Perswazyjno$é przekazu publicystycznego sprowadza sie do wystepo-
wania w nim elementéw, ktére moga ostatecznie doprowadzi¢ do zmiany
nastawienia odbiorcy, jego przekonan, preferencji czy wreszcie podjecia
oczekiwanych przez nadawce dziatan. Najbardziej rozpowszechnionym
$rodkiem do formowania perswazyjnego oblicza tekstow publikowanych
w prasie jest odpowiedni dobdr stownictwa, tzn. stosowanie takich wyrazow,
w tym — bedacych tu przedmiotem ogladu — nazw wtasnych, ktére potrafia
zwréci¢ na siebie uwage oraz przekonaé odbiorce. W obrebie slownictwa
pospolitego sa to w gtéwnej mierze wyrazy wartoSciujace, ktore moga, ,,wply-
na¢ na hierarchie wartosci odbiorcy, jego sposéb warto$ciowania — zgodny
z oczekiwaniem nadawcy — i/lub wyzwolenie sie w odbiorcy albo tez wzmoc-
nienie, a niekiedy ostabienie uczué, zwigzanych z obiektem wartoSciowania”
(Laskowska 2008: 220).

Rola warstwy proprialnej w kreowaniu funkcji perswazyjnej wypowiedzi
prasowych takze wigze sie z warto$ciowaniem, tzn. intelektualnym proce-

5 Dyskurs to ciag zachowan jezykowych (Grabias 1994: 231), powiazanych tematem,
celem 1 sposobem uksztaltowania wypowiedzi; temat, sposéb i cel warunkujg za$ 1 zarazem sa
warunkowane przez styl, gatunek tekstu oraz sytuacje komunikacyjng (Laskowska 2004: 14).
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sem uznawania jakiego$ przedmiotu, ktérym moze by¢ obiekt materialny,
cztowiek, czynnoéé lub efekt danej czynnosci, za dobre badz zte (Puzynina
1992: 118; Laskowska 1992: 20). Perswazja aksjologiczna z udziatem nazw
wlasnych uwarunkowana jest ich sklonnoscia do wytwarzania konotacji, czyli
aktualizowania pewnych treéci znaczeniowych posiadanych przez nazwy
wlasne (Rutkowski 2012: 8). ,Nasemantyzowanie” oniméw konotacjami
jest zjawiskiem o duzej czestotliwos$ci, ujawniajacym sie w nietypowych,
wtérnych uzyciach nazw wtasnych, tj. takich, w ktérych nazwa nie identy-
fikuje 1 nie wyro6znia pojedynczego obiektu, a zaczyna by¢ interpretowana
jako noénik dopelniajacego tadunku semantycznego.

Plaszczyzna wyksztalcania sie konotacji nazewniczych sg m.in.
metaforyczne uzycia propriéw, oparte na znanym od czaséw Arystotelesa,
uniwersalnym mechanizmie komunikacyjnym, tzw. przenoéni (metafory),
polegajacej na odchyleniu od zwyktego, dostownego uzycia wyrazu
— w tym przypadku na zastapieniu nazwy jednego zjawiska inna nazwa,
dzieki istnieniu relacji podobienstwa miedzy oznaczanymi przez nie desy-
gnatami (Encyklopedia jezykoznawstwa ogélnego 2003: 361-363). To kla-
syczne rozumienie metafory® dotyczy wyrazéw pospolitych, gdyz za punkt
odniesienia uznaje cechy charakterystyczne porownywanych obiektow,
bedace skladowymi przyporzadkowanych im znaczen leksykalnych?.
Metafory z propriami w strukturze, czyli z jednostkami wyrazowymi, zgod-
nie z powszechna opinia jezykoznawcow, usytuowanymi poza plaszczyzna
semantyki, co w konsekwencji oznacza brak znaczenia leksykalnego, od-
woluja sie do treéci konotacyjnych, czyli rozmaitych, taczonych z nazwami
wlasnymi, wyobrazen o ich pierwotnych denotatach.

Okreslona konotacja nazewnicza (jako noénik metaforyczny) nierzadko
przekazuje jakisé rodzaj aksjologicznego widzenia rzeczywistosci 1 w rezul-
tacie wyrazenie przenosne z onimem, z ktéorym jest powigzana, nie tylko
odstania pewien rys rzeczy lub zjawiska, ale stanowi takze wygodny $rodek
perswazji, umozliwiajacy — juz na etapie subiektywnego doboru metafory
przez nadawce komunikatu prasowego — narzucenie odbiorcy postawy
warto$ciujacej, zgodnej z jego oczekiwaniami.

60 tym i wielu innych stanowiskach badawczych dotyczacych metafory zob. Dobrzynska
(1984: 11-31).

7 Znaczenie leksykalne wyrazu w ujeciu semantyki leksykalnej to staly zespél cech
koniecznych 1 wystarczajacych do odréznienia tego znaczenia od kazdego innego, cech, ktére
sg obecne we wszystkich uzyciach danej jednostki leksykalnej i pozwalaja w sposéb jedno-
znaczny 1 najbardziej ekonomiczny odgraniczy¢ dany wyraz — wraz z oznaczanymi przez niego
obiektami otaczajacego $wiata, uznawanymi za klase — od innych w obrebie okreslonego kodu
jezykowego (Tokarski 1984: 12—-13; Apresjan 2000: 77). Ten typ znaczenia zaliczany jest do
atrybutéw kategorialnych wyrazéw pospolitych.
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Autorzy analizowanych tekstow publicystycznych stosunkowo czesto
postugujq sie wyrazeniem metaforycznym nacechowanym aksjologicznie
z nazwa, wlasng w strukturze w celu perswazyjnym, przy czym wartoscio-
wanie, relacjonowanych przez nich faktéw albo zdarzen, odbywa sie za
posrednictwem odonimicznych treéci konotacyjnych. Przyktadowo, konotacje
warto$ciujaca negatywnie ‘zbrodniarz, morderca’ wykorzystano w roli tema-
tu pomocniczego metafory Zydowski Stalin w tekécie o Herodzie Wielkim,
namiestniku Galilei, krélu Judei z taski Rzymu w latach 37—34 p.n.e., ktéry
pod koniec zycia ogarniety byl manig przesladowcza, 1 dopuscit sie wielu
mordéw, tropiac rzeczywiste lub domniemane spiski, mogace pozbawi¢ go
wladzy: Herod Wielki [...] jeden z najwiekszych potworéw wszech czasow.
Mozna go nazwaé zydowskim Stalinem. W wykanczaniu przeciwnikow,
sojusznikow czy najblizszych krewnych nie miat sobie réwnych. Naprawde
lubit mordowaé (,Newsweek” 2014, 16). Nadawca cytowanej wypowiedzi,
zestawiajac sylwetki dwoch znanych w historii zbrodniarzy na zasadzie
dostrzezonego podobienstwa, eksplikuje zdecydowanie niepochlebna opinie
na temat ich poczynan. Perswazja aksjologiczna w tym wypadku wynika
z prze$swiadczenia nadawcy, ze odbiorcy, wyznajac taki sam system wartosci,
bez trudu zaakceptuja jego stanowisko w omawianej kwestii.

W kolejnym badanym teks$cie dziennikarz sktania odbiorce do pozadanego
przez siebie — ponownie pejoratywnego — sposobu wartoéciowania wska-
zanego obiektu: [...] we Francji narodzit sie drugi Napoleon Bonaparte,
czyli prezydent Nicolas Sarkozy. Coz to byt za marketing! Ten drugi cesarz
taki podobny do pierwowzoru. Maty, energiczny i peten zapatu do zrefor-
mowania kraju. [...] ale ten drugi nie wymyslit niczego w rodzaju kodeksu
Napoleona, za to o§mieszyt sie kolejnymi mariazami i intrygami. Sarkozy
w odroznieniu od swego pierwowzoru nie podejmie wyprawy na Moskwe,
przeciwnie — wpusci Rosje do Francji bez jednego wystrzatu (,Wprost” 2009,
22). Tym obiektem krytycznej oceny jest prezydent Francji Nicolas Sarkozy,
ktéremu, zdaniem autora, niestusznie nadano miano drugiego Napoleona
Bonaparte. Nadawca wyraza to przekonanie za pomoca wartoSciujace]
1 zarazem perswazyjnej argumentacji jezykowej, np. ten drugi nie wymyslit
niczego, oSmieszyt sie kolejnymi mariazami i intrygami, i jednoczeénie stara
sie wplyna¢ na przekonanie odbiorcéw, ze przeno$ne uzycie nazwy wlasnej
Napoleon Bonaparte — w roli okreslenia charakteryzujacego Nicolasa Sar-
kozy’ego — jest, dalekim od prawdy, naduzyciem.

Nacechowane aksjologicznie metafory z komponentem proprialnym
na$wietlaja niekiedy opisywane w prasie zjawiska w sposéb pozytywny.
Podstawa tak ukierunkowanej percepcji sa konotacje nazewnicze o za-
barwieniu dodatnim. Oto przyktad: Owsiak jest troche jak wspotczesny
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Jacek Kuron. [...] Kuron rozdawat zupki i zasitki. Owsiak karetki i sprzet
medyczny (,Newsweek” 2013, 23). W przywolanym fragmencie artykutu
prasowego po$wieconego Jurkowi Owsiakowi, cztowiekowi zaangazowanemu
w pomaganie ludziom, pojawia sie wyrazenie przenosne wspotczesny Jacek
Kuron, w ktérym aktywizacji ulega zwigzana z referentem zawartej w nim
nazwy konotacja ‘osoba (czesto polityk) rozwiazujaca problemy spoteczne,
z ktérymi nie radzi sobie panstwo’. Uzycie formacji antroponimicznej Jacek
Kuron jako tematu pomocniczego metafory pozwala nadawcy niniejszej
wypowiedzi upowszechnié pozytywna ocene dziatalnosci Jurka Owsiaka
na rzecz polskiego spoleczenstwa, w jego mniemaniu nader pozyteczne;j.

Bardzo korzystny obraz stolicy Rosji uwidacznia sie takze w okresle-
niu przeno$nym Nowy Jork [...] we wschodnim stylu, zaczerpnietym
z obszerniejszego cytatu: Moskwa, kojarzona przez wiekszosé Polakow jako
miasto szarosci i biedy, odeszta w przesztosé. [...] Niegdys szare, ciemne,
ponure i raczej brudne miasto, jest dzi$ coraz czystsze, bardziej kolorowe
i podobne do najwiekszych metropolii Swiata. To troche taki Nowy Jork,
tylko we wschodnim stylu. Tak samo kosmopolityczny i roznorodny, choé
raczej w wariancie postsowieckim niz globalnym (,,Polityka” 2013, 36). Po-
réwnanie Moskwy do Nowego Jorku ma naklonié¢ czytelnikow do odrzucenia
pierwotnego — pejoratywnego — sposobu warto$ciowania rosyjskiej stolicy,
uznawanej w przesztoSci za szare, ciemne, ponure i raczej brudne miasto,
oraz przyjecia nowego, tzn. pozytywnego sadu aksjologicznego, zgodnie
z ktorym dzisiejsza Moskwe nalezy postrzegacé jako miasto coraz czystsze,
bardziej kolorowe i podobne do najwiekszych metropolii Swiata.

Popatrzmy na inne przykltady metafor warto$ciujacych, zawierajacych
nazwy wlasne, ktére — jako §rodek poznania i oceny rzeczywistosci — biora
udzial w kreowaniu perswazyjnosci tekstéw publicystycznych:

Nie miatem nietrafnych projektéw — méwi nieskromnie Poroszenko.
I rzeczywiscie, jest Midasem ukrainskiego biznesu. Radzieckq szarq rzeczy-
wistosé zaczat zamieniaé w zloto jeszcze na studiach (,Newsweek” 2014, 14).
Autor cytowanej wypowiedzi, odwolujac sie do konotacji ‘osoba odnoszaca
sukcesy w jakiej$ dziedzinie’ laczonej z onimem Midas, formutuje pochlebna
opinie o wskazanym przez siebie obiekcie, czyli dokonaniach biznesowych
Petra Poroszenki, obecnego prezydenta Ukrainy, ktéry dotaczyl do grona
najbogatszych Ukraincow dzieki dobrym pomystom na dziatalno$¢ w branzy
SpPOZywcCzej.

Jest ojcem Rydzykiem sceny muzycznej, toksyczng osobq, ktéra w spo-
s0b podstepny przejmuje kontrole nad artystq, tamie go, wysysa i wyrzuca
(,Polityka” 2007, 37). W kolejnym tekscie przedmiotem wartoSciowania
jest Katarzyna Kanclerz, menedzerka polskich piosenkarzy, postrzegana
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— podobnie jak jej metaforyczny punkt odniesienia, czyli ojciec Tadeusz
Rydzyk — jako osoba bezwzgledna, podstepna, kontrolujaca innych, wyko-
rzystujaca ich bez skrupuléw. I ten wlasnie aksjologiczny sad o obiekcie
dziennikarz stara sie narzuci¢ czytelnikowi.

W czasach, gdy znaczenie majq jedynie ugrupowania zwarte, oparte na
autorytecie lidera, politycy niezalezni sq z trudem tolerowani, a czesto wyla-
tujq z partii. Wostatnim czasie tak stato sie chociazby z Janem Rokitq czy
Ludwikiem Dornem. Obaj z politycznego Olimpu w mgnieniu oka spadli
na dno (,Newsweek” 2009, 13). Wyzyskanie tresci konotacyjnej ‘piedestat;
wysoka pozycja w jakiej$ dziedzinie’ wyodrebnionej z pozajezykowej wiedzy
o desygnacie oronimu Olimp, oznaczajacej — wedlug wierzen starozytnych
Grekéw — Swieta gore, glowna siedzibe greckich béstw, mozna obserwowac
w wyrazeniu przenosnym polityczny Olimp, ktore wykorzystano do zobra-
zowania pewnej tendencji w polityce, a mianowicie faktu, ze w partiach
z silnym liderem na czele politycy niezalezni nie majg szansy na swobodny
rozwoj, czesto sa wyrzucani z szeregéw formacji, ich kariera catkowicie sie
zatamuje, stowem, spadaja z politycznego Olimpu |[...] na dno.

Polityka naszych czasow jest jak wieza Babel: panuje w niej pomieszanie
jezykow, pojeé, stylow bycia i dziatania. Ten wrzqtek wymaga statej czujnej
obserwacji i krytycznej analizy (,Polityka” 2009, 49). Nadawca przywola-
nej wypowiedzi poréwnuje wspdlczesna polska polityke do biblijnej wiezy
Babel — symbolu réznorodnosci, ale takze chaosu, nieladu, zametu, 1 su-
geruje odbiorcom, aby temu stanowi rzeczy uwaznie sie przygladac i nie
akceptowaé bezkrytycznie.

Widziatam, Ze moje cierpienie jest niczym w poréwnaniu z tym, co prze-
chodzq inne kobiety, z ktorymi sie zaprzyjaznitam. To byla, nie waham
ste uzyé tego stowa, ich prawdziwa golgota. Najpierw wielka niepewnosé
w oczekiwaniu w kolejce na zabieg, nastepnie na wynik, potem meka chemio-
terapii czy radioterapii, a po roku, dwéch powrot do szpitala, by sprawdzié,
czy leczenie przyniosto oczekiwany skutek (,Wprost” 2009, 15). Metaforyczne
uzycie onimu Golgota w stosunku do kobiet, ktére zachorowaly na nowo-
twoér 1 musialy zmierzy¢ sie z cierpieniem, meka 1 bolem (jak Chrystus
ukrzyzowany na Golgocie), w powiazaniu z operatorami wzmacniajacymi
pewnosé: prawdziwa, nie waham sie uzyc tego stowa, kaze sadzié, ze ocena
opisywanych w reportazu zjawisk jest wiarygodna i powinna przekonaé
czytelnikow.

Nasz Leonardo da Vinci (,wSieci” 2013, 37). Cytowany tytul artykutu
publicystycznego w formie metafory, to rezultat twoérczej kreatywnosci
autora, ktory odkryl wiele podobienstw miedzy Mikotajem Kopernikiem
1 Leonardem da Vinci — obaj byli typowymi ludzmi renesansu, wszechstronnie
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uzdolnionymi, wyksztalconymi. Interesowali sie wieloma dziedzinami zycia,
potrafili dokona¢ wszystkiego, na co im tylko przyszta ochota. To poréwna-
nie pozwolilo wzmocnié powszechnie uznawany sad aksjologiczny na temat
wybitnego Polaka — Mikotaja Kopernika.

Omoéwione tu aspekty funkcjonowania nazw wlasnych dowodza, ze
jednostki proprialne sa przydatne w procesie kreowania informacyjnosci
1 perswazyjnosci wypowiedzi publikowanych w prasie. W przekazach na-
stawionych na informowanie, ktére wymaga realizacji postulatu obiekty-
wizmu, onimy w funkcji identyfikacyjno-dyferencjacyjnej — jako bezstronne
komponenty poznawcze — opisywane obiekty 1 zjawiska wskazuja, nazywaja,
wprost, lokalizuja w czasie 1 przestrzeni, aktualizuja, uwiarygodniaja.
Nadawcy wypowiedzi perswazyjnych, ukierunkowanych na naklaniajace
oddzialywanie na odbiorcéw, wykorzystuja nazwy wlasne do aksjologicznego
postrzegania rzeczywisto$ci. Mechanizm warto$ciowania w tym wypadku
oparty jest na konotacjach nazewniczych, ktore wyksztalcaja sie w uzyciach
nietypowych, wtéornych oniméw, m.in. przenosnych, z wiedzy 1 wyobrazen
o ich pierwotnych denotatach. Pozytywnie lub negatywnie wartoSciujace
konotacje odproprialne, w roli noénikéw metaforycznych, stanowia wygodny
srodek perswazji, dajacy mozliwosé nadawcom wypowiedzi publicystycznych
odpowiedniego wplywania na postawy, poglady, decyzje oraz dzialania
odbiorcéw. Realizuje sie w ten sposéb komunikacyjna funkcja jezyka®,
w ktorej wazna, role moga petni¢ nazwy wlasne.
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Summary

Proper names, as components of linguistic structure in journalistic texts, are important
for two primary functions: informational and persuasive. Their role in informational texts is to
identify and differentiate. As impartial cognitive components, described objects and conditions,
proper names indicate, call directly, locate in time and space, update and give credibility.
Authors of persuasive messages make use of proper names for axiological perception of reality.
Evaluation, in this case, is based on connotations linked to proper names used metaphorically.
These connotations, then, are derivatives of knowledge and ideas about the word's primary
meaning. As a result, positive and negative connotations as metaphors are a convenient
means of persuasion. They influence attitudes, beliefs, decisions and actions of recipients.



