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Aleksandra Seklecka jest adiunktem w Katedrze Dziennikarstwa
1 Komunikacji Spolecznej Uniwersytetu Mikotaja Kopernika w Toruniu,
autorka monografii (Seklecka A. 2007. Pefnomocnik Rzqdu ds. Rownego
Statusu Kobiet i Mezczyzn, Wydawnictwo Adam Marszalek, Torun, s. 174),
kilkudziesigciu artykuléw naukowych z zakresu marketingu politycznego oraz
wspotredaktorka kilku prac naukowych.

W ksiazce Aleksandry Sekleckiej zostata podjeta analiza ksztatto-
wania si¢ systemu medialnego od 1989 roku w ramach nowej rzeczywi-
stosci spoteczno — politycznej. Bada ona fragment rzeczywistosci, w ktorym
powstaje nowy tad i dokonuja si¢ przeksztatcenia w sferze politycznej, gospo-
darczej 1 spotecznej. Ten okres dwudziestu lat, jest czasem na przestrzeni
ktorego formutuje si¢ takze polski system medialny. Niesie to za soba zagro-
zenia wystgpowania manipulacji medialnej, ktora pojawia si¢ tam, gdzie prze-
pisy prawa maja mozliwo$¢ rozlegtej interpretacji. Ksiazka stanowi przedmiot
badan nad jednym z wymiaro6w komunikowania masowego, czyli manipulacja
medialng w perspektywie tworzenia 1 przesytania do opinii publicznej prze-
kazoéw za pomoca mediow.

Autorka, kierujac si¢ zapewne swoimi zainteresowaniami naukowymi
z obszaru takich dziedzin jak migdzy innymi: marketing polityczny, medio-
znawstwo, manipulacja, poswigcita sporo miejsca w swej ksiazce ww. zagad-
nieniom. Jak nalezy przypuszczaé, stusznie uwaza, ze wystgpuje wiele czyn-
nikéw oddziatujacych na funkcjonowanie mass medidw, ktére maja ogromny
wplyw na ksztaltowanie si¢ postaw 1 opinii obywateli. Zwraca szczegdlna
uwage na aspekt polityczny, ktéry jest znaczacy w obszarze funkcjonowania
systemu medialnego 1 jego mozliwosci manipulowania za posrednictwem
wlasnie mediow. Analizuje relacje medidow 1 polityki, skupiajac si¢ na determi-
nancie polityczne;j.

Tytut ksiazki sugeruje, ze czytelnik bedzie miat do czynienia z opisem
dziatalnosci politycznej ukierunkowanej na media, jako narzedzia manipu-
lacji opinia publiczna i1 potaczeniem tychze obszarow. Strukture recenzowanej
ksiazki tworzy pie¢ rozdziatow zaopatrzonych wstepem autorki. Kazdy z nich
poprzedzony jest uwagami wstepnymi, pomocnymi dla wyjasnienia tematu
rozdziatu i okreslenia jego zakresu w dalszej cze$ci pracy. Rozdzialy zakon-
czone sa uwagami koncowymi podsumowujacymi to, co zostalo opisane,
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Recenzje

wykazujacymi, ze postawione na poczatku zadanie zostato osiagnigte a zarazem
przypominajacymi o konkluzjach rozdziatu. Ksiazke uzupetnia petna biblio-
grafia oraz wykaz skrotow.

We wstepie autorka wprowadza czytelnika w temat swoich rozwazan,
prezentujac wiedzg z zakresu objasnianego problemu (manipulacji, mediow
1 polityki). Odwotuje si¢ do znawcdéw tematu oraz do poszczegdlnych
rozdzialéw swojej pracy.

Rozdziatl pierwszy to rozwazania metodologiczne. Jest proba syste-
matyzacji wiedzy, zaczynajac od uporzadkowania podstawowych termindw,
poprzez odwotanie si¢ do istotnych teorii badawczych 1 wyjasniania definicji
poje¢, migdzy innymi manipulacji, a w szczego6lnosci medialnej manipulacji.
Przedstawiony zostal wachlarz technik manipulacji medialnej zawgzonej do
czynnika politycznego. Autorka podejmuje prébe odpowiedzi na szereg pytan
badawczych. Zastanawia si¢ nad czynnikami wplywajacymi na wystgpowanie
manipulacji medialnej 1 w jakich sytuacjach ona zachodzi oraz kto ma wplyw
na kreowanie przekazu medialnego. Stawia rowniez pytanie o sposoby, ktore
sa uzywane do manipulowania za posrednictwem mediow. Rozwaza w jakim
zakresie media sa narzedziem manipulacji opinia publiczna, a w jakim determi-
nantem wyzwalajacym manipulacj¢ medialna.

W drugim rozdziale szczegotowej analizie zostaly poddane regulacje
prawne, proces tworzenia prawa 1 jego przestrzegania. Znajdziemy tu przeglad
najwazniejszych dokumentéw z obszaru prawa medialnego 1 opis funkcjono-
wania mediow publicznych 1 komercyjnych. Nie jest to analiza stricte praw-
nicza, dzigki temu w przystepny sposob czytelnik zapozna si¢ z tym zawitym
tematem. Przedstawione tu zostaty sposoby oddziatywania panstwa Nietrudno
zgodzi¢ si¢ z opinia autorki, ze polski system medialny, ktéry jest w okresie
transformacji trudno zaklasyfikowac do istniejacych w medioznawstwie typo-
logii. Moze by¢ to spowodowane powigzaniem czynnika prawnego z poli-
tycznym, poniewaz przepisy prawne tworzone sa réwniez przez politykow,
ktorzy je uchwalaja. Dowodzi, ze takie powiazanie przyczynia si¢ do postrze-
gania mediow jako narzedzia manipulacji odbiorcow przekazu. Zauwaza,
ze przepisy prawne 1 mozliwo$¢ ich nadmiernej interpretacji maja wplyw na
zjawisko manipulacji.

Trzeci rozdziat dotyczy polityki wladz panstwowych wobec systemu
medialnego. Autorka opisuje rolg, jaka odgrywa panstwo w funkcjonowaniu
rynku medialnego 1 ksztattowania warunkow istnienia systemu komunikowania
masowego. Przedstawia wptyw wtadz panstwa na proces komunikowania maso-
wego zgodnie z wyznaczonymi celami zwigzanymi z przyjetym systemem
wartosci 1 czynnikami spotecznymi, ekonomicznymi w potaczeniu z oczekiwa-
niami, potrzebami 1 interesami politycznymi. Argumentacja w tym wzgledzie
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poparta jest licznymi przyktadami z zycia panstwa polskiego, zawiera cickawe
spostrzezenia dotyczace omawianego problemu. W zwiazku z tym, niesie ze soba
warto$¢ poznawcza. Stwierdza, ze ugrupowania polityczne, jak 1 poszczegolni
politycy nie maja takiego wptywu na media, jak organy panstwa. Wychodzi
z zalozenia, ze konkurencja o zajecie najwyzszych urzedow w panstwie jest
duza, przy czym wiele waznych decyzji zapada w kuluarach.

Rozdziat czwarty dotyczy kultury politycznej elit. Autorka skupia si¢
na relacji powigzan mig¢dzy polityka a mediami. Prezentuje sposoby ulozenia
wspolpracy pomigdzy elita polityczna i medidow. Za elite polityczng uwaza poli-
tykow, ktoérzy maja wptyw na decyzje, a tym samym ksztattuja rynek medialny,
co w rezultacie przyczynia si¢ do zaistnienia manipulacji medialnej. Zwraca
takze uwagg na zjawisko mediatyzacji.

W rozdziale piatym czytelnik zapozna si¢ z poglebiona analiza doty-
czaca kampanii wyborczej, ktéra w manipulacyjny sposob kreuje rzeczywi-
stos¢. Dowie sig jaka jest rola medidw w procesie organizowania kampanii
1 zabiegania o poparcie z wykorzystaniem medidw, w tym 1 Internetu. Zawiera
takze informacje na temat dziatan socjotechnicznych, jako stalego elementu
w przeprowadzaniu kampanii wyborczych.

Klamra spinajaca catos¢, bedaca jednoczesnie podsumowaniem zawar-
tosci rozprawy, jest zakonczenie. Jest takze okazja aby przyswojona wiedzg
sobie usystematyzowac.

Dazeniem autorki bylo wzbogacenie wiedzy na temat manipulacji
medialnej. Z punktu widzenia czytelnika moge stwierdzi¢, ze podjgta proba
jest satysfakcjonujaca. Co prawda nie wyczerpuje do konca tematu, pewnie ze
wzgledu na jego wieloaspektowos¢. Prezentowane w ksiazce analizy wpisuja si¢
w nurt badan nad komunikowaniem politycznym. Autorka wykazata si¢ znajo-
moscia tematyki, faczac wnikliwa analize¢ z przejrzystym 1 przystgpnym stylem
oraz logiczna sekwencja rozwazan. Spojny podziat na czeSci, ciekawa tresc,
jak 1 trafha argumentacja powoduje, ze ksiazka zadowoli czytelnika. Na uznanie
zastuguje zaprezentowanie przez A. Seklecka autorskich wnioskow. Aby odpo-
wiedzie¢ na postawione w tekScie pytania, autorka odwotluje si¢ do szeregu
badan, analizuje konkretne przypadki, co stanowi cenne zrdédto informacji dla
osOb zainteresowanych tematem. Recenzowana ksiazka wzbogaca wiedzg na
temat relacji media i polityka. Pozwala takze zrozumie¢ mechanizmy funkcjono-
wania polskiego rynku medialnego na przestrzeni dwudziestu lat. Bez watpienia
autorka osiagnela cele, jakie postawita sobie we wstepie ksiazki.

Ksigzke¢ mozna zarekomendowac studentom politologii, dziennikarstwa
czy socjologii. Stanowi takze interesujaca lekturg dla przedstawicieli mediow
oraz praktykow zycia publicznego, specjalistow z dziedziny, jak 1 dla wszyst-
kich zainteresowanych tematyka.
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