Zbigniew Widera

"Problemy konwergencji mediow",
red. Michal Kaczmarczyk, Dariusz
Rott, Sosnowiec 2013 : [recenzja]

Preferencje Polityczne : postawy, identyfikacje, zachowania 8, 174-177

2014

Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.
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prezentacja zdje¢ Urszuli Kucharskiej pt. Ludzie miodzi w obiektywie.
Ten celowy zabieg wkomponowany w miejsce tradycyjnego zakonczenia,
pokazuje, 1z ksiazka zostata przez jej redaktorow przemyslana.

Michal Kaczmarczyk, Dariusz Rott (red.)przy wspoéludziale Magdaleny
Boczkowskiej, Problemy konwergencji mediow, Oficyna Wydawnicza
Humanitas w Soesnowcu 2013, s. 378.

Recenzja: Zbigniew Widera (Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach, Polska)

Monografia Problemy konwergencji mediow pod redakcja Michata
Kaczmarczyka, Dariusza Rotta przy udziale Magdaleny Boczkowskie;j,
wydana przez Oficyn¢ Wydawnicza Humanitas w Sosnowcu w roku 2013,
jest imponujacym zbiorem kilkudziesigciu artykutow o niezwykle aktu-
alnej tematyce 1 szczegdlnym obszarze: media, bo to wlasnie ich obecnos¢
zaznacza si¢ umystach ludzi, ktorzy w rozwijajacych si¢ czesciach $wiata,
zostali w ogromnym procencie od nich uzaleznieni. Informacja jest dzi$
towarem powszechnym. To ona ostrzega, uczy, wychowuje 1 pozwala zara-
bia¢. Saczy si¢ do swych odbiorcéw tym szybciej, im szybszy jest rozwoj
nowych technologii. Jest wszechobecna i1 wszechwtadna. Umiejgtnie podana
potrafi wywolywac rewolucje. Umiej¢tnie ukryta, rzadzi Swiatem, bowiem sita
mediéw nie jest to, co prezentuja, a to, czego nie prezentuja. Jak pisza redak-
torzy monografii, zajmujacy si¢ dziedzina naukowo, ale roéwniez praktycznie:
,W kulturze konwergencji, ktorej rysem charakterystycznym sa wciaz poste-
pujace 1 wzajemnie przenikajace si¢ zaleznosci pomigdzy tresciami medial-
nymi, kulturowymi i1 komercyjnymi oraz ich tworcami i odbiorcami, w funk-
cjonowanie branzy medialnej na state wpisana jest zmiana. Media — bedace
jednym ze sprawcoOw plynnego charakteru Baumanowskiej ponowoczesnos$ci
— same ulegly owej plynnosci, co wigcej — zanurzaja si¢ w niej coraz gigbie;j.
Swiat komunikacji masowej i reguly, ktore go konstytuuja, zmieniaja si¢ z dnia
na dzien, zmienia si¢ rowniez charakter relacji taczacych media ze «$wiatem
zewngtrznym»y: odbiorcami, reklamodawcami, klientami”.

To interesujace stwierdzenie dokumentuja doborem artykuldw,
ich szerokim spectrum tematycznym, zgodnie z zapowiedzia sformowanym
W nastgpujacy sposob: ,,konwergencja wraz z jej przejawami 1 skutkami (kultu-
rowymi, technologicznymi, spolecznymi, ekonomicznymi) jest przeto obecna
we wszystkich dziedzinach funkcjonowania aktorow komunikacji masowe;:
od warsztatu pracy dziennikarza, stylu i regul uprawiania zawodoéw medial-
nych i «okotomedialnych», poprzez formg i tres¢ jezyka mediow, po zasady
zarzadzania przedsigbiorstwami medialnymi, reguty prowadzenia marketingu
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medialnego czy budowania wizerunku firm 1 produktow medialnych na rynkach
1— szerzej — w opinii publiczne;”.

Oceniajac zawarto$¢ monografii, konieczne jest odniesienie do celu,
w jakim zostala wydana. Celem tym bylo wywotanie refleksji naukowej nad
wielowymiarowoscia zjawiska konwergencji medidéw 1 jego konsekwencjami,
zarowno dla samych mediow, jak réwniez ich odbiorcoéw, klientow kupu-
jacych produkt, jakim jest tres¢ emitowana przez media. W poszerzonym
kontek$cie istotnym aspektem rozwazan stato si¢ znaczenie mediow, przy
zatozeniu, ze media to zespol narzedzi 1 instrumentow stuzacych do komuni-
kacji. Podzielajac poglad inicjatorow wydawnictwa, nalezy uzna¢, ze zjawisko
konwergencji wskazane w tytule wywotuje wielorakie, skomplikowane konse-
kwencje dla dziatalno$ci mediow i ich funkcjonowania, bedac w swej istocie
zjawiskiem wielowymiarowym 1, co wnie$¢ nalezy, uzupetniajac t¢ mysl,
nieustannie ewoluujacym. Stad tez naukowy opis winien nadaza¢ za zmianami,
ktore jak nigdzie indziej, nastgpuja niezwykle szybko. Podkreslona wielkowy-
miarowo$¢ w petni uzasadnia r6zne konteksty podejmowane przez autoroéw
tekstow, reprezentujacych rozmaite dyscypliny: medioznawstwo, socjologie,
kulturoznawstwo, jezykoznawstwo, nauki o zarzadzaniu. Obszar podejmo-
wanych rozwazan jest na tyle wieloptaszczyznowy, iz wymaga koncentracji
1 analitycznej refleksji, by wlasciwie zwizualizowa¢ wspolczesne media,
ich znaczenie, sposoby obecnosci 1 co najwazniejsze ich potencjal wptywu.
Percepcja z r6znych poziomoéw pozwoli na stworzenie tego wizerunku.

Szczegbdlne wyrdznianie na uzytek recenzji poszczegdlnych tekstow
wydaje si¢ zabiegiem nie celowym. Wartoscia bowiem jest zaséb materiatu
1 wrazenie, jakie robi cata monografia, dostarczajac czytelnikowi pot¢zna porcj¢
wiedzy w ewoluujacej dyscyplinie, ktora z kontekstow $cisle medioznawczych
przechodzi rewolucje poprzez obecnos$¢ technik marketingowych, bezlito-
snie komercjalizujacych pierwotne znaczenie medidw, w ktorych zachowania
etyczne byl odczuwalne oraz ich charakter. Wszystko to wsparte rozwojem
technologicznym prowadzi do globalnego ich charakteru.

Monografia zostala podzielona ma dwa tomy, kazdy z czescia polska
1 angielskojezyczna. To staranne przygotowanie publikacji pozawala na posze-
rzenie kregu czytelnikdw, co stanowi o wartosci poznawcze] wydawnictwa.
Tom pierwszy ulozony zostal w trzech rozdziatach. W rozdziale pierwszym:
Konwergencja mediow — konteksty genologiczne mozna znalez¢ m.in. tekst Ireny
Pulak 1 Matgorzaty Wieczorek-Tomaszewskiej pt. Obraz jako medium infor-
macji we wspolczesnej przestrzeni edukacyjnej czy teksty: Lukasza Goniaka
Skok Felixa Baumgartnera i nowy wymiar telewizji, Piotra Lehra-Splawinskiego
Medialna polingwistycznos¢ jako hipoteza konwergencyjna, Adama Rychlika:
O niektorych aspektach jezyka mediow tradycyjnych, nowych i najnowszych.
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W czgéci drugiej zatytulowanej Konwergencja mediow a profesja
dziennikarska znajdziemy teksty o zblizeniu praktyki do teorii naukowe;.
Przyktadem moze by¢ artykut Katarzyny Siezieniewskiej pt. Czy tatwo byé
dziennikarzem w dobie konwergencji? czy tekst Macieja Soin’a Nowe media
a postulat dziennikarskiego obiektywizmu 1 w dalszej kolejnosci teksty:
Dariusza Barana Czy nowe media zmieniajq obraz polskiego dziennikarstwa?,
Agnieszki Grzesiok - Horosz, poruszajacy interesujace zagadnienie konwer-
gencji mediow a naruszenia dobr osobistych.

Pierwszy tom, zamyka cze$¢ trzecia pt. Cyfrowy odbiorca — procesy
konwergencji a publicznos¢ medialna. Czytelnik znajdzie w niej teksty rézno-
rodne, poczawszy od tekstu Agnieszki Ogonowskiej pt. Rola myslenia konwer-
gencyjnego i dywergencyjnego w rozwijaniu kompetencji informacyjnych,
przez publikacje Katarzyny Kuzniar - Zyltki pt. Konsumpcja mediéow w warun-
kach dynamicznego rozwoju technologii informacyjno-komunikacyjnych, tekst
Magdaleny Szpunar pod interesujacym tytutem Bogactwo informacji a ubostwo
uwagiw cyfrowej kulturze nadmiaru, az po probg¢ odpowiedzi na wazne pytanie
w tekécie Haliny Klepacz i Elzbiety Zottowskiej Czy jestesmy komputerami
Internetu. Analiza porownawcza umiejetnosci odbiorcow mediow. Studium
przypadku. Michal Okseniuk probuje zainteresowaé czytelnika prowoka-
cyjnym stwierdzeniem w tytule artykutu Facebog — Facebook a spoteczenstwo,
opisujac rewolucyjne przedsigwzigcie Marka Zuckenberga. Czytelnik moze si¢
jednak poczu¢ rozczarowany, gdyz autor nie odnosi si¢ w rzeczywistosci do tej
prowokujacej tezy.

W czesci czwartej, jednoczes$nie pierwszej w drugim tomie monografii,
pt. Konwergencja a logika systemu medialnego czytelnik znajdzie pewne
zabarwienie kontekstem polityczno-historycznym. Anna Slésarz w tekscie
pt. Konwergencja mediow glownego nurtu w postkomunistycznej Polsce jako
instrument powielania ideologicznych matryc wpisuje si¢ w t¢ konwencjeg.
Aleksandra Wagner dokonuje proby opisu roli mediow w procesach delibe-
racji natomiast Piotr Zigba pisze o prasie narodowej w Polsce jako przyktadzie
medidéw, ktore nazywa ,,mediami starego typu”. W rozdziale zaproponowane sa
teksty o tematyce aktualnej. Maria Nowina Konopka pisze o ekonomicznych
1 spotecznych korzysciach jednolitego rynku cyfrowego w kontekscie zapisow
Europejskiej Agendy Cyfrowej. Tekst Jana Betczynskiego odnosi si¢ do mozli-
wosci rozwojowych radia w warunkach konwergencji medialnej. W obszar
mediéw wpisuje si¢ artykut Przemystawa Szewsa pt. Gazeta 2.0 — nowe formy
konwergencji w prasie czy publikacja Pauliny Olechowskiej, w mato opisy-
wanym obszarze realiow wydawniczych, Zmiana formy produkcji i dystrybucji
tresci polskich wydawcow dziennikow i czasopism opinii jako skutek konwer-
gencji mediow.
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Rozdziat piaty zatytutowany zostal Nowe media we wspoilczesnym
spoleczenstwie. Artykutu w nim zawarte pokazuja to zagadnienie w r6zno-
rodny sposéb. Czytelnik znajdzie w tej czesci m.in. teksty: Michata Drozdza
pt. Konwergencja mediow jako wyzwanie dla nauki o mediach, Katarzyny
Gajlewicz - Korab pt. Miejsce mediow spolecznosciowych w polskim systemie
medialnym — wybrane zagadnienia. Temat rozszerza w interesujacym kontek-
scie Ilona Dabrowska w artykule Potega klienta. Media spotecznosciowe
w kontekscie konwergencji mediow.

W rozdziale szostym pt. Komunikowanie publiczne w kulturze konwer-
gencji znalazly sig teksty zroznicowane tematycznie. Anna Jupowicz - Ginalska
opisuje konwergencj¢ w odniesieniu do marketingu medialnego. Malgorzata
Losiewicz poszukuje perspektywy wykorzystania mediow spotecznosciowych
przez polskie przedsigbiorstwa. Natomiast Ewelina Kancik konwergencj¢
medidow ujmuje przez pryzmat internetowego marketingu jednostek samorzadu
terytorialnego. Zbigniew Chmielewski prezentuje tekst z obszaru komuni-
kacji pt. Ewolucja public relations i jego instrumentarium jako konsekwencja
konwergencji mediow. Joanna Mikosz z Uniwersytetu Lodzkiego dokonuje
proby zdiagnozowania sposobOw promocji prasy poprzez przyciaganie uwagi
1 wzroku czytelnikow.

W kroétkiej czesci siddmej pt. Konwergencja mediow — konteksty tech-
nologiczne znalazty si¢ dwa teksty: Jacka H. Kolodzieja, opisujacego para-
dygmat determinizmu technologicznego w wyjasnieniu konwergencji mediow
w wybranych aspektach epistemologicznych 1 tekst Janusza Grobickiego pt.
Technologia mobilna w standardzie NFC. Funkcje zblizeniowe PDA i konwer-
gencja wielokanatowych ustug bankowych.

Monografia Problemy konwergencji mediow pod redakcja Michata
Kaczmarczyka, Dariusza Rotta jest glosem w szerokiej dyskusji nad znacze-
niem 1 przeobrazeniami mediéw. Odnosi si¢ do srodowiska medidow oraz
zmian, ktére w nim powstaja. Znajduja si¢ w niej akcenty krytyczne wobec
medidéw, tresci wrecz dopominajace si¢ o uwazne spogladanie na negatywne
skutki, jakie media potrafia powodowac, z prowokacja do refleksji nad tym,
co czeka cywilizacj¢ w jej rozwoju. Rozwoju, ktoremu towarzyszy wyscig
technologiczny, niosacy za soba dobrodziejstwo zblizania ludzi, ale rowniez
powazne zagrozenia dla nich. Warto o tym pamigtac.

177



