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Wprowadzenie

Turystyka przynosi cztowiekowi wiele rozlicznych korzysci i dlatego po-
winna stanowi¢ niezbgdny element zycia juz mtodego pokolenia. Niestety, nie
kazda mloda osoba dostrzega jej pozytywne skutki i przez to nie chce w nigj
uczestniczy¢. Z drugiej strony, nie kazdy mtody cztowiek moze podejmowac ak-
tywno$¢ turystyczng, a powodow takiego stanu rzeczy jest wiele. Jezeli juz jed-
nak mtodziez zdecyduje si¢ na uprawianie turystyki, to w swym zachowaniu pod-
czas wyjazdu wykazuje pewna specyfike. Celem artykutu jest zaprezentowanie
takich odmienno$ci postaw mtodych Polakoéw na rynku turystycznym. Wybor
Polski jest o tyle istotny, gdyz, jak dowodza badania Eurostatu, kraj nasz plasuje
sie¢ w czotowce panstw europejskich pod wzgledem odsetka mtodziezy podejmu-
jacej aktywnos¢ turystyczna.

Praca ma charakter teoretyczno-empiryczny. W pierwszej czesci krot-
ko scharakteryzowano funkcje turystyki w odniesieniu do mtodego cztowieka.
Nastepnie wyszczego6lniono podstawowe determinanty uczestnictwa mlodziezy
w ruchu turystycznym, jak rowniez wskazano czynniki ksztattujace ich zacho-
wania podczas wyjazdow. Baze empiryczna opracowania stanowily wyniki ba-
dan nad aktywno$cia turystyczng Polakow przeprowadzonych w 2009 roku przez
pracownikéw Katedry Turystyki Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie.
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1. Funkcje turystyki w stosunku do mlodziezy

Mtodziez stanowi, przynajmniej w spoleczenstwach rozwinigtych, katego-
ri¢ 0sob znajdujacych si¢ w okresie przejsciowym od dziecinstwa do dorostosci,
0s6b niewymagajacych juz bezposredniej opieki ze strony dorostych, a z reguty
nieponoszacych jeszcze pelnej odpowiedzialnosci za wlasna rodzine czy za okre-
slony odcinek pracy zawodowej. Mtodziez to rownoczesnie kategoria ludzi znaj-
dujacych sie w okresie intensywnego rozwoju fizycznego, intelektualnego i emo-
cjonalnego. Stad tez zachowania ksztaltowane w tym czasie maja duza szanse
przetrwania w wieku dorostym.

Jedna z takich pozytywnych postaw jest uczestnictwo w turystyce, a to ze
wzgledu na jej rozliczne funkcje odnoszace si¢ do rozmaitych sfer zycia. I tak
pierwszym skojarzeniem, zwigzanym z turystyka, jest wypoczynek. Wydawac by
si¢ moglo, ze mlodym ludziom nie jest on niezbe¢dny. Niemniej jednak trud cato-
rocznego wysitku wlozonego w nauke, czasem juz prace, a niejednokrotnie i na-
uke, 1 pracg jednoczes$nie, musi zosta¢ zrekompensowany. A najlepszym sposobem
na odnowg, regeneracje sit fizycznych i psychicznych jest oderwanie si¢ od zycia
codziennego, zmiana $rodowiska, tak przyrodniczego, jak i spotecznego. Okazuje
si¢ to korzystne nie tylko dla mtodego organizmu, ale takze dla efektywnosci po-
dejmowanej nauki czy wykonywanej pracy.

Scisle z funkcja wypoczynkows laczy sie funkcja zdrowotna. Moze mieé
ona charakter naprawczy lub/i zapobiegawczy, poniewaz zdrowie to nie tyl-
ko brak choroby, ale pelnia energii i ogolne dobre samopoczucie. Tymczasem
wspotczesna cywilizacja wywiera negatywny wpltyw na zdrowie cztowieka —
takze mlodego. Stad tez i mtodziezy niezbedny jest wyjazd turystyczny stuzacy
potegowaniu zdrowia'.

Nie od dzi§ wiadomo, ze podrdze ksztatca. Bezposredni kontakt ma zde-
cydowang przewage nad wiedzg zdobyta z ksigzek czy medidow — dtuzej zapada
w pami¢¢. Chodzi mianowicie o naoczne poznanie przez mtodego cztowieka hi-
storii, zwyczajow, folkloru, basni, legend, religii, polityki, osiagnig¢ nauki, eko-
nomii i gospodarki wlasnego narodu, ale takze innych panstw. Wszystko to ma
wplyw na po6zniejsza kulture osobista dojrzalego cztowieka, na jego zachowa-
nie, ogltad¢ w towarzystwie i erudycje (funkcja edukacji kulturowej?). Turysty-
ka jest tez doskonalg sposobnoscig do uksztalttowania swiadomosci ekologicz-

' Szerzej zob. W.W. Gaworecki, Turystyka, PWE, Warszawa 2003, s. 389-392; W. Alejziak,
Turystyka w obliczu wyzwan XXI wieku, Albis, Krakow 1999, s. 33-37.

2 Szerzej zob. W.W. Gaworecki, op.cit., s. 406-408; W. Alejziak, op.cit., s. 46—49.
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nej mtodziezy?, do wyrobienia postawy dbatosci o przyrode i jej skarby, nieste-
ty tak zagrozone w dzisiejszym §wiecie. Mozna mie¢ przy tym nadziej¢, ze doj-
rzali turysci bedg lepiej rozumieli problem i swoja postawg dadza przyktad kolej-
nym pokoleniom. Co wigcej, turystyka jest okazjg do praktycznego wykorzysta-
nia opanowanych wczesniej w szkole umieje¢tnosci, do ich doskonalenia, spraw-
dzenia siebie samego w nowych warunkach. Wyjazd do innego kraju zacheca po-
nadto do poszukania o nim dodatkowych wiadomosci, podszlifowania jezyka, co
potem utatwia kontakty z ludno$ciag miejscowq i uatrakcyjnia podroz. Reasumu-
jac, turystyka stymuluje aktywno$¢ intelektualng mtodych turystow i jest to chy-
ba najlepsze streszczenie warto$ci jej funkcji ksztatceniowej*.

Z punktu widzenia wplywu na mlodego cztowieka chyba najistotniejsza
z 1ol turystyki jest jej funkcja wychowawcza. Nie bez powodu uwaza si¢ bo-
wiem, ze aktywno$¢ turystyczna moze by¢ dobrg metodg ksztattujaca charakter
w dobie permanentnego kryzysu warto$ci, skutecznym sposobem przeciwdziata-
nia problemom wychowania i wyzwaniem dla mtodego pokolenia. Bezposrednio
ksztaltuje ona bowiem pozytywne cechy charakteru, wptywa na poglady, przeko-
nania, na uznawane wartosci, zasady wspotzycia i wspotdziatania w grupie, przez
co posrednio przygotowuje do zycia w spoteczenstwie, formuje postawy wobec
rzeczywistosci’. Ponadto, dzigki temu, ze ukazuje bogactwo, ogrom i ztozonosé
swiata przyrody, kultury i spoteczenstwa wzbogaca poczucie sensu zycia, popra-
wia jego jako$¢, ksztaltuje wlasciwe postawy wobec innych ludzi i sprzyja roz-
wojowi osobowos$ci®.

Reasumujac, trzeba stwierdzic¢, ze turystyka powinna stale towarzyszy¢ pro-
cesowi rozwoju mtodego cztowieka. Niestety, nie kazdy chce i nie kazdy moze
W niej uczestniczy¢.

2. Glowne determinanty zachowan mlodych ludzi na rynku turystycznym

Aktywno$¢ turystyczng mlodziezy ksztaltuje wiele wzajemnie powigza-
nych czynnikéw, zarowno makroekonomiczno-spotecznych, jak i mikroekono-
miczno-psychologicznych. Pierwsze z nich (w tym ustr6j, poziom rozwoju spo-

3 Szerzej zob. W.W. Gaworecki, op.cit., s. 415-417; W. Alejziak, op.cit., s. 59-64.
4 Szerzej zob. W.W. Gaworecki, op.cit., s. 394-396; W. Alejziak, op.cit., s. 41-43.

5 Szerzej zob. E. Tauber, Turystyka a wychowanie w oczach badanych nauczycieli, w: W. Siwif-
ski, R.D. Tauber, E. Mucha-Szajek (red.), Czas wolny. Rekreacja. Turystyka. Hotelarstwo. Zywie-
nie, Wyzsza Szkota Hotelarstwa i Gastronomii w Poznaniu, Poznan 2003, s. 473-476.

6 Szerzej zob. W.W. Gaworecki, op.cit., s. 342-394; W. Alejziak, op.cit., s. 37-41.
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teczno-gospodarczego i kulturalnego kraju zamieszkania, stan srodowiska natu-
ralnego miejsca statego pobytu, finansowa, spoteczna, edukacyjna czy turystycz-
na polityka panstwa) tworza jedynie ramy, w obrebie ktorych uczestnictwo w tu-
rystyce poszczegolnych mlodych turystow dywersyfikuje si¢ pod wptywem wy-
znacznikow o charakterze mikro. Do tych ostatnich nalezg zaréwno pobudki ze-
wnetrzne (rozmiary czasu wolnego, dostep do szeroko rozumianej komunikacji,
wplyw rodzicéw, rowiesnikow, mas medidw, mody itd.), jak i wewnetrzne (zob.
rys. 1) — ekonomiczne i pozackonomiczne (m.in. psychologiczne, demograficz-
ne, spoteczno-zawodowe)’.

Jak tatwo zauwazy¢, determinanty te wzajemnie si¢ przenikajg, a pomiedzy
wieloma z nich zachodzi sprze¢zenie zwrotne. Ich korzystny uktad pozwala na
podjecie przez mtodego czlowieka aktywnosci turystycznej.

‘ CZYNNIKI ZEWNETRZNE ‘ ‘ CZYNNIKI WEWNETRZNE ‘

‘ Status (uczaca si¢ czy pracujaca) ‘ |:> <:| Warunki materialne wiasne,
ewentualnie rodzicéw (opiekunow)

Rodzaj szkoty i harmonogram
zaje¢ (lub/i rodzaj pracy i jej |:>
organizacia) Uczestnictwo

— miodziezy
Sposdb organizacji zaje¢ w domu ‘ |:> W turystyce <:| ‘ Warunki mieszkaniowe ‘

<:| Liczba osob w gospodarstwie
domowym

Dostgpnos¢ srodkow masowego |:>

przekazu <:| ‘ Stan cywilny, obowiazki rodzinne ‘

Wyksztalcenie i zawod rodzicow |:>
(opiekunow)

; - Srodowisko lokalne (wie$, mate,
Kultura zycia codziennego |:> <:| érednie, duze miasto)
rodzicow (opiekunow)

<:| ‘ Zdobyte wyksztatcenie, zawod ‘

Nawyki, przyzwyczajenia ‘

Formy i sposoby spgdzania czasu : ‘
wolnego przez rodzicow |:>
(opiekunow) <:| ‘ Zainteresowania ‘

Moda ":> <:| ‘ Wezesniejsze doswiadczenia ‘

Rys. 1. Gtéwne czynniki mikroekonomiczno-psychologiczne determinujace zachowania
mlodziezy na rynku turystycznym

Zrbdlo: opracowanie wilasne.

7 Szerzej zob. Kompendium wiedzy o turystyce, G. Gotembski (red.), Wydawnictwo Naukowe
PWN, Warszawa — Poznan 2002, s. 56; T. Zabinska, Zachowania turystyczne gospodarstw domo-
wych. Uwarunkowania. Prawidlowosci. Przysztos¢, Prace Naukowe AE w Katowicach, AE Kato-
wice 1994, s. 47; V.T.C. Middleton, Marketing w turystyce. PAPT, Warszawa 1996, s. 38—49.
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Czynniki te nie przestaja jednak dziala¢ po podjeciu decyzji o uczestnic-
twie w ruchu turystycznym. Wptywaja one w dalszej kolejnosci na zachowania
mtodziezy podczas wyjazdu, czyli ksztattujg strukture ich konsumpcji turystycz-
nej®. Mowa tutaj o czestotliwosci podrozy, wykorzystywanych Zrodtach infor-
macji i przyczynach wyboru miejsca docelowego, towarzystwie w podrozy, spo-
sobie organizacji wyjazdu, wykorzystywanych srodkach transportu i miejscach
noclegu czy formie zagospodarowania czasu wolnego’.

3. Polska mlodziezowym tygrysem turystyki w Europie

Wybor polskiej mtodziezy do pokazania specyfiki zachowan tego segmen-
tu rynku turystycznego podyktowany jest m.in. faktem, ze wedtug Eurostatu od
2006 roku grupa ta stanowi istotng czgs$¢ podrézujacych Polakow!C. Polska wy-
raznie odbiega pod tym wzgledem od $redniej europejskiej (zob. rys. 2.), gdyz
w naszym kraju najmtodsi §wiadomi turysci (od 15 do 24 lat) to az 1/4 ogo-
hu wyjezdzajacych, czyli o ponad potowe wigcej niz wynosi $rednia europejska
wszystkich 25 badanych panstw w 2008 roku.

Wyprzedza nas w tym aspekcie tylko Szwecja (prawie 27%), a zaraz po nas
plasuje sig¢ starajaca si¢ o cztonkostwo w Unii Europejskiej Chorwacja. Z udzia-
tem powyzej 20% na kolejnych pozycjach znajduja si¢ Bultgaria, L.otwa i Estonia,
a procent miodych turystow powyzej $redniej europejskiej (16,96%) majg jesz-
cze Stowenia, Czechy i Litwa. Liste zamykajg Cypr, Wielka Brytania, Francja
i Niemcy z odsetkiem ponizej 13%. Aczkolwiek trzeba zauwazy¢, ze najliczniej-
sza grupa mlodziezy podejmujacych aktywnos¢ turystyczng pochodzi z Niemiec,
Francji i Wielkiej Brytanii (powyzej 3,5 mln oséb). Mtodzi turysci z Polski pla-
sujg si¢ jednak juz na pozycji czwartej — prawie 3 mln 0sob. A zatem polska mto-
dziez stanowi wazny segment europejskiego rynku turystycznego.

8 Szerzej zob. R. Seweryn, Wewnetrzne wyznaczniki aktywnosci turystycznej Polakow, ,,Pro-
blemy Turystyki”, IT, Warszawa 2004, nr 3—4, s. 20-31.

% Szerzej zob. A. Niemczyk, R. Seweryn, Uczestnictwo w kulturze jako motyw zachowan tury-
stycznych — studium teoretyczno-empiryczne, w: W kregu humanistycznej refleksji nad turystykq
kulturowg, M. Kazimierczak (red.), AWF w Poznaniu, Poznan 2008, Seria: Monografie nr 388,
s. 159-162.

10 Zob. Polacy wolg wypoczywaé, ,,Rynek Turystyczny” 2008, nr 7/274, s. 4.
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Rys. 2. Udziat mtodziezy (1524 lata) wérod osob uczestniczacych w turystyce w krajach
Unii Europejskiej w 2008 roku!!

Zrédto: opracowanie whasne na podstawie Number of tourists by age, Eurostat, Tourism
Statistics, http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/tourism/data/data-
base, 8.04.2009.

4. Turystyka mlodych Polakow w 2009 roku

Analiza zachowan turystycznych polskiej mlodziezy zostata opracowana na
podstawie wynikow badan wlasnych przeprowadzonych przez pracownikow Ka-
tedry Turystyki Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie w 2009 roku'?. An-
kieta objeto w sumie 223 mieszkancow Polski. W probie przewazaty kobiety
(67,71%), osoby w wieku od 15 do 24 lat (38,12%), mieszkancy duzych miast
(39,91%), z wojewodztwa matopolskiego (34,98%), cztonkowie rodzin trzyoso-
bowych (30,05%), z dochodem w granicach 3—4 tys. zt (26,01%).

11" Za rok 2009 brak danych, podobnie jak dla takich panstw Unii Europejskiej, jak: Dania,
Irlandia, Wtochy, Malta i Rumunia oraz cztonka EFTA — Islandii.

12 Wyniki analizy sa czg$cia szerszych badan Katedry Turystyki Uniwersytetu Ekonomicz-
nego w Krakowie nad aktywnoscig turystyczna Polakéw — zob. Spoleczno-ekonomiczne determi-
nanty uczestnictwa spoleczenstwa polskiego w turystyce, temat nr: 28/KT/2/09/S/49, kierownik
prof. UEK dr hab. Jézef Sala, maszynopis.
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Przeprowadzone badania dowodza, ze mtodzi Polacy podejmuja aktywnos$¢ tu-
rystyczng z reguty dwa razy, ewentualnie raz w roku — tak deklaruje w sumie ponad
70% respondentéw. Relatywnie duzo mtodziezy wyjezdza czgsto (zob. rys. 3). Jest
to najczesciej wyjazd krajowy i zagraniczny (70,59%) albo tylko krajowy (23,53%).

%

40 T 34,12 36,47
35
30
25
20
15
10 3,53
5 1,18

0

1 22,35 |

B Czgéciej niz dwa razy w roku BRaz w roku
B Dwa razy w roku OCo dwa lata

Rys. 3. Czestotliwos¢ wyjazdow turystycznych mtodych Polakow w 2009 roku

Zrodlo: badania wlasne.

W zakresie zrodet poszukiwania ofert turystycznych przez polska mlodziez
wyraznie widoczny jest wptyw dostepu do nowoczesnych technologii — zob. rys. 4"

Najwigkszy odsetek miodych turystow (prawie 3/4) korzysta w tym wzgle-
dzie z Internetu. Nie bez znaczenia pozostaje takze inny ze wskazanych czynni-
kow determinujacych aktywnos¢ turystyczng mlodziezy — wptyw rodziny i zna-
jomych (ponad 55%). Duzg rol¢ odgrywaja ponadto katalogi biur podrézy (ponad
40%). W wynikach odpowiedzi na to pytanie mozna dopatrzec¢ si¢ tez wptywu ta-
kich determinant spoteczno-psychologicznych, jak poziom wyksztalcenia i roz-
woj osobowosci, skutkujacych zainteresowaniem bardziej specjalistycznymi zré-
dlami — prasa czy telewizja posiadaja tylko marginalng wartosc.

Wiele zachowan mlodziezy w czasie wolnym realizowanych jest w grupie,
zwlaszcza w rodzinie i nieformalnej grupie rowiesniczej. Stad tez nie dziwi fakt,
ze mtodzi Polacy najczesciej wyjezdzaja w celach turystycznych jednoczes$nie
z rodzing i znajomymi (57,65%), ewentualnie tylko ze znajomymi (25,88%). Co
warto podkresli¢, realizujg w ten sposob nie tylko motyw wypoczynku czy zwie-
dzania, ale takze towarzyski.

13 Udzialy nie sumuja si¢ do 100%, gdyz respondenci mogli zaznaczy¢ wigceej niz jedna
odpowiedz.
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Rys. 4. Zrodta informacji o ofertach turystycznych wykorzystywane przez polskg mtodziez
w 2009 roku

Zrodlo: badania wiasne.

Przy wyborze miejsca docelowego podroézy miodziez naszego kraju kieru-
je si¢ przede wszystkim ceng i picknem krajobrazu — te dwie przyczyny wyjazdu
do konkretnej destynacji wskazywane sg najczesciej zarowno w przypadku tury-
styki krajowej, jak i zagranicznej. Przy wyjazdach zagranicznym istotng determi-
nantg jest ponadto klimat — zob. rys. 5'.

Na pokreslenie zastuguje relatywnie duzy udziat mtodych Polakow, dla kto-
rych bodzcem rozstrzygajacym jest cena. Obrazuje to bowiem niewielkie moz-
liwosci finansowe tego rodzaju konsumentéw na rynku turystycznym. Warto
ponadto zauwazy¢, ze mtodziez naszego kraju kieruje si¢ przy wyborze miej-
sca docelowego wlasnymi zainteresowaniami (ok. 40%) oraz wptywem oto-
czenia, czyli opinig znajomych i rodziny (ok. 1/3). Stad tez w czoldwce najczg-
sciej wybieranych miejscowosci w Polsce dominuja przy wyjazdach letnich So-
pot (22,50%) i1 Kolobrzeg (21,25%), a przy zimowych Zakopane (68,75%), na-
tomiast wsrod krajow recepcji turystycznej odpowiednio Hiszpania (40,00%)
1 Wiochy (23,69%) oraz Austria (33,85%) 1 Stowacja (32,31%).

14 Udzialy nie sumuja si¢ do 100%, gdyz respondenci mogli zaznaczy¢ wigcej niz jedna
odpowiedz.
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Wzgledy religijne
B Czynniki zdrowotne

B Cisza, spokoj

M Opinia znajomych/rodziny
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// i A 0OZabytki, kultura
B Pigkno krajobrazu
64,62 )
2255 B Klimat
Wyjazd krajowy Wyjazd zagraniczny

Rys. 5. Przyczyny wyboru miejsca wyjazdow turystycznych mtodych Polakéw w 2009 roku

Zrodlo: badania wlasne.

Wyjazd do jakiego$ miejsca moze oczywiscie przygotowaé biuro podrozy,
ale mtodym Polakom nie brakuje checi i zapatu. Stad tez tylko przy podrozach
zagranicznych, w imi¢ bezpieczenstwa, najczesciej korzystajg z ustug posredni-
ka turystycznego (ponad 2/3), natomiast wedrujac po Polsce, z reguty organizuja
sobie podr6z samodzielnie (ponad 3/4) — zob. rys. 6.
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Rys. 6. Sposob organizacji wyjazdow turystycznych mtodych Polakéw w 2009 roku

Zrodlo: badania wiasne.

Jesli chodzi o preferowany przez polska mtodziez §rodek transportu, to przy
podrdzach po kraju najczesciej wybierany jest samochod (3/4), oraz pociag (po-
nad 60%). Z kolei w turystyce zagranicznej samochdd ustgpuje miejsca autoka-
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rowi 1 samolotowi (po ponad 50%), aczkolwiek jego rola jest tylko minimalnie
mniejsza — zob. rys. 7'°. A zatem widac¢ tutaj z jednej strony niewielkie mozliwo-
sci finansowe mtodych Polakow, a z drugiej — konsekwencje globalizacji, dzigki
ktorym nastgpit rozwoj tanich linii lotniczych.

%

200 MInne
175 o Erinmnsnsnt— B Samolot
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Rys. 7. Srodek transportu preferowany przy wyjazdach turystycznych mtodych Polakow
w 2009 roku

Zrodlo: badania wiasne.

Skutki oddziatywania determinant ekonomicznych na zachowanie mto-
dych polskich turystow sg widoczne rowniez w wyborze miejsca noclegu (zob.
rys. 8!%). Mianowicie bardzo duza role odgrywaja w tym zakresie tansze formy
zakwaterowania, tj. kwatery prywatne (prawie 2/3 w turystyce krajowej i prawie
40% w zagranicznej) oraz kempingi i pola biwakowe (odpowiednio ponad 1/3
i prawie 1/4). Wyjatkiem okazuje si¢ tylko turystyka zagraniczna, podczas ktorej
polska miodziez preferuje szczegdlnie hotele 1 motele (ponad 3/4), aczkolwiek
z pewnoscig chodzi tutaj bardziej o hotele studenckie i hostele niz o sklasyfiko-
wane i skategoryzowane obiekty hotelowe.

Niestety wickszos¢ mtodych polskich turystow podczas wyjazdow spedza
wolny czas w sposéb bierny (zob. rys. 9'7) i to zardwno w turystyce krajowej (po-
nad 56%), jak i zagranicznej (prawie 3/4).

15 Udziaty nie sumuja si¢ do 100%, gdyz respondenci mogli zaznaczy¢ wigcej niz jedna
odpowiedz.

16 Udzialy nie sumujg si¢ do 100%, gdyz respondenci mogli zaznaczy¢ wiecej niz jedna
odpowiedz.

'7 Udzialy nie sumujg si¢ do 100%, gdyz respondenci mogli zaznaczy¢ wigcej niz jedna
odpowiedz.
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Rys. 8. Miejsce noclegu preferowane przy wyjazdach turystycznych miodych Polakow
w 2009 roku

Zrodto: badania wiasne.
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Rys. 9. Sposob spedzania czasu podczas wyjazdow turystycznych mtodych Polakow
w 2009 roku

Zrodto: badania wiasne.

Jest to z pewnoscia czesciowo zwigzane ze stynnym 3 x S (stonce, piasek,
morze), a czeSciowo z faktem, ze aktywny wypoczynek pociaga za soba zdecy-
dowanie wyzsze koszty podrozy. Dlatego tez przyktadowo przy peregrynacjach
krajowych z aktywnos$ci ruchowej preferowane jest chodzenie po goérach (po-
nad 40%) i spacery (prawie 1/3), aczkolwiek uprawianie sportow ma tez ok. 40%
udziat (podczas wyjazdoéw zagranicznych — tylko ok. 1/3). Na uwage zaslugu-
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ja ponadto takie formy zagospodarowania czasu podczas podrozy, jak uczestnic-
two w imprezach i koncertach (po ok. 40% w turystyce krajowej i zagranicznej)
oraz zwiedzanie zabytkow (prawie 40% w turystyce krajowej i prawie 80% w za-
granicznej). Odzwierciedla to sktonno$¢ mtodych polskich turystéw do zabawy
i rozrywki, ale takze do poszerzania swoich horyzontow, poglebiania wiedzy, co
jest bardzo korzystng sytuacja.

Zakonczenie

Przeprowadzone analizy pozytywnie zweryfikowaty postawiona w tytule
artykutu hipoteze — mtodzi ludzie reprezentuja specyficzne postawy i zachowa-
nia na rynku turystycznym. Jesli pozwala im na to czas i $rodki wyjezdzaja, szu-
kajac ofert w Internecie lub pytajac znajomych, ale przygotowuja sobie podroz
we wlasnym zakresie (bo s3 odwazni i pewni siebie). Do danej destynacji przy-
cigga ich pickno krajobrazu i klimat, ale i tak najwazniejsza sprawg okazuje si¢
cena. Nie straszna jest im podr6z pociagiem czy autokarem na dlugim dystansie,
poniewaz to mniej kosztuje. Majg niewielkie wymagania, stad korzystajg z tan-
szych, prostszych form zakwaterowania, tj. hosteli, kwater prywatnych, kempin-
goéw 1 pdl biwakowych. Lubig tez swoje wlasne towarzystwo, tradycyjne puby,
gwarne bary, imprezy, nocne zycie. Szukaja prawdziwej przygody, a za jedna
z gtéwnych warto$ci uznaja wolnosc.

THE SPECIFICITY OF BEHAVIOURS OF YOUNG POLES IN THE TOURIST
MARKET (BASED ON RESULTS OF OWN RESEARCH)

Summary

A purpose of the article is to present the differences of attitudes of young Poles in
the tourist market. The paper has a theoretical-empirical character. In the first part the
functions of tourism for the young man were briefly characterized. Next, the fundamental
determinants of youth participation in tourist traffic were outlined, as well as the factors
influencing their behavior during travel were identified. The results of research on the
tourist activity of the Poles carried out in 2009 by employees of the Tourism Department
Krakow University of Economics were the empirical part of work.

Translated by Renata Seweryn



