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Streszczenie

W artykule przyblizono zagadnienie spoleczenstwa obywatelskiego w Polsce. Przedstawiono
rozwodj tego pojecia od starozytnosci do chwili obecnej. Autorka przyblizyla istote wspolpracy
wladz z lokalnymi dzialaczami, organizacjami pozarzadowymi oraz fundacjami. Zaprezentowane
zostaly badania nad aktywnoscig spoleczenstwa w zyciu miasta i potrzeby w tym wzgledzie.
W artykule podano takze przyklady kampanii zorganizowanych przez mieszkancéw danych
jednostek osadniczych oraz zaakcentowano wplyw Internetu na polityke rozwoju miasta.

Wprowadzenie

Spoleczenstwo obywatelskie staje si¢ coraz cz¢sciej podkreslanym skladni-
kiem zycia w demokratycznym kraju. Juz w czasach starozytnych mysliciele
podkreslali jego wage. Arystoteles w swoim dziele Polityka glosil, ze rozwija-
jac si¢, spoleczenstwo tworzy panstwa, ktore sa wyrazem najwyzszej formy
zgromadzen. Z kolei zdaniem filozofow oswiecenia, jak Imanuel Kant i Jan
Jakub Rousseau, istota ludzka latwiej 1 szybciej rozwija sig¢, bgdac aktywna
w zyciu publicznym.

Jeszcze dalej w swych rozwazaniach poszli John Locke 1 George Hegel,
ktorzy uwazali, ze spoleczenstwa sa niezalezne od instytucji panstwa, natomiast
interesy obywatela moga zosta¢ osiagnigte wylacznie przy obywatelskiej
wspolpracy. Dlatego tez powinno si¢ stwarza¢ warunki, ktore pozwola im dzia-
la¢ swobodnie — zgodnie z obowiazujacymi przepisami prawa. G. Hegel dodat-
kowo podkresla rolg wspdlpracy wszystkich obywateli.

Dziewigtnastowieczny mysliciel Alexis de Tocqueville kladl szczegoélny
nacisk na stowarzyszenia obywatelskie, ktora stanowi¢ maja tzw. lekejg demo-
kracji. Jego zdaniem stwarzaja one okazj¢ do zdobycia doswiadczen w samoor-
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ganizacji. Obecnie $wiadomosc¢ i1 potrzeba rozwijania si¢ spoleczenstwa obywa-
telskiego w Polsce wzrasta od przelomu lat osiemdziesiatych 1 dziewigcdziesia-
tych. Sprzyjal temu rozpad systemu demokracji ludowej, ktéry cechowal sig
tzw. spoleczenstwem zamknigtym, a powstawal jako efekt walki z wladzg ko-
munistyczng'.

Istota terminu spoleczenstwo obywatelskie

Termin spoleczenstwo obywatelskie zostal wprowadzony przez Georga
Wilhelma Friedricha Hegla, cho¢ znaczacy wklad w jego rozpowszechnienie
mial miedzy innymi takze Karol Marks’. Wedlug Hegla, wystepuja dwa rodzaje
spoleczenstwa: obywatelskie traktowane jako spoleczenstwo cywilne, oraz pan-
stwo rozumiane jako spoleczenstwo polityczne. Glownym zalozeniem analizo-
wanego zagadnienia jest samoorganizacja obywateli. Do tej idei nawiazywaly
ruchy liberalne, socjaldemokratyczne i socjalistyczne. Wedlug nich spoleczen-
stwo powinno funkcjonowaé¢ w ramach réznych organizacji, samodzielnie, nie-
zaleznic od wladzy publicznej’. Zorganizowane w ten sposob spoleczenstwo
potrafi zaspokoi¢ swoje potrzeby indywidualne oraz grupowe, bgdac tym sa-
mym rozwigzaniem posrednim pomigdzy jednostka, spoleczenstwem a pan-
stwem.

Tak funkcjonujace spoleczenstwo prowadzi debate, ktorej rezultatem jest
znalezienie rozwigzan majacych na celu tworzenie wspdlnego dobra. Staja sig
tym samym podlozem sprzyjajacym rozwojowi demokracji obecnie. Pozwalaja
na wzmocnienie 1 wcielenie w zycie praw obywatelskich zezwalajacych na
uczestnictwo w zyciu publicznym. Pomagaja takze w samorealizacji i pelnieniu
6l spolecznych obywateli. Wszystko to jest wynikiem dzialania panstwa kon-
stytucyjnego 1 praworzadnego, ktore w funkcjonujacym systemie gwarantuje
prawo do wolnosci i réwnosci oraz prawo wlasnosci”.

W Polsce istniejag dwa obszary funkcjonowania spoleczenstwa obywatel-
skiego. Pierwszym jest obywatelska aktywno$¢ grupowa, w ramach ktorej
mieszkancy kraju moga tworzy¢ organizacje pozarzadowe, wspolnoty lokalne
oraz samorzady. Populame sa takze nieformalne grupy i1 ruchy spoleczne. Dru-
gim obszarem jest $wiadomos¢ obywatelska.

! Spoteczenstwo obywatelskie, hitp://'www.wosna53.pl/spoleczenstwo_obywatelskie
(22.03.2012).

2 P. Winczorek, Wstep do nauki o panstwie, Liber, Warszawa 2000, s. 117.

3 Ibidem.

4 Spoleczenstwo obywatelskie, http://www.mpips.gov.pl/spoleczenstwo-obywatel skie/
(22.03.2012).
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Rozwaj spoleczenstwa obywatelskiego w Polsce

W naszym kraju istnienie organizacji pozarzadowych jest mloda sfera zycia
spolecznego. Prawna definicja i okreslenie zakresu, mozliwosci oraz funkcjo-
nowania organizacji pozarzadowych sa regulowane na podstawie ustawy
z 24 kwietnia 2003 r. o dzialalnosci pozytku publicznego 1 wolontariacie (DzU
z 2010 r., nr 234, poz. 1536). Jak przedstawia art. 3, ust. 2, organizacjami poza-
rzadowymi sg osoby prawne lub podmioty bez osobowosci prawnej, ktore nie
sa jednostkami sektora finanséw publicznych w rozumieniu przepiséw o finan-
sach publicznych 1 nie dzialaja w celu osiagnigcia zysku. Zalicza si¢ do nich
fundacje 1 stowarzyszenia, a takze zwiazki zawodowe, organizacje samorzadu
gospodarczego 1 zawodowego.

Zgodnie z danymi w rok po wejscie w zycie wymienionej ustawy w sekto-
rze pozarzadowym bylo okoto 109 000 organizacji pozarzadowych zarejestro-
wanych w rejestrze Regon. W 2005 roku bylo ich 6% wigcej, a w 2006 1. przy-
bylo ich 7%. Kolejne lata nie obfitowaly w tak znaczny przyrost, gdyz w 2007 r.
zargjestrowano 5%, a w nastgpnym 2,75%. W 2009 r. liczba organizacji zwigk-
szyla si¢ 0 3,06%. Ogolem wedlug danych z rejestru Regon liczba stowarzyszen
wzrosla w przeciagu pigciu lat 0 36,86% z 59 891 w 2004 r. do 81 967 w 2009 r.
Natomiast liczba fundacji wzrosta o 44,95% z 7210 w 2004 r. do 10 451 pod
koniec 2009 r.”

Skupienie spoleczenstwa wokdt organizacji pozarzadowych jest czynni-
kiem, ktoéry wplywa na kreowanie pozytywnego wizerunku miast w swiadomo-
sci obywateli. Globalizacja sprzyja przemieszczaniu si¢ jednostek. Motywagcje,
jakie za nia stoja, moga by¢ prywatne, zarobkowe, turystyczne, edukacyjne,
biznesowe czy zdrowotne. Dlatego tez nicktdre miasta ciesza sig wigkszym
zainteresowaniem potencjalnych mieszkancow, studentdw czy inwestorow.
O tym, gdzie dane osoby zdecyduja si¢ osiedli¢ lub rozpocza¢ prowadzenie
dzialalnosci gospodarczej, decyduje wiele czynnikow. Moze to by¢ atrakcyjna
oferta mieszkaniowa, mozliwo$¢ znalezienia cickawe] 1 dobrze platnej pracy
czy tez zycie kulturalne. Szeroki wachlarz sposoboéw na spedzenie wolnego
czasu jest efektem migdzy innymi istnienia organizacji pozarzadowych. Zgod-
nie z danymi Ministerstwa Pracy 1 Polityki Spolecznej w 2010 roku 39% dziala-

3 Dane pochodza ze Sprawozdania z funkcjonowania ustawy o dzialalnosci pozythu publiczne-
go i o wolontariacie, przygotowywanego corocznie przez Departament Pozytku Publicznego
w Ministerstwie Pracy i Polityki Spotecznej, http://www.mpips.gov.pl.


http://www.mpips.gov.pl
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jacych podmiotow funkcjonowalo w ramach takich dziedzin jak sport, rekre-
acja, hobby i turystyka, a 11% stanowily zajmujace si¢ kulturg i sztuka’.

Istota i czynniki rozwoju spoleczenstwa obywatelskiego

Zdaniem A. Luczak, istnieja trzy kategorie czynnikow, ktore wplywaja na

spoleczne postrzeganic miasta. Zalicza si¢ do nich:

— czynniki zewngtrzne: demograficzne (np. wiek, ple¢, wyksztalcenie,
wykonywany zawodd), socjockonomiczne (w sklad ktorych wchodza:
dochody, struktura wydatkow, pochodzenie spoteczne) oraz spoleczno-
-kulturowe (skladajace si¢ m.in. na kulture 1 okres$lone wzory oraz nor-
my zachowan, hierarchi¢ wartosci oraz rodzing),

— czynniki zewngtrzne, definiowane tez jako psychologiczne; sg to takie
elementy osobowosci jak: motywacja, typ osobowosci, styl zycia, po-
stawy, wiedza czy posiadane doswiadczenie;

— czynniki pozostale: wszystkie elementy, ktére jednostka odbiera z ze-
wnatrz, a ni¢ sa one bezposrednio z nig zwigzane; sg to komunikacja in-
terpersonalna odnoszaca si¢ do relacji pomigdzy osobami w danym
miescie, przekazy informacyjne z medidw, a takze opinie liderow’.

Potwierdza to przyczyng, dla ktdrej badacze marketingu terytorialnego zali-

czaja jednostke do jednego z najwaznigjszych skladnikow omawianej dziedzi-
ny. Oprécz tradycyjnie przyjmowanej koncepcji 4P: produkt, cena, promocja
1 dystrybucja, sktadajacych si¢ na tzw. marketing mix, zaliczaja do niej takze
czlowieka. Specjalisci marketingu terytorialnego uwazaja, ze powinien on
obegjmowac:

— ofertg terytorialng, ktora okreslana jest przez stale 1 zmienne cechy tery-
torialne, do ktorych zalicza si¢: historig, kultur¢ oraz polozenie i rozwdj
ckonomiczny,

— warunki, w jakich mozliwe sa do nabycia istniejace dobra; poszczegol-
ne osoby 1 instytucje korzystajac z nich, uczestniczac w zyciu miasta,
staja si¢ jednoczesnie jego konsumentami,

— sposoby oraz okolicznosci umozliwiajace przekazanie produktu, czyli
miegjsce, czas, procedury oraz sposob obslugi interesantow,

¢ www.pozytek.gov.pl (22.03.2012).
" A. Luczak, Wizerunek miasta, ,,Samorzad Terytorialny” 2001, nr 1-2, s. 89-90.
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— formy, s$rodki 1 metody komunikowania si¢ jednostki osadniczej z oto-
czeniem”.

Elementem, o ktéry wzbogacono analizowane wyzej podejscie, jest czlo-

wiek, a jego udzial przedstawiany jest w dwoch wymiarach jako:

a) proces zarzadzania zasobami ludzkimi, ktéry odnosi si¢ do zdobycia,
organizowania, motywowania oraz doceniania 0oséb niezbgdnych w or-
ganizacji, tak aby poprzez swoja pracg mogli sprzyjac zaspokajaniu po-
trzeb nabywcow,

b) wklad mieszkancow w rozwoj regionu’.

Jednostka jest takze elementem laczacym i koordynujacym instrumenty
promocji produktu, jego ceng 1 dystrybucj¢ w marketingu rozwoju ekonomicz-
nego (economic development marketing)'’. Postep i poszerzanie dotychczas
przyj¢tych elementow marketingu sprzyjal powstaniu kolejnych jego definicji
1 uje¢. Jedng z popularniejszych jest zespol narzgdzi marketingu ushug, tzw. 7P,
ktory wzbogacony zostal o ludzi (personel 1 mieszkancow, ktdrzy poprzez swo-
ja aktywnos$¢ wspieraja kreowanie pozytywnego wizerunku miasta), cechy fi-
zyczne (atrakcyjnie wyeksponowane dostgpne oferty) oraz procesy zarzadzania
(w tym wypadku rozumiane jako procedury $wiadczenia ustug)''.

Wraz z rozwojem marketingu terytorialnego i jego rozpowszechnieniem
przez poszczegdlnych wlodarzy miast i regionow wzrasta zainteresowanie
czynnikiem, jakim jest spolecznos¢ lokalna i1 otaczajace ja organizacje. Coraz
czesciej kladzie sie nacisk na wykorzystywanie w kreowanej polityce rozwoju
lokalnych liderow, aktywnych stowarzyszen i1 fundacji, ktére swoja praca
wspieraja dzialania w zakresie poszczegolnych elementow zycia spolecznego.

Jednostke w rozwijaniu zycia miasta akcentowal takze Simon Anholt
w heksagonic marek miast'”. Zaliczal do niego migdzy innymi: obecno$é, po-

8 A. Szromnik, Marketing terytorialny — koncepcja ogdlna i do$wiadczenia praktyezne,
w: Marketing terytoriainy, red. T. Markowski, Polska Akademia Nauk Komitet Przestrzennego
Zagospodarowania Kraju, Warszawa 2002, s. 83.

° T. Metaxas, Place Marketing as a Tool for Local Economic Development and City’s Competi-
tiveness: A Comparative Evaluation of Place Marketing Policies in European Cities (materialty
konferencyjne, EURA Conference Urban and Spatial European Policies: Leves of Territorial
Government, Turin, 18-20.04.2002), za: M. Florek, Podstawy marketingu terytorialnego, Wyd.
Akademii Ekonomicznej, Poznan 2007, s. 174.

Y E P Canada, AsharkProof Marketing Plan, ,Economic Development Review”, Spring 1997,
s. 44.

""'M. Florek, Podstawy marketingu terytorialnego...,s. 176.

12 Heksagon marek miast stanowi sze$¢ wymiaréw wizerunku miasta w badaniu Indeksu Marek
Miast (City Brand Index), ktory zostal opracowany przez Simona Antholta. Jest ogélnoswiato-
wym badaniem wizerunku miast, przede wszystkim stolic i aglomeracji. Badanie realizowane
bylo z wykorzystaniem ankiety internetowej wsrod reprezentantow swiatowe] spolecznosci. Za:
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tencjal, miejsce, warunki, puls Zycia oraz ludzi. Analizowano ich przyjaznosé
1 serdecznos¢ badz tez chlod 1 uprzedzenie w relacjach z przyjezdnymi. Badano,
czy latwo przyjmowali nowe osoby do swoich srodowisk oraz stwarzali poczu-
cie bezpieczenstwa.

Pozytywny wizerunek miasta jest powodem do dumy nie tylko dla osob za-
rzadzajacych nim, ale takze dla jego mieszkancow'. Istotne jest, aby pamigtaé,
z¢ nie ma on charakteru statycznego, a ksztaltowany jest poprzez réznego ro-
dzaju instytucje, wykorzystujace dostgpne metody komunikacji. A. Szromnik
przedstawia wizerunck miasta jako kategori¢ zindywidualizowana, ktora nie jest
stala. Ksztaltowany jest w dluzszym przedziale czasowym 1 jest cechg we-
wnetrznie zlozona. Przez swoje istnienie moze zwigksza¢ badz zmniejszaé kon-
kurencyjno$¢ miasta, a jego identyfikacja wymaga przeprowadzenia badan
marketingowych'*.

W 2007 roku na zlecenie ,,Gazety Wyborczej” PBS DGA przeprowadzila
badanie na mieszkancach 21 miast Polski. Préba, skladajaca si¢ z 6332 miesz-
kancow w wieku 25-40 lat, ocenila swdj stosunck do miasta. Odpowiadajac na
pytanie, czy kochaja lub lubia swoje miasto, wskazywali na wi¢z laczaca ich
z migjscem zamieszkania. Jak pokazaly badania, Krakdéw jest najbardziej doce-
niany, za$ Radom najmnicj".

Aby praca nad kreowanym wizerunkiem jednostki osadnicze] szybko
1 trwale si¢ rozprzestrzeniala, musi mie¢ swoj poczatek wsrdéd mieszkancow
danego miasta. To oni powinni jako pierwsi go zaakceptowac. Identyfikujac sig
z nim, stajg si¢ jego ambasadorami, a tym samym wzmacniaja realizowane
kampanie wizerunkowe. Istotng rol¢ odgrywaja w tym miejscu aktywne organi-
zacje pozarzadowe, fundacje, nieformalne grupy ludzi, ktoérzy poprzez swoja
pracg przyczyniaja si¢ do tworzenia pozytywnego klimatu w miescie. Lokalni
patrioci, dzialacze spoleczni, liderzy opinii czy blogerzy — to jednoczesnie naj-
tansze 1 najwiarygodniejsze z mozliwych Zrddel informacji o danej jednostce

S. Antholt, Tozsamosé konkurencyjna. Nowe spojrzenie na marke, Instytut Marki Polskiej, War-
szawa 2007, s. 85.

13 Wizerunek miasta to zestaw wrazef i interpretacji powiazanych spontanicznie z okre$lonymi
bodZzcami (fizycznymi lub spolecznymi), ktére wywolujg u ludzi serig¢ skojarzen z danym miej-
scem. Sprzyjaja one poszerzaniu wiedzy na temat miasta, niekiedy nazywanych stereotypami.
Poprzez sie¢ skojarzen budowanych przez dany czas jednostka ksztaltuje w sobie wizerunek
jednostki osadniczej. Za: E. Glinska, M. Florek, A. Kowalewska, Wizerunek miasta — od koncep-
¢ji do wdrozenia, Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2009, s. 30.

14 A. Szromnik, Marketing terytorialny. Miasto i region na ryniu, Wolters Kluwer business,
Warszawa 2007, s. 134.

5 E. Glinska, M. Florek, A. Kowalewska, Wizerunek...,s. 71.
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osadniczej. Im bardziej sq oni wlaczeni w zycie miasta, tym efektywniej buduja
1 promuja jego markg. Jednoczesnie ich niezadowolenie moze by¢ wyjatkowo
odczuwalne przez wladze. To mieszkancy najcz¢séciej wyrazaja swoj sprzeciw
w stosunku do podejmowanych inicjatyw 1 realizowanych kampanii, ktére im
nie odpowiadaja. Internet, fora internetowe 1 portale spolecznosciowe staly si¢
nicodlacznym elementem pochwaly badz tez nagany dla podejmowanej polityki
rozwoju, edukacji, promocji itp.

Zmiana modelu komunikacji z otoczeniem spowodowala, ze planujac wy-
jazd na wakacje, organizujac konferencj¢ czy spotkanie stuzbowe, poszukuje si¢
informacji w Internecie. Na forach internetowych powstaja specjalne grupy
tematyczne, na ktérych wymieniane sg opinie na réznorodne tematy. Popularne
sa szczegodlnie te dotyczace poszczegodlnych miast, np. Warszawa, Katowice.
Zargjestrowane na nich osoby moga podzieli¢ si¢ swoimi spostrzezeniami
1 uwagami zwigzanymi z jednostka osadnicza. Uzytkownicy proponuja sobie
wzajemnie cickawe wydarzenia, polecaja badz odradzaja restauracje. Osoby
przyjezdne moga w takich miejscach zasiggna¢ opinii mieszkancéw na temat
spedzania wolnego czasu, uczelni, ktdra dobrze ksztalei w interesujacych jed-
nostkg kierunkach, z kim warto wspolpracowac.

Inng z form komunikacji w sieci sq blogi, prowadzone przez pasjonatow'’.
Podrézujac po swoim regionie, czgsto zamieszczaja oni zdjgcia, dzielg sig wra-
zeniami 1 uwagami. Stanowia wiarygodne zrédlo informacji o miejscu. Coraz
czgscig] zauwaza si¢, ze osoby przyjezdne nie korzystaja z oficjalnych stron
www prowadzonych przez miasto, ale wlasnie z innych publikacji 1 opinii do-
stgpnych w Internecie. Prosumenci, jak czgsto okresla si¢ osoby podejmujace
dialog z miastem, przedsi¢biorstwem, to liderzy opinii, kreujacy wizerunek
jednostki osadnicze;j.

Badania Kancelarii Prezydenta Rzeczpospolitej Polskiej i OBOP

Mieszkancy cheg by¢ czgsécig miasta, w ktérym Zyja. Pragng mie¢ wplyw na
to, jakie kierunki rozwoju sa obierane i jakie podejmowane decyzje. Potwier-
dzaja to badania zrealizowane przez Kancelari¢ Prezydenta Rzeczpospolitej
Polskicj i OBOP, ktore zrealizowano w maju i czerweu 2011 r.'” Wyniki badan

'S Blog to internetowy dziennik, prywatna strona www, na ktorej przez autora lub autorow po-
ruszane s wybrane zagadnienia.

'7 Pierwsze badanie sondazowe, w ramach projektu omnibusowego (technika CAPI) zrealizo-
wano na losowej, reprezentatywnej probie Polakéw w wieku 15 lat i wiecej. Liczebno$¢ proby to
1005 o0so6b.. Termin realizacji badania: 6-10 maja 2011 r. Drugie badanie odbylo si¢ w dniach 21—
27 czerwca 2011 r. na ogdlnopolskiej losowej, reprezentatywnej probie 1000 osdb w wieku 18 lat
i wigcej. Sondaz zrealizowano technika CATI (wywiady telefoniczne wspomagane komputero-



338 Anita Kijanka

wskazuja, ze Polacy chca uczestniczy¢ w zyciu swojej spolecznosci lokalne;,
cho¢ az 54% przyznaje, ze nic ma wplywu w tym zakresie. Przeciwnego zdania
jest tylko 40% badanych. Oczekiwane sa dalsze zmiany w prawie 1 nowe in-
strumenty, ktoére zwigksza udzial obywateli w dzialaniach samorzadu. 79%
badanych wskazalo na potrzebg wprowadzenia prawnej formuly obywatelskiej
inicjatywy uchwalodawczej. 81% respondentéw przekonanych jest o koniecz-
nosci zmian w przepisach okreslajacych sposob prowadzenia konsultacji spo-
lecznych'®.

Prawnym rezultatem tych badan byl , Projekt ustawy o wzmocnieniu udzia-
lu mieszkancéw w dzialaniach samorzadu terytorialnego, o wspoéldziataniu
gmin, powiatdw, wojewddztwa oraz o zmianie niektorych ustaw w czgsci doty-
czacych konsultacji spolecznych™’. Projekt ten nie wszedl w zycie miedzy in-
nymi za sprawa protestu Zwiazku Miast Polskich, ktory uznal, Zze zapropono-
wane w projekcie ustawy zapytanie obywatelskie jest zbyteczne. Podobne roz-
wigzania funkcjonuja juz w takiej formie jak: wystapienia na sesjach, interpela-
¢je radnych czy pytania do organow, urzgdow i jednostek samorzadowych oraz
dostep do informacji publicznej. Zwiazek twierdzil, ze wprowadzenie zapytania
obywatelskiego moze spowodowa¢ konflikty spoleczne, paraliz w pracy samo-
rzadu oraz wydluzenie si¢ termindw realizacji zadan publicznych. Skutkowac to
bedzie dolozeniem nowych obowiazkow pracownikom budzetowym, a co za
tym idzie zwickszeniem wydatkow lub tez rozmyciem odpowicdzialnosci®.
Zwiazek Miast Polskich zakwestionowal takze propozycj¢ w projekcie ustawy
dotyczaca przepisu o referendum lokalnym, ktére mialoby by¢ wigzace bez
wzgledu na frekwencje™.

wo). Za: O samorzqdzie i w samorzqdzie. Polacy o wladzach lokalnych oraz propozycji wzmoc-
nienia udziatu mieszkancow w funkcjonowaniu samorzqdu — raport z badania, Warszawa 2011,
http://www.ttg.com.pl/download/Polacy%200%?20samorzadziel.pdf?id=YSSncmVjenljaGOAdG
VsZXdpemplbGOrY WxuZS5vemcucGw%3D.

¥Ibidem.

¥ W momencie pisania tego artykulu decyzje dotyczace wejscia w zycie projektu ustawy jesz-
cze nie zapadly.

2 ZMP krytykuje prezyvdenchki projekt samorzqdowy, http://www portalsamorzadowy.pl/prawo-
i-finanse/zmp-krytykuje-prezydencki-projekt-samorzadowy,28206.html (25.03.2012).

M Uwagi do  ustawy o udziale mieszkahcow w  dzialaniach  samorzqdu,
http://www.portalsamorzadowy.pl/prawo-i-finanse/uwagi-do-ustawy-o-udziale-mieszkancow
-w-dzialaniach-samorzadu,25367.html (25.03.2012).
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Przyklady aktywnos$ci spoleczenstwa obywatelskiego

Mimo niskiej $wiadomosci obywatelskiej 1 malego poczucia wplywu na re-
alizowana polityk¢ lokalna nie brakuje pozytywnych przykladow dziatalnosci
mieszkancéw w zakresie tworzenia dobrego klimatu w zyciu spolecznosci da-
nego miasta. Lokalni patrioci, organizacje pozarzadowe i1 fundacje aktywnie
dzialaja, tworzac spoleczenstwo obywatelskie. Jednym z takich przykladow jest
Stowarzyszenie Przestrzen—Ludzie—Miasto, ktore zostalo zatozone 2 marca
2009 roku. Na jego stronic www mozna przeczytaé, ze ,,geneza powstania sto-
warzyszenia sigga kilku lat wstecz, kiedy rozpoczelo swoja dzialalnos¢ malo-
polskie subforum skyscrapercity.com. Forum gromadzilo wokdl siebie rzesze
sympatykow wieloaspektowego rozwoju Krakowa 1 otaczajacego go regionu.
Przedmiotem zainteresowania piszacych oraz czytelnikow byly takie dziedziny
jak architektura, urbanistyka, transport, a takze wiele innych skupionych wokot
glownego tematu, jakim sg inwestycje. Z czasem nasza wspolpraca zaczela
przybiera¢ form¢ coraz bardziej sformalizowanych dzialan. W koncu, za przy-
kladem naszych kolegow z innych polskich regionéw istnicjacych na skyscra-
percity.com, postanowiliSmy zalozy¢ nasze wspolne stowarzyszenie. Tak naro-
dzila si¢ idea krakowskiego stowarzyszenia Przestrzen—Ludzie—-Miasto™.

Stowarzyszenie w swoich celach statutowych ma mi¢dzy innymi dzialanie
na rzecz zrownowazonego rozwoju Krakowa, sprzeciwianie si¢ rozwigzaniom
pogarszajacym jako$¢ przestrzeni publiczngj i propagowanie zréwnowazonych
form transportu. Aktywnos¢ stowarzyszenia jest szeroka i obejmuje takze
ochrong 1 odnowg wartosci zabytkowe] miasta, jak rowniez popularyzacje wie-
dzy na temat dziedzictwa urbanistycznego i1 architektonicznego oraz architektu-
ry XX wieku i wspolczesnej”. W zakresie swojej dzialalnosci Stowarzyszenie
Przestrzen—Ludzie—Miasto wymienia migdzy innymi: list otwarty w sprawie
reformy komunikacji miejskiej w Krakowie, interwencje w sprawie termomo-
dernizacji budynku Feniks czy akcje¢ ,,Park(Ing) Day 2010”. Czlonkowie inicja-
tywy brali tez udzial w licznych konsultacjach spolecznych.

Inng krakowska organizacja jest Krakowianie Rzadza. Celem tej inicjatywy
jest kontrola politykéw samorzadowych oraz angazowanie mieszkancow
w sprawy miasta. Zostala ona zainicjowana na portalu spolecznosciowym Face-
book, gdzie powstala grupa pt. ., Nie dla zmiany nazwy al. Przyjazni w Krako-
wie”. Byla to reakcja na plan nowohuckich radnych zmiany nazewnictwa z al.
Przyjazni na al. Lecha i Marii Kaczynskich. Cala akcja spotkala si¢ z duzym

22 http://przestrzen. krakow.pl/o-nas (25.03.2012).
B Ibidem.
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zainteresowaniem 1 pozytywnym odbiorem przez mieszkancow Krakowa, co
zachgcilo inicjatorow do stworzenia platformy umozliwiajacej przygladanie si¢
pracy radnych oraz przedstawiania swoich propozycji zmian.

Tworcy platformy na stronie www krakowianierzadza.pl prezentuja wybra-
ne pomysly politykow. Autorzy inicjatywy przeprowadzaja sondaze i badania
ankictowe, ktore wykazuja, jaki jest spoleczny odbiér rozwigzan proponowa-
nych przez wladze miasta 1 samorzady dzielnic. Na stronic www stowarzysze-
nia znajduja si¢ takze pomysly 1 indywidualne propozycje rozwigzan poszcze-
golnych spraw z zycia Krakowa™. Przedstawiciele grupy oglosili takze mani-
fest, w ktorym przedstawiaja swoje pomysty na polityke rozwoju miasta oraz
zachgcaja do wspolpracy. Haslem przewodnim jest: , Krakow to nasz wspolny
dom, nauczmy si¢ go szanowaé!””.

Katowice rowniez posiadaja silng organizacj¢ spoleczna, ktora chce wply-
waé na wizerunek miasta. Inicjatywa Napraw Sobie Miasto zaklada promowa-
nie architektury wsrod wszystkich jej uzytkownikow. Na specjalnie do tego
przygotowanej stroniec www mozna znalez¢ tresé: ,Nasze miasto — przestrzen
publiczna, ulice, chodniki i budynki sa naszym wspolnym dobrem, za ktore
powinnismy czu¢ si¢ odpowiedzialni. Jesli sami o nie nie zadbamy, to nikt za
nas tego nie zrobi™’. Inicjatywa rozpoczela si¢ od akcji pt. ,,Umyj sobie dwo-
rzec”, w trakcie ktorej 24 kwietnia 2010 roku wyczyszczono halg gtowna dwor-
ca kolejowego Katowice—Ligota®’, ktory jak pokazaly pozniejsze dzialania jest
jednym z czgéciej aktywizowanych przez organizatoréw miejscem. Inna akcja
.. Kup sobie kielich” byla reakcjq na plany wyburzenia dworca pod budowe ga-
lerii handlowej. Pomyst miasta spotkal si¢ z niezadowoleniem architektow,
historykow sztuki oraz wielbicieli architektury. Inicjatywa nie miala na celu
sprzeciwu wobec wyburzenia dworca, ale miata by¢ kampania promocyjna jego
architektury. W zwiazku z tym wyslano do 20 najstynniejszych architektow
swiata (Zaha Hadid, Frank Gehry, Oscar Niemeyer, Santiago Calatrava, Nor-
man Foster i inni) propozycje kupna jednego kielicha™. Kampania spotkala si¢
z duzym zainteresowaniem, a jednym z ch¢tnych byl Bernard Tschumi. Pienig-
dze zebrane przez stowarzyszenie przeznaczono na pierwsze warsztaty Malej
Akademii Architektury.

2 Inicjatywa obywatelska — krakowianie rzqdzq, http://krakow.gazeta pl/krakow/1,44425,
10065687 Inicjatywa_obywatelska_ Krakowianie rzadza.html (26.03.2012).

2 Manifest, http:/przestrzen krakow.pl/manifest (26.03.2012).

%6 http://naprawsobiemiasto.eu/web/ (26.03.2012).

7 http://naprawsobiemiasto.eu/web/?q=akcje (26.03.2012).

8 Hala gtéwna dworca w Katowicach sklada sig z 16 zelbetowych filaréw, tzw. kielichow.
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Kolejna z przeprowadzonych akcji ,nieESTETYKA miasta” polegala na
zrywaniu reklam z elewacji budynkow 1 pakowaniu ich w kartonowe pudelka.
Nastepnie oklejono je fragmentami ulotek w roznych kolorach, z ktorych na-
stepnie stworzono ekorzezbe w formie logo ESK 2016> dla Katowic. Akcji
towarzyszyla petycja pod Urzedem Miasta w sprawie utworzenia Biura Plastyka
Miegjskiego™’.

Nastepna z katowickich form spoleczenstwa obywatelskiego jest Stowarzy-
szenie Moje Miasto. Organizacja okresla siebie jako ,aktywna grupg ludzi, dla
ktorej sprawy miasta 1 regionu nie sa obojgtne”. Chee prezentowaé metropoli-
tarny charakter aglomeracji katowickiej, jej ekonomiczno-socjalny oraz kultu-
rowy rozwoj. Swoje dzialania kieruje do osdb, ktére mieszkaja, pracuja, ucza
si¢ oraz spedzaja czas wolny w Katowicach 1 miastach sasiadujacych. Chce
koordynowa¢ inicjatywy wspoélnie z wladza, mediami, biznesem 1 spoteczno-
$cig lokalng” ' Jej celem jest, aby wszyscy postrzegali Katowice jako swoje
miasto, stad nazwa stowarzyszenia.

Zakonczenie

Zaprezentowane przyklady inicjatyw przedstawiaja fragment szerokiego ru-
chu, ktory zdaniem autorki publikacji rozwija si¢ 1 bedzie coraz istotnigjszym
clementem zycia miasta. Badacze zagadnienia marketingu terytorialnego za-
uwazaja koniecznos$¢ uwzgledniania opinii spoleczenstwa lokalnego w kreowa-
nej polityce rozwoju jednostki osadniczej. Wlodarze staja przed koniecznoscia
sluchania tych, ktorzy ich wybrali. Niezbedne bedzie rozwijanie dodatkowych
form, ktére umozliwig wzajemna wspdlpracg na linii wladza—mieszkancy. Kon-
sultacje spoleczne, inicjatywa uchwalodawcza czy zapytania obywatelskie to
przyklady narzedzi, ktére beda coraz powszechniejsze 1 skuteczniejsze w co-
dziennym wplywie mieszkancéw na funkcjonowanie miast.

CITY OF THE FUTURE - A CITY OF PEOPLE

Summary

The article introduces the issue of civil society in Poland. It shows the development of this
concept from ancient times to the present. The author presents the essence of local authorities
cooperation with local activists, non-governmental organizations and foundations. There are

¥ Katowice w tym czasie startowaty w konkursie na Europejska Stolice Kultury 2016.

30 Plastyk miejski — osoba, ktéra z urzedu zajmuje si¢ zarzadzaniem wizerunkiem miasta w za-
kresie umieszczania reklam, plakatow, szyldow na budynkach.

31 http://smm.pl/?page_id=2 (26.03.2012).
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presented current research on activity in the public life of the city and the needs in this regard.
The article also includes examples of campaigns organized by the residents of settlements and the
impact of Internet on urban development policy.

Translated by Anita Kijanka



