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~ ZNACZENIE PRODUKTOW LOKALNYCH
W ROZNICOWANIU OFERTY TURYSTYCZNEJ REGIONU

Streszczenie

Obszary sieci Natura 2000 to tereny o szczegdlnych walorach przyrodniczych. Ich odpo-
wiednie wyeksponowanie moze przyczyniaé¢ si¢ do wzrostu atrakcyjnosci takich miejsc wéréd
turystow. Dzisiaj jednak, w sytuacji rosnacych wymagan wypoczynkowych, a jednoczeénie daze-
nia turystéw do ekologicznego spedzania wolnego czasu wydaje si¢, ze opieranie oferty tury-
stycznej wylacznie na przyrodzie moze okazaé si¢ niewystarczajace. Szansg na jej urozmaicenie,
szczegblnie w odniesieniu do terenéw sieci Natura 2000, mogg okaza¢ si¢ produkty lokalne.
Celem artykutu jest préba zastanowienia si¢, w jaki sposéb produkty lokalne mogg sta¢ si¢ pomy-
stem na marketingowa ofertg turystyczna regionéw ,naturowych”. W opracowaniu postuzono si¢
przyktadem wojewédztwa zachodniopomorskiego, ktére ma widoczny potencjal w tym zakresie.

Stowa kluczowe: oferta turystyczna, sie¢ Natura 2000, produkt lokalny, region

Wprowadzenie

Europejska Sie¢ Ekologiczna Natura 2000 to wdrazany od 1992 roku pro-
gram tworzenia w krajach Unii Europejskiej sp6jnego systemu obszaréw obje-
tych ochrona przyrody. Polska z chwila wejscia do wspélnoty europejskiej
w 2004 roku zobowiazala si¢ do wyznaczenia takich ,przyrodniczo cennych
terenéw”. Zasady ich wydzielania i funkcjonowania okreslono w kilku doku-
mentach, m.in. w Ustawie o ochronie przyrody z 16 kwietnia 2004 roku oraz
w dwéch unijnych dyrektywach — dyrektywie ptasiej’ oraz dyrektywie siedli-

! malgorzata.czerwinska@tu koszalin.pl/
2 Dyrektywa Parlamentu Europejskiego i Rady 2009/147/WE z 30 listopada 2009 r. w sprawie
ochrony dzikiego ptactwa.
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skowej’. Przepisy te, z jednej strony akcentuja kwestie konieczno$ci ochrony
waloréw przyrodniczych w sieci, w tym m.in. zasady wyznaczania ostoi dla
zagrozonych gatunkéw zwierzat czy procedury ochrony siedlisk przyrodni-
czych, z drugiej - wskazuja na pozadana aktywnos$¢ spolecznosci lokalnych
i ich wladz w takich miejscach. Wiaczenie terenéw do programu Natura 2000
zobowiazuje bowiem mieszkancéw do dbalosci o przyrod¢ i zachowania walo-
ré6w chronionych w stanie niepogorszonym, nie wyklucza jednak ich gospo-
darczego wykorzystania®.

Obszary europejskiej sieci Natura 2000 juz ze swej istoty naleza do terenéw
o szczeg6lnych walorach przyrodniczych. Walory te, odpowiednio wyekspo-
nowane, moga stanowi¢ o ich wysokiej atrakcyjnosci, docenianej przede
wszystkim przez turystéw. Obserwowany w ostatnim czasie trend polegajacy na
dazeniu do ekologicznego sp¢dzania urlopu wydaje si¢ sprzyja¢ rozwojowi
takich miejsc pod wzgledem turystycznym. W sytuacji jednak rosnacych z roku
na rok wymagan wypoczynkowych, w tym zwlaszcza zwiazanych z konieczno-
Scig posiadania przez region bogatej infrastruktury oraz ciekawej propozycji dla
turystéw, nalezy przypuszcza¢, ze opieranie oferty turystycznej wylacznie na
walorach przyrodniczych moze okaza¢ si¢ juz niewystarczajace. Mieszkancy
i wladze obszaréw ,naturowych” zmuszeni sa dlatego do stawania przed decy-
zja dotyczaca optymalizacji dziatan inwestycyjnych, tak by nie ingerowaly one
w sposdb istotny w znajdujaca si¢ na ich terenie przyrod¢. Dobrym pomystem
na urozmaicenie oferty turystycznej, przy jednoczesnym nienaruszaniu wartosci
przyrodniczych obszaréw sieci Natura 2000, moga okaza¢ si¢ produkty lokalne.

Produkty regionalne i tradycyjne jako produkty lokalne

Produkty lokalne to wyroby badz uslugi wytwarzane lub proponowane
w okres§lonym regionie odwolujace si¢ do jego tradycji, kultury, historii, bazu-
jace na jego surowcach i walorach przyrodniczych, opracowane i przygotowane
przez mieszkajacych tam ludzi. Czgsto nawiazuja one do specyficznych cech
obszaru, z ktérego si¢ wywodza, powoduja tez, przez ich zwiazek z konkretnym
miejscem, ze spolecznos¢ lokalna silnie si¢ z nimi utozsamia. Produkty lokalne
sa charakterystyczne wylacznie dla okreslonego terenu geograficznego, sa
w nim przygotowywane, a nast¢gpnie oferowane w sposéb niemasowy. Ze
wzgledu na te cechy mozna przyjaé, ze niemal kazdy produkt lokalny jest przy-

3 Dyrektywa Rady 92/43/EWG z 21 maja 1992 r. w sprawie ochrony siedlisk przyrodniczych
oraz dzikiej fauny i flory.
4 Szerzej o programie Natura 2000: http://ec.europa.eu/environment/nature/natura2000.
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jazny dla srodowiska naturalnego. Jest on bowiem wyrobem (ustuga), ktéry
niemal na kazdym etapie powstawania czy dystrybucji nie zakiéca funkcjono-
wania przyrody.

Szczegélnymi typami produktéw lokalnych w krajach unijnych sa produkty
regionalne oraz tradycyjne’. Produkty regionalne stanowiq dobra badz ustugi
wytwarzane i oferowane wylacznie w niektérych krajach Unii Europejskiej,
przy czym charakteryzuja si¢ one tym, ze ich nazwe i technologi¢ poddano
ochronie prawnej. Zabezpieczenie prawne w wypadku tych produktéw polega
m.in. na przyznaniu im okreslonego oznaczenia, w tym tzw. Chronionego
Oznaczenia Geograficznego (ang. PDO - Protected Designation of Origin)
badz Chronionej Nazwy Pochodzenia (ang. PGI - Protected Geographical In-
dicators)°. Oba znaki sugeruja, z jakiego regionu geograficznego pochodzi dany
produkt. Réznica migdzy nimi polega jednak na tym, Ze o ile w wypadku okre-
slenia Chronione Oznaczenie Geograficzne wystarczy, ze produkt jest produ-
kowany, przygotowany albo tylko przetwarzany w danym regionie, o tyle
w wypadku znaku Chroniona Nazwa Pochodzenia musi bezwzgl¢dnie wywo-
dzi¢ si¢ ze Scisle okreslonego terenu. Oznacza to w praktyce, ze proces techno-
logiczny produktu z nazwa chroniona, wykorzystane do jego produkcji surowce
oraz zaangazowani ludzie, a takze caly proces przetwarzania, przygotowania
i dystrybuowania odbywa si¢ tylko i wylacznie w konkretnym obszarze geogra-
ficznym. Przykladem europejskiego produktu posiadajacego status Chronionej
Nazwy Pochodzenia jest miéd z Korsyki, majacy nazwe¢ adekwatng do jego
regionu pochodzenia Miele di Corsica (ttum. Miéd z Korsyki). Zastosowane
oznaczenie jest gwarancja, Ze produkt ten zostal wytworzony na bazie surowca
pochodzacego wylacznie z Korsyki, tam tez przebiegal jego proces produkcyj-
ny, nastapilo jego przetworzenie, a wszystko to odbywalo si¢ przy aktywnym
udziale ludzi z tamtego obszaru’.

W wypadku produktéw regionalnych oznaczonych znakiem Chronionego
Oznaczenia Geograficznego nie istnieje az tak restrykcyjne podejscie w kwestii
przynaleznosci regionalnej. Produkt regionalny aspirujacy do takiego oznacze-
nia musi jak najbardziej wywodzi¢ si¢ z konkretnego miejsca, mie¢ z nim zwia-

5 Zob. m.in. M. Czerwifiska, Produkty lokalne pomyslem na urozmaicenie oferty turystycznej
na obszarach Natura 2000, ZROT i W-MOT, Szczecin 2010, s. 107-116.

S Chronione Nazwy Pochodzenia, Chronione Oznaczenia geograficzne, Nazwy Specyficznego
Charakteru oraz Lista Produktow Tradycyjnych, Wyd. Fundacja Programéw Pomocy dla Rolnic-
twa, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Warszawa 2005.

" Produkty tradycyjne i regionalne, Fundacja Programéw Pomocy dla Rolnictwa, Ministerstwo
Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Warszawa 2004, s. 8.
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zek, jednak nie jest wymagane, aby byt tak silny, jak w wypadku wczes$niej
omawianego znaku. Dla przykltadu, surowce stuzace do wytworzenia produktu
PDO moga pochodzi¢ z innego regionu niz jego miejsce macierzyste. Przykfa-
dem wyrobu z Chronionym Oznaczeniem Geograficznym jest Tiroler Bergkase
— gorski ser z Tyrolu, ktéry jest produkowany w ksztalcie kola, z reguly w por-
cjach dwunastu kilogramowych. Mleko wykorzystywane do jego produkcji
pochodzi z péinocnej lub wschodniej czg$ci Tyrolu. Produkt nie jest uzupetnio-
ny Zadnymi przeciwutleniaczami, konserwantami, emulgatorami, stabilizatora-
mi, zagestnikami, zelujacymi barwnikami czy nadtlenkami i aromatami. Jego
produkcja odbywa si¢ wylacznie z zastosowaniem sprawdzonych, zaufanych
surowc6w przy zastosowaniu ekologicznych metod”.

Inng forma produktéw lokalnych sa tzw. produkty tradycyjne, ktére maja
silny zwiazek z tradycja okreslonego regionu, a ich cechy sa dowodem na ist-
nienie tej zaleznosci. Specyfika produktu tradycyjnego jest uwarunkowana tra-
dycja miejsca, z ktérego si¢ wywodzi. Produkty tradycyjne potwierdzane sa
tzw. Swiadectwem Szczegdlnego Charakteru (ang. TSG - Traditional Speciali-
ty Guaranteed), ktére stanowi o ich specyficznym charakterze, jest gwarancja
zwiazku z tradycja; zaswiadczeniem, ze produkt ma cechy adekwatne do swo-
jego dziedzictwa, odrézniajace go od innych.

Przyznanie produktowi lokalnemu ktéregokolwiek ze wspomnianych ozna-
czen korzystnie wplywa nie tylko na jego wizerunek, ale takze przyczynia si¢
do zwigkszenia konkurencyjnosci regionu jego pochodzenia i — co istotne -
moze by¢ narzgdziem marketingowego oddziatywania na klienta. Produkt, kté-
rego pochodzenie jest gwarantowane przez Uni¢ Europejska, tworzy bowiem
wizerunek obszaru swojego pochodzenia, zachg¢ca turystéw do przyjazdu
w okreslone miejsce i wyprébowania go, stymuluje tym samym ruch turystycz-
ny. Konsument wybierajacy taki produkt ma gwarancj¢ nabycia wyrobu o wy-
sokiej jakosci, a jednoczes$nie zapoznaje si¢ z jego pomyslodawca oraz produ-
centem, jego Srodowiskiem naturalnym i kulturowym. Wystepujacy S$cisty
zwiazek produktu lokalnego z regionem powoduje, ze jego zakup przez tury-
stéw stanowi poczatek ciekawej relacji, a czg¢sto nawet glebszej wigzi z kultura,
tradycja, historia, mieszkancami czy przyroda okreslonego obszaru. Jak podkre-
sla M. Duczkowska-Piasecka , produkt tradycyjny okresla i znamionuje region.
Wyraza jego tozsamos¢, wplywa na postrzeganie odmiennosci, uosabia historig,

8 Traditionelle Lebensmittel in Osterreich, http://www.traditionelle-lebensmittel.at/article/
articleview/70647/1/26084 (1.03.2013).
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dziedzictwo. To miejsce staje si¢ wartoscia psychologiczna, niejednokrotnie
wywoluje emocje, afekt’”.

Wzorem krajéw europejskich, w celu usystematyzowania informacji na te-
mat produktéw tradycyjnych, w Polsce powstata tzw. Lista Produktéw Trady-
cyjnych™. Jest to na biezaco aktualizowany katalog wyrobéw, ktére maja wy-
jatkowe, oryginalne cechy, wynikajace ze stosowania do ich produkcji trady-
cyjnych metod, z co najmniej 25-letnig tradycja. Lista jest prowadzona i uzu-
pelniana przez Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz marszatkéw woje-
woédztw. Aby dany produkt znalazt si¢ w tym spisie, jego producent powinien
zlozy¢ wniosek do Urzgdu Marszatkowskiego swojego wojewédztwa. Wniosek
ten poddawany jest wnikliwej ocenie, zwlaszcza pod katem waloréw i receptur
wytwarzania zgtaszanego produktu. Pozytywna weryfikacja wyrobu zglaszana
jest do Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, po czym produkt zostaje wpisa-
ny na List¢ Produktéw Tradycyjnych.

Potencjal wojewdédztwa zachodniopomorskiego w zakresie kreowania pro-
duktéw lokalnych

Aktualnie w Polsce zarejestrowanych jest 1050 produktéw tradycyjnych
i regionalnych, z czego 18 z wojewdédztwa zachodniopomorskiego (co daje
przedostatnia pozycje temu regionowi w Polsce pod wzglgdem ich liczby)''.
Popularnymi produktami na Pomorzu Zachodnim sa kiszone warzywa. Mozna
wymieni¢ m.in. kapust¢ kiszona z beczki, jeziorowego ogérka kiszonego czy
ogérka kotobrzeskiego. Wszystkie surowce wykorzystywane do wytwarzania
produktéw uprawiane sa wylacznie w regionie zachodniopomorskim, przy za-
chowaniu zasad uprawy ekologiczne;j'’.

Réwnoczesnie z wystgpowaniem w wojewddztwie zachodniopomorskim
dos$¢ niskiej liczby rejestrowanych produktéw tradycyjnych i regionalnych,
teren ten charakteryzuje si¢ znacznym arealem obszaréw wlaczonych w euro-
pejski program Natura 2000. Aktualnie (stan na marzec 2013 r.), zgodnie z dy-
rektywa ptasia i siedliskowa, Komisja Europejska zatwierdzita do programu 61

® M. Duczkowska-Piasecka, Tradycyjna zywnosé na obszarach wiejskich — specyfika budowy
rynku, w: Tradycyjna zywnosé¢ w rozwoju obszarow wiejskich, Jachranka marzec 2005, s. 11.

1 Lista produktow tradycyjnych wedlug wojewddztw, http://www.minrol.gov.pl/pol/Jakosc-
zywnosci/Produkty-regionalne-i-tradycyjne/Lista-produktow-tradycyjnych (1.03.2013).

1 Najwigcej produktéw regionalnych i tradycyjnych odnotowuje si¢ w sasiadujgcym z anali-
zowanym regionem wojew6dztwie pomorskim (136). Najmniejsza ich liczba wystepuje w woje-
woédztwie lubuskim (13). Stan na marzec 2013 r.

12 Ogorek kolobrzeski, http://www.minrol.gov.pl/index.php/pol/index.php?/pol/Jakosc-zywnosci/
Produkty-regionalne-i-tradycyjne/Lista-produktow-tradycyjnych/woj.-zachodniopomorskie/Ogorek-
kolobrzeski (1.03.2013).
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obszar6w z wojewédztwa o tacznej powietrzni 737 632,8 ha (7376,3 km?), co
daje ponad 32% powierzchni calego regionu objetego siecia ekologiczna'’. Dla
poréwnania, w Polsce, wedlug stanu na styczen 2011 rok, obszary naturowe
zajmuija, 19,4% terenu kraju'’.

Niewielka, w poréwnaniu z innymi regionami, liczba zarejestrowanych
produktéw regionalnych lub tradycyjnych na Pomorzu Zachodnim wynika
prawdopodobnie z niedostatecznego dos$wiadczenia lokalnych producentéw
w zakresie ich rejestracji. Moze tez wynika¢ z posiadania przez nich niewystar-
czajacych $rodkéw finansowych z przeznaczeniem na taki cel czy z ograniczo-
nych mozliwosci organizacyjnych stuzacych zainicjowaniu procesu wytwarza-
nia produktu tradycyjnego czy regionalnego i wprowadzenia go na rynek. War-
to jednak zaznaczy¢, ze w wojewédztwie zachodniopomorskim, mimo tak ni-
skiego wskaznika rejestracji produktéw tradycyjnych i regionalnych, obserwuje
si¢ zainteresowanie jego mieszkancéw tego typu wyrobami (nie sa one jednak
poddawane procesowi unijnej rejestracji). Dowodza tego m.in. wyniki badan
wlasnych autorki prowadzone w zachodniopomorskich gospodarstwach agrotu-
rystycznych, ktére ze swej natury sprzyjaja proponowaniu tego typu wyro-
béw'®. Analiza danych uzyskanych od badanych gospodarzy wykazata, ze spo-
sréd 61,1% z nich, oferujacych uslugi zywieniowe w ramach agroturystyki,
zdecydowana wigkszo$¢, bo az 94,5% proponuje turystom wyzywienie na bazie
tradycyjnej, regionalnej zywnosci. Specjalnosciami na Pomorzu Zachodnim sa
m.in. zupa cebulowa, babka ziemniaczana, pieczone prosi¢, potrawy kuchni
staropolskiej, gulasz mysliwski, serniki, placki owocowe, swojskie wiejskie

13 Katalog obszaréw Natura 2000, http:/natura2000.org.pl.

"' Barometr Natura 2000, http://ec.europa.eu/environment/nature/natura2000/barometer/
index_en.htm.

1% Badania wlasne empiryczne podjeto wéréd gospodarzy oferujacych ustugi agroturystyczne.
Ich zasigg obejmowat obszar wojewédztwa zachodniopomorskiego. Prowadzono je w ramach
grantu badawczego nr 01/5/0003/07 ,Rozwdj ustug na obszarach wiejskich”, realizowanego pod
kierunkiem K. Duczkowskiej-Matysz w Kolegium Nauk o Przedsigbiorstwie Szkoty Gléwnej
Handlowej w Warszawie. Celem ogdlnym badan byta diagnoza dziatalnosci gospodarstw agrotu-
rystycznych. Badania przeprowadzono wsréd 239 gospodarzy $wiadczacych ustugi agrotury-
styczne na terenie 81 gmin zlokalizowanych w 18 powiatach wojewddztwa zachodniopomorskie-
go. Byly to nastgpujace powiaty: Biatogard, Choszczno, Drawsko Pomorskie, Goleniéw, Gryfice,
Gryfino, Kamien Pomorski, Kolobrzeg, Koszalin, f.obez, Myslibérz, Polanéw, Pyrzyce, Stawno,
Stargard Szczecinski, Szezecin, Swinoujicie oraz Watcz. W badaniu zastosowano metodg ankiety
pocztowej i indywidualnego wywiadu bezposredniego PAPI. Wyniki prowadzonych analiz za-
warto m.in. w rozprawie doktorskiej autorki oraz monografii. Por. M. Czerwinska-Jaskiewicz,
Marketing w agroturystyce. Ujecie segmentacyjne, Difin, Warszawa 2013, s. 82-85.
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pieczywo, zurek w chlebie, pierogi, potrawy kuchni jamienskiej, bigos mysliw-
ski i staropolski, zrazy, galaretki owocowe oraz lody wlasnej produkcji'®.

Jak wida¢, zachodniopomorska oferta gastronomiczna w ramach agrotury-
styki jest bardzo zréznicowana. Wynika to m.in. z odmiennosci kulturowej tego
regionu, spowodowanej wydarzeniami historycznymi ostatniego wieku. Migra-
cje powojenne, naptyw réznych grup narodowych oraz przesiedlenia i repatria-
cje niemieckie, a takze w pézniejszym czasie istnienie i funkcjonowanie Pan-
stwowych Gospodarstw Rolnych spowodowaly, ze obok glgbokich i trwatych
zmian spoleczno-ekonomicznych, powstala na tym terenie swoista ,mozaika
kulturowa”, przejawiajaca si¢ tez w odmiennych zwyczajach kulinarnych. Sto-
piefi odr¢bnosci i tozsamosci mieszkajacych tu grup jest mocno zréznicowany,
co przeklada si¢ posrednio takze na zréznicowanie oferty zywieniowej w ra-
mach agroturystyki. Jak wynika z rozpoznania rynku agroturystycznego, forma
serwowanych w wojewddztwie positkéw, sposéb ich przygotowania, potrzebne
do ich wytworzenia skladniki, a takze proponowane turystom wartos$ci smako-
we i zdrowotne wykazuja zréznicowanie i, w zaleznosci od miejsca oraz umie-
jetnosci kulinarnych wlascicieli gospodarstw, przybieraja odmienny charakter.
Warto jednak podkresli¢, ze zachodniopomorscy gospodarze stosujac praktyke
zywieniowa, cho¢ urozmaicong pod wzgledem formy i jakosci w réznych czg-
sciach wojewddztwa, dostarczaja turystom pewna warto$¢ wspélna — daja klien-
tom ,smak, zapach i klimat zachodniopomorskiej wsi”, ktéry na diuzej pozo-
stanie w ich pamigci. Wrazenie to wzmacnia fakt, ze w zdecydowanej wigkszo-
sci potrawy te przygotowuja z wykorzystaniem regionalnych, zaufanych surow-
céw, czgsto pochodzacych z ich wlasnych upraw. Taka propozycja powoduje,
Ze turysta odwiedzajacy region nie tylko zaspokaja swoje podstawowe potrzeby
zywieniowe, ale takze kojarzy dany produkt (jego smak, zapach, ludzi) z tym
konkretnym miejscem.

Wydaje si¢ zatem, ze tworzenie i rejestracja produktéw lokalnych sg dziata-
niami wartymi rozwazenia, zwlaszcza na obszarach sieci Natura 2000. Dotyczy
to nie tylko wojewé6dztwa zachodniopomorskiego, ale w zasadzie kazdego ob-
szaru nalezacego do tej sieci. Dzialania takie powinni podejmowac nie tylko
gospodarze prowadzacy dzialalno$¢ agroturystyczna, ale takze producenci rolni
oraz inni przedsigbiorcy i ustugodawcy regionalni. Pomyst kreowania produk-
tow lokalnych na obszarach przyrodniczo cennych jest ciekawy, poniewaz wy-
korzystuje ich naturalny potencjal nie ingerujac przy tym mocno w przyrodg,

18 Na podstawie stron www wybranych gospodarstw agroturystycznych w wojewédztwie za-
chodniopomorskim.
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a ponadto, co istotne, jest odpowiedzia na wyraznie zarysowujace si¢ ostatnio
tendencje wypoczynkowe zwiazane z ekologia i natura. Moda na ekologi¢ wy-
stepuje zaréwno ze strony samych kreatoréw takich wyrobéw (ustug), wiadz
samorzadowych, jak i ich potencjalnych odbiorcéw. Turysci coraz ch¢tniej wy-
bieraja produkty, ktérych nazwy, opakowanie, specyfika i walory (np. smako-
we) wskazuja, ze wywodza si¢ z okreslonej lokalnej tradycji i sa ,przyjazne
naturze”. Ponadto, duza grupa konsumentéw traktuje produkty lokalne jako
forme atrakcji turystycznej, urozmaicajacej pobyt wypoczynkowy, a przy tym
wzbogacajacej wiedz¢ na temat dziedzictwa kulturowego i regionalnego jego
miejsca pochodzenia. Produkt lokalny staje si¢ wigc swoista wizytéwka regio-
nu, zaswiadczajaca o jego specyfice, niepowtarzalnosci oraz dajaca obraz jego
spolecznosci.

Podsumowanie

Produkty lokalne przynosza regionom wiele wymiernych korzysci. Naj-

wazniejsze z nich to fakt, ze'":

- wywoluja wzrost atrakcyjnosci turystycznej miejsc, z ktérych pocho-
dza, przyczyniajac si¢ do zwickszenia ruchu turystycznego,

- zwigkszaja atrakcyjno$¢ turystyczna w szerszym kontekscie — zaré6wno
regionéw, jak i krajéw ich pochodzenia,

- przyczyniaja si¢ do budowania okreslonego, nowoczesnego i ekolo-
gicznego wizerunku regionu,

- wplywaja na szersza i $ci$lejsza integracj¢ spolecznosci lokalnych, kté-
ra koncentrujac si¢ na ich tworzeniu robi co$§ wspélnie dla regionu i dla
siebie,

- wzmacniaja tozsamo$¢ lokalna, regionalng, tworzac element swoistej
kultury miejsca,

- zachg¢caja mieszkancow regionu do podejmowania dodatkowej aktyw-
nosci ekonomicznej, stanowiacej dla nich alternatywnga form¢ zarobko-
wania,

- wyzwalaja postawy przedsi¢biorcze wsréd mieszkancow,

- powoduja sytuacjg, w ktérej znaczna cz¢$¢ wygenerowanych z ich
sprzedazy dochodéw pozostaje w regionie,

17 J. Debis, Produkt turystyczny oraz kreacja marki regionow turystycznych, w: Jak rozwijac
lokalnq turystyke?, red. M. Migdal, Forum Turystyki Pomorza Zachodniego, Szczecin 2004,
s. 98.
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- generuja wigkszy, w poréwnaniu z innymi produktami, sredni dochéd
Z jednego turysty.

Warto doda¢, ze rozwéj produktéw lokalnych jest korzystny réwniez ze
wzgledow srodowiskowych. Kazdy z takich wyrobdéw, jak wynika z ich specy-
fiki, w niewielkim stopniu oddzialuje na srodowisko naturalne. Nie dos¢, ze jest
wytwarzany przy wykorzystaniu oryginalnych, tradycyjnych receptur, wytacz-
nie na bazie regionalnych surowcéw, przy aktywnym zaangazowaniu miesz-
kancéw regionu, to jeszcze sama jego produkcja jest przyjazna srodowisku na-
turalnemu. W tej sytuacji istotne wydaje si¢ rozwazenie przez przedsighiorcow,
réwniez tych wywodzacych si¢ i dzialajacych na obszarach sieci Natura 2000,
uruchomienie procesu kreowania produktéw lokalnych w ich miejscach za-
mieszkania. Dotyczy to w réwniez wojewddztwa zachodniopomorskiego, ktére
jak wykazaly wyniki analizy, ma potencjal w tym zakresie.

THE IMPORTANCE OD LOCAL PRODUCTS IN DIFFERENTIATION
OF TOURIST OFFER OF A REGION

Summary

The Natura 2000 Network consists of areas with special natural values. Their promotion may
contribute to increasing the attractiveness of such places among tourists. However, in today’s
reality, in the context of increasing recreational demands and in the same time tourist pursuance
for spending 'green’ leisure time, it seems that relying the tourist offer only on nature may not be
enough. It seems that the good idea for diversity, particularly in relation to areas included in the
Natura 2000 network, could be local products. The main purpose of the paper is an attempt to
reflect on how local products can become an idea for marketing offer for tourists in regions asso-
ciated with Natura 2000 Programme. It was shown on the example of Westpomeranian
Voivodeship as the region which has considerable potential for creating such offer.

Keywords: touristic offer, Natura 2000 Network, local product, region
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