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Artykut zostat opracowany do udostepnienia w internecie przez
Muzeum Historii Polski w ramach prac podejmowanych na rzecz
zapewnienia otwartego, powszechnego i trwatego dostepu do
polskiego dorobku naukowego i kulturalnego. Artykut jest umieszczony
w kolekcji cyfrowej bazhum.muzhp.pl, gromadzacej zawartos¢ polskich
czasopism humanistycznych i spotecznych.

Tekst jest udostepniony do wykorzystania w ramach
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Samorzady terytorialne 1 inne instytucje publiczne czy non profit coraz in-
tensywnie] wykorzystuja rdézne aspekty marketingu w swojej dzialalnosci, za-
biegajac o osiagnigcie przewagi konkurencyjnej. Umiejgtne wykorzystanie po-
siadanych zasoboéw oraz pojawiajacych si¢ w otoczeniu szans moze wplywac na
jakos¢ zycia danej grupy docelowej. Wyksztalcaja sig nowe modele zarzadzania
kladace nacisk m.in. na ekonomiczne aspekty wydatkowania publicznych $rod-
kéw, na poprawe jakosci ushug publicznych, zapewnienie wigkszej skutecznosci
podejmowanych dziatan czy zwigkszenie udzialu wszystkich zainteresowanych
stron, np. spolecznosci lokalnych. Budowanie trwalych relacji, opartych na
wzajemnym zaufaniu i wspolnych korzysciach, mozliwe jest przez udoskonala-
nie 1 modyfikowanie poziomow obslugi oraz adaptowanie ich do réznych po-
trzeb rynku. Bardzo wazne sa wspolne dzialania majace na celu ochrone pro-
duktoéw lokalnych, dbalos¢ o ekologig czy zrownowazony rozwoj. Kazdy pod-
miot rynku powinien odczuwac spoleczng odpowiedzialnos¢ za podejmowane
dziatania.

Celem publikacji jest przyblizenie problematyki marketingu w jednostkach
samorzadu terytorialnego i innych organizacjach publicznych ze szczegdlnym
uwzglgdnieniem konkurencyjnosci, wspolpracy, ponoszenia spolecznej odpo-
wiedzialnosci oraz dbalosci o zrownowazony rozwoj czy tez podkreslenia roli
produktéw lokalnych i1 regionalnych. Konsekwencja tak postawionego celu jest
struktura niniejszego zeszytu, skladajaca si¢ z trzech czesci:

1. Kierunki i dylematy rozwoju marketingu w jednostkach samorzadu te-

rytorialnego 1 instytucjach publicznych.

2. Spoleczna odpowiedzialnos¢ 1 zréwnowazony rozwoj.

3. Znaczenie migjsca pochodzenia produktow.

Autorzy publikacji uyjmuja omawiane zagadnienia bardzo réznorodnie, co
przyczynia si¢ do tego, ze prezentowana publikacja moze by¢ przydatna szero-
kiemu gronu odbiorcéw. Rozwazania teoretyczne 1 wyniki badan prezentuja
autorzy z licznych osrodkéw akademickich Polski. Ich publikacje dowodza
indywidualnego 1 wielowatkowego podejscia do poruszanej problematyki.

Redaktor sklada podzigkowanie wszystkim Autorom artykulow za podjecie
wysilku 1 przygotowanie oryginalnych opracowan naukowych wzbogacajacych
wiedz¢ w zakresie szeroko rozumianego marketingu przyszlosci.
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