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Streszczenie

Artykul po$wigcono analizie zaleznosci migdzy celami alokacji dochodéw w rodzinie a pel-
nionymi przez poszczegolnych jej cztonkéw rolami zakupowymi (decydenta, nabywcey, informa-
tora, inicjatora i konsultanta) z wykorzystaniem skali o sumie stalej. W obszarze celéw alokacji
wyodrebniono cele w obszarze konsumpcji, oszczedzania i inwestowania srodkéw. Analiza za-
leznos$ci dokonana za pomocag regresji Dirichleta wskazuje na dominacje preferencji celéw zwia-
zanych z warto$ciami bezpieczenstwa i zachowania status quo w rodzinie oraz relatywnie wysoki
poziom ostroznosci w realizacji celéw na rynku finansowym.

Slowa kluczowe: alokacja dochodow, skala o sumie stalej, regresja Dirichleta, role zakupowe,
rodzina

Wprowadzenie

W artykule oméwiono analiz¢ zaleznosci miedzy celami alokacji dochodow
w rodzinie a pelnionymi przez poszczegoélnych czlonkéw rolami zakupowymi
z wykorzystaniem skali o sumie stalej. W obszarze celow alokacji wyodrebnio-
no cele w obszarze konsumpcji, oszczgdzania 1 inwestowania srodkow. Role
zakupowe (decydenta, nabywcy, informatora, inicjatora i konsultanta) dotyczy-
ly sfery dobr codziennego zakupu, dobr trwalych i1 inwestowania/oszczgdzania.
Analiz¢ zaleznosci dokonano za pomoca regresji Dirichleta.

W analizach zachowan konsumentéw waznym zagadnieniem jest ocena rol
zakupowych w procesie dokonywania zakupow. Prace z dziedziny analizy za-
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chowania konsumenta coraz silni¢j podkreslaja istnienie specjalizacji rél zaku-
powych w rodzinie (inne role ojca, matki 1 dziecka). Zwiazane jest to zaréwno
z pozycja spoleczna jej cztonkow, jak i1 rolami pelnionymi w procesie podej-
mowania zakupu (role inicjatora, doradcy, informatora, decydenta, platnika,
nabywey i konsumenta)’. Wyréznia si¢ liczne klasyfikacje 16l zakupowych,
ktore wyodrgbniaja podstawowe role zakupowe pelnione przez czlonkdéw rodzi-
ny, czyli: decydenta, nabywcy, inicjatora, informatora, konsultanta i konsumen-
ta’. Role te moga byé zréznicowane z punktu widzenia pozycji spolecznej
w rodzinie (matka, ojciec, dziecko) czy obszaru podejmowania decyzji (rodzaju
produktu, zaawansowania technologicznego, poziomu ceny).

W artykule celem analizy jest ocena wplywu rél zakupowych na preferencje
celow konsumpcji, oszczgdzania i inwestowania w rodzinie. Waznos¢ 1 silg
preferencji celow wyodrebniono na podstawie zastosowania skali o sumie sta-
lej, w ktorej respondenci dokonywali ocen kombinacji celéw rozdzielajac stala
sumg punktéw (10) na cele zwigzane z konsumpcja, oszczgdzaniem 1 inwesto-
waniem. Do wyrdznionych celéw nalezaly:

—  konsumpcyjne ustugi materialne (np. posilek w restauracji),

— konsumpcyjne ushugi niematerialne (np. wizyta w teatrze),

—  zakup débr zywnosciowych,

—  zakup débr trwalego uzytku,

— ushugi finansowe zwigkszajace bezpieczenstwo rodziny (np. ubezpie-

czenia),

— inwestycje finansowe (np. zakup akcji),

— lokaty oszczednosciowe,

— inwestycje rzeczowe (np. zloto),

—  inwestowanie w obligacje”.

% J. Bon, P. Pras, Rozdzial 6l nabywey, placqeego i konsumenta, w: Zachowanie konsumenta.
Koncepcje i badania europejskie, red. M. Lambkin, G. Foxall, F. van Raaij, B. Heibbrunn, Wyd.
Naukowe PWN Warszawa 2001, cz. II; F. Bocker, Ksztaltowanie preferencii wobec towarow
trwalego uzytku w rodzinie, w: Zachowanie konsumenta... , cz. 111

3 W.D. Hoyer, D.J. Maclnnis, Consumer behavior, South Western, Cengage Learning, 2008,
s. 349.

4 Dane dotyczace alokacji dochodéw i preferencii celéw zebrano na ogdlnopolskiej kwotowej
probie 1100 respondentow z 440 gospodarstw domowych w ramach grantu NCN UMO-
2011/01/B/HS4. Proba miata charakter zagniezdzony, czyli wywiady przeprowadzono
7Z poszczegdlnymi czlonkami rodzin (ojcem, matka i najstarszym dzieckiem obecnym
w gospodarstwie). Badania zrealizowalo Centrum Badan i1 FEkspertyz Uniwersytetu
Ekonomicznego w Katowicach w2012 r.
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Analiza skal o sumie stalej

Skala o sumie stalej nalezy do grupy skal stuzacych do pomiaru preferencji
konsumentdw, takich jak skala rangowa, porownan parami, metoda triad czy
punktu kotwicznego’. Z punktu widzenia wlasnosci statystycznych naleza one
do wzglednych skal ocen majacych charakter skal ipsatywnych, ktore cechuja
si¢ stalg sumg ocen przypisanych przez kazdego respondenta.

Pojecie skal ipsatywnych wprowadzil Cattel,, ktory dokonal podziatlu skal
w badaniach psychologicznych na trzy podstawowe klasy®:

a) skale interaktywne (np. skala Likerta i Guttmana), w ktérych wartosé¢
pomiaru nie zalezy zarowno od udzielonej odpowiedzi na inne pozycje,
jak 1 ocen udzialanych przez innych respondentow;

b) skale normatywne (np. standaryzowane skale psychometryczne),
w ktorych pomiar nie zalezy od wartosci ocen dla innych pozycji, ale
warto$¢ oceny zalezy od ocen innych respondentdéw (wartos¢ skalowa
dla zmiennej wynika z odchylenia od sredniej grupowej);

¢) skale ipsatywne, dla ktorych warto$¢ ocen nie jest zalezna od ocen in-
nych respondentoéw, ale dana ocena zalezy od udzielonej oceny innych
pozycji skali.

Podobne wlasnosci moga mie¢ réwniez nieporownawcze skale ocen (np.
skale Likerta) po dokonaniu odpowiedniej transformacji ocen. Do najczgscie]
spotykanych transformacji nalezy ipsatyzacja addytywna i multiplikatywna’'.
Pierwsza polega na obliczeniu roznicy migdzy oceng dla pozycji udzielona
przez danego respondenta a jego wlasnag $rednig ze wszystkich ocenianych po-
zycji:

xXP=x,—X, (1

Transformacja multiplikatywna jest zas dokonywana przez podzielenie war-

tosci ocen przez $rednig dla respondenta:

ip __ -
‘xir - ‘xir /‘Xr (2)

Skale o sumie stalej sq stosowane w celu dokonywania wazenia kryteriow
ocen (np. w skali SERVQUAL). Moga tez wystepowaé jako autonomiczne na-

3 J. Bazarnik, T. Grabinski, E. Kaciak, S. Mynarski, A. Sagan, Badania marketingowe. Metody
i oprogramowanie komputerowe, Wyd. Fogra, Krakow 1991, s. 82.

S W. Chan, Analysing ipsative data in psychological research, , Behaviometrica” 2003, Vol. 30,
No. 1.

7 Ibidem.
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rzgdzia pomiaru preferencji. Ipsatyzowane skale ocen sa wykorzystywane do
oceny efektow stylu i nastawienia odpowiedzi w porownawczych badaniach
migdzykulturowych®. Zarowno ipsatywne (w tym i skala o sumie stalej), jak
1 ipsatyzowane skale zalicza si¢ do rodziny danych skladnikowych (compositio-
nal data). Naleza do nich wszystkie dane nieujemne majace postac frakcyjna
zamykajaca si¢ w przedziale 0-1 (lub mogace by¢ sprowadzone do takiej posta-
ci.

Analiza skal o sumie stalej jest zazwyczaj przeprowadzana na podstawie
metod wihasciwych dla porzadkowego poziomu pomiaru (jest wtedy traktowana
jako skala porzadkowa) lub metod zakladajacych poziom ilorazowy (jest trak-
towana jako skala metryczna). Wykorzystywanie klasycznych metod analizy,
takich jak analiza regresji liniowej, analiza czynnikowa lub analiza gléwnych
skladowych nie uwzglgdnia ograniczonego z dolu i z gory charakteru skali
(0-100), specyfiki rozkladu danych wynikajacego z informacyjnej nadmiaro-
wosci skali (w skali tego rodzaju informacja o rozkladach » — 1 kategorii, de-
terminuje wartos¢ ostatniej n-t¢] pozycji) oraz obcigzonych wspolczynnikow
korelacji migdzy pozycjami skali (w macierzy korelacji zawsze beda si¢ znaj-
dowa¢ wartosci ujemne). Tym samym wszystkie analizy uwzglgdniajace nor-
malny charakter rozkladu zmiennych 1 wykorzystujace jako dane wejsciowe
korelacje 1 kowariancje migdzy pozycjami (np. analiza czynnikowa, analiza
glownych skladowych, modele SEM), bgda dostarczac silnie obciagzonych osza-
cowan.

Z punktu widzenia wyboru metod analizy, skala o sumie stalej cechuje si¢
wzglednym charakterem danych oraz redundancja informacji. Oznacza to, ze
pozycje skali stale] sumy tworza zamknigta przestrzen zwana przestrzenia sim-
plex o wymiarach # — 1. Dla przykladu udzialy rynkowe dla duopolu sa loko-
wane na jednowymiarowej osi (jezeli A ma 30% udzialu w rynku, to B musi
mie¢ 70%), a wyniki ocen stalej sumy dla trzech pozycji sa reprezentowane
w trojkacie (jezeli pozycja A ma 30 pkt, B uzyskuje 50 pkt, to C musi otrzymaé
20 pkt na skali). Wlasnosci te powoduja wystgpowanie nastgpujacych efektow”:

— wystgpuja zawsze ujemne kowariancje migdzy pozycjami (dla dwoch

pozycji sg one réwne —1),
— suma wszystkich pozycji w macierzy kowariancji wynosi 0.

8 M\WL. Cheung, W. Chan, Reducing uniform response bias with ipsative measurement
in multiple group confirmatory factor analysis, ,.Structural Equation Modeling™ 2002, Vol. 9.

>WP. Dunlap, IM. Comwell, Factor analysis of ipsative measures, ,.,Multivariate Behavioral
Research™ 1994, Vol. 29; W. Chan, P.M. Bentler, The covariance structure analysis of ipsative
data, ,Sociological Methods and Research™ 1993, Vol. 22.
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Analiza transformowanej skali o sumie stalej jest dokonywana w przestrze-
ni simplex. Transformacja ta jest zwiazana z nieceuklidesowym charakterem
przestrzeni 1 ma najczgscie] posta¢ addytywnej (ALR) lub centrowanej (CLR)
transformacji logarytmicznej'":

y=ALR(x)= lnﬁ,...ln@} (3)
y=CLR(x)=| In—> )
L g(xp)

gdzie:

g(xD) jest srednia geometryczna pozycji skali.

Po dokonaniu transformacji rozklady kategorii ocen w przestrzeni simplex
maja charakter rozkladu Dirichleta. Rozklad Dirichleta jest wiclowymiarowym
uogolnieniem rozkladu beta, w ktorym kazdy z » — 1 wymiaréw jest wyznacza-
ny przez parametr o

D(e) =13 e, )M (e, )y 5)

Bioracpod uwage charakter przestrzeni cech i typ rozkladu, analiza zalezno-
sci migdzy zmiennymi jest dokonywana za pomoca regresji Dirichleta. Stosujac
ten rodzaj analizy wyrdznia si¢ dwa rodzaje parametryzacji: wspolng (common)
1 alternatywna (alternative). W parametryzacji wspolnej wyjasnianie kazdego
z parametréow o jest dokonywane za pomoca wspolnego zbioru predyktorow
(lub bez nich). W parametryzacji alternatywnej wykorzystywana jest wielomia-
nowa logitowa funkcja wiazaca (link function) 1 w modelu oszacowaniu podle-
gaja wartosci oczekiwane (W) 1 ich precyzja (¢). Kazdy z wymiaréw moze by¢
wyjasniany za pomoca innego zbioru predyktorow.

Preferencje w zakresie celow konsumpcji, oszczedzania i inwestowania

W celu oceny zalezno$ci migdzy rolami zakupowymi w obszarze débr co-
dziennego zakupu, dobr trwatych i decyzji finansowych a celami alokacji zaso-
boéw zastosowano regresj¢ Dirichleta. W tabeli 1 przedstawiono wyrazy wolne
regresji Dirichleta (model bez predyktordw), okreslajace strukturg preferenc)i
celow w rodzinach.

1917 Egozcue, V. Pawlowsky-Glahn, Basic concepts and procedures, w: Compositional data
analysis, red. V. Pawlowsky-Glahn, A. Buccianti, John Wiley & Sons, Chichester 2011, s. 20.
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Tabela 1
Cele alokacji dochodéw
Cel Wyraz wolny
Konsumpcyjne ustugi materialne (KUM) 0,08
Konsumpcyjne ustugi niematerialne (KUN) 0,43
Dobra zywnosciowe (DZ) 0,85
Dobra trwalego uzytku (DT) 0,41
Bezpieczne ustugi finansowe (UF) 0,40
Inwestycje finansowe (IF) -0,13
Lokaty (L) 0,33
Inwestycje rzeczowe (IR) —0,40
Obligacje (O) -0,39

Z16dlo: opracowanie wlasne na podstawie programu DirichletReg.

Skal¢ preferencji celéw zbudowang na podstawie wartosci srednich w tzw.
modelu zerowym regresji Dirichleta zaprezentowano na rysunku 1.

DT
IR IF KUM L KUN Dz
o UF
>
-0.4 -0.2 0.0 0.2 0.4 0.6 0.8 1.0

Rys. 1. Struktura preferencji celow konsumpcji, oszczedzania i inwestowania

Zrodlo: opracowanie wlasne.

Z zestawienia $rednich wynika, ze najbardziej preferowanym celem
w strukturze alokacji dochodow jest zakup débr zywnosciowych (DZ). Kolejna
grupg podobnych celow stanowig zakupy dobr trwalych (DT), konsumpcyjne
ustugi niematerialne (KUN) oraz uslugi finansowe (UF) 1 lokaty (L). Najmnigj
preferowanymi celami alokacji sa inwestycje rzeczowe (IR) oraz zakupy obli-
gacji (0).

Role decyzyjne a cele alokacji dochodoéw

W celu wyjasnienia powyzszych celow jako zmienne objasniajace zastoso-
wano typy rol zakupowych w obszarze dobr codziennego zakupu, srodkow
trwalych 1 inwestowania 1 oszczgdzania. W tabeli 2 przedstawiono istotne staty-
stycznie (p = 0,05) wspolczynniki regresji Dirichlera dla tzw. modelu wspdlne-
g0 (common) dla 16l zakupowych w obszarze zakupoéw dobr codziennego uzyt-
ku. Zmienne niezalezne maja charakter kategorii jakosciowych (typy rol zaku-
powych), dlatego w analizie regresji wystgpuja jako zmienne sztuczne (dummy
variables). W celu identyfikacji modelu, jako kategori¢ odniesienia wybrano
rol¢ doradcy (ostatnia kategoria). Wartosci parametréw stanowia informacje
o istotnych réznicach migdzy poszczegédlnymi rolami zakupowymi a rola do-
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radcy w procesie podejmowania decyzji.

Tabela 2

Role zakupowe w obszarze dobr codziennego uzytku a cele gospodarowania

KUM [ KUN | DZ [ DT | UF IF L IR 0

Decydent - - 0,14 - - - - _ _
Nabywca 0,17 0,16 [025]| - - - - - -
Inicjator — - - - - — — — _
Informator — — — - - - _ - _
Doradca X X X X X X X X X

X — parametry nieistotne statystycznie

Z16dlo: opracowanie wlasne na podstawie programu DirichletReg.

Zgodnie z oczekiwaniami wystgpuje dodatnia zaleznos¢ migdzy rola decy-
denta i nabywcy (w porownaniu do roli doradcy) a preferencjami dobr zZywno-
sciowych oraz rola nabywcy a preferencjami w zakresie materialnych 1 niemate-
rialnych ushug konsumpcyjnych. Wartos¢ logarytmu wiarygodnosci dla modelu
wynosi 12 943 (dla 45 stopni swobody). Wskazniki informacyjne AIC i BIC
wynosza odpowiednio —25 796,00 1 —25 570,45.

Drugi model zbudowano dla rol zakupowych w odniesieniu do dobr trwale-
go uzytku. Strukture parametrow zaprezentowano w tabeli 3.

Tabela 3
Role zakupowe w obszarze dobr trwalego uzytku a cele gospodarowania
KUM [KUN | Dz |DT |UF |IF L IR 0
Decydent - - - - - — — — —
Nabywca — — - 10,16 - — — — —
Inicjator 0,20 — - 10,1810,17 - - - -
Informator — — — - 1023 - - - -
Doradca X X X X X X X X X

X — parametry nieistotne statystycznie

716dlo: opracowanie wlasne na podstawie programu DirichletReg.

Pelnienie 16l zakupowych w obszarze dobr trwalych silnie rdznicuje rolg
inicjatora 1 doradcy w preferencjach w zakresie konsumpeyjnych ustug mate-
rialnych oraz inicjatora i nabywcy w zakresie preferencji celow zwiazanych
z zakupem dobr trwalych. Rola inicjatora i informatora w obszarze dobr trwale-
go uzytku ma rowniez istotny wplyw na preferencje uslug finansowych. War-
to$¢ logarytmu wiarygodnosci dla modelu wynosi 12 934 (dla 45 stopni swobo-
dy). Wskazniki informacyjne AIC i BIC wynosza odpowiednio —-25 777,00
1-25552.36.
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Ostatnim porownywanym obszarem jest pelnienie rol zakupowych w sferze
inwestowaniai 1 oszczgdzania. W tabeli 4 znajduja si¢ wspolczynniki regres;ji
okreslajace wplyw tych rél na cele konsumpcji, oszcz¢dzania 1 inwestowania.

Tabela 4

Role zakupowe w obszarze inwestowania i oszczedzania a cele gospodarowania

KUM [ KUN | DZ DT UF IF L IR 0
Decydent —0,13 — — - | -0,13 — — — —
Nabywca — — — — — — — — —
Inicjator — — — - | 0,18 | -0,16 | 0,30 | — | -0,23
Informator — — —0,23 - -0,24 | 0,20 | 0,29 | — —
Doradca X X X X X X X X X

X — parametry nieistotne statystycznie

Z16dlo: opracowanie wlasne na podstawie programu DirichletReg.

Pelnienie roli decydenta w obszarze inwestowania ujemnie wplywa na pre-
ferencje w zakresie uslug materialnych i finansowych. Najsilniejszy ujemny
wplyw mozna zauwazy¢ w odniesieniu do roli inicjatora i informatora i prefe-
rencji w obszarze zabezpieczajacych uslug i inwestycji finansowych oraz lokat.
Fakt bycia inicjatorem ma rowniez ujemny wplyw (w stosunku do doradcy) na
zakupy obligacji. Wartos¢ logarytmu wiarygodnosci dla modelu wynosi 12 952
(dla 45 stopni swobody). Wskazniki informacyjne AIC i BIC wynosza
-25 813,001 -25 587,93.

Podsumowujac analiz¢ wplywu rol zakupowych na cele alokacji dochodow,
nalezy zauwazy¢ duza rolg roli zakupowej doradcy dla realizacji celow w ob-
szarze oszczgdzania 1 inwestowania, nabywcy 1 inicjatora w obszarze dobr trwa-
lego uzytku oraz nabywcy i1 decydenta dla dobr codziennego zakupu. Na pod-
stawie analizy wskaznikow dopasowania mozna stwierdzi¢, ze najlepiej dopa-
sowanym modelem jest model dla dobr trwalego uzytku (najnizsze wskazniki
informacyjne AIC i BIC).

Podsumowanie

Analiza struktury preferencji celéw konsumpcji, oszcz¢dzania i inwestowa-
nia wskazuje na dominacj¢ preferencji celow zwigzanych z wartosciami bezpie-
czenstwa 1 zachowania stafus quo w rodzinie (cele zwiazane z zakupami débr
zywnosciowych, trwalego uzytku, ustlug niematerialnych i bezpiecznych uslug
finansowych). W tym obszarze uwidaczniajq si¢ w szczegolnosci role decydenta
1 nabywcy tego typu dobr. Cele alokacji dochodéw zwigzane z bardziej niepew-
nymi ryzykownymi instrumentami finansowymi (akcje, obligacje) oraz inwe-
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stycje rzeczowe sa wyjasniane przez role informatora i inicjatora w obszarze
débr trwalego uzytku. Cechuja sig takze relatywnie slabym (w stosunku do do-
radcow) wplywem informatora i inicjatora w zakresie decyzji o oszczgdzaniu
1 inwestowaniu. Sugerowaé to moze relatywnie wysoki poziom ostroznosci
w podejmowaniu decyzji przez czlonkdow rodzin na rynku finansowym.
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BUYING ROLES AND GOALS OF INCOME ALLOCATION
IN POLISH HOUSEHOLDS

Summary

The aim of the paper is the analysis of interaction between goals of income allocation in
a family and buying roles performed by particular members of the family (decision-maker, buyer,
informer, initiator and consultant). In the area of income goals there are distinguished goals in the
areas of consumption, savings and investments. In the analysis constant sum scale of the prefer-
ences the Dirichlet regression is used to identity model parameters. The results show the domina-
tion of goals that are referred to security and status quo in the families and relatively high level of
security with respect to attainment of consumer goals on financial market.
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