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Streszczenie

Celem artykutu jest ukazanie zmian zachodzacych na rynku reklamowym w dobie rozwoju
alternatywnych ich form. Autorka na podstawie raportow dotyczacych popularnosci reklam
zaprezentowala sytuacje na rynku reklamowym. Wyniki analiz pokazuja, ze tradycyjne formy
reklamy nadal majq szanse rozwoju, cho¢ czg$¢ z nich bedzie musiala dostosowac si¢ do potrzeb
spotecznosci sieciowe;.

Slowa kluczowe: reklama, rynek reklamowy, badania, no$niki reklamowe

Wprowadzenie

Rynek reklamowy przechodzi rozne przeobrazenia. Konsument stal si¢ bar-
dziej odporny na przekazy i wymagajacy. Zmieniaja si¢ tez kanaly, przez ktore
docieraja w sposob najbardziej efektywny 1 skuteczny przekazy reklamowe do
réznych grup docelowych. Czy oznacza to, ze tradycyjne formy reklamowe
przestaja by¢ atrakcyjne, czy moze jednak sa narz¢dzia reklamy, ktore nadal
maja przewage nad nowoczesnymi mozliwosciami.

W artykule, celem rozwazenia tego dylematu, przedstawiono sytuacj¢ na
rynku reklamowym. Na podstawie badan realizowanych przez wiodace osrodki
badawcze w Polsce i za granica omowiono, jak ksztaltuje si¢ popularnos¢ no-
snikow w réznych krajach, skupiajac si¢ w gléwniej mierze na polskim rynku.
Celem artykulu jest takze zwrocenie przez organizacje wigkszej uwagi na bada-
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nia, jakie sa prowadzone w zakresie mediow, gdyz dzigki nim firmy moga za-
oszczgdzi¢ duzo srodkow finansowych wybierajac rozsadnie odpowiednie na-
rzgdzia reklamowe.

Od druku po internet — rozwoj form reklamowych

Rozw¢j reklamy wiaze si¢ z pojawieniem si¢ prymitywnego druku, a na-
stgpnie rozwojem prasy, radia, telewizji 1 internetu. To spowodowalo, ze rekla-
ma zaczg¢la dociera¢ do coraz szerszej grupy odbiorcdw, zmieniajac przy tym
swoje oblicze. Najszybszy rozwoju reklamy przypadl na XIX 1 XX wick. Lata
80. XIX wicku datuje si¢ poczatek nowej ery reklamy.

Pierwsze reklamy mialy na celu przekazanie informacji o produkcie, obec-
nie oparte sa na profesjonalnej wiedzy 1 znajomosci psychiki ludzkiej, stuza
sklonieniu potencjalnego klienta do zakupu produktu. Wydaje si¢ bowiem, ze
celem wspolczesne) reklamy nie jest juz jedynie zaspokajanie potrzeb, ale tez ich
kreowanie. Nosnikiem reklamowym staja si¢ zarowno przedmioty, jak i prze-
strzen otaczajaca klienta oraz sam klient. Gléwne formy reklamy wystgpujace

1 wykorzystywane na rynku przez reklamodawcow zaprezentowano w tabeli 1.
Tabela 1

Wybrane formy reklam

Narzedzia

reklamy Charakterystyka

Reklama w radiu najlepiej nadaje si¢ do promowania produktu w fazie jego
wprowadzania na rynek. Daje mozliwos¢ silnego oddzialywania reklamy
z duza czestotliwodcia w bardzo krétkim czasie®. Szezeg6lnie istotny jest
wybor odpowiedniej stacji do grupy docelowe] sluchaczy. Specjalisci ds.
promocji okreslaja to medium jako trudne, cho¢ powszechnie dostepne
i popularne, gdyz operuje tylko dZwigkiem co w dzisiejszych czasach mocno
zaawansowane] technologii moze by¢ niewystarczajace.

Reklama
w radiu

Sugestywna forma reklamy, ktora dociera do szerokiej grupy odbiorcéw jako
Reklama srodek masowej komunikacji. Stwarza duze mozliwosci wiernego odwzoro-

w telewizji wania cech reklamowanego produktu®. Jest to jedna z drozszych form rekla-

mowych. Najczegsciej wykorzystywane sa stacje lokalne badz regionalne.

To reklama w prasie codziennej (dziennikach ogolnopolskich i regional-
nych), jak réwniez réznych czasopismach (takze tematycznych i branzo-
wych). To narzedzie reklamy, oprécz przekazu graficznego, pozwala roéwniez
Reklama na przekazanie odbiorey szezegdlowych informacji na temat produktu oraz
W prasie szezegolowyeh danych adresowych®. Z punktu widzenia reklamodawcow
papierowe medium jest zbyt kosztowne i wysoce nieefektywne, gdyz obecnie
reklama w prasie drukowanej nie pozwala na zwrot kosztow dotarcia do
okreslonego odbiorcy.

% J. Beliczynski, Radio jako obiekt zarzqdzania, Wyd. Akademii Ekonomicznej, Krakow 2003,
s. 44.

31 Kinzler, Lelsykon marketingu, C.H. Beck, Warszawa 2008, s. 188.

* www.reklama-prasa.pl (5.01.2013).
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Outdoor to powszechna nazwa reklamy zewngtrznej. Szczegdlng zalety

Reklama outdooru jest duza elastyczno$¢, przejawiajaca si¢ mozliwos$ciami odbioru
outdoorowa przez waska grupe adresatdw dziatan reklamowych, przy zachowaniu jego
masowego charakteru’.

Najbardziej rozpowszechnionym narzedziem reklamy internetowej jest baner
czyli podluzny obrazek, umieszezany najczescie] w gornej czesci strony. Jest
formg mniej agresywne] reklamy, dzigki temu nie budzi wigkszego oburze-
nia®. Do innych form reklamy internetowej naleza: skycrapery (reklamy
pionowe), rectangle (reklamy $rodteksowe); reklamy typu push: pop-up. pop
under, okienka brand mark, top-layer, scroll button czy daughter windows,
ktére jak pokazuja badania nie sa skuteczne, gdyz uzytkownik poszukuje
tylko wylacznika i nie pamieta tresci komunikatu’. Ponadto pierwsza i nadal
aktualng forma reklamy internetowej jest mailing, rozumiany jako rozsytanie
listbw reklamowych do przyszlych, potencjalnych klientdw, ktdrzy majaq
darmowe konto poczty elektroniczne;”.

Reklama
w internecie

Reklama ta jest zaliczana do grupy rozwiazaf indoorowych. Wewnatrz po-
jazdow komunikacji miejskiej przyjmuje forme naklejek, plakatdw umiesz-

Reklama czanych na specjalnych ekspozytorach badz tez wykorzystywane sg ciekto-
w srodkach krystaliczne ekrany rozmieszezane pojedynczo lub po kilka sztuk w jednym
transportu pojezdzie. Komunikaty emitowane za ich posrednictwem najczgScie] sq

pozbawione dzwigku, jednak ruchomy 1 atrakcyjny wizualnie obraz przycia-
ga uwage pasazerow’.

Spot reklamowy puszczany przed emisja kinowa pozwala na pelne skupienie
uwagi odbiorcéw czekajacych na film. Wedlug badan dominujacq grupa
Reklama korzystajacych z ustug kinowych sg osoby wieku 15-19 lat, nastgpnie 20-30
kinowa lat'®, co pozwala na trafienie do grupy docelowej. Skuteczno$é tego narze-
dzia jest rowniez potwierdzona wzrostem udziatu nakladéw finansowych na
to narzedzie przez firmy''.

Pojecie reklamy mobilnej zostato zdefiniowane przez Kodeks dobrych prak-
tyk mobilnych, czyli operatoréw telefonii komorkowej: Orange i P4 przy
wspdlpracy z Interactive Advertiding Bureau Polska 1 grupg Agora, Interia,
Wirtualna Polska i Onet. Reklama mobilna definiowana jest jako ,,informacja
handlowa, ktéra moze by¢ odebrana za pomoca elektronicznych urzadzen

Reklama
mobilna

> M. Gebarowski, Nowoczesne formy promocji, Oficyna Wyd. Politechniki Rzeszowskiej,
Rzeszow 2007, s. 137.

% T. Macicjowski, Narzedzia skutecznej promocji w internecie, Oficyna Ekonomiczna, Krakow
2003, s. 204.

7 Ibidem, s. 204-211; szerze] na temat skuteczno$ci narzedzi internetowych M. Mankowski,
Uciekajqcy ,, krzyzyk”, denerwujqcy diwiek, wielkie na caly ekran. Reklamy w internecie irytujqce
jak nigdy dotqd, http://natemat.pl/42059,uciekajacy-krzyzyk-denerwujacy-dzwiek-wielkie-na-
caly-ekran-reklamy-w-internecie-irytujace-jak-nigdy-dotad (4.01.2014).

8 A. Ku$, E-reklama — nowa forma reklamy na rynku internetowym, Studia i Materiaty
Wydzialu Zarzadzania, Uniwersytet Warszawski, Warszawa 2011, s. 112.

® Ibidem, s. 162.

Y Raport z badan: kino w 2010 r., Research & Development Solutions, http://www.rdsolu
tions.pl/wp-content/uploads/2011/02/Widownia-kinowa-w-2010-roku2.pdf (20.02.2014).

117, przygotowanego przez firme badawcza Nielsen raportu Global AdView Pulse wynika, Ze
w okresie styczefi—wrzesien 2012 r. globalne wydatki na reklam¢ kinowa wzrosty rok do roku
0 9,2% i byly wyzsze niz wydatki na reklamg internetowa, ktore wzrosly o 7,7%, za: Nielsen:
kino i internet to najszyciej rozwijajqce sie media reklamowe, http://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/nielsen-kino-i-internet-to-najszybciej-rozwijajace-sie-media-reklamowe (20.02.2014).


http://natemat.pl/42059,uciekajacy-krzyzyk-denerwujacy-dzwiek-wielkie-na-caly-ekran-reklamy-w-internecie-irytujace-jak-nigdy-dotad
http://natemat.pl/42059,uciekajacy-krzyzyk-denerwujacy-dzwiek-wielkie-na-caly-ekran-reklamy-w-internecie-irytujace-jak-nigdy-dotad
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przeno$nych, typu telefon komérkowy, tablet, palmtop, urzadzenia nawiga-
cyjne i inne urzadzenia, ktore tacza si¢ z siecig internetowg droga radiowa”™'%.

Przestrzenia reklamowa staje si¢ przestrzen gry komputerowej. To nadal

ljiklrz?; najmniej rozpoznany obszar badan naukowych w marketingu'”. Reklamy
g w grach rozwijaja sie szybko, co wiaze si¢ z atrakcyjnoscia graczy jako
komputerowych
segmentu rynku.
Reklama nienachalna to naturalnie wpisujgca si¢ reklama w otaczajaca ja
tres¢ angazujaca konsumenta. W Polsce weigz budzi wiele kontrowersji,
Reklama . ) L R
natywna cho¢ przez wydawcow, gldéwnie internetowych, wykorzystywana jest juz od

dluzszego czasu. Do trendu native advertising zalicza si¢: branded content,
prasowy advertorial badZ product placement w materiale wideo'”.

Formy drukowane, rozdawane podczas wydarzen, wyjazdow, targow czy tez
dodawane do innych materialéw. Narzgdzie bardzo powszechne, jednak jego
Ulotki skutecznos$¢ podyktowana jest trafieniem do potencjalnego zainteresowane-
go. Dodatkowym atutem sg niskie naklady finansowe, jakie sa niezbedne na
wyemitowanie jej duzej liczby.

Sa to przedmioty opatrzone zwykle nazwa lub logo i adresem firmy'>. Gad-

Gadzety zetem moze by¢ praktycznie kazdy przedmiot. Wyrdznia si¢ trzy typy gadze-
reklamowe tow: upominki dla klientdbw oraz pracowniké6w; upominki okolicznosciowe,
drobne, zwykle taisze, do masowego rozdawania'®.

Zrbdto: opracowanie wlasne.

Kazda ze wskazanych w tabeli 1 form reklamowych ma wywola¢ okreslony
efekt oraz w bardziej badZz mniej subtelny sposdb zachgci¢ do okreslonego
zachowania konsumenta. Rynek reklamowy przechodzi przeobrazenia, niektore
z form sa mniej popularne od innych. Podlegaja one rowniez sytuacji rynkowej,
jednak jak pokazuja badania, wydatki na niec nic ulegaja spadkowi, lecz
przeciwnie.

Rynek reklamowy w liczbach — stan i prognozy

Jak pokazuja badania przeprowadzone przez ZenithOptimedia, wydatki
reklamowe beda rosna¢ na calym swiecie. W 2014 roku odnotowano wzrost
0 5,5%, osiagajac wartos¢ 537 mld USD. Szacuje si¢, z¢ w kolejnych latach
wzrosty maja siegna¢ nawet do 5,.8% w 2015 roku 1 6,1% w 2016 roku, co jest
wynikiem silniejszego ozywienia gospodarczego w obu Amerykach, regionie
Azji 1 Pacyfiku. ZenithOptimedia podkresla jednak, ze prognozy oparte sa na

12 4. Sznajder, Technologia mobilna w marketingu, Wolters Kluwer, Warszawa 2014, s. 141—
142.

13 Reklama w grach komputerowych — wstepne badania postaw graczy w Polsce, Marketing i
Rynek” 2012, nr 6, 5. 30-36.

14 Rellama natywna jest skuteczna { mierzalna? (opinie wydawcow), www.wirtualnemedia.pl/
artykul/reklama-natywna-jest-skuteczna-i-mierzalna-opinie-wydawcow (21.05.2014).

5 A. Pabian, Promocja. Nowoczesne $rodki i formy, Difin, Warszawa 2008, s. 176.

'S Komunikacja marketingowa. Instrumenty i metody, red. B. Szymoniuk, PWE, Warszawa
2006, s. 219.
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zatozeniu, ze sytuacja gospodarcza pozostanie do$¢ korzystna, a to przyczyni
sie do polepszenia sytuacji w krajach strefy eurolZ Na rysunku 1
zaprezentowano prognozy wydatkéw reklamowych w relacji do PKB18

2013 2014 2015 2016
Rys. 1Woydatki reklamowe i PKB w latach 2013-2016 (w %)

Zr6dio:  ZenithOptimedia: globalne wydatki na reklame wzrosng o 5,5 proc., http:/portal
medialny.pl/art/43276/zenithoptimedia-globalne-wydatki-na-reklame-wzrosna-0-55-proc.htmi#!
prettyPhoto (20.03.2014).

Poréwnujgc rynek reklamy w Polsce z rynkiem krajow europejskich, mozna
zauwazyc, ze reklama telewizyjna, mimo wcigz rosnacej popularnosci internetu
i reklam internetowych, nadal cieszy si¢ duza popularnoscig. Przychody z re-
klamy telewizyjnej w Polsce naleza do najwyzszych w Europie Srodkowo-
Wschodniej19

Jak zaprezentowano w raporcie przygotowanym przez Future Exploration,
firme specjalizujaca sie w opracowywaniu strategii marketingowych m.in. dla
branzy mediowej, ostatnim rokiem prasy drukowanej bedzie w Polsce 2025 rok.
Rynek reklamy prasowej bedzie musiat dostosowac sie do trendéw i stac sie

71bidem.

1BPolska reklama w br. w gore o 1,8 proc., globalnie o 5,5 proc. (analiza), www.wirtualneme
dia.pl/artykul/polska-reklama-w-br-w-gore-o0-1-8-proc-globalnie-o0-5-5-proc-analiza/page
(7.04.2014).

1OM. Bednarek, Bednarek podsumowuje rynek reklamy, ,,Brief’z 9.01.2014.
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bardziej wirtualny. Eksperci wypowiadajg sie, ze prasa nie zniknie zupetnie, ale
stanie sie raczej elitarng forma, traktowangjako elegancki gadzet

Prognozy wskazuja, ze najszybciej prasa zniknie z krajow, w ktorych nie
ma problemu z dostepem do nowinek technologicznych oraz sieci. W pierwszej
kolejnosci bedg to USA (w 2017 r.), a nastepnie Wielka Brytania i Islandia
(2019 r.), dalej Australia i Hong Kong (2022 r.). Rok 2025 bedzie ostatnim dla
prasy polskiej, szwedzkiej i szwajcarskiej@l Przyczyn upatruje sie w dalszym
wzroscie zainteresowania internetem oraz nieoptacalnoscig druku, ktory jest
zbyt kosztowny w stosunku do spadajgcego czytelnictwa.

W przypadku reklamy zewnetrznej takze odnotowuje sie znaczne spadki.
W latach 2010-2014 warto$¢ reklamy zewnetrznej w Polsce zmalata o jedng
czwartg - w | kwartale 2010 roku przychody cztonkow IGRZ ze sprzedazy
wynosity 121,8 min zi, gdzie w | kwartale 2014 roku byly o 33,5 min z
mniejsze22 Wyniki sprzedazy w latach 2010-2014 przedstawiono na rysunku 3.

2010 2011 2012 2013
Rys. 3. Warto$¢ reklamy zewnetrznej w latach 2010-2014 (w mln z})

Zrédto: 3,4 proc. mniej na reklame zewnetrzng. Banki, sklepy i telekomy tng wydatki (raport),
www.wirtualnemedia.pl/artykul/3-4-proc-mniej-na-reklame-zewnetrzna-banki-sklepy-i-telekomy-
tna-wydatki-raport (29.04.2014).

20 Czeka nas niebawem $wiat bez gazet. Wiemy, kiedy w Polsce zostanie wydrukowana
ostatnia, natemat.pl/15497,czeka-nas-niebawem-swiat-bez-gazet-wiemy-kiedy-w-polsce-zosta
nie-wydrukowana-ostatnia (30.05.2014).

2libidem.

23,4 proc. mniej na reklame zewnetrzng. Banki, sklepy i telekomy tnag wydatki (raport),
www.wirtualnemedia.pl/artykul/3-4-proc-mniej-na-reklame-zewnetrzna-banki-sklepy-i-telekomy-
tna-wydatki-raport (29.04.2014).
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Nie dotyczy to jednak wszystkich branz. Budzety outdoorowe wzrosly
u producentdéw zywnosci (innej niz piwo i napoje) o 4,1 min zh, czyli 111%
w stosunku do 2013 roku. Wydatki zwigkszyly tez stacje radiowe oraz firmy
z sektora uslugowego inne niz biura podrozy i placowki medyczne™. Aby prze-
kaz reklamowy za pomoca outdooru zostal skutecznie dostarczony do jak naj-
wigkszej grupy odbiorcow, jego forma musi by¢ atrakcyjna i przyciagaé uwagg.
Stad tez coraz wigcej firm zauwaza koniecznos¢ dokonania zmian w ramach
reklamy outdoorowej. Kreatywne wychodzenie poza ramy sprawia, ze mozliwe
jest zaangazowanie odbiorcow reklamy outdoorowej, ktore przyczynia si¢
wzrostu skutecznosci tego nosnika™.

W przeciwienstwie do outdooru i prasy, reklama radiowa i1 reklama mobilna
odnotowuja wzrosty. W kwietniu 2014 roku cennikowe wydatki na reklamg
radiowa byly 0 28,5% wyzsze niz w 2013 roku. Najwyzsze wplywy odnotowaly
Jedynka, Tréjka, RMF FM i Radia ZET>. Z reklamy radiowej najczesciej ko-
rzystaja branze farmaceutyczne i handlowe (markety). Dzigki stacjom interne-
towym grono odbiorcow jest znacznie wigksze niz jeszcze kilka lat temu.

Wzrost znaczenia reklamy mobilngj stanowi jeden z glownych trendow
2013 roku. Prognozy eMarketera wskazuja, ze na swiecie w 2014 roku wartos¢
wydatkow wyniesie 20,3 mld USD, a w 2016 roku juz 36,78 mld USD. Wzrost
ten jest najbardziej widoczny w Ameryce Polnocnej. Na Bliskim Wschodzie
i w Afryce juz w 2012 roku wydatki na reklame mobilna podwoily sie™.
W Polsce widoczny jest rowniez znaczny wzrost wydatkow na t¢ forme reklamy.
W pierwszym polroczu 2013 roku wydatki na reklam¢ mobilng wyniosty 12 mln
zl, tyle co w catym 2012 roku. Prognoza na 2014 rok zaklada 43,5 min zI*’.

Mimo ze pozostale formy reklamowe wykorzystywane sg na rynku dluzej,
to ze wszystkich mediow reklamowych, internet rozwija si¢ najszybciej 1 odno-
towal najwigksza sprzedaz. W 2013 roku wydatki na reklam¢ wzrosly o okolo
16%, czyli 4 mld zl; szczegdlny wzrost odnotowaly reklamy mobilne, social
media i wideo. Prognozy zakladaja, ze w latach 2014-2016 wydatki na t¢ form¢

2 Ibidem.

2 1,. Romejko, Globalne trendy na rynku gadzetéw, reklamy typu indooru i outdooru — minira-
port, www.portalmarketera.pl/publikacje/widok/globalne-trendy-na-rynku-gadzetow-reklamy-
typu-indooru-i-outdooru-miniraport/ (1.06.2014).

2 28 proc. wiecej na reklame radiowq. Jedynka, Trdjka i RMF FM mocno w gére (TOP10),
www.wirtualnemedia.pl/artykul/28-proc-wiecej-na-reklame-radiowa-jedynka trojka-i-rmf-fm-
mocno-w-gore-topl0 (2.06.2014).

%% A. Sznajder: Technologia mobilna..., s. 142.

T Interaktywnie.com: warto$é reklamy mobilnej w 2014 roku, http://iab.org.pl/aktualnosci/
interaktywnie-com-wartosc-reklamy-mobilnej-w-2014/ (12.05.2014).
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reklamy beda rosty odpowiednio o srednio 15 pkt proc. Rosnaca popularnosé
reklamy internetowe] to wynik coraz powszechniejszego dostgpu Polakoéw do
internetu. Badania zaprezentowane w Diagnozie Spolecznej w 2013 roku wyka-
zaly, ze 63,2% Polakéw ma juz dostep do internetu™.

Wsrod form reklamy mniej popularnych, ktore réwniez odnotowaly znacza-
ce wyniki sprzedazowe jest reklama natywna (content marketing)®. W raporcie
opublikowanym w 2013 roku przez Interactions dotyczacym reklamy natywnej
w Polsce wykazano, ze na t¢ form¢ reklamy marki wydaly w 2013 roku okolo
53 mIn zl. Forma tej reklamy zwigkszyta swoja populamosc, gdy w 2013 roku
w serwisic NaTemat najpierw pojawila si¢ reklama spodni Levis, ktora firmo-
wal redaktor naczelny witryny Tomasz Machala, a nastgpnie kilka miesigey
pézniej w sesji zdjeciowe] Tomasz Lis promowal swoja osoba napdj Powerade
i hotel Hyatt’’. Wydawcy internetowi, ktorym ta forma reklamy zapewnia
znaczne przychody sa zdania, ze wydatki na reklam¢ natywna beda rosly, gdyz
jest ona mniej inwazyjna i bardziej skuteczna niz tradycyjny display.

To na co warto rowniez zwrédci¢ uwage, to reklama w grach komputero-
wych, ktora coraz bardziej zyskuje w oczach reklamodawcow, bowiem Polacy
rocznie wydaja na gry 1-1,5 mln zl, co jest wicksza kwota niz zakupy biletow
do kina, teatru czy na zakup ksiazek’'. Nosnikiem stala si¢ przestrzen, ktéra
dotychczas stanowila tylko forme relaksu 1 odpoczynku od medialnego szumu
komunikacyjnego. Przyklad ten pokazuje, ze rynek reklamowy nie zna granic.
Kazda przestrzen, ktora moze przynies¢ reklamodawcy przychody bedzie zago-
spodarowana.

Przedstawione statystyki pokazuja, ze rynek reklamowy rozwija si¢ preznie.
Jest on szczegdlowo obserwowany przez liczne firmy badawcze oraz niezalez-
nych marketerow. Dzigki przygotowywanym raportom firmy moga planowac
swoje kampanie reklamowe na kolejne lata i uzyskiwa¢ zamierzone rezultaty.
Jak mozna wnioskowa¢ z obecnych statystyk, nie ma bezposredniego podziatu,
ktory pokazywalby, ze tradycyjne formy reklamy sa mniej oplacalne dla rekla-

8 M. Bednarek, Bednarek podsumowuje....

% Reklama natywna (content marketing) to strategia polegajaca na pozyskiwaniu potencjalnych
klientow przez warto$ciowe tresci, czyli takie, ktore lepiej trafiaja do odbiorcy i zostaja z nim
dluzej niz spot TV albo baner. Za: 10 powoddéw dla ktorych powinienes zainteresowaé sie content
marketingiem, www.nextwebmedia.pl/blog/10-powodow-dla-ktorych-powinienes-zainteresowac-
sie-content-marketingiem (20.05.2014).

3 Reklama natywna jest skuteczna...

3 K. Kotak, Reklama w grach ciqgle czym$ nowym, choé sq popularniejsze niz kino i ksiqzki,
www. wirtualnemedia.pl/artykul/kamil-kolak-reklama-w-grach-ciagle-czyms-nowym-choc-sa-
popularniejsze-niz-kino-i-ksiazki (2.06.2014).
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modawcow. Klasyczne formy muszg jednak nabra¢ nowoczesnego wymiaru, by
sprosta¢ oczekiwaniom obecnych pokolen, jesli chca w przyszlosci spelniaé
nadal ich oczekiwania.

Podsumowanie

Reklama to forma stworzona, aby przyciaga¢ uwagg klienta do produktu.
Narzedzia reklamy sa najpowszechniejszymi $rodkami, za pomoca ktoérych
realizowane sa dzialania promocyjne firm komercyjnych i podmiotow organi-
zacji non profit. Ich intensywnos¢ jest podyktowana kosztami, jakie musza zo-
sta¢ poniesione w celu ich wykorzystania, niemniej jednak firmy nickiedy de-
cyduja si¢ na poniesienie znacznie wigkszych kosztow w celu osiagnigcia lep-
szego efektu. Dla reklamodawcow wazne sq wyniki sprzedazy, dzigki nim mo-
ga pozwoli¢ sobie na planowanie kolejnych kampanii reklamowych. Pokazuja
to prezentowane wyniki: reklama prasowa i1 outdoor traci na wartosci, a rekla-
ma radiowa 1 mobilna odnotowuja wzrosty, mimo ze ni¢ naleza do najtanszych.
Formy mniej standardowe staja si¢ coraz bardziej popularne, jak chociazby
reklama w grach komputerowych czy content marketing. Przedstawione wyniki
pokazuja rowniez, jak wazne jest analizowanie raportow badawczych pokazuja-
cych podmiotom, jakie narzedzia sa stosowane i z ktorych warto korzystac,
a ktore lepiej zamienié na inne formy, gdyz nie sa juz skuteczne.
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ADVERTISERS’ DECISIONS IN THE LIGHT OF RESEARCH -
LEADING AND POPULARITY LOSING ADVERTISING MEDIA

Summary

The purpose of the paper is to show the changes in the advertising market in the era of the
development of alternative forms of them. The author based on the reports concerning the popu-
larity of advertising has presented the situation on TV advertising market. The results of analyzes
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show that traditional forms of advertising still have a chance to develop but some of them will
have to adapt to the needs of the web community.

Keywords: advertising, advertising market, research, advertising media
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