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Linia redakcyjna polskich tygodnikéw opinii
a obraz medialny polityczek

Streszczenie: Celem artykulu jest prezentacja wynikow analizy zawarto$ci wybranych publikacji pol-
skich tygodnikoéw opinii ,,Polityka”, ,,Wprost”, ,,Newsweek Polska” i ,,Gazeta Polska”, wydanych w la-
tach 2000-2019. Przedstawione dane mialy stuzy¢ pokazaniu czestotliwosci pisania poszczegdlnych
redakcji na temat polityczek réznych ugrupowan. Zaobserwowano takze, jaki byt udzial stereotypo-
wych cech kobiecych i meskich w sposobie obrazowania polityczek przez redakcje tygodnikow opinii
oraz jak oceniano aktywnos¢ polityczng kobiet, reprezentujacych rozne opcje polityczne. Weryfikacji
poddano glowna hipotez¢ badawcza, zakladajaca istnienie zwigzku migdzy linig redakcyjng realizo-
wang przez tygodniki opinii, a obrazowaniem polityczek w poszczegolnych tytutach. Przeprowadzone
analizy pozwalaja wnioskowac¢, ze wyrazem realizacji okreslonej linii redakcyjnej, sa sympatie poli-
tyczne uwidocznione w badanych publikacjach, determinujace czgstotliwos¢ pisania o polityczkach
reprezentujacych okreslone ugrupowania polityczne, ale takze oddzialujace na sposéb ich obrazowania
i oceniania w poszczegolnych tytutach.

Stowa kluczowe: linia redakcyjna, tygodnik opinii, obraz medialny, polityczka, analiza zawarto$ci

Podstawy teoretyczne i metodologiczne prowadzonych analiz

Redakcje polskich tygodnikow opinii realizujg wymogi ,,czwartej wladzy”, jednak
nie s3 wolne od nachylen ideologicznych, co skutkuje polaryzacja polskiej opinii
publicznej. Wyrazajac swoje sympatie 1 antypatie polityczne, nie czynig tego wprost,
ale uprawiaja dziennikarstwo zaangazowane, opowiadajac si¢ za konkretnymi opcja-
mi politycznymi lub sympatyzujac z niektorymi liderami politycznymi (Brzoza-Kolorz,
Ghuszek-Szafraniec, Szostok-Nowacka, 2019, s. 167-170). W konsekwencji, bioragc pod
uwage sympatie polityczne redakcji istniejgcych na polskim rynku tygodnikow opinii,
mozna wskazaé, ze ,,Newsweek Polska” ma profil centro-lewicowo-liberalny, ,,Polity-
ka” liberalno-lewicowy, ,,Wprost” centroprawicowy z liberalnym podej$ciem do kwestii
gospodarczych, a ,,Gazeta Polska” — profil prawicowo-konserwatywny. Bogustawa Do-
bek-Ostrowska okreslita przekroj ideowy wybranych tygodnikow opinii wskazujac, ze
»Polityka” reprezentuje ideaty lewicowe, ,,Newsweek Polska” i ,,Wprost” centrowe, za$
,»Gazeta Polska” prawicowe (Dobek-Ostrowska, 2018, s. 224-246).

Z uwagi na powyzsze nalezy podkresli¢, ze przejawem realizowanej linii redakcyjnej
moze by¢ stronniczo$¢ mediow, widoczna w prezentowanych treSciach, dostrzegalna na
etapie zbierania materialow, pisania i redagowania. Obecnos$¢, czy tez widocznos¢ me-
dialna okreslonej polityczki (coverage bias, visibility bias), faworyzowanie wybranych
polityczek poprzez ich regularne ocenianie w mediach, obserwowalne w wydzwigkach
publikowanych tresci medialnych (statement bias, tonality bias czy presentation bias),
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czy tez tematy lub historie wybierane przez redakcje do prezentowania (gatekeeping
bias, selection bias lub agenda bias) —to trzy rodzaje stronniczo$ci opisane przez Rafata
Klepke (Klepka, 2021, s. 84—87), wykorzystane na potrzeby prowadzonych tutaj analiz.

Krzysztof Patecki poszedt o krok dalej, 1 w tym konteksécie przywolujac swoja ty-
pologie, wskazuje na istnienie tzw. opozycji medialnej, ktorg traktuje jako szczegdlng
odmiang opozycji obywatelskiej, wyrdzniong ze wzgledu na spoteczng zdolnosé¢ do ar-
tykulowania, upowszechniania, a czasami kreowania popularnych opinii, odnoszacych
si¢ do sprawowania wtadzy. Opiera si¢ ona na mediach publikujacych materiaty krytycz-
ne, czasem agresywne wzgledem ugrupowania rzadzacego, badz jego przedstawicieli,
czy sympatykow (Patecki, 2016, s. 19). Media mogg funkcjonowac¢ w demokratycznym
systemie politycznym jako specyficzna opozycja polityczna wobec rzadzacych, co po-
twierdzity badania prowadzone przez Tomasza Litwina, Krzysztofa Labedzia i Mateusza
Pekale (Litwin, Labedz, Pekala, 2024).

Przechodzac do drugiego elementu zaznaczonego w tytule artykutu, czyli obrazu me-
dialnego polityczek, nalezy wyraznie zasygnalizowac, ze prowadzone tutaj analizy wpisuja
si¢ w nurt women s media studies (Brzoza-Kolorz, 2024). Dotychczasowe ustalenia bada-
czy wykazaty, ze w ramach podziatu na pte¢ spoteczno-kulturowa (gender) istnieje katalog
cech i zachowan tzw. ,,kobiecych” i ,,meskich”. Konsekwencjg wskazanych zbioréw cech
jest plciowa stereotypizacja oraz pojmowanie rol ptciowych, jako kobiecych badz meskich,
co moze oddzialywac¢ na aktualng pozycj¢ kobiet aktywnych w zyciu politycznym (Waw-
rowski, 2009, s. 145—158). Sandra Bem stworzyta kwestionariusz 6l ptciowych Bem Sex
Role Inventory (BSRI), gdzie odniosta si¢ do potaczenia zachowan i cech osobowosci tra-
dycyjnie uznanych za meskie badz kobiece, do badania psychologicznej androgynii. Bem
podzielita 60 cech osobowosci na 20 stereotypowo kobiecych, 20 stereotypowo meskich
1 20 neutralnych piciowo (Ferrer-Pérez, Bosch-Fiol, 2014, s. 180-207). W prezentowangj
koncepcji katalog cech meskich to: samodzielny, bronigcy whasnych przekonan, niezalez-
ny, wysportowany, asertywny, silna osobowos¢, silny, analityczny, posiadajacy zdolnosci
przywodcze, sktonny do ryzyka, tatwo podejmujacy decyzje, samowystarczalny, dominu-
jacy, meski, chetnie zajmujacy stanowisko, agresywny, dziatajacy jak lider, indywidualista,
kompetentny, ambitny. Natomiast grupa cech kobiecych obejmuje nastgpujace elementy:
ulegta, radosna, nie§miata, troskliwa, wrazliwa na pochlebstwa, lojalna, kobieca, sympa-
tyczna, wrazliwa na potrzeby innych, wyrozumiata, wspotczujgca, chetna do uspakajania
zranionych uczué, o tagodnym glosie, ciepta, czula, tatwowierna, dziecinna, nieuzywajaca
brutalnego jezyka, kochajaca dzieci, delikatna. Opierajac si¢ na niniejszej diagnozie na po-
trzeby badan obrazéw medialnych polityczek w wybranych polskich tygodnikach opinii,
stworzono dwie skale. Do kazdej z nich, przypisano po sze$¢ cech stereotypowo charak-
teryzujacych kazdg z plci i znajdujacych odzwierciedlenie w kluczu kategoryzacyjnym,
ktory zostal wykorzystany w analizie zawartoSci:

1) skala meska: wyksztatcenie, realizacja obowigzkow stuzbowych, historia zawodowa,
historia polityczna, predyspozycje i kompetencje;

2) skala kobieca: sugestia niesamodzielno$ci, wskazywanie ograniczen, status w zwigz-
ku, dzieci i rodzina, wyglad oraz emocjonalnos¢.

Celem prowadzonego tutaj wywodu jest prezentacja wynikéw analizy zawarto$ci
czterech polskich tygodnikow opinii z lat 20002019, ktéra miata umozliwi¢: a) zbada-
nie czestotliwo$ci pisania poszczegoélnych redakcji na temat polityczek roznych ugru-



PP 425 Linia redakcyjna polskich tygodnikéw opinii a obraz medialny... 251

powan; b) obserwacj¢ udziatu cech ,,kobiecych” i ,,meskich” w sposobie obrazowania
polityczek przez badane redakcje; ¢) oceng polityczek reprezentujgcych rézne opcje
polityczne przez redakcje o zréznicowanych liniach programowych; d) opinie redakc;ji
na temat cech stereotypowo kobiecych i mgskich, a takze na temat miejsca oraz roli
kobiet w polityce. Przyjeto hipotezg gtowna, zaktadajaca, ze istnieje zwigzek miedzy
linig redakcyjng realizowang przez tygodniki opinii a obrazowaniem polityczek w po-
szczeg6lnych tytutach prasowych. Wysunigto wstepne zalozenie, ze redakcja ,,Gazety
Polskiej”, obrazujac polityczki, sigga po stereotypowe cechy kobiece oraz czesciej pisze
o polityczkach prawicy, niz redakcje pozostatych tygodnikow uwzglednionych w ana-
lizie zawarto$ci. Ponadto wysnuto przypuszczenie, ze w konserwatywnym tygodniku
pozytywnie oceniano polityczki prawicy, krytykujac polityczki lewicy, za§ w tygodnik
lewicowym, stosowano wydzwigki pozytywne wzgledem polityczek lewicy, krytykujac
polityczki prawicy. Autorka wyszla takze z zatozenia, ze cechy kobiece u polityczek
mogg by¢ lepiej oceniane w tytutach prawicowych niz lewicowych, natomiast meskie
atrybuty moga by¢ pozytywnie postrzegane w obrazach polityczek prezentowanych
w tygodniku lewicowym i krytykowane w tytule konserwatywnym. Ponadto postawiono
hipoteze zaktadajaca, ze linia redakcyjna roznicuje oceny miejsca i roli kobiet w §wiecie
polityki. Pojawito si¢ takze przypuszczenie, iz w analizowanych publikacjach dotycza-
cych polityczek, mozna wskaza¢ elementy potwierdzajace stronniczo$¢ badanych tygo-
dnikéw opinii, rowniez w zakresie obrazowania kobiet §wiata polityki.

Prowadzone badania empiryczne miaty umozliwi¢ uzyskanie odpowiedzi na naste-
pujace pytania badawcze: 1) Jak czgsto badane redakcje pisza na temat poszczegdlnych
polityczek? 2) Jakie stereotypowe cechy piciowe przypisuja dziennikarze polityczkom
w badanych publikacjach? 3) Jak redakcje oceniajg cechy kobiece i meskie w obrazach
medialnych polityczek? 4) Jakie wystepuja zwiazki migdzy linig redakcyjna, a ocena
miejsca 1 roli kobiet w §wiecie polityki? 5) Jak badane redakcje oceniajg polityczki,
reprezentujgce lewice, prawice i centrum? 6) Jakie typy stronniczo$ci mozna wskazaé
w analizowanych publikacjach polskich tygodnikéw opinii dotyczacych polityczek?

Zastosowang metodg badawcza bylta analiza zawarto$ci w wymiarze iloSciowym
i jakosciowym (Pisarek, 1983, s. 45; Pisarek, 2008, s. 257) o charakterze frekwencyjno-
-tematycznym (Michalczyk, 2009, s. 98). Uwzgledniono publikacje czterech polskich
tygodnikow opinii ,,Newsweek Polska”, ,,Wprost”, ,,Polityka”, ,,Gazeta Polska”, w wy-
selekcjonowanych zakresach czasowych, przypadajacych na lata 2000-2019. Proba
badawcza obejmowata 391 numerdw, czyli 17 404 jednostki badawcze, ktérymi byty
wyodrebnione pod wzgledem graficznym i tematycznym publikacje. Ze wskazanej gru-
py wybrano 775 materiatéw, poddanych szczegdtowej analizie ilosciowej i jakoscio-
wej. Analiz¢ zawartosci oparto na rozbudowanym, autorskim kluczu kategoryzacyjnym
(143 zmienne), a uzyskane dane opracowano przy wsparciu programu IBM SPSS.

Obrazowanie kobiet §wiata polityki w publikacjach
wybranych polskich tygodnikow opinii. Wyniki badan

Na temat polityczek najwigcej publikacji mozna bylo wytypowaé we ,,Wprost”
34,6% (268), nastepnie w ,,Polityce” 25% (194), ,,Gazecie Polskiej” 22,6% (175) i naj-
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mniej w ,,Newsweek Polska” 17,8% (138). Okreslajac stanowisko redakcji wzgledem
obecnosci kobiet w polityce, nalezy stwierdzi¢, ze prezentowano podej$cie wywazone,
wskazujac plusy i minusy dziatalnos$ci politycznej kobiet. Przyktadowo na tamach ,,Ga-
zety Polskiej” podkreslano, ze Barbara Piwnik cieszy si¢ sympatig mediow i opinii pu-
blicznej, jest pracowita, odwazna w traktowaniu przestepcow, ma wlasciwe podejscie do
niezawistoSci sedziowskiej, jednak i w jej karierze sa cienie (Gargas, 2001, s. 4). Obec-
no$¢ kobiet w polityce najlepiej ocenita redakcja ,,Polityki”, gdyz w 26,3% publikacji
stwierdzono, ze kobieta do polityki si¢ nadaje. W materiale dotyczacym Katarzyny Hall
wyraznie sygnalizowano, ze jest to ,,genialna kobieta”, odwazna, decyzyjna, posiadajaca
wiedze¢ w obszarach, za ktore odpowiada, ,,wulkan pomystow i inicjatyw”, konkretna,
przygotowana merytorycznie (Pani..., 2004, s. 8). Negatywna opini¢ wzgledem polity-
czek najczesciej ferowano w ,,Gazecie Polskiej”, gdzie w 37,1% materialdéw odnoto-
wano, ze kobieta nie nadaje si¢ do polityki. Migdzy innymi pisano o Ewie Kopacz, ze
jest jednym z ,,najmniej popularnych politykow, na dodatek przytapana na ktamstwach,
jakie opowiadata po katastrofie smolenskiej” (Lichocka, 2011, s. 11). Natomiast saty-
ryczne oceny wzgledem roli i miejsca kobiet w polityce najczeséciej mozna byto wskazaé
w publikacjach tygodnika ,,Wprost” (25,2%). Na tamach wskazanego tytutu napisano,
ze prawdopodobnie Partia Kobiet okaze si¢ politycznym folklorem, a celem jej cztonkin
jest raczej wywolywanie medialnego zamieszania (Nowicka, 2007, s. 22—24). Przecho-
dzac juz do obrazu medialnego polityczek nalezy podkresli¢, ze w publikacjach pre-
zentujacych aktywno$¢ polityczng kobiet, najczesciej stosowano wydzwiek mieszany
(31,7% — 238), nastgpnie aprobatywny (23,1% — 173), krytyczny (20,8% — 156), saty-
ryczny (15,1% — 113) i najrzadziej neutralny (9,3% — 70). Satyryczny wydzwick wzgle-
dem obrazu polityczki dominowatl w ,,Polityce” (17,1% — 32). Po wydzwick mieszany
siegata w szczegolnosci redakcja ,,Newsweek Polska” (38,2% — 52). Krytyka domino-
wata na tamach ,,Gazety Polskiej” (39,9% — 67), a aprobata w tygodniku ,,Newsweek
Polska” (27,2% — 37). Neutralne podejscie do obrazu medialnego polityczek najczesciej
mozna byto wskaza¢ na tamach tygodnika ,,Polityka” (12,3% — 23).

Badane redakcje najczgsciej pisaty o kobietach reprezentujacych centrum (25,2%
— 195), nastgpnie prawice (20% — 155) i najrzadziej na temat kobiet utozsamianych
z lewa strong sceny politycznej (9,6% — 75)".

Dziennikarze lewicowo zorientowanej ,,Polityki”, najczesciej pisali o kobietach cen-
trum (8,3% — 35), ocenianych pozytywnie oraz z wykorzystaniem wydzwigku miesza-
nego. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze liczba publikacji na temat polityczek prawicy (8%
— 34) byta mniejsza zaledwie o jeden punkt procentowy i oceniano je w sposob mie-
szany, wskazujac wady i zalety. Najrzadziej pisano o kobietach lewicy (5% — 21) i tutaj
dominowat wydzwiek krytyczny. Zorientowana centrowo redakcja ,,Wprost”, najchet-
niej podejmowata tematy odnoszace si¢ do polityczek prawicy (12,7% — 54), wskazujac
ich wady 1 zalety (wydzwigk mieszany). Nieco rzadziej dywagowano na temat kobiet
reprezentujacych centrum (12% — 51), a najrzadziej pisano o kobietach lewicy (5,7%
— 24). Redakcja ,,Wprost” oceniata polityczki centrum i lewicy w sposob mieszany.
W publikacjach ,,Newsweek Polska” dominowaty obrazy odnoszace si¢ do polityczek
centrum (8,7% — 37), ocenianych pozytywnie lub z wykorzystaniem wydzwieku mie-

1 45,2% (350) stanowily materiaty, w ktorych nie mozna byto okresli¢ przynaleznosci politycznej
opisywanej polityczki.
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Wykres 1. Czestotliwo$¢ pisania wybranych redakcji na temat kobiet reprezentujacych
rézne opcje polityczne
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Zrédlo: Badania wlasne (N=424 publikacje, w ktorych okreslono przynalezno$é polityczna kobiet). Dane
podano w %.

szanego. Nieco rzadziej zainteresowaniem redakcji cieszyly si¢ kobiety reprezentujgce
prawice (8,5% — 36) i lewice (5,7% — 16), a w ich obrazach wskazywano wady i zalety
(wydzwigk mieszany). Materialy prasowe pochodzace z ,,Gazety Polskiej” najczesciej
dotyczyty polityczek centrum (16,7% — 71) 1 tutaj dominowat wydzwigk krytyczny. Nie-
co rzadziej podejmowano tematy dotyczace kobiet prawicy (7,3% — 31), jednak tutaj
wykorzystywano aprobate, zas w przypadku polityczek lewicy (3,3% — 14) siggano po
krytyke 1 wlasnie o tych kobietach $wiata polityki, w prawicowym tygodniku mozna
bylo przeczytaé najrzadziej. Warto jeszcze odnotowac, iz satyryczne materiaty w ,,Gaze-
cie Polskiej”, najczesciej dotyczyly kobiet reprezentujacych centrum, za$ w pozostatych
tytutach tego rodzaju wydzwiek dotyczyt kobiet prawicy. Redakcja ,,Polityki” z rowng
czestotliwoscig pisata satyrycznie o kobietach prawicy, jak i centrum.

Przechodzac do ustalen dotyczacych cech kobiecych i meskich w obrazach po-
lityczek uwidocznionych w badanych materiatach prasowych, nalezy stwierdzi¢, ze
cze$ciej w obrazach medialnych kobiet aktywnych w polityce eksponowano cechy
meskie (58,4% — 440) niz kobiece (41,6% — 314). Dominujacym wydzwigkiem, opi-
sujacym cechy kobiece, byta krytyka, natomiast cechy meskie najczesciej opisywano
poprzez wydzwigk aprobatywny. W grupie cech kobiecych najbardziej widocznym
elementem byly ograniczenia (61,1% — 192), nastepnie sugestia opieki/niesamodziel-
nosci, wyglad, status w zwigzku, dzieci/rodzina i najrzadziej podkreslano emocjonal-
nos¢. Natomiast w grupie cech meskich dominowaty kompetencje (27,5%), nastgpnie
predyspozycje, wyksztalcenie, historia polityczna, realizacja obowiazkow, historia
zawodowa.
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Wykres 2 Cechy meskie i kobiece w obrazach medialnych polityczek
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Zrédlo: Badanie wiasne, N= 775 cechy kobiece i meskie przeliczano oddzielnie. Dane podano w %.

Redakcje ,,Gazety Polskiej”, ,,Newsweek Polska” i ,,Wprost” szczeg6lnie ekspono-
waly ograniczenia, czyli element przypisany do skali kobiecej. Wyjatkiem byty publika-
cje ,,Polityki”, w ktérych dominujgcymi atrybutami w obrazach polityczek byty cechy
meskie, czyli kompetencje.

Tabela 1
Cechy kobiece i meskie w publikacjach badanych tygodnikéw opinii
Skala Emocjonal- Status w Dzieci, Wskazanie Sug.est'la
kobieca Wyglad nos¢ zwigzku rodzina ograniczen oplek‘l/mes’a-.
modzielno$ci
,,Polityka” 15,6 1,6 7,8 7,8 46,9 20,3
»Wprost” 9,5 2,4 8,7 4,0 60,3 15,1
,.Newsweek 3,6 - 7,3 7,3 49,1 32,7
Polska”
,Gazeta 2,9 1,4 - 5,8 85,5 43
Polska”
Skala . Predyspo- Historia Historia Real.l zaq,a Wyksztal-
meska Kompetencje zycje polityczna zawodowa obo‘wulzkow cenie
stuzbowych
,,Polityka” 27,2 24,0 16,8 4,0 10,4 17,6
»Wprost” 26,2 28,5 10,8 3.8 154 15,4
,.Newsweek 25,0 20,5 18,2 2,3 12,5 21,6
Polska”
»,Gazeta 32,0 20,6 12,4 2,1 17,5 15,5
Polska”

Zrédto: Badanie wiasne. Dane podano w %. Dla kazdego tytutu skale liczono oddzielnie.
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Analiza wydzwigkow dostarcza kolejnych waznych danych na temat postrzegania
kobiet $wiata polityki przez badane redakcje. Badanie wykazalo, ze w grupie atrybu-
tow kobiecych, wyglad najczesciej traktowano satyrycznie (,,Polityka”, ,,Gazeta Pol-
ska” i ,,Newsweek Polska”). Emocjonalnos$¢ rowniez opatrywano satyra, za$ na famach
»Newsweek Polska” ta cecha si¢ nie pojawita w opisach kobieta §wiata polityki. Status
w zwigzku to element, ktory na tamach ,,Gazety Polskiej” nie zostal uwzglgedniony, na-
tomiast pozostate tygodniki najczesciej korzystaty z wydzwigku mieszanego. Dzieci/
rodzina to atrybut polityczek we wszystkich publikacjach traktowany pozytywnie, a re-
prezentowana opcja polityczna oraz realizowana przez tygodnik linia redakcyjna, nie
mialy w tej kwestii znaczenia. Dobitnym przyktadem bedzie fragment opublikowany na
tamach ,,Newsweek Polska” ukazujacy Beatg Szydlo jak troskliwg mame, gdyz kiedy
»dzieciaki byty jeszcze mate, pobyt w Warszawie byt dla niej trudny, poniewaz nie byta
z nimi, martwita si¢ o synéw, bo jeden miat temperature, a drugi nie radzit sobie z pracg
domowg” (Cieéla, 2015, s. 21-25). Natomiast wskazywanie ograniczen byto krytykowa-
ne przez wszystkie badane redakcje. Przyktadowo o Ewie Kopacz napisano, ze ,,nie jest
w stanie utrzymac dyscypliny w partii, co pokazaly przegrane sejmowe gtosowania. Nie
umiata tez zmobilizowa¢ dziataczy do aktywnego udzialu w kampanii parlamentarnej”
(Mizotek, 2015, s. 26-27). Niesamodzielno$¢ opisywano poprzez wydzwigk mieszany,
wyjatkiem byty publikacje ,,Gazety Polskiej”, w ktorych dominowata krytyka.

Wiérdd cech skali meskiej kompetencje najczesciej opatrywano aprobata, ale w ,,Po-
lityce” dominowat wydzwiek mieszany. Predyspozycje to cecha we wszystkich tytu-
fach oceniana pozytywnie. Historia polityczna i historia zawodowa byly najczesciej
traktowane neutralnie lub w sposdb mieszany. Realizacja obowigzkoéw to atrybut, ktory
przez kazda redakcje byl postrzegany inaczej. Redakcja ,,Polityki”, piszac o realizacji
obowiazkéw shuzbowych, najczesciej korzystata z wydzwigku neutralnego, ,,Wprost”
z mieszanego, ,,Newsweek Polska” si¢ga po aprobate, a ,,Gazeta Polska” krytykowata.
Prawicowa redakcja, piszac o Teresie Piotrowskiej, jako ministrze spraw wewnetrznych
stwierdzita, ze ,,0kres jej urzedowania to gldwnie robienie unikéw i niepodejmowanie
strategicznych decyzji” (Kania, 2015, s. 4). Wyksztalcenie to kolejna cecha skali me-
skiej, ktora oceniano w sposob mieszany z wyjatkiem tygodnika prawicowego, gdyz
podejmujac temat wyksztatcenia polityczek, najczesciej korzystano z krytyki.

Tabela 2
Dominujacy wydzwi¢k odnos$nie wyszczegélnionych cech kobiecych
w poszczegolnych tytulach

Cechy skali kobiecej ,Polityka” »Wprost” ,,l\i)fi)vlvssl:’: e;e k ,»Gazeta Polska”
Wyglad satyra krytyka mieszany/ satyra
satyra

Emocjonalnos¢ mieszany satyra — satyra

Status w zwigzku mieszany aprobata/ mieszany/ -
mieszany satyra

Dzieci/rodzina aprobata aprobata aprobata aprobata

Wskazywanie ograniczen krytyka krytyka krytyka krytyka

Niesamodzielno$¢/opieka mieszany mieszany mieszany krytyka

Zrodlo: Badanie wlasne.
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Tabela 3
Dominujacy wydzwiek odno$nie wyszczegélnionych cech meskich
w poszczegolnych tytulach

Cechy skali meskiej ,»Polityka” »Wprost” ,,l\ll)eovlvssl:\; ?,e k »Gazeta Polska”
Kompetencje mieszany aprobata aprobata aprobata
Predyspozycje aprobata aprobata aprobata aprobata
Historia polityczna mieszany neutralny | mieszany neutralny
Historia zawodowa aprobata/mieszany | neutralny | mieszany | neutralny/krytyczny
Realizacja obowigzkow stuzbowych neutralny mieszany aprobata krytyka
Wyksztatcenie mieszany mieszany | mieszany krytyka

Zrodlo: Badanie wlasne.

Ogodlnie polityczki opisywano czesciej przez pryzmat skali meskiej niz kobiecej, ale
réznice pojawiaja si¢ w momencie, kiedy dotozymy kolejng zmienna, czyli tytul bada-
nego tygodnika. Wéowczas wyraznie widac, ze ,,Gazeta Polska” cechy kobiece eksponuje
u polityczek centrum. Tygodnik ,,Wprost” atrybuty kobiece przypisuje kobietom lewicy
i prawicy. W publikacjach ,,Newsweek Polska” skala meska dominowata w obrazach
kobiet, reprezentujacych wszystkie opcje polityczne. Natomiast w ,,Polityce” polityczki
prawicy to postaci wyposazone w cechy kobiece, za$ polityczki lewicy posiadajg réwne
proporcje cech skali meskiej i kobiece;.

Tabela 4
Dominujaca skala w obrazach medialnych polityczek reprezentujacych
rézne opcje polityczne z uwzglednieniem podzialu na badane tytuly prasowe

,»Gazeta Polska” »Wprost” »Newsweek Polska” »Polityka”
— polityczki lewicy | — polityczki lewicy | — polityczki lewicy | — polityczki lewicy (ska-
(skala meska) (skala kobieca) (skala meska) la meska i kobieca)
— polityczki centrum | — polityczki centrum | — polityczki centrum | — polityczki centrum
(skala kobieca), (skala meska) (skala meska) (skala meska
— polityczki prawicy | — polityczki prawicy | — polityczki prawicy | — polityczki prawicy
(skala meska) (skala kobieca) (skala meska) (skala kobieca)

Zrodlo: Badanie wlasne.

Kobiety reprezentujace lewicg najczesciej opatrywano cechami skali meskiej 1 tutaj
dominowaty publikacje, pokazujace realizacj¢ obowiazkow shuzbowych. Natomiast ce-
chy kobiece pojawialy si¢ bardzo rzadko i byly to tylko wskazanie ograniczen i niesa-
modzielnosci oraz wyglad. Polityczki centrum postrzegano niemal rownie czgsto przez
pryzmat cech kobiecych, jak i meskich. W grupie atrybutow kobiecych podkreslano
ograniczenia, natomiast wsrod elementow przypisanych do skali me¢skiej, dominowa-
ty kompetencje. Kobiety prawicy czesciej charakteryzowano, jako osoby wyposazone
w cechy skali meskiej niz kobiecej. Wsérod meskich przymiotéw najczeéciej wymieniano
wyksztatcenie, natomiast w grupie atrybutow kobiecych, eksponowano niesamodziel-
nosc¢/opieke.

Wprowadzenie do badania konkretnych cech skali kobiecej i me¢skiej wykazato,
ze wyglad, czyli pierwszy element na skali kobiecej, dominowat w obrazach medial-
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nych polityczek lewicy 1,8% (8) 1 najcze$ciej pojawiat sie w publikacjach tygodnika
,Polityka”. Emocjonalno$¢ to cecha, ktorej redakcje nie przypisywaty polityczkom
lewicy, za$ byta najczesciej wskazywana w obrazach kobiet prawicy 0,7% (3) przez
»Wprost”. Status w zwiazku u polityczek prawicy 1,8% (8) eksponowano w tygodni-
kach ,,Wprost” i ,,Newsweek Polska”. Temat rodziny i dzieci polityczek poruszano
najczesciej wzgledem kobiet reprezentujacych prawice 2,1% (9) i w tym wzgledzie
najwiecej publikacji mozna wskaza¢ w ,,Gazecie Polskiej”. Ograniczenia najcze-
$ciej pojawialy si¢ w obrazach kobiet centrum 18,8% (82), jednak mogto to wynika¢
z faktu, iz najwi¢cej badanych publikacji odnosito si¢ wlasnie do reprezentantek
centrum sceny politycznej, co szczegolnie eksponowano w ,,Gazecie Polskiej”. Jed-
noczes$nie to w obrazach polityczek prawicy, najczesciej dostrzegano potrzebe opieki
czy tez niesamodzielnos¢ 8% (35), w zakresie prowadzonej dziatalno$ci politycznej
1 tutaj najwiecej tego rodzaju materialdw mozna wskazac¢ we ,,Wprost” i ,,Newsweek
Polska”.

Wsrod atrybutéw skali meskiej kompetencje przypisywano gléwnie polityczkom
centrum 7,6% (33), zwlaszcza na tamach ,,Newsweek Polska”. Predyspozycje to cecha,
w ktora rowniez najczeséciej wyposazano polityczki centrum 5,7% (25), ale czynity to
redakcje ,,Wprost” i ,,Polityki”. Ekspozycja historii politycznej byta wyraznie widocz-
na w obrazach kobiet prawicy (3,2% (14) i po ten element si¢gata najczesciej redakcja
»Newsweek Polska”. Na temat historii zawodowej pisano w odniesieniu do kobiet cen-
trum 0,9% (4) (,,Polityka™) i prawicy (,,Wprost”). Realizacja obowigzkéw shuzbowych
to element najczesciej charakteryzujacy kobiety centrum 3,2% (14) (,, Wprost”) i lewicy
(,,Gazeta Polska”). Publikacje, w ktérych odnoszono si¢ do wyksztatcenia najczesciej
dotyczyty polityczek prawicy (5,7% (25) i na ten temat zwykle pisano we ,,Wprost”,
a najrzadziej w prawicowej ,,Gazecie Polskiej”.

Tabela 5
Cechy kobiece i meskie u kobiet reprezentujacych rézne opcje polityczne z uwzglednie-
niem podzialu na badane tygodniki opinii

‘ Lewica ‘ Centrum ‘ Prawica
Skala kobieca
Wyglad 1,8 (8) 0,7 (3) 0,7(3)
Emocjonalnos¢ - 0,5(2) 0,7 (3)
Status w zwigzku - 0,7 (3) 1,8 (8)
Dzieci/rodzina - 2,0 (0,5) 2,1 (9)
Wskazywanie ograniczen 5,3 (23) 18,8 (82) 4,6 (20)
Niesamodzielno$¢/opieka 1,1 (5) 0,7 (3) 8,0 (35)
Skala meska
Kompetencje 1,4 (6) 7,6 (33) 4,8 (21)
Predyspozycje 1,4 (6) 5,7 (25) 4,4 (19)
Historia polityczna 0,7 (3) 1,1 (5) 32 (14)
Historia zawodowa 0,5(2) 0,9 (4) 0,9 (4)
Realizacja obowiazkow stuzbowych 3,0 (13) 3,2 (14) 2,1 (9)
Wyksztatcenie 1,8 (8) 3.4 (15) 5,7 (25)

Zrédlo: Badanie whasne. (N = 435 publikacje, w ktérych pojawialy si¢ badane elementy kobiece i meskie.
Dane podano w % a w nawiasie w liczbach bezwzglednych.
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W ,,Gazecie Polskiej” cechy kobiece wykorzystywano do opiséw kobiet centrum 1 le-
wicy. Najczesciej eksponowang cechg byly ograniczenia, ktdre opatrywano wydzwigkiem
krytycznym. Negatywne wydzwicki bardzo czgsto towarzyszyly opisom Ewy Kopacz,
o ktorej pisano: ,,staba, moéwigca drzacym glosem kobieta sprawujaca w Polsce wladze
[...] bardzo przezarta ztem i widzaca jedynie swoje dobro, albo tez po prostu ghipia”
(Lysiak, 2015, s. 16—17). Zupelnie inaczej ukazywano polityczki prawicy, ktorym rzadko
przypisywano cechy kobiece w publikacjach konserwatywnego tygodnika. W grupie cech
kobiecych pojawialy si¢ tylko odniesienia do dzieci i rodziny polityczek, ktore prezento-
wano w sposob pozytywny, o czym dobitnie §wiadcza przywotane stowa Beaty Szydto
,»rodzina bardzo mnie wspiera” (Lisiewicz, 2015, s. 4-6). Polityczkom prawicy w publi-
kacjach ,,Gazety Polskiej” przypisywano cechy skali me¢skiej i najczesciej byty to kom-
petencje oraz predyspozycje, oceniane pozytywnie. W obrazach kobiet centrum z grupy
cech meskich gtéwnie ukazywano kompetencje, opatrywane wydzwigkiem mieszanym.
Beata Szydto ,,0kazata si¢ by¢ politykiem skutecznym, budzacym zaufanie i sympati¢”
(Dmochowski, 2015, s. 12—13), a jej styl jest ,,skromny, technokratyczny, zdystansowany,
merytoryczny” (Michalska, Lisiewicz, 2015, s. 14-15), ponadto ,,jest w niej autentyczny
szacunek do ludzi i poczucie solidarno$ci z nimi” (Lisiewicz, 2015, s. 4-5). Polityczki
lewicy w materiatach prawicowego tygodnika najrzadziej wyposazano w atrybuty skali
meskiej i byla to realizacja obowigzkéw stuzbowych, oceniana negatywnie.

Redakcja tygodnika ,,Wprost” przez pryzmat cech kobiecych opisywala najczesciej
kobiety prawicy, ktorym przypisywano niesamodzielno$¢, opatrywang wydzwickiem
mieszanym. Kobiety centrum to postaci postrzegane w materiatach ,,Wprost”, jako po-
siadajace ograniczenia, powodujace, ze nie nadaja si¢ do polityki i byta to cecha kry-
tykowana. Kobiece przymioty najrzadziej pojawiaty si¢ w opisach polityczek lewicy.
W tym przypadku réwniez eksponowano ograniczenia, ktére krytykowano lub trakto-
wano satyrycznie. Odnoszac si¢ do Barbary Nowackiej stwierdzono, ze ,,skupia si¢ na
rozméwcy, odpowiada na kazde pytanie, cierpliwie pozuje do zdje¢” (Olczyk, Mizotek,
2015, s. 22). Cechy meskiej skali uwidaczniano najczesciej u polityczek centrum i pra-
wicy, za$ najrzadziej u polityczek lewicy. Kobiety prawicy postrzegano giownie, jako
kompetentne i ten meski atrybut cieszyl si¢ aprobatg w publikacjach ,,Wprost”. W ob-
razach polityczek centrum eksponowano predyspozycje oceniane pozytywnie. Obrazy
polityczek lewicy wsrod cech meskich posiadaly kompetencje i predyspozycje, ktore
redakcja traktowala w sposob neutralny.

W publikacjach ,,Newsweek Polska” cechy kobiece najczesciej podkreslano w obra-
zach polityczek prawicy i w tej grupie dominowala niesamodzielno$¢, z ktorej zazwyczaj
kpiono. Na temat Beaty Szydto napisano, ze Jarostaw Kaczynski jg ,,formatuje, ustawia
sobie z nig relacje, probuje ja wychowac. To test ulegtosci” (Krzymowski, 2015, s. 16—
19). Cechg stereotypowo kobieca, eksponowang u polityczek centrum byly ogranicze-
nia, ktore krytykowano, za$ u polityczek lewicy najczeséciej poruszano temat wygladu,
ocenianego krytycznie. Meskie atrybuty w badanych publikacjach ,,Newsweek Polska”
najczesciej uwidaczniano w obrazach polityczek centrum. Dominowaly predyspozycje
i kompetencje, opatrzone wydzwigkiem pozytywnym. U kobiet prawicy eksponowa-
no wyksztalcenie ukazywane z wykorzystaniem wydzwigku mieszanego. Najrzadziej
atrybuty meskie wskazywano u polityczek lewicy, ktére opisywano poprzez realizacje
obowiazkdéw stuzbowych, pozycjonowanych neutralnie.
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Na lamach ,,Polityki” cechy skali kobiecej najczgéciej towarzyszytly publikacjom
dotyczacym kobiet prawicy, w ktorych obrazach dominowata niesamodzielnos¢, opa-
trywana satyrg. Na famach tygodnika Zartowano na temat bylej premier stowami ,,moze
nawet Szydto zgodzi si¢ podpisa¢ dymisje in blanco” (Dziedzic, 2015, s. 11-13). Po-
lityczki centrum i lewicy postrzegano jako osoby posiadajace ograniczenia w zakresie
wiasciwego prowadzenia aktywnosci politycznej i byta to cecha krytykowana w tygo-
dniku. Sygnalizowano, ze Barbara Nowacka podczas kampanii wyborczej w 2015 roku,
peita role parawanu, za ktorym skrywali si¢ ,,starzy” politycy lewicy (Paradowska,
2015, s. 12—14). Natomiast Ewa Kopacz ,,0kazata si¢ za stabg przewodniczaca na okres
gwaltownych zmian i politycznych tgpnig¢” (Janicki, Wtadyka, 2015, s. 16—18). W pu-
blikacjach tygodnika ,,Polityka” cechy meskie najczesciej ukazywano w odniesieniu
do polityczek centrum, postrzeganych jako kompetentne i posiadajgce predyspozycje
w zakresie dziatalnosci politycznej. Wskazane cechy oceniano pozytywnie. Jak pisano
Matgorzata Kidawa-Blonska ,,méwi madrze, a jak nie wie, to si¢ nie odzywa” (Ko-
lodziejczyk, 2015, s. 16-18), jest ,,kandydatkg bezpieczng” (Janicki, 2019, s. 14-17),
budzacg pozytywne emocje elektoratu (Sawczuk, 2019, s. 27). Kobiety prawicy obrazo-
wano przez pryzmat wyksztalcenia, ktore w publikacjach ,,Polityki” oceniano w sposob
mieszany. Najrzadziej cechy meskie uwzgledniano w obrazach polityczek lewicy. W ich
charakterystykach dominujacym elementem byla realizacja obowiazkéw stuzbowych,
oceniana neutralnie.

Zakonczenie

Przeprowadzona analiza zawarto$ci potwierdzita stuszno$¢ hipotezy gléwnej, ponie-
waz rezultaty badan uwidocznity zwigzek migdzy linig redakcyjng realizowang przez
tygodniki opinii, a obrazowaniem polityczek w wybranych tytutach prasowych. Najczg-
$ciej pisano o polityczkach centrum, nastepnie prawicy i najrzadziej o kobietach repre-
zentujacych ugrupowania lewicowe. Redakcje czesciej przypisywaty polityczkom cechy
skali meskiej niz kobiecej, utrzymujac stereotypowe przekonanie, ze polityka to sfera
zarezerwowana dla ptci meskie;.

Wisrod cech meskich dominowaty kompetencje, za§ w grupie cech kobiecych ograni-
czenia, czyli wszystko to, co czyni obrazowane kobiety niezdolnymi do wtasciwej realiza-
¢ji prowadzonej aktywnoSci politycznej. Istotnym jest takze fakt, ze atrybuty stereotypo-
wo kobiece oceniano najczgsciej wykorzystujac wydzwiek krytyczny, za§ meskie atrybuty
opatrywano aprobata. Linia redakcyjna realizowana przez badane tygodniki, nie miala
znaczenia, w zakresie oceny cech kobiecych i meskich. Mozna wnioskowac, ze w ogdl-
nych ocenach cech kobiecych i me¢skich redakcje byty spojne, choé czesciej cechy kobiece
krytykowano w ,,Gazecie Polskiej” i ,,Wprost” niz w ,,Newsweek Polska” i ,,Polityce”.
Cechy me¢skie, oceniane zwykle pozytywnie w badanych publikacjach, najczesciej kryty-
kowano w obrazach medialnych polityczek prezentowanych na tamach ,,Gazety Polskie;j”.

Uzyskane wyniki pokazuja, ze osoba aktywna w polityce to posta¢ wyposazona
w cechy meskie, oceniane pozytywnie i pozadane u polityczek. Stereotypowe cechy ko-
biece, w pryzmacie analizowanych publikacji, nie sg elementem oczekiwanym u osoby
aktywnej w polityce. Redakcja prawicowego tygodnika najbardziej sceptycznie oceniata
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role i miejsce kobiet w polityce, za$ w tygodniku ,,Polityka” najczgsciej wskazywano, ze
kobiety ,,nadajg si¢ do polityki”.

Realizowana linia redakcyjna wspotgrala z sympatiami politycznymi, wyrazanymi
w wydzwiekach publikacji dotyczacych kobiet, reprezentujacych poszczegolne ugrupo-
wania polityczne. Wyraznie te tendencje wida¢ na przyktadzie ,,Gazety Polskiej”, gdyz
na tamach prawicowego tygodnika najczesciej pisano o polityczkach centrum, zdecydo-
wanie krytykowano kobiety reprezentujace partie centrum i lewicy, przy jednoczesnej
aprobacie polityczek prawicy. Redakcja tygodnik ,,Newsweek Polska”, sympatyzujaca
z partiami centrum, wyrazata aprobate wzgledem kobiet reprezentujacych partie centro-
we, przy jednoczesnej krytyce polityczek prawicy. Wydzwigk satyryczny, takze jasno
obrazuje sympatie polityczne redakcji tygodnikéw opinii, poniewaz ,,Gazeta Polska”
pisata przesmiewczo o polityczkach centrum, za$ pozostate badane tytuly, opatrywaty
satyrg publikacje dotyczgce kobiet prawicy. Redakcja ,,Polityki” rownie czesto nasmie-
wala si¢ z polityczek prawicy, jak i centrum.

Przedstawione wyniki pozwalaja stwierdzi¢, ze w badanych publikacjach mozna
wskaza¢ elementy $wiadczace o stronniczosci redakcji tygodnikow opinii, widocznej
wpreferowaniu tre$ci dotyczacych obozu politycznego, z ktorym nie sympatyzuja. Po-
nadto wydzwieki publikacji pokazuja sympatie polityczne redakcji, co wyraznie wy-
brzmiato w przypadku publikacji ,,Gazety Polskiej” i,,Newsweek Polska”. Opierajac si¢
na ustaleniach teoretycznych prezentowanych na poczatku artykutu mozna wnioskowac,
ze w okresie rzadow Platformy Obywatelskiej prawicowy tygodnik byt jednym z pod-
miotow budujacych tzw. opozycj¢ medialng i podobnie mozna traktowa¢ ,,Newsweek
Polska” w okresie rzadow Zjednoczonej Prawicy, co nie pozostawalo bez wptywu na
prezentowane w badanych publikacjach obrazy medialne polityczek. Redakcje tygodni-
koéw utwierdzaty stereotypowe przekonania dotyczace aktywnosci politycznej, do ktorej
predystynowani sag m¢zczyzni, badz osoby wyposazone w meskie atrybuty. Ponadto re-
alizowana linia redakcyjna rzutowala na czestotliwos$¢ pisania na temat polityczek roz-
nych ugrupowan, na przypisywane im cechy skali me¢skiej i kobiecej oraz na oceny ich
aktywnosci politycznej uwidocznione w badanych publikacjach.
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The Editorial Line of Polish Opinion Weeklies and the Media Image of Female Politicians
Summary

The aim of this article is to present the results of an analysis of the content of selected publications
from the Polish opinion weeklies Polityka, Wprost, Newsweek Polska, and Gazeta Polska published
between 2000 and 2019. The data presented was intended to show the frequency with which individual
editorial offices wrote about female politicians from different political groups. The study also observed
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the extent to which stereotypical female and male characteristics were used in the way female pol-
iticians were portrayed by the editorial offices of opinion weeklies and how the political activity of
women representing different political options was assessed. The main research hypothesis, assuming
a connection between the editorial line pursued by opinion weeklies and the portrayal of female politi-
cians in individual titles, was verified. The analyses conducted allow us to conclude that the expression
of a specific editorial line is reflected in the political sympathies evident in the publications studied,
which determine the frequency with which female politicians representing specific political groups are
written about, but also influence the way they are portrayed and evaluated in individual titles.

Key words: editorial line; opinion weeklies; media image; politician, content analysis
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