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STANISEAW ORSINI-ROSENBERG — KRAKOW

TYPY CZYTELNIKOW PRASY W SPOLECZENSTWACH
KAPITALISTYCZNYCH

W artykule niniejszym chcialbym omoéwié sprawe ,,przedmiotu” od-
dziatywania prasy, tj. tzw. ,,publiczno$ci prasowej'. Materialy, ktérymi
w tym wzgledzie dysponuje, sa doi¢ obfite, ale nie tak wyczerpujace, bym
moégt méwié o czytelniku ,,wszelkich czaséw i krajow. W szczegblnosci
nie dysponuje materialem o czytelnictwie w Z. S. R. R. Wnioski poniz-
sze trzeba wigc odnies¢ wylgcznie do spoleczenstw kapitalistycznych, ze
szczegolnym uwzglednieniem Standéw Zjednoczonych A. P.

Przedmiotem oddzialtywania prasy, w przeciwstawieniu do podmiotu
tj. redakcji czasopism i ukrytych poza nimi réznych ,,czynnikéw® inspi-
rujgcych — sa oczywiscie... czytelnicy. Ale rzecz nie jest tak prosta,
jakby sie zdawalo. Czytelnicy sa r6zni, inni w liczbie i jakosci przy
kazdym czasopi$émie, inne zainteresowania i potrzeby zdradzajacy, ina-
czej reagujacy. Co wiecej, podmiot dzialania choé¢ czesto ukryty i wat-
pliwy, nie mniej po blizszych badaniach uda sie zawsze ustali¢ i skon-
kretyzowat — przedmiot oddziatywania z istoty swej nie poddaje sie
Scislemu ustaleniu. Ilu jest ,,czytelnikéw* i co to sg za czytelnicy — to py-
tania, na ktére czgsto nie znajdujemy odpowiedzi. Odbiorcami czaso-
pism sa nie tylko prenumeratorzy, ale tez, i to czasem przewaznie, ano-
nimowi nabywcy czasopism w kioskach i na ulicy. Trzeba tez braé¢ pod
uwage, ze poza czytelnikami, jako bezposérednim przedmiotem oddzialy-
wania prasy, w gre wchodza i ci, co choé sami czasopism nie czytaja,
jednak znajduja sie pod wplywem czytajacych czasopisma i z kolei dalej
rozprzestrzeniajag pochodzgce z prasy sugestie. Prasa, na podobienhstwo
kamienia rzuconego do wody, tworzy kregi coraz dalej idace, coraz dal-
sze czesci ,,Srodowiska‘ obejmujace. Jednakze, w odréznieniu od fal fi-
zycznych, te fale psychiczne, nie tylko w miare oddalenia sie od miejsca
nbezposredniego uderzenia“ nie slabna i nie zanikaja, ale przeciwnie
nieraz rosng, potegujg sig¢ i znieksztalcajg. Zjawisko wymaga wiec wni-
kliwego i na pozor wybiegajacego daleko poza temat badania.

Czytelnik — przedmiot oddzialywania prasy — to jeden z najwazniej-
szych elementéw catego wchodzacego tu w gre ukladu. Czytelnik — to
m»material spoleczny™ przeznaczony do obrébki, to surowiec, czy polsu-
rowiec, z ktérego dopiero przez dzialanie prasy ma powstaé taki czy
inny, wcielony 'w Zywego czlowieka, zasob treici poznawczych, kwltural-
nych i spolecznych. Bez podmiotu inicjujgcego akcje, nie byloby akeji,
18*
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ale z drugiej strony, akcja obracalaby sie w préini, gdyby nie bylo
przedmiotu dzialania. Zlaczone ze sobg, podmiot oddzialywania i przed-
miot oddzialywania, tworzg dopiero zrab zasadniczy, dokoila ktdrego
grupuja sie pozostale elementy strukturalne dzialania spolecznego.
Z przedmiotem dzialania, podobnie jak z podmiotem, 1gczy sie nierozer-
walnie charakter akcji, przebieg i wyniki. Co wiecej, podmiot akcji
musi mieé zawsze na uwadze przedmiot akcji, musi sie z nim liczyé,
musi go znaé, musi nawet zmieniaé¢ mniej lub wiecej swéj zamiar w sto-
sunku do przedmiotu, je$li inng droga nie moze uzyskaé pozadanej jego
reakcji. Dobry moweca liczy sie przede wszystkim z tym, do kogo be-
dzie przemawial, i podobnie publicysta, wyjawszy tylko najrzadsze wy-
padki, musi sie liczyé z tym, kto bedzie czytal jego wywody. Tylko
bardzo naiwnie myslacy, wychodzac z formalnego zalozenia ,,powszech-
nosci prasy przypuszczaé moga, ze slowo publicystyczne przeznaczone
jest istotnie ,,dla wszystkich”. Kazde czasopismo, poczawszy od perio-
dykéw ,fachowych, a skonczywszy na gazecie, i to nawet najbardziej
»popularnej”, obliczone jest na specyficzny krag czytelnikéw, na okre-
$long ,,publicznos¢ czytajaca®.

»Publicznosé czytajgca® czy tez ,publicznoé¢ prasowa®, nie jest zadna
grupg spoteczna, nawet najluzniejszg czy najprymitywniejsza, ale pewna
my$lowo zsumowanga iloscig ludzi, poddanych okreslonemu oddziatywa-
niu przez prase. Zaleznie wiec od tego, w jakiej fazie tego oddzialywania
pomyslany jest proces, posiada ona w mniejszej lub wiekszej mierze
cechy realnosci spolecznej. Gdy chodzi o faze najwczesniejszg, a wiec
0 samo planowanie odno$nego oddzialywania, jak to ma miejsce przy
zakladaniu czasopisma lub wydawaniu poszczegdlnego numeru, realnosé
ta jest najmniejszg i publiczno$¢ prasowa mozemy tu okreslié jako
s, wyidealizowany przedmiot mysli i dziatania ludzi prasy*; gdy za$ dzia-
lanie juz nastapilo, a zwlaszcza trwalo juz diuzszy czas, ,publicznosé
prasowa™ uzyskuje wigksza realno$é spolteczng i odpowiada pewnemu
zespolowi ludzi (mysSlowo zsumowanej pewnej iloSei ludzi), ezytajacych
stale pewne czasopismo i stad posiadajacych pewne pokrewne postawy
spoleczne.

Przy traktowaniu problemu przedmiotu dzialania prasy, trzeba sie
wystrzegaé metafizycznych okreslen, zaciemniajacych tylko ujecie rze-
czy. Znany dziennikarz H. W. Steed w dzietku swym The Press
(Londyn 1938, str. 15) twierdzi, ze ,,istotnym surowcem dziennikarstwa
jest psychika zbiorowa (the public mind)“. Dzienniki niewatpliwie ura-
biajg, tworzs ,,psychike zbiorowa”, rozumiang jako dominujace postawy
spoleczne i pewne przejawy masowe (wola zbiorowa, opinia publiczna),
ale dziennikarstwo, i w ogo6le prasa, nie dziala na psychike zbiorowsy,
jako taks, ale na poszczegélne jednostki, na psychiki indywidualne.
Tylko wigc, antycypujac wyniki tego dziatania, wzglednie podsumowujac
myslowo dzialanie na podobne jednostki, mozemy méwié¢ o dzialaniu na
»psychike zbiorowa“, wzglednie na pewne agregaty, jak np. na mie-
szkancéw pewnego miasta czy kraju.
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Dazeniem naukowej socjologii jest nie tylko zastapié¢ definicje meta-
fizyczne, filozoficzne, literackie, popularne itp., definicjami $cistymi,
opartymi na naukowym badaniu faktéow empirycznych, ale i wprowa-
dzenie w swym zakresie, gdzie tylko to jest mozliwe, Scistych metod
badania, stosowanych juz od dawna w innych naukach humanistycznych
1 przyrodniczych. Nie zadawalamy sie juz dzi§ pewnymi , wrazeniami
ogolnymi®, subiektywnym wyczuciem i stawianiem hipotez, ktérych
stusznos¢ lub niestuszno$¢ dopiero Zycie samo i prace innych badaczy
maja wykazaé, ale wszedzie, gdzie tylko to jest mozliwe, zwtlaszcza zas
w zagadnieniach dotyczacych konkretnych zjawisk, uciekamy sie do
gromadzenia i analizy faktow, do ustalania zalezno$ci i wspélzaleznosci,
a nawet do przeprowadzenia eksperymentéw. Rzecz prosta, Ze zapoczat-
kowanie takich badan dopiero od niedawna, a przede wszystkim niepo-
réwnanie wieksza ich trudno$¢ w dziedzinie humanistyki niz przyrody,
gdzie zjawiska s3 znacznie prostsze, mniej zmienne i bardziej uchwytne,
nie pozwolilo tu od razu doj$¢ do wiekszych osiggnieé, ale niemniej i tu
postep jest widoczny. Daje sie to zauwazyé i w dziedzinie badan nad
przedmiotem oddzialywania spolecznego prasy.

Najogolniejsza 1 najbardziej prymitywnag kategoryzacjg przedmiotu
dzialania prasy bylby moze podzial, wychodzacy z ,,publicznosci® prasy.
Olbrzymia wiekszo$¢ czasopism przeznaczona jest ,,dla wszystkich* i do-
stepna technicznie i faktycznie, wszystkim umiejacym czyta¢ w danym’
jezvku i posiadajacym minimalne $rodki materialne. Istnieje jednak
obok tego prasa przeznaczona tylko dla niektérych. Nie mam tu na
my$li ,,drukéw* specjalnych np. wydawanych dla niewidomych, gdyz
nie stanowia one drukéw we wlaSciwym znaczeniu tego stowa i naj-
cze$ciej nie s periodyczne. Chodzi tu o wydawnictwa periodyczne, nor-
malnie drukowane i dla kaidego posiadajacego dany jezyk dostepne,
lecz w kursowaniu swych intencjonalnie ograniczone. Sg wydawnictwa
periodyczne przeznaczone tylko dla pewnych urzedéw, dla pewnych taj-
nych organizacji, dla pewnych grup zawodowych, dla pracownikéw
pewnych fabryk i przedsiebiorstw, jak w Z. S. R. R. itp., znane tez sg
w historii ,,gazety”, co przeznaczone byly tylko dla pewnych wysoko po-
stawionych jednostek, np. gazeta Napoleona czy gazeta cesarza Fran-
ciszka Jozefa II. Mieliby$my wiec tu dwie nieproporcjonalne co do wiel-
koéci grupy: jedng obejmujacg wiekszoé¢ czytelnikéw calego $wiata, po-
dzielonych na odlamy jezykowe i druga znacznie szczuplejsza, ograni-
czong do mniej lub wigcej ,, wyjatkowych* czytelnikéw.

Kategoryzacja przedmiotu oddzialywania prasy bardziej Scista i socjo-
logicznie wartoSciowa winna wychodzi¢ z uwzglednienia nie tylko za-
miaru podmiotu dziatajgcego, ale z faktycznego obiektu tego wplywu.
Innymi stowy zamiast ,,dedukowac¢ przedmiot dziatania z charakteru
czasopism (dostepne czy niedostepne wszystkim), wzglednie z intencji
wydawey czy redaktora, a wiec zawsze tylko hipotetycznie, nalezaloby
okresli¢ przedmiot ~dzialania wedlug faktycznego rozpowszechnienia
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pisma. Oczywiscie, jak zaznaczylem to juz na wstepie, nigdy nie mozemy
operowat tu danymi zupelnie §cistymi, gdyz nigdy nie wiadomo w czyich
rekach znajdzie sie naprawde czasopismo, a tym bardziej na kogo ,za-
driata* — ale samo podej$cie jest stuszniejsze'). Rozr6zni¢ by wiec mozna
przede wszystkim, jako przedmiot dzialania prasy: 1. grupe partykula-
rystyczng — gdy chodzi o pismo ,partyjne” czy w ogdle o pismo reda-
gowane dla i czytane przez czlonkéw okre§lonej grupy spolecznej
(partii, zwigzku, organizacji itp.), 2. ,,spoteczenstwo® — pojmuje ten ter-
min jako grupe zlozona szerszg, niewyselekcjonowana, w zasadzie tery-
torialng; najczesciej jest to ludno$é pewnego miasta, powiatu, prowincji,
kraju, panstwa. Zrézumiala jest rzeczg, ze inny bedzie charakter czaso-
pisma i sposob jego oddzialywania, gdy przedmiotem oddzialywania be-
dzie taka czy inna grupa partykularystyczna, a inne, gdy w gre wchodzi
»Spoteczenstwo®. Juz sam fakt, Zze w pierwszym wypadku reagujg psy-
chiki sformowane juz w pewnym kierunku, a w drugim psychiki znacznie
lub catkowicie rozbiezne, ma duze znaczenie, teoretyczne i praktyczne.

Praktyka spoteczna wchodzi w blizsze, szczegbélowe rozrdznienie
obiektu dziatan uzaleZniajac przewidywane reakcje od calego szeregu
okolicznoseci: charakteru indywidualnego czytelnikéw, ich plci, wieku,
rasy, narodowosci, zajmowanej postawy doraznej itd. Najblizsza do
przytoczonej powyzej kategoryzacji socjologicznej i bardzo jeszcze sche-
matyczna, bedzie klasyfikacja rozroézniajgca: ,swoich* i ,nieswoich®.

»wOwoi — to jednomyslni czy podobnomy$lni, nalezacy wige do tej sa-
mej grupy, czy to ideologicznej, zorganizowanej, czy ,klasowej”, ,nie-
swoi“ — to stojacy poza obrebem tej grupy, choé¢ niekoniecznie antago-

nisci (wrogowie). Moga to wiec by¢ 1. ,,sympatycy® — zblizeni do grupy
uczuciowo i duchowo, lecz nie nalezgcy do niej formalnie, 2. ,,neutralni”
— powstrzymujacy sie od wszystkich dzialan i ocen, czy to zyczliwych
czy niezyczliwych, 3. ,,obiektywni“ — ci nie uchylaja sie od sadéw, lecz
starajg sie je ksztaltowaé na podstawie rozumowej, 4. ,,obojetni — dla
nich mogtaby dana grupa réwnie dobrze istnie¢, jak i nie istnie¢, nie
interesujg sie oni nig i 5. ,,wrogowie“ — sg to zdecydowanie antago-
nistycznie nastawieni czytelnicy.

Zanim przejde do omoéwienia bardziej szczegélowej kategoryzacji
przedmiotéw oddzialtywania prasy, rozpatrze jeszcze jeden podzial, réw-
niez bardzo sumaryczny, w wielkich liniach przeprowadzony. Jest to ka-
tegoryzacja nawskro§ nowoczesna, oparta na masowych obserwacjach,
a nawet na doswiadczeniach ad hoc podejmowanych. Sumujac szereg
spostrzezen i wnioskow, zwolennicy tej klasyfikacji dziela czytelnikow
prasy na dwie grupy: czytelnikéw ,,bezkrytycznych* i czytelnikéw , kry-
tycznych”. Do pierwszych (liczniejszych) zaliczajg: mlodych, kobiety, nie-
wyksztalconych, mieszkancéw wsi, robotnikéw niewykwalifikowanych
i ,przecietnych czytelnikéw*, do drugich (mniej licznych): starszych,

1) Sprawdzianem méglby tu byé do pewnego stopnia spis prenumeratoréw,
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mezczyzn, mieszkancéw miast, robotnikdw wykwalifikowanych, ludzi
wolnych zawoddw, inteligencje i ,elite’. Inni, myslac o tych samych
dwoch kategoriach, uzywaja odmiennych terminéw. Tak np. wspom-
niany juz W. Steed moéwi o ,unthinking majority* i ,intelligent mino-
rity“?), zas amerykanin L. Mencken o: ,unreflective majority” i ,,edu-
cated and reflective minority“?). Jézef Wasowski rozrdznia ,czytelnika
dojrzatego”, a wiec tym samym i ,czytelnika niedojrzatego‘?).

Rzecz prosta, we wszystkich tych wypadkach chodzi o generalizacje
daleko posuniete, 0 grube zarysy, eliminujace caly szereg mniej wazkich
rozbieznoéci czy zbiezno§ci — niemniej obserwacja jest trafna i ptodna
w praktyczne wskazowki. Czytelnicy ,krytyczni®, to jak sama nazwa
wskazuje, ludzie krytycznie mys$lacy, ludzie nie przyjmujgcy biernie
tresci czasopisma, lecz analizujgey jg, dociekajacy zgodnosci jej z faktami
sobie znanymi, niewrazliwi na sugestig, nastawieni raczej podejrzliwie,
i z zastanowieniem. Czytelnicy bezkrytyczni, przeciwnie — dajg sie olsni¢
formie i wyrazowi, akceptuja biernie punkt widzenia publicysty, dziela
jego namietno$ci, wierzag mu $lepo lub tez na odmiane, zywig nieuza-
sadnione ku niemu, i ku jego wywodom, uprzedzenia; czytajg szybko,
powierzchownie nie sprawdzajg faktow i oSwietlenn podanych, wybierajac
z tresci to, co odpowiada ich uczuciom i zainteresowaniom.

Odpowiednio do obu tych typow czytelnikéw, tworzy sie i prasa dwéch
typoéw: powazna, obiektywna, dostosowana do potrzeb i wymogdéw czy-
telnikéw krytycznych, i prasa sensacyjna czy tez partyjna, spekulujaca
na bezkrytycyzmie i namietnosciach czytelnikéw. Ma tu miejsce ciekawa
adaptacja, udzielajagca obu stronom pokrewne cechy. Prasa powazna ma
jakby na ogo6t cechy meskiej osobowosci: jest rzeczowa, logiczna, grun-
towna, spokojna, obiektywna. Prasa partyjna i sensacyjna, zwlaszcza
brukowa — jest, odwrotnie rozkrzyczana, rozhisteryzowana, namiegtna,
stronnicza, powierzchowna, zmienna — taka wtasnie, jak wiekszo$é czy-
tajacych jg kobiet, dzieci i ,,szarych ludzi“ z ttumu.

Doskonata charakterystyke czytelnika bezkrytycznego podaje Mencken.
O$wietla on co prawda gléwnie jedng strone tego czytelnika — jego z3-
dze taniej i zlosliwej uciechy, — ale nie jest to jego cecha wybitna; wy-
raza ona zywiotowg potrzebe szarego czlowieka uzupelnienia monoton-
nego swego zywota dreszczykiem sensacji i pomszczenia réznych krzywd
swego bytu na pierwszym, lepszym, czesto zupelnie przypadkowo wy-
branym obiekcie. To, co ma miejsce nieraz w ,,dzikim samosgdzie ttlumu,
znajduje w formie wysublimowanej i posredniej wyraz w prasie ,,popu-

1) W. Steed: Op. cit. str.22.
?) Bird and Merwin: The Newspaper and Society, New York, 1946 r., str. 336.
) J. Wasowski: Pisarz i czytelnik, Warszawa 1936 r., str, 43,
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larnej“. Nie spos6b nie przytoczy¢ tu odnosnych wywodow Menckena
dostownie?).

»(Szary czlowiek ulicy) nie interesuje sie niczym, co nie podnieca go,
a nie podnieca go nic, co nie zahacza o szczuply zakres jego zwyktlych
dazen i postaw. Jego czyny powszednie reguluje nie jaki§ ztozony pro-
ces rozumowania, lecz nieprzerwany dynamiczny lancuch nawskro$ pry-
mitywnych uczué. Nie jest on podatny na argumenty czysto rozumowe,
nawet jesli dotyczy¢ one beda w gruncie rzeczy jego wlasnych korzysci,
bo argumenty te wykraczajg najczesciej poza zasieg jego bezposrednich
do$wiadczen i zainteresowan. Natomiast jest on wysoce podatny na dzia-
tanie uczuciowe, zwlaszcza jeSli jest ono brutalne i gwaltowne; i do tej
wlasnie jego sltabej strony musza nawiazywaé zawsze czasopisma swoje
wysitki. Mowiac krétko: muszg one usilowaé wznieci¢ w nim lek, obu-
rzenie, wspolczucie lub jego pocigg do mordu! Z chwila gdy tego doko-
naly, trzymaja go juz mocno i pewnie. Bedzie on szedl za nimi §lepo,
dop6ki namietno$ci wzbudzone nie wypalg sie calkowicie. Zdolny on
bedzie w tym stanie oszolomienia wierzyé we wszystko, nawet w ab-
surdy...".

»W walkach o reformy spoteczne (i w walkach wyborczych, przyp.
moéj)... czasopisma czynig czesto uzytek z tego faktu (opisanego powyzej).
Te kampanie nie stanowia intelektualnych walk o biedno$¢ zasad, ale
walki uczuciowe o bladzacych ludzi; dotycza one zawsze Scigania okre-
$lonych a nieuchwytnych na razie zloczyncow lub grup ztoczyncow. Mo~
wiac inaczej, naleza one raczej do sportéw popularnych, niz do dziedziny
polityki; daznoéci kierujace nimi sa zawsze bardziej zywiolowej, niz ro-
zumowe] natury.. Czego tlum pozgda, to nie ,,dobrego rzadu“, jako
takiego, lecz pociggajacego polowania na przedstawiciela ,ztego rzadu.
Czasopismo co ujawnilo takiego przedstawiciela, lub 4cislej, co wydobyto
na wierzch jawne i przytlaczajgce Swiadectwa przeciwko niemu, ma
wszystkie niezbedne S$rodki w reku by wznieci¢ ,fale reformatorska*
0 najwyzszej intensywnosci uczuciowej. Jedyne co musi teraz zdzialag,
to wciagnaé ofiare do walki. Z chwila, gdy ofiara formalnie podjeta re-
kawice, publiczno$é dokona reszty. Jest ona zawsze gotowa do polowan
na ludzi i jej ulubiong zwierzynag jest zawsze jaki$ dzialacz‘.

Nie zadawalajac sie skreSleniem tej zadzy wrazen i wyzycia sie sza-
rego czlowieka, Mencken opisuje dalej szczegélowo, jakich metod imaja
sie pisma sensacyjne i partyjno-polityczne, by utrzyma¢ mozliwie naj-
diluzej i najwyzsze podniecenie u czytelnika ,,z ulicy“, czytelnika bezkry-
tycznego. Metody te, doskonale dostosowane do celu i przedmiotu dzia-
tania, rzucaja jaskrawe Swiatlo na psychike odnos$nych czytelnikow.

»Atakujge przywodcedw, czasopismo musi zwracaé pilng uwage na za-
soby swej amunicji, a takze na kolejnosé i powigzanie z soba salw od-

) H. L. Mencken: Newspaper Morals, w *‘The Atlantic Monthly**, vol. 113, March 1914,
str. 289293,
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dawanych. Zachodzi tu bowiem taka mozliwos¢ na wstepie akeji, jak
przekroczenie dozwolonej miary strzalow, i stad duze niebezpieczenstwo.
Ludzie musza by¢ podniecani stopniowo, lagodnie z poczatku, a potem
z coraz wzrastajgea gwaltownoscia. Ludzie nie s3 zdolni dojs¢ do maksi-
mum oburzenia od razu, z pierwszego rozpedu: nawet w zakresie zjawisk
czysto uczuciowych, istnieje Scisle stopniowanie. Pochodzi to stad, ze na-
wet uczucle musi mie¢ jakie$ quasi intelektualne podioze, ze nawet obu-
rzenie musi powstawaé na podstawie pewnych danych. Jeden fakt na
raz! Gdyby czasopismo wydrukowalo historie naduzyé pewnego dzialacza
od razu, w jednym artykule, nie wywarlby ten artykutl, zapewne, zadnego
wrazenia, gdyz bylby za dilugi w stosunku do tego, co przecietny czy-
telnik moze przeczyta¢ i strawié. Nie doczytalby go do konca, i nawet to,
coby przeczytal, zostaloby w pamieci jego metne i pozbawione smaku.
Daleki od sprowokowania w nim podniecenia, wywolatby on w nim
tylko znudzenie — antypode podniecenia. Czytelnik przecietny nie moze
bez znuzenia przeczyta¢ wiecej niz trzy kolumny; szesé¢ tysiecy stéw, to,
rzec mozna, granica gérna jego ,apetytu“. I im blizej popycha go sie do
tej granicy, tym wieksze wymagania stawia sie jego psychicznemu tra-
wieniu. Moze on wchiongé poteznym haustem pojedynczy kapitalny fakt,
bijacy w oczy z nagléwka, lecz nie potrafi przetknaé dysertacji z dwu-
dziestu... Co wiecej, artykul gazeciarski, zamierzajacy podaé¢ catos¢
wstrzasajacej historii, w jednej poteznej porcji na miare Gargantua,
pozbawiony bylby elementu dynamicznego, zwiazanego z tajemniczoscia
i niedopowiedzeniem. Gdyby nawet dokonal cudu podniecenia czytelnika
do maksimum, nie utrzyma go juz w nim nazajutrz. Jesli czytelnik ma
by¢ utrzymany w swej pasji dostatecznie diugo, by moglo to by¢ niebez-
piecznym dla wspoélnego wroga, musi by¢ wprowadzany w te pasje stop-
niowo. Gazeta, stawiajgc sobie to zadanie, musi dreczy¢ go, niepokoi¢ go,
tudzi¢ obietnicami, wiezi¢ go. W ten sposéb jego oburzenie przechodzi
z prostego stanu bytu, w stan stopniowego i coraz pelniejszego stawania
sie, a ,reforma“ przybiera charakter gorgco rozgrywanej gry, z przy-
jemnie walpliwym wynikiem. Szary cziowiek tylko w takiej postaci —
w postaci rozgrywki — widzi najchetniej realizacje swych moralnych
dazen. Czy ta obrang ofiara bedzie dziatacz polityczny, komisarz policji,
oszust, zbiegly morderca, czy skompromitowany duchowny — zawsze
jego zainteresowanie sie danym wypadkiem, bedzie przede wszystkim
zainteresowaniem sportowym. A intensywno$é tego zainteresowania,
rzecz prosta, zaleze¢ bedzie od gwaltowno$ci zderzenia. Im silniejszy
przesSladowany stawia opor, im bogatsza jest w $rodki i wiecej bez-
wzgledna gazeta prowadzaca nagonke, i im wyzsza jest pozycja spoleczna
gonionej ofiary, a jej koncowa katastrofa dramatyczniejszg — tym bar-
dziej fascynujacg jest gra“.

O przecietnym, bezkrytycznym czytelniku pisze tez w stowach dosad-
nych Groth'). Zarzuca mu latwowierno§¢, brak logiki i konsekwencji,

) Otto Groth: Die Zeitung. Berlin, 1928. T. 1., str. 101 i 130.
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powierzchowno$é i stronniczo$¢. Co ma byé mu zrozumialym, co ma
wzbudzi¢ w nim zapal, to musi byé proste, przystepnie wytozone, nawet
ordynarne w wyrazie. Skomplikowane powigzania duchowe sg mu nie-
zrozumiate, subtelniejsze odcienia — nieuchwytne. Wiekszos$é tych ludzi
nie potrafi, ani nawet pragnie, mie¢ o rzeczach znajdywanych w gazetach
wlasne zdanie, a tym bardziej nie jest zdolng do sprawdzania wiary-
godnosci odno$nych sgdow na podstawie niezaleznych wtasnych studiéow
czy doswiadczen. Stad gazeta jest wylacznym prawie dla nich Zrédiem
wiedzy o Swiecie, a oni sami najwdzieczniejszym materialem dla wszel-
kiego rodzaju tendencyjnej i oglupiajacej propagandy. Zrozumialg tez
staje sig rzeczg, dlaczego Hitler w jego ,,Mein Kampf“ z taka pasjg ata-
kuje ,profesorow i w ogdle ludzi obiektywnie, trzezwo myS$lacych.
Przedmiotem wdziecznym dla jego méw i pism propagandowych mégt
by¢ tyiko cztowiek bezkrytyczny i sugestywny, dajacy si¢ latwo opetaé
megalomanii narodowej i czarowi przywddey; umyst spokojny, zréwno-
wazony, krytyczny bylby nie tylko niepodatnym materialem dla akeji
propagandowej, ale moglby ja wprost zniweczyé w zarodku.

J. Bryce bezkrytycznym czytelnikom przypisuje podobne cechy, co
Mencken i Groth, lecz podnosi rownoczesnie pewne ich cechy pozytywne.
Oto jego opinia (przeklad wolny): ,,Czytajg mato i mysla jeszcze mniej
o polityce. Przyswajaja sobie w tych sprawach opinie¢ przewazajgca
w. $rodowisku spotecznym, w ktéorym.zyja.. Czesto dajg sie pociagnaé
jakiej§ wybitnej indywidualnosci, nie ze wzgledu na jej poglady, ale ze
wzgledu na nig sama... Nie tworzg wiec sami opinii publicznej, lecz
powiekszajg liczbe tych, ktorzy za nig idg... Obrawszy juZz pewng partie,
sy bardzo wzgledem niej wierni i lojalni, a to tym bardziej, ze niezdolni
sg do krytycznej reflekcji i zadawalniaja sie powtarzaniem frazeologii
dnia, zapozyczonej od szeféw tych partyj“?).

To, czego szuka czytelnik w gazecie, co czyta, co go zajmuje, dla czego
kupuje czasopismo, jest nie tylko doskonala wskazéwka dla wydaw-
nictwa, jak ma byé redagowane czasopismo, by mie¢ zbyt i uzyskac
wplyw na czytelnika, ale tez i doskonalym materialem diagnostycznym
dla poznania samego czytelnika. Moznaby, parafrazujac znany aforyzm
francuski, powiedzie¢: ,Dis moi ce que tu lis et je te dirais qui tu es.
Jesli chodzi o charakterystyke catej klasy czytelnikdéw — wtlasnie tej
klasy, ktéra objeta tu jest definicjg ,bezkrytycznego czytelnika', warto
przytoczy¢ zalecenie znakomitego dziennikarza Otto Grotha co do reda-
gowania gazety dla ,szarego czlowieka®. ,,Zadnych powaznych i konsek-
wentnie opracowanych rozwazan politycznych, zadnych polemik partyj-
nych! Zadnych pouczajgcych artykuldéw, ktoreby stawialy wicksze
wymagania co do wiedzy i myS$lenia czytelnika! Natomiast rzeczy sensa-
cyjne, pikantne, wiele wiadomosci ,lokalnych, | rozmaitosci i ,,z sali
sgdowej”, sentymentalne, pochlaniajace czytelnika romanse i opowiesci,
czasem co$ z kroniki skandalicznej, bardzo popularnie ujete artykuly

1}y J. Bryce: Les démocraties modernes, Paris, 1924, T 1, str. 186.
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pouczajgce oraz rézne wiadomosei gospodarcze, obchodzgce szarego czlo-
wieka, ,,skrzynki listowe®, porady prawne i duzo o sporcie. Z polityki
tylko tyle, i w ten sposéb, by to nie przecigzalo czytelnika®.

Typowi przeciwstawnemu — czytelnikowi, jak zwie go, ,,dojrzatemu®,
— posSwigca J. Wasowski caly rozdzial w ksigzce swej ,,Pisarz i czy-
telnik®. Czytelnik ,,dojrzaly“, wedlug charakterystyki Wasowskiego:

~ ,,Chce w chaosie $wiata uchwyci¢ jakie§ motywy zasadnicze, rzucajace
§wiatlo na nature czlowieka, na charakter i bieg spraw miedzyludzkich...
By nie byé wprowadzonym w blad, czytelnik krytyczny zestawia tresé
jednej gazety z trescig gazet innych... Czytelnik dojrzaty, ktéry nie szuka
w gazecie zawsze 1 wylgcznie potwierdzenia swych ustalonych juz prze-
konan, ktoéry kontroluje swe poglady, nie odwraca sie od wszystkiego,
co tym pogladom przeczy, nie obawia sie rzeczowego argumentu strony
przeciwnej, lub wrogiej, czytelnik taki nie moze zréwnaé¢ sie z medium,
nad ktérym panuje wola i mysl hypnotyzera. Znowu wiec czyta wywody
organbéw réznych obozéw. Rozni sie kraticowo od czytelnika, ktdéry nie
chce wiedzie¢ o niczym, coby moglo zachwia¢ jego wierzeniami, nie chce
czyta¢ zadnych wywoddw, prdocz tych, ktére jego wyobrazeniom i prag-
nieniom dogadzajg... Czytelnik dojrzaly szuka wartosci wielorakich:
obrazdow zycia, widzianych oczami innymi, zaré6wno w sferze tych rzeczy,
ktore uwazamy za prawde realng, jak i w nieskonczonym $wiecie wy-
-obrazni; wiedzy o czlowieku, jego instynktach, namietnosciach, dazeniach
i tesknotach, o najtajniejszych drgnieniach jego duszy; dokumentu cza-
sow réinych; lejtmotywdéw wieczystych symfonii dziejéw rodzaju ludz-
kiego; wyrazu idei, ktdre niepokoja jednostki i grupy, zapalajg lub gasza
Swiatta na wielkich bezdrozach i prowadzg w inng przysziosé¢; panoramy
wszechstworzenia, ujrzanej wnikliwszym, niz nasz, wzrokiem pisarza...
Czytelnik dojrzaly nie szuka w literaturze jedynie atrakcyj fabularnych,
cho¢ te nieraz da¢ moga nienajgorszg rozrywke. Nie szuka tylko niespo-
dzianek ,intrygi“, lub sensacyj melodramatycznych, efektoéw, ktoérych
dostarcza tak obficie literatura ostatniorzedna.. W wyborze literatury
nie bedzie czytelnik dojrzaly unikal ksigzek, ktére go musza zasepié,
rozumie bowiem, Ze wiedza o Zyciu jest radosna i tragiczna. Czytelnik
taki nie nosi ani czarnych, ani rézowych okularéw. Widzi nie tylko to,
co mu jest mile. Nie bedzie domagal sie od pisarza samych balsaméw
moralnych. Pisarzowi, ktéry pobudza do $miechu, nie postawi zarzutu,
ze zapomnial o cierpieniach ludzkich, ale i pisarzowi, zapatrzonemu w zlo
zycia, nie bedzie przypominal z wyrzutem, Ze nie tylko zlo panuje na
Swiecie... Czytelnik dojrzaty zdolny jest do zmiany swych wyobrazen
o zyciu, do porzucenia réznych legend nawet umilowanych najsilniej,
jesli uwierzy pisarzowi, ze byly to tylko legendy...“").

Wywody cytowanych powyzej autoréw o istnieniu dwéch skrajnie
przeciwstawnych typoéw czytelnikéw, jakby dwoch biegundéw, rzecz

1) Jézef Wasowski:Op. cit, str. 63, 65, 72, 74, 76.
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prosta, rozmy$lnie zgeszezaja barwy, zestawiaja kontrasty, generalizuja,
pomijaja typy przejsciowe — gwalcac tym rzeczywistos¢é i tworzac
sztuczne obrazy. Niemniej dla poznawczego ujecia przedmiotu oddzialy-
wania prasy, moga mie¢ i maja wielkie znaczenie. Odpowiadaja one
realnie istniejacym dwom zasadniczo odmiennym ustosunkowaniom sie
do stowa drukowanego, i cho¢ rzadko kiedy daznosci te wcielone sa
w pewne jednostki i klasy jednostek catkowicie i bez przymieszki prze-
ciwstawnych daznosci, przecie sa zbyt charakterystyczne i zbyt wazne
dla calego przebiegu procesu, aby nie skupi¢ na sobie uwagi socjologa
i socjotechnika. Typy ,krytycznego“ i ,bezkrytycznego” czytelnika
naleza do tych ,typdéw idealnych* Maxa Webera, co jakkolwiek powstate
z cech wyabstrahowanych myslowo, rzucaja potezne Swiatlo na rzeczy-
wisto$e spoleczna. :

Dychotomiczny podzial publicznosci prasowej na ,krytyczng“ i ,bez-
krytyczng' stwarza tylko ramy ogélne, w obrebie ktérych musimy dazyé
do bardziej szczegélowych i precyzyjnych wnioskéw. StwierdziliSmy,
ze mlodzi, kobiety, niewyksztalceni, mieszkancy wsi itd. reagujs
na slowo drukowane odmiennie niZ starsi mezczyzni, inteligencja,
mieszkancy miast itd. — teraz wypada nam zastanowié¢ sie szczegblowo
nad reakcjg kazdego z tych typéw z osobna.

Kobiety i mezczyzni reaguja na dzialanie prasy réznie. Innych rzeczy
poszukuja w czasopiSmie, inne czasopisma kupujg i inaczej jeden i ten
sam artykul, czy dzial gazety czytaja. -

Nastawienie kobiet do lektury jest wybitnie ,,0sobiste” — artykul czy
inna cze$¢ czasopisma: powie$é, nowela, kacik humorystyczny, sprawo-
zdanie z sali sagdowej, kronika lokalna, zycie towarzyskie, wiadomosci
polityczne, notowania cen, wreszcie wiadomos$ci z dziedziny pedagogiki,
gospodarstwa domowego i mody — wszystko to interesuje je o tyle
tylko, i o tyle silniej, o ile ich ,,ja" osobiste w jaki§ spos6b, bezposrednio
czy posrednio, zwigzane jest z tymi rzeczami. Kobieta szybko przebiega
lamy czasopisma, wybiera to co ja moze interesowaé, okazuje predylekcje
ilustracjom i pieknu formy, a skoro cos$ trafi jej do przekonania i zadziala
na nig uczuciowo, wzrusza sie gleboko i natychmiast uzewnetrznia swe
przezycia. Mezczyzna czyta na og6! spokojniej, gruntowniej, wszechstron-
niej, interesuje sie dziedzinami lezacymi poza sferg jego wilasnej osobo-
wosci, ustosunkowuje sie¢ do rzeczy czytanych obiektywniej i krytyczniej.

Istniejg bardzo szczegélowe i przy pomocy Scistych metod przeprowa-
dzone badania nad ustosunkowaniem sie obu plci do prasy. Nie wcho-
dzac w szczegoly tych badan, podam tylko ich wyniki. Zaczne od wyni-
kéw uzyskanych przez amerykanski Instytut Badania Opinii Publicznej
Gallupa’). Wnioski grupuje w ten sposéb, by kontrasty wystapily naj-
wyrazniej.

') G. Gallup: A Scientific Method for Detlermining Reader-Interest, '‘Journalism Quaterly",
vol. 7, March 1930, str. 9—12.
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1. Przecietny czytelnik czyta bardzo niewiele z gazety: duzo mezczyzn
czyta tylko wiadomosci sportowe i rzeczy $mieszne') — i nic ponadto —
a wiele kobiet nie czytuje w ogole ,,wiadomosci“ (depesz i in. materialu
informacyjnego).

2. Gléwnymi .czytelnikami wiadomosci sportowych s3a mezczyZni,
zwlaszcza za$ mezczyzni ze sfer rzemieslniczych i urzedniczych.

3. Wiadomos$ci z zagranicy i z kraju czytane sa przewaznie przez
mezezyzn.

4. Artykuly wstepne czyta wigcej mezczyzn niz kobiet.

5. Kobiety chetniej czytajg ,listy do redakcji“, niz artykuly redak-
cyjne, zwlaszcza jesli pierwsze figuruja w piSmie codziennie i na widnym
miejscu.

6. Zaledwie 5% dorostych czytelnikow czyta wszystkie artykuly po- -
chodzace od redakeji codziennie; 20% czyta jeden z tych artykulow lub
wiecej; mezczyini czytaja chetniej te artykuty, niz kobiety.

7. Mniej niz 10% mezczyzn i 3%kobiet interesuje sie w czasach nor-
malnych wiadomo$ciami gospodarczymi i finansowymi.

8. Rzeczy $mieszne (comic strips) czyta wiekszo§¢é mezezyzn i kobiet,
ale kobiety czynig to jeszcze chetniej, W czytaniu rzeczy dowcipnych
(humor strips) kobiety przewyzszajg mezczyzn o jedng trzecia.

9. Wiadomosci (news) pociagajg naogdt bardziej mezczyzn, opowiada-
nia (features) — kobiety.

10. Mezczyzni tylko wyjatkowo czytaja powiesci w odcinkach, nato-
miast 75% kobiet czyta je regularnie; najwiecej czytelniczek znajduja te
powieSci wérdd kobiet na wsi.

11. Niewiele kobiet czyta dzial sportowy gazet stolecznych, jesli za$
czynia to, to wybieraja wiadomosci ze spotkan bokserskich.

12. Dwa razy wiecej kobiet niz mezczyzn interesuje sie zagadnieniami
z dziedziny zdrowia.

13. Nastepujace rzeczy, i tylko te rzeczy, przegladane sg codziennie
przez 40% i wigcej kobiet, czytajacych gazety stoleczne: ilustracje, rzeczy
$mieszne, rzeczy dowcipne, porady w sprawach milosnych i powiefci
w odcinkach.

14. Nastepujgce rzeczy, i tylko te rzeczy, przeglgdane sg codziennie
przez 40% i wiecej kobiet, czytajacych gazety stoleczne: ilustracje, rzeczy
$mieszne, karykatury polityczne, reportaze sportowe i wiadomosci mete~
orologiczne.

15. Ogloszenia wielkich magazynéw przyciggaja na ogédt wiecej uwagi
kobiet, niz najlepsze nawet sprawozdania z wydarzen w kraju i zagranica.

1) Rozrézniam tu, prawdopodobnie w zgodzie z zapatrywaniami badaczy amerykatskich ,.rzeczy
$mieszne' (comic strips) i ,,rzeczy dowcipne” (humour strips). Odczucie humoru, dowcipu wymaga
wyiszego rozwoju inteligencji, wigkszej przenikliwosei i subtelnosci myslenia, gdy rzeczy ,ko-
miczne' ($mieszne) po prostu bawia i dostepne sg w odczuciu nawet naturom bardzo prymitywnym.
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16. Najpilniej czytajg ogloszenia kobiety ze sfer rzemie$lniczych.

17. Zastanawiajaco wielka liczba kobiet czyta przede wszystkim wia-
domosei dotyczgce urodzin, $mierci i zaslubin réznych oséb, jakkolwiek
czesto nie zna ich osobiscie.

18. Kobiety czytaja chetnie wszystko co podane jest w krétkich odcin-
kach i przesigkniete jest subiektywizmem.

19. Roznice zainteresowan miedzy roznymi typami kobiet s wigksze,
niz miedzy réznymi typami mezczyzn.

20. Im bardziej inteligentng jest kobieta, tym blizsze sg jej zaintere-
sowania do zainteresowan mezczyzny.

Zblizone dane, lecz bardziej Sciste liczbowo, mieszcza nowsze badania,
przeprowadzone przez Advertising Research Foundation of the Asso-
‘ciation of National Advertisers i American Association of Advertising
Agencies w porozumieniu z Bureau of Advertising of the American
Newspaper Publishers Association?!). Wyniki sa nastepujace.

1. Mezczyzni czytaja chetniej niz kobiety opowie$ci awanturnicze
(adventure strips) (62% :52%) i rzeczy $mieszne (82% :78%).

2. Kobiety czytaja chetniej niz mezczyzni rzeczy dowcipne (57%:53%2).

3. Wysokim powodzeniem ws$réd mezezyzn i kobiet ciesza sig, opisy
niesamowitych wydarzen (oddity panels), ale mezczyzni géruja w tym
(88% : 80%).

4. Powie$ci w odcinkach przyciagaja bardziej kobiety, niz mezezyzn.

5. Mezezyzni inleresuja sie bardziej polityka i przygodami, kobiety
wolg opowiesci o dzieciach, o bohaterskich kobietach i o zyciu codzien-
nym (human interest).

Duzga réznice w zainteresowaniach tematami poruszanymi w prasie
spotykamy miedzy mtlodziezg a’ starszymi ludzmi. Moznaby tu ustali¢
nastepujace ,klasy wieku“ i odpowiadajace im charakterystyki, zesta-
wione z zainteresowaniami w lekturze.

1. ,,Najmiodsi czytelnicy — brak zmystu krytycznego, rozwinieta wy-
obraznia — bajki fantastyczne.

II. Starsze dzieci — dagzno$¢ do aktywno$ci — bajki o bohaterach,
opisy podroéznicze.

III. Mlodziez w okresie dojrzewania plciowego — marzenia nieokre-
$lone — zamilowanie do opowieSci sentymentalnych i romantycznych.

IV. Dojrzala miodziez 1 dorosli — wzrost realizmu i zainteresowania

si¢ wypadkami realnymi: polityka, sportem itp. — artykuly wstepne,
satyra polityczna, sprawozdania sportowe.

V. Ludzie starzy — zycie przeszloSciy — pamietniki, wspomnienia,
biografie.

1) Bird and Merwin: Op. cit. str, 194—197,
*) Inne obliczenia daja tu (84% i 79%).
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Ludnosé wiejska i ludnos¢ miejska reprezentuje bardzo réznorodny
przy oddzialywaniu prasy material, zapoznanie tego faktu mécilo sie
nieraz dotkliwe na wydawcach i redaktorach, prowadzac do ban-
kructwa czasopism i jalowosci ich wplywoéw. Ciekawg, bo skompli-
kowang, mimo pozoréw prostoty, publicznos¢ prasowa przedstawia
ludnoé¢ wiejska a Scislej chiopi. Dotrze¢ do chlopa, uzyskat wplyw na
niego jest trudniej juz dla tego, ze w zwigzku z jego uciazliwa, i wigk-
szo$¢ dnia pochlaniajgca pracg w gospodarstwie rolnym, ma on mniej
czasu i checi do czytania gazet. Poza tym nie ulega watpliwosci, ze chiop
w pordwnaniu z mieszczuchem jest bardziej nieufny, tepy, ociezaly, kon-
serwatywny i staly w przekonaniach., Wiele rzeczy chlop zrozumie¢ nie
potrafi, a je§li wyczuje sens stowa drukowanego intuicjg i zdrowym
rozsadkiem, czesto odrzuci sugestie, jako sprzeczng z jego interesami
i Swiatopogladem. Stad pogardliwy nieraz stosunek chlopa do gazety
i do piszgcych w gazecie. Nieraz postawa jego wyraza sie¢ w przebie-
giym, dufnym w siebie uporze: ,ty sobie tam pisz, co chcesz, a ja wiem
swoje’.

Znaczy to, ze chlop nie czuje sie dos¢ silny, by dyskutowaé z autorem
artykutu, ale przekonany jest o swojej stuszno$ci. Z drugiej strony, do
czasopism, ktére odpowiadaja jego Swiatopogladowi, a zwlaszeza do pism
konserwatywnych i religijnych, redagowanych w prostych stowach, po-
jetnie, z praktyeznym podejsciem do rzeczy, czuje nie tylko sympatie,
ale przywigzuje sie gleboko. Takie pismo jest jego przyjacielem, dorades,
nawet wyrocznig. Nie szukajgc daleko mozna wskazaé na nasze czaso-
pisma katolickie: ,,Dzwonek Czestochowski®, ,Przewodnik Ludu“, ,Ry-
cerz Niepokalanej* itd. Warstwy chlopskie okazuja sig w tym wypadku
podatnym, plastycznym materialem, a dzialanie wzmaga sie jeszcze przez
to, ze konserwatyzm chlopa i szczupto$é jego budzetu monopolizuja ten
wplyw, a umyst ma chlonno$é i §wiezosé, jakiej nie posiadajg przeme-
czone moézgi mieszkancéw miast.

Publicznos¢ prasowa po miastach rézni sie w zaleznoSei od tego, czy
chodzi o duze czy mate osiedla. W malych i $rednich miastach ludnosé
jest do$¢ jednolita i przeto latwiej jest dostosowaé¢ do niej metody dzia-
lania i tres¢ pisma, w miastach wielkich — znaczne zréziniczkowanie
ludno$ci utrudnia dostosowanie i zmusza do rozbicia prasy na roézne
kierunki 1 typy. W wypadku, gdy wydawnictwu chodzi gtéwnie o zyski,
moze ono przybraé¢ charakter bezbarwny, odpowiadajgcy najszerszym ma-
som — lecz traci wtedy na wplywach ideowych. Bardzo ciekawe za-
leznosci miedzy kierunkiem czasopism a ich rozmieszczeniem teryto-
rialnym ustali! w odniesieniu do Rzeszy Niemieckiej w r. 1925 Instytut
Prasoznawczy w Hamburgu (Hamburger Institut fiir Zeitungsforschung).
Fodaje je w skrécie na tablicy ponizej.
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Kierunek polityczny prasy Miasta Miasta Miasta Miasta
' do do do ponad
20 tys. 50 tys. 100 tys. 100 tys.

mieszkancow

Ogélem bezpartyjnych . . . 57,9% 30,2% 20,0% 29,6%
Ogoétem politycznych . . 42,1% - 69,8% 80,0% 70,4%

razem 100,0%  100,0%  100,0%  100,0%
Z politycznych czasopism

Prawicowe . . . . . . . 8,6% 14,4% 17,2% 13,7%
Katolickie (Centrum) . . . 9,6% 10,0% 10,0% 10,0%
Socjal. i komunist. . . . . 1,0% 12,3% 23,3% 16,8%

Jak widaé z tablicy, ludno$¢ miast matych i najmniejszych (kat. I i II)
czyta najwiecej pism bezpartyjnych, w wiekszych miastach ilo§¢é pism
partyjnych wzrasta az do szczytowej liczby 80% w miastach $érednich,
liczacych do 100 tysiecy mieszkancoéw (kat. III). W miastach najwiek-
szych (kat. IV) liczba pism partyjnych spada, wzrasta za§ znowu liczba
pism bezpartyjnych. Z pism politycznych najbogaciej reprezentowana
jest prasa prawicowa w miastach $rednich, najstabiej zas§ w miastach
najmniejszych, a z drugiej strony i w najwiekszych. Podobne wahania
wykazuja i pisma lewicowe (socjalistyczne i komunistyczne). Tiumaczy
sie to tym prawdopodobnie, ze ze wzrostem osiedli wzrasta i uswiado-
mienie polityczne ludnoéci, w miastach natomiast najwigkszych ludnos¢
przemeczona jest agitacja polityczng i przeklada prase bezpartyjna.
Cennym uzupeinieniem do powyzszych danych sa wyniki badan
O. Grotha, nad obliczem politycznym osiedli réznych wielkosci w Niem-
czech, wedlug glosé6w oddanych przy wyborach?’). Zgodnie z tymi bada-
niami partie prawicowe i mieszczansko-katolickie mialy liczy¢é swych
zwolennikoéw przede wszystkim na wsi, partie liberalne opieraty sie prze-
waznie na mieszczanstwie Srednich i wielkich miast, partie za$ lewicowe-
socjalistyczne i komunistyczne — zakorzenione byly najsilniej w sferach
robotniczych wigkszych miast.

Badania Instytutu Gallupa nad czytelnictwem wykazuja, ze zaintere-
sowanie sie czytelnikéw amerykanskich sprawami gospodarczymi i finan-
sowymi spotyka sie przewaznie po miastach, przy czym im wigksze te
miasta, tym wigksze odno$ne zainteresowania. W osiedlach wiejskich
zainteresowania takie prawie wcale nie istniejg. Miasta réznig sie bar-
dziej miedzy sobg zainteresowaniami swych czytelnikéw, niz wsie. Zain-
teresowania farmeréw nie odbiegajg daleko od zainteresowan robotni-
kéw niewykwalifikowanych (dniéwkowych)?).

Podnies¢ tez trzeba, ze publiczno$¢ malych osiedli, mniejszych miast
i tzw. ,,prowincji“ stawia inne wymagania prasie, niz publicznos¢ wielko-
miejska. ,,Atmosfera® wielkich miast prowadzi do rzeczowosci i deper-

Y Groth: Loc. cit.,, T. II, str, 482—3,
) Bird and Merwin: Loc. cit., str. 119,



TYPY CZYTELNIKOW PRASY 289

sonalizacji. Za duzo tu ludzi, za duzo réznic miedzy nimi, za czesto,
a jednocze$nie za powierzchowne (bo poSrednie) kontakty, za duzo spraw
o ogélnym znaczeniu, za szybkie tempo zycia, a przede wszystkim zbyt
wielka niklo§é poszezegoblnej jednostki, by prywatne jej, czy rodzinne
Zycie i interesy mogly pretendowaé¢ do uwzglednienia ich w prasie. Inne
stosunki pod tym wzgledem reprezentuje wie$, male miasto, prowincja.
Tu ludzie stykajg sie ze sobg bezposrednio, wiedzg i pragna widzieé¢
o sobie wiecej, biorg zycie konkretniej, prosciej i bardziej z uczuciowej
strony, kieruja sie bardziej zdrowym rozsgdkiem, niz abstrakcyjnymi
rozwazaniami, przywigzani sg do miejsca i do lokalnych osobliwosci,
przektadajg sprawy lokalne, wlasne, ponad sprawy ogdélnopanstwowe
czy Swiatowe, blizsi s3 w charakterze swym natury, kobieco$ci, miodzien-
czodci oraz wszystkiemu temu, z czym zetkneliSmy sie juz w okreSleniu
»czytelnik bezkrytyczny“. Czytelnik taki oczekuje i wymaga od ,swej
gazety, jak to trafnie zauwazy! juz T. F. Barnhart, obszernych wiado-
mosci 0 swym mieScie, o znajomych, o zyciu lokalnym, towarzyskim
i spolecznym, chce by informowano go o wypadkach dnia nie w sposéb
suchy, bezbarwny, ,oficjalny”, ale w sposéb przypominajacy niejako
pogawedki i korespondencje prywatna, czyta tez gazety wolniej i grun-
towniej, niz czytelnik wielkomiejski. Inne materie, ktére interesuja
takiego czytelnika ,,prowincjonalnego®, to: ,dluzsze, ciagnace sie przez
szereg numerdw opowiesci, opis rzeczy dziwacznych i niezwyklych, aneg-
doty historyczne, rzeczy $mieszne i dowcipne, karykatury i ilustracje,
rozrywki umyslowe itp.?).

Odmienne sg dalej dyspozycje psychiczne i reakcje na dzialanie prasy
warstw wyksztalconych i niewyksztalconych. Ludzie o wysokiej inteli-
gencji, a zwlaszcza wybitni indywidualiéci, pragng tylko od prasy infor-
macji — bez ,naswietlen, oceny, sugestyj, i w ogoéle préb kierowania
nimi. Ludzie tacy, o ile nie sa politykami, zmuszonymi zawodowo do
czytania pism réznych kierunkéw politycznych, unikajg prasy partyjnej,
a przekladaja nad nig pisma apolityczne i fachowe. Z drugiej strony,
ludzie inteligentni i wyksztalceni, sympatyzuja nieraz z czasopismami
stojacymi twardo na gruncie pewnej ideologii. Jedni i drudzy maja
antypatie do pism Zonglujacych przekonaniami politycznymi. Obiek-
tywne i powazne ustosunkowanie sie do Zycia, nie przeszkadza ludziom
wyksztalconym, i to nawet wysoce wyksztalconym, szukania od czasu do
czasu w prasie, odprezenia i rozrywki. Dr Gallup posuwa sie nawet do
twierdzenia, ze bankierzy, redaktorowie i profesorowie uniwersytetéw,
lekarze i prawnicy czytajg , komiczne kawalki“ réwnie chciwie co woz-
nice, postugacze, i robotnicy dniéwkowi®). Znam osobiscie jednego z wy-
bitnych filozoféw polskich dzi§ jeszcze zZyjgcego, co w wolnej od prac
naukowych chwili, przepada za powieSciami detektywistycznymi, i to
najglupszego gatunku.

) T. F. Barnhart: Country Press is an Intimate Press, w. “Weekly Newspaper Mana-
gement'*, 1936, str. 3—7.
) Bird and Merwin: Loc, cit., str. 119,

19 Przeglad Socjologiczny,
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Sfery niewyksztalcone objawiajg dyspozycje psychiczne i zaintereso-
wania wrecz inne, niz wyksztalcone. Brak umiejetnoSci krytycznego
myslenia, duze zaciesnienie horyzontu myslowego, podporzadkowanie
prymitywnym namigtnoSciom, szczupla sfera wilasnych doswiadczen,
a wreszcie towarzyszace zazwyczaj braki wyksztalcenia, ubéstwo i nacisk
potrzeb materialnych — wszystko to czyni z czlowieka niewyksztalco-
nego, z jednej strony mato gorliwego, a z drugiej — podatnego na
sugestie czytelnika. Uczucie nie blokowane krytycyzmem i sgdem obiek-
tywnym, rozplomienia szybko takiego czytelnika albo nadmiernym
entuzjazmem, albo nieuzasadnionym gniewem i nienawiscig. Charakte-
rystyczna jest réznica, podniesicna juz przez C. Menicke, miedzy men-
talnoscia wykwalifikowanego a niewykwalifikowanego robotnika?).
Robotnik wykwalifikowany juz przez to samo, Ze praca jego wymaga
uwagi, starannosci, umiejetnosci, poczucia odpowiedzialnodci — uczy sie
krytycznego myslenia, i stosuje je nastepnie i poza pracg zawodows,
w zyciu spolecznym i kulturalnym. Nie bedzie juz on tak pochopny do
gwaltownych a plytkich sadoéw, jak jego kolega niewykwalifikowany,
nie bedzie juz tak jak on, bezbronny i zdany na laske prasy propa-
gandowej.

Za przedmioty oddzialywania prasy mozna uznaé réwniez cate ,na-
rody“ — S$cilej spoleczenistwa narodowe. Prasa ,wielka“, a nieraz
i ,stoteczna® przeznaczona jest wlasnie dla publicznosci, pokrywajacej
sie ze spoleczenstwem narodowym czy panstwowym?). Roéwniez prasa
ideologiczna, a takze reklama prasowa, dazac z samej istoty swej do
ogarniecia swym wplywem najszerszych warstw, naréd caty czy pafstwo
maja za swoOj obiekt. Spoleczenstwa narodowe w kazdym kraju maja
odmienne oblicze. Nar6d jako grupe etniczna cechuje odmiennosé kul-
tury, a jako grupe biologiczna — odmienno$¢ wrodzonych tendencji —
jedno i drugie zaostrza roéznice fizyczne i psychiczne. Dla wustalenia
»Dsychiki poszczegblnego narodu majg wiec znaczenie: jego dzieje,
sklad rasowy, jego wytwory kulturalne, tre$é i forma jego ,,narodowych*
arcydzietl literackich i artystycznych, opinia jego wybitnych przedstawi-
cieli, opinia przedstawicieli innych naroddéw i grup spolecznych, relacje
podroznikéw, dyplomatéw, etnograféw i socjologéw. Glosne sa dzieta
o psychologii poszczegélnych narodéw W. Wundta, A. Fouillé, E. Boutmy,
M. Fishberga i innych. Wszystkie te dane sy wielkiej wagi dla podmiotu
dzialajgcego na spoleczenstwo narodowe przez prase, ulatwiajg ksztalto-
wanie metod i warunkow dziatania, chronig przed bledami i niepowo-
dzeniem. Jednym =z ciekawych sposobéw wnioskowania o psychice
narodu jest oparcie sie na zjawisku adaptacji, ktéra niewatpliwie ma

1) C. Menicke: Zur Soziologie d. sozialistischen Bewegung, w ,Frankfurter Zeitung, nr 271,
25, April 1923,

t) Gdy pahstwo jest jednolite narodowoéciowo, spoleczenstwo narodowe zlewa sig z pafstwo-
wym, gdy obejmuje dwa lub wigcej narodéw, trzeba te rzeczy ujmowaé z osobna. W tym ustepie
mam na mys$li spoleczefistwo narodowe.
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miejsce miedzy prasg ,krajowa“, a mentalnoscia odno$nego spoteczen-
stwa narodowego. Przy tej metodzie zagadnienie zostaje odwrodcone:
zamiast poszukiwaé, jaka winna by¢ prasa, by wywierala skuteczny
wplyw na dany naré6d, bada sie na podstawie istniejacej
prasy krajowej, charakter odnosnego narodu. Z poczatku ograni-
czano sie tu do luznych obserwacyj, do ocen ryczattowych. Wytyczng
byta teza: ,,kazdy naréd ma takg prase na jaka zastuguje“. J. Bryce pod-
nosi, ze nardéd francuski cechuje uczuciowos$é, zapalnosé, fantazja, wrazli-
wos¢ na forme zewnetrzng (estetyke), plomienny patriotyzm, i ze
w zwigzku z tym latwiej poddaje sie on sile sugestywne] prasy, anizeli
bardziej ociezaty, zréwnowazony, refleksyjny, zwykly do krytycznego
i metodycznego mys$lenia nardd niemiecki. O. Groth stwierdza, ze na
opinie publiczng we Francji dziala najsilniej piekna forma, patos, ze
w Niemczech urabianie opinii publicznej idzie latwiej droga rozumowego
tlumaczenia, a nawet naukowych wywodoéw, wreszcie, ze w Anglii
i w Stanach Zjednoczonych A. P. propaganda musi byé ubrana w szate
etyczna, jakkolwiek ta etyka jest dos¢ posledniego gatunku, bo oparta
na zasadach utylitaryzmu spolecznego?).

Proébe Scislejszego ujecia zwigzku miedzy mentalnoscig poszezegdlnych
naroddw a prasa danego kraju znajdujemy miedzy innymi u badacza
amerykanskiego R. W. Riis‘a?). Na podstawie pomiaru tresci 18 pism
amerykanskich, 5 pism angielskich, 5 pism francuskich i 5 pism nie-
mieckich, Riis w r. 1923 ustalil, ile przecigtnie w pismach danych kra-
jow i w danym czasie udzielono miejsca (a wigc i uwagi): sprawom go-
spodarczym, polityce wewnetrznej, wiadomosciom z zagranicy, ,,sztuce**
(malarstwo, muzyka, poezja, a takze historia i filozofia), sportom, roz-
rywkom, wiadomoS$ciom kryminalnym (morderstwa, podpalania, prze-
stepstwa, rozwody), sprawom kobiecym (kuchnia, wychowanie dzieci,
moda), zyciu spolecznemu, wychowaniu, problemom zwigzanym z praca
itd. Najwazniejsze z uzyskanych przez Riis‘a wnioskéw obrazuje tablica
ponizej umieszczona -(liczby wskazuja odsetki w stosunku do caloci
zadrukowanego papieru).

Tl spon fow Twke nod Spawy sk

darcze ngtrzna nalne niczne Kultura
St. Zjednoczone 21 15 15 10 10 7 4
Anglia 17 17 1 9 6 23 5
Francja 9 3 21 6 8 30 5
Niemcy 30 3 8 11 3 35 3

"1 Groth: Loc. cif., T. 1, str. 100.

) R. W. Riis: Are Newspapers Doing Their Duty? w ‘Independent”, vol. 112, March
1, 1924, str. 117—118, skrét mozna znalez¢ w wypisach Bird'a i Merwin'a, loc, cit., str. 109
do 111.

19+



292 ORSINI-ROSENBERG

Z tablicy wynika, ze w Stanach Zjednoczonych na I miejscu staty
sprawy gospodarcze, na II i III — sport i rozrywki, na ostatnim
(z uwzglednionych tu przeze mnie dziatow) — sztuka. W Anglii na I miej-
scu — Sprawy zagraniczne, na II i III — sprawy gospodarcze i sport,
na ostatnim — rozrywki; we Francji na I miejscu sprawy zagraniczne,
na II — rozrywki, na III — sprawy gospodarcze, na ostatnim sport;
w Niemczech na I miejscu sprawy zagraniczne, na II sprawy gospodar-
cze, na III polityka wewnegtirzna, na ostatnim — sztuka i sport. Dane
te sg bardzo wymowne i trafne, jesli chodzi o stan z roku badanego
(1923). Jesli uwzgledni¢ dalsze, nie weiagnigte tu do tablicy rubryki,
okaze sie, ze sprawy pracy zajmowaly w Stanach Zjednoczonych jedno
z ostatnich miejsc, ze sprawom kobiecym poswiecano w Stanach Zje-
dnoczonych — VIII, w Anglii — XVIII, a we Francji i Niemc¢zech — jedno
z ostatnich miejsc, ze wreszcie w pismach angielskich duzo stosunkowo
miejsca udzielano sprawom ogrodniczym — i to ogrodont kwiatowym
i parkom. Jakze to charakterystyczne dla mentalnosci i stosunkéw spo-
tecznych odnos$nych krajéow, gdzie juz z géry przypuszcza¢ mozna bylo.
ze kapitalistycznie nastrojony Amerykanin bedzie niechetnie dyskutowat
nad sprawami dotyczacymi pracy i interes6bw mas pracujacych, a nato-
miast duzo o buisiness‘ie, ze zdobyweczy i zachlanny Anglik interesowal
sie bedzie przede wszystkim polityka zagraniczng i sportem, Ze lekko-
mys$lny i1 zmystowy Francuz nad wszystko prawie przeniesie rozrywki,
ze wreszcie zainteresowania praktycznego i czujacego sie stale osaczonym
Niemca, obraca¢ sie beda gléwnie dokola gospodarstwa i spraw sasiadow!
Albo i taki szczeg6l. W Ameryce, w kraju nowym, gdzie kobiet bylo
mniej niz mezczyzn i gdzie wszystkie dawne urzadzenia i poglady euro-
pejskie poddano rewizji, z gory przypuszcza¢ mozna bylo. ze kobieta
i jej sprawy wieksze beda mialy znaczenie niz w Europie. I istotmie
prasa amerykanska poswigca kobiecie VIII miejsce, gdy angielska XVIII,
a we Francji i Niemczech, gdzie eliminowano kobiety z zycia publicz-
nego jeszcze bardziej (Kinder, Kiiche, Kirche), prasa i opinia publiczna
jakby wprost ignorowaly ja calkowicie. Niewatpliwie, od r. 1923 do cza-
s6w obecnych w mentalnosci ludnosci poszczegélnych krajow zaszly
znaczne przesunigcia 1 odpowiednie zmiany i w tresci czasopism. Nie-
watpliwie wiec — biorac rzecz przykiadowo i pomijajgc przejéciowe anor-
malne stosunki wojenne — wzrosly zainteresowania nauksg i sztuka
w Stanach Zjednoczonych, a rozrywkami w Anglii, wzrosto zaintereso-
wanie sprawami gospodarczymi we Francji, a sportem — w Niemczech.
Takze i w zyciu spolecznym zaszly, i to zdaje sie nieodwracalnie, zmiany
w kierunku wciggniecia kobiet do aktywnego zycia spolecznego i réwno-
uprawnienia ich pod kazdym wzgledem. Wszystkie te zmiany w insty-
tucjach i w mentalnosci spoleczenstw narodowych, winna $ledzi¢ naj-
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baczniej, nie tylko prasa operujaca w tym Srodowisku, ale i1 socjolog
prasy?).

Przedmiotem oddzialywania prasy w sporadycznych wypadkach moga
byé¢ i takie ugrupowania spoteczne, jak rzad czy parlament. Prasa par-
tyjna i prasa wielkokapitalistyczna z istoty rzeczy daza do uzyskania
wplywu na sfery rzadzace i na przedstawicielstwo narodowe, bo od usto-
sunkowania sie tych dwdch czynnikéw zalezy zardé6wno potega, jak i sila
materialna partii i kapitatu. Taktyka dzialania uzaleZniona jest oczy-
wiscie od wielu okoliczno$ci, przede wszystkim za§ od charakteru rzadu
i struktury parlamentu. Inne sposoby bedg stosowane gdy rzad jest
silny, autokratyczny i niezalezny od innych sil spotecznych, a inne gdy
rzad jest pod wplywem koterii, rzadéw innych panstw, parlamentu
i samych tych partii i sfer kapitalistycznych; podobnie inng musi byé
polityka w stosunku do parlamentu o zdecydowanej wiekszo$ci i nie-
przekupnego, a inna w stosunku do ciala ustawodawczego, rozbitego na
drobne ugrupowania i podatnego na korupcje.

O wplywie prasy na decyzje i postepowanie rzgddéw i parlamentdw
$wiadczg liczne fakty historyczne. F. Ténnies przypisuje wybuch wojny
francusko-pruskiej z r. 1870 przewaznie wplywowi prasy?), Bismarck
nie ryzykowalby swej agresywnej polityki kolonialnej, gdyby nie za-
cheta wiekszoSci prasy niemieckiej®), prezydent John Adams nazwal
poinocno-amerykanska wojne wyzwolenicza dzielem prasy, rewizje pro-
cesu Dreyfusa podjal rzad francuski pod naciskiem prasy, do wycofania
ustawy o szkolnictwie ludowym w Niemczech w r. 1892 przyczynila sie
gléwnie prasa, jeden z premieréw austriackich o$wiadczyl, ze ,bez
dziennika ,,Neue Freie Presse“ nie mozna rzadzi¢ w Austrii“, a kolega
jego w rzadzie cesarskim niemieckim, ksigie Biilow, nie wahal sie pod-
nieé¢ w Reichstagu, ze wiekszosé konfliktéw w czasach nowozytnych wy-

1) Ciekawym problemem byloby zbadaé pod rozpatrywanym wzgledem i prase polska. Pewne
proby w tym kierunku s juz zapoczatkowane w prowadzonym przeze mnie seminarium socjolo-
gicznym w Wyazszej Szkole Nauk Spolecznych w Krakowie. Praca p. Jana Kalkowskiego pt,
Przeobrazenia w literaturze periodycznej polskiej miedzy 1939 a 1946 r., podaje m. i. §cisle obliczong
proporcie miedzy poszczegélnymi dzialami dla |, Ilustrowanego Kuriera Codziennego' 2z lutego
1938 r. i ,.Dziennika Polskiego'* z r. 1946. Dla problemu tu poruszanego dane te nie sa wystar-
czajaco miarodajne, bo chodzi tylko o dwa czasopisma i o czasokresy, gdy prasa w Polsce nie
odzwierciedlala dokladnie zainteresowan i postaw calego spoleczenstwa. Chcgc dla mentalnosci
polskiej lat ubieglych znalez¢ bardziej dokladny obraz i zsynchronizowaé dane z Riis'em, trzeba by
siggna¢ do okresu migdzy 1920 a 1936 r. Dla 1. K. C. z roku 1938 Kalkowski ustalil nastepujace
odsetki (nh. dla zharmonizowania z ukladem Riis'a poczynilem pewne przegrupowania materialu):
sprawy gospodarcze — 4,2vo, sport — 7,9%, rozrywki — 11,5%, polityka wewngtrzna — 7,69/,
wiadomosci kryminalne — 4.2%, sprawy zagraniczne — 20.1% i sztuka (kultura) — 11,00%. Wy-
nikaloby z tego, 2e¢ w r. 1938 zainteresowania prasy i publicznosci polskiej obracaly si¢ gléwnie
dokola spraw zagranicznych, rozrywek i sztuki, najslabiej zaé byly reprezentowane sprawy gospo-
darcze (i kryminalne). W poréwnaniu z krajami zachodnio-europejskimi i Stanami Zjednoczo-
nymi, stawialoby to nas “najblizej Francji, najdalej za$ obu krajéw anglosaskich. Sa to, jak za-
znaczylem juz, tylko wnioski hipotetyczne i wymagajace zestawienia z prasa polska ujeta
szerzej. 1 to w r. 1932,
f) F. Tonnies: Kritik d. dffentlichen Meinung, 1932, str. 398.
3) F. Tonuies: Kritik d. éffentlichen Meinung, 1932, str. 398.
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wolana byla nie nadmiernymi ambicjami panujacych czy politykg mini-
strow, ale rozpetaniem namietnosci politycznych przez prase i parla-
menty?!) Ustawa prohibicyjna w Stanach Zjednoczonych i ustawo-
dawstwo socjalne w tym kraju zalamaly sie gléwnie dzieki przeciwdzia-
taniu prasy, subwencjonowanej przez zainteresowane sfery gospodar-
cze?). Przykladéw takich mozna by znalezé jeszcze wiele innych. Wplyw
prasy na debaty parlamentarne i wyniki obrad izb ustawodaweczych jest
powszechnie znany, a niezaleznie od tej legalnej sugestii, ludzie prasy
potrafia wywieraé osobisty, zakulisowy wplyw na czlonkéw izb ustawo-
dawczych. Juz w roku 1832 skarzy sie Ranke, iz ,nikt nie bedzie lekce-
wazyl usilowan wplyniecia przez prase na obrady izb, jako tez wywie-
rania pewnego rodzaju jurysdykcji nad poszczegdlnymi moéwcami, ale
uprawiane przez dziennikarzy skryte, poza dzialalnoScig publicystyczna,
urabianie i inspirowanie szeregu poslow, nie da sie juz pogodzi¢ ani
z godnoscig izb ani z duchem konstytucji“®). W krajach anglosaskich
proceder ten dziennikarski wuzyskal juz nawet specjalng nazwe:
»lobbying®,

Jak widzimy, poszczegélne rodzaje ,przedmiotéw’ oddzialywania
prasy, moga byé bardzo réine i wymagaé specjalnych metod dzialania.
Mozna by jednak i wysungé¢ pewne ogdlne cechy, wzglednie cechy wtasci-
we ogromnej, czy przewazajgcej czeSci czytelnikdw prasy. Poniewaz, jak
stwierdziliSmy juz, przewazajaca cze$é czytelnikow nalezy do tzw. bez-
krytycznej publiczno$ci prasowej (Scilej trzebaby tu méwié o malokry-
tycznej pulicznosci), wiec tez nic dziwnego, ze beda tu w duzej mierze
cechy pokrewne tej ostatniej.

Jakiez to wiec s3 te cechy ,,najpopularniejsze“??).

1. Zainteresowanie czytelnika trescig czasopisma wywoluja gilownie
dwie rzeczy: a) tematy bliskie mu osobiScie, b) rzeczy niezwyktle, wstrza-
sajace lub zdumiewajace.

2. Wiekszo$é czytelnikow, a zwlaszcza nalezgcy do klas Srednich, lubi
i poszukuje czasopisma takie, co moga byé czytane w pospiechu, a wiec
co s3 redagowane stylem zwigztym i przejrzystym.

:rCzytelnicy cenig wiecej czasopisma, co cho¢ pézino, lecz dokladnie
podajg fakty, niz te, co postepuja odwrotnie.

4. Ogélnym powodzeniem ciesza si¢ u czytelnikéw ilustracje, karyka-
tury, rzeczy dowcipne, rzeczy §mieszne i rzeczy niezwykle (,wstrzgsa-
jace®).

1) Groth: Loc. cit.,, T, I, str., 135--137.

?) Bird and Merwin: Loc. cit., str. 529—533.

3) Historisch-Politische Zeitschriff, T. I, Hamburg, 1832, :

%) Opieram sie tu gléwnie na wynikach badan Instytutu Dr. Gallupa, na studiach specjalnych
Adwertising Research Foundation of the Association of National Advertisers i American Asso-
ciation of Advertising Agencies, wreszcie na pracy S. Y. Casper‘a: The Principles of Journalism,
str. 31-35.
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5. Najwigcej przemawiaja do wyobrazni czytelnika i przyciagaja jego
uwage ilustracje i karykatury.

6. Strone z ilustracjami czyta o '/s wiecej czytelnikéw, niz strone
pierwszg.

7. Dobre dowcipy i rzeczy $mieszne sg czeSciej czytane, niz artykuly
redakcyjne na pierwszej stronie pisma.

8. Historie mitosne maja wiecej zwolennikéw, niz opowiesci tajemnicze.

9. Rzeczy dowcipne sa pelniej uwzgledniane, gdy sg umieszczone na
jednej lub przeciwleglych stronach, anizeli gdy sa rozsiane po catym
pismie.

10. Wiadomoéci ,,lokalne* sa pilniej poszukiwane przez czytelnikéw,
niz artykuly nawet glosnych pisarzy.

11. Ogloszenia w dziale rozrywkowym s3 wiecej czytane, niz
umieszczone w tym samym dziale wiadomosci z kin 1 rewii.

12. Rzeczy niezwykle wywoluja zawsze najwyzsze zainteresowanie
czytelnika, niezaleznie od tego gdzie sa umieszczone.

13. Przecietny czytelnik pism stolecznych poswieca wiecej czasu opi-
som zdarzen, niz wiadomosciom.

14. Tresé artykutu lub komunikatu ma wieksze znaczenie dla przy-
ciggniecia uwagi czytelnika, niz sposdb, w ktéry zostaly napisane.

15. Dla czytelnika strona pierwsza czasopisma, to jakby bilet wizy-
towy, jakby okno wystawowe, czy zwierzchnia szata czasopisma — lgczy
sie wiec z nig wszystko to, co znane jest z psychologii ,,pierwszego wra-
zenia*“.
i6. Czytelnik nie ma czasu ani checi czyta¢ diugich artykuléw wstep-
nych. ' :

17. Czytajac artykut redakcyjny, czytelnik stawia sobie od razu py-
tanie: a co mnie to obchodzi? I czyta ten artykul dalej o tyle tylko,
o ile korzy$¢ osobista z jego czytania sfanie sie mu jasna.

18. Wiekszo$¢ czytelnikéw ma za zle redakcji nie to, ze zajmuje w da-
nej sprawie pewne stanowisko, lecz to, ze nie zajmuje dostatecznie zde-
cydowanego stanowiska.

19. Zbyt dilugo kontynuowany ten sam temat (opis zdarzenia czy opo-
wiesé) nuzy i nudzi czytelnika.

20. Zdaniem czytelnikéw redakcje gazet za malo poswiecaja miejsca
,wielkim wydarzeniom dnia“, a za duzo pozostalym rzeczom.

21. Zyczeniom czytelnikéw odpowiadaloby, by gazety drukowaly
zawsze te same rzeczy w tym samym miejscu, i by w gazecie bylo mniej
artykuléw, kontynuowanych ze strony pierwszej na dalsze, tak iz trzeba
ich szukat¢ w tekscie.

22. Co redakcja kwalifikuje jako ,dobrze“ napisane, to czytelnik
okresla czesto jako ,,zle* lub ,,dziwacznie’ napisane.
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23. Na pieciu czytelnikéw tylko jeden potrafi sformulowaé konkretnie,
dlaczego lubi lub nie lubi gazete, ktéra czyta codziennie.

24. Nowa dluzsza powie$é czy opowiadanie komiczne, niezaleinie od
tego, czy sg dobre czy zle, zyskuja sobie zwolennikéw dopiero po pewnym
czasie.

25. Czytelnik dzisiejszy przeklada dluzsze opowiesci nad kroétkie Smie-
szne ,historyjki“.

26. Czytelnik ma przewaznie opaczne pojecie o problemach zagra-
nicznych. Przyczyng tego jest: brak nalezytego zainteresowania, ,egoizm
narodowy", myslenia stereotypami, nieche¢ poddawania sig propagandzie,
przeszkody ze strony cenzury, a wreszcie trudno$é i ztozonosé samych
odnoénych problemow. : .

27. Publicznoéé lubi i poszukuje w prasie zywych, emocjonujacych po-
lemik — bawi ja to i daje bez ryzyka przyjemne wyzycie sie kosztem
innych.

28. Publicznoéé prasowa, w odroéznieniu od publicznosci radiowej, zywi
bardziej zdecydowane i wiecej uczuciem zabarwione opinie.

Publicznoéé prasowa stanowi w ogdle mniej wdzieczny obiekt dzia-
lania spolecznego, niz tlum, zebranie publiczne, publiczno$¢ teatralna,
a nawet publicznos¢ kinowa i radiowa. Odpada tu bowiem wszelka
mozliwos¢ kontaktu bezposredniego (zmyslowego) miedzy podmiotem
a przedmiotem dzialania, a dalej — wspblne, jednoczesne odbieranie
i przezywan‘e wrazen przez wieksze, kontaktujgce sie¢ ze sobg masy
ludzi. Publicznosé moéwcey i aktora znajduje sie pod wplywem nie tylko
tresci jego sidow, ale i tonu, modulacji glosu, oraz towarzyszacych temu
min i gestébw; nawet w radio i w kinie dzwiekowym, glos speakera i ulu-
bionego aktora moze ,oczarowaé¢” publicznosé. Publicznos¢ w teatrze,
a zwlaszcza na zebraniach moze bezposrednio reagowaé, jest ,zywa“,
widzialna, skupiong w jednym miejscu. Stad wzajemne podniecanie sie,
zarazanie uczuciami, mozno$¢ wplywania z kolei publicznosci na méwce
i aktora, moznos¢ dla moéwcy dostosowania swego postepowania, gdy
dostrzeze taka czy inng reakcje -publicznoéci. Publiczno$¢ prasowa two-
rza ludzie rozproszeni, niewidzialni, nic wzajem o sobie nie wiedzacy,
moéwi tu ,nieznany do nieznanych®. Korzystng natomiast okolicznoscia
dla publicysty jest to, Ze moze od razu przemawia¢ do setek tysiecy
ludzi, czego méwca nie potrafi. Wazne jest i tc, Ze publicznosé prasowa
ma wiecej czasu do rozwazania sléw pisarza, niz publiczno$¢ przema-
wiajgcego w radio czy na zebraniach. W ten sposéb dziatanie jego moze
by¢ glebsze i trwalsze. Ale sprawa ma i odwrotna strone. Jesli pisarz
umiescil co$ w czasopiSmie, co jest btyskotliwe, lecz czcze i wadliwe
logicznie, krytyczniejsi stluchacze mogg uku¢ z tego bron przeciwko
niemu.

Samo kupowanie gazety nie jest rOwnoznacznym z czytaniem jej i pod-
dawaniem sie jej wplywom — to tez sprawa ta nie wkraczalaby w zakres
socjologii prasy, gdyby nie okoliczno$é, ze warunkiem wstepnym i nie-
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zbednym ,zadzialania“ gazety, jest zazwyczaj nabycie jej. Poza tym
samo sklonienie do kupna gazety, niezaleznie od tego, czy nabywca podda
sie dalszemu ,,urabianiu®“ i w ogole bedzie czytal gazete, juz moze byé
uwazane za sukces wydawnictwa i udalg sugestie. Ciekawe wiec i wazne
moze byé os$wietlenie problemu, z jakich wzgledéow "ludzie kupuja
czasopisma, jaka jest wiec ta publiczno$é, je§li juz nie ,,czytajgca“, to
»Kupujgca“ gazety. Na podstawie obserwacji z 2zycia codziennego,
mozna by tu, zdaje sie ustali¢ nastepujace pieé¢ kategorii: a) kupujagcy
gazete ze wzgledu na jej kierunek ideowy (politycy, dziatacze spoteczni
i w ogole, ,uswiadomieni” czlonkowie réznych grup ideologicznych);
b) ci, ktérym chodzi o obfitos¢ informacji i bogactwo tresci (bezpartyjni,
businessmeni, nieraz tez ludzie wyzszej kultury); c¢) interesujacy sie
ogloszeniami urzedowymi i inseratami (kupcy, przedsiebiorcy, finan-
siSci itp.); d) interesujacy sie felietonem, ilustracjami, i w ogole arty-
styczng i1 uczuciowg strona gazety (mlodziez, kobiety); e) kupujacy ga-
zety po prostu ze wzgledu na tanios¢ i obfito§é papieru (gléwnie warstwy
ubozsze). Rzecz prosta, Sciste obliczenie, w jakich proporcjach wystepuja
te kategorie, nawet w odniesieniu do poszczegélnego terenu czy czaso-
pisma nie jest mozliwe.

Inng tez jest mentalno$é¢ ,stalego prenumeratora”, a przygodnego,
ulicznego nabywcy pisma. Pierwszy czyta pismo uwazniej, $ledzi jego
rozwdéj ,interesuje sie¢ jego losem; gdy prenumerata trwa diluzej — sze-
reg lat — czytelnik czuje sie jakby zwiazany z pismem pewnym stosun-
kiem, zgda by liczylo sie ono z jego zapatrywaniami, nieraz nawigzuje
z redakcja osobiste kontakty, pisze listy, sprostowania, protesty... Czy-
telnik ,,przygodny* czuje sie zupelnie obcy pismu, szuka w nim nie
wspolnoty ideowej, ani stalej dla siebie pomocy, kierownictwa, porady,
ale zaspokojenia swej ciekawosci, gustu do sensaciji, ,,dreszczykow , sil~
nych wrazeh, podniecenia zmyslowego, ubawienia go i rozémieszenia.
Jezeli stosunek stalego prenumeratora do gazety mozna przyréwnaé do
malzenstwa, to stosunek przygodnego czytelnika do gazety przypomina
przelotng milostke.

Publicznosé ma duzy, wprost decydujgcy wplyw na poziom i w ogdle
na caly charakter czasopisma. Wynika to juz stad, ze aby czasopismo
moglo istnie¢, musi by¢ pokupne, aby za$ bylo pokupne, musi si¢ pu-
blicznosci podobaé. Nawet czasopismo, co opiera w duzej mierze swoj
byt nie na prenumeracie, ale na ogloszeniach, zalezy réwniez posrednio
od czytelnikow, bo nikt nie bedzie sie oglaszal w czasopismach, ktore
nie s3 pokupne, ktére ,nie ida"“. W wyjatkowych wypadkach, gdy znaj-
duje sie kto§, kto chce doklada¢ do wydawnictwa (rzad, partie, zainte-
resowane sfery gospodarcze) i gdy czasopismo rozchodzi si¢ w wiekszych
ilosciach, jako bardzo tanie, lub nawet bezplatne, zatraca ono swéj cha-
rakter zasadniczy. Czasopismo musi byé cenione samo dla siebie, dla
swej tresci, dla swej funkcji spolecznej — musi byé poszukiwane, a nie
narzucane. Czasopismo ,wpychane w reke traktuje publiczno$é po-
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dejrzliwie i z lekcewazeniem, a jesli je bierze, to dla innych celéw, nic
wspélnego nie majacych z przeznaczeniem prasy. Zatraca sie tu funkcja
informacyjna, kulturalna i spoleczna prasy.

Zagadnienie zaleznoSci prasy, czesto ujmowane jest bardzo po-
wierzchownie i niedoceniane w swym caloksztalcie. Uwzgledniamy za-
lezno$ci jawne lub péi-jawne, a pomijamy zaleznoSci ukryte, niejasne
a nieraz moze wazniejsze od tamtych. Cenzura, czyli negatywny wplyw
na tre§¢ czasopism i nacisk pozytywny, czyli dyktat tego, co ma byé
drukowane, pochodzi¢ moze zaréwno od rzadu, partii politycznych, sfer
gospodarczych, jak i od publicznoéci czytajacej Hegemonia
publicznosci nad prasg jest nawet nieraz bardziej realna i silna, niz
wspomniane poprzednio. Jeno dlatego, Ze zaleznosé¢ od publicznosci jest
zjawiskiem zwyczajnym i powszechnie wystepujgcym, i ze publicysci
piszac artykuly i selekcjonujgc material informacyjny, juz a priori
dostosowuja sie do publiczno$ci, nie dostrzegamy tego wplywu, jak nie
dostrzegamy cisnienia powietrza, ktoére nas zewszad otacza.

To tez czasopisma jedne mniej, a drugie wiegcej, ale wszystkie bez wy-
jatku, musza sie dostosowywaé do czytelnikow. Groth przestrzega, ze
zakladanie czasopism, bez poznania doktadnie pogladow, przyzwyczajen,
uprzedzen i sympatii miejscowej ludnosci (,,terenu”) prowadzilo nieraz
do bankructwa odnosnych czasopism?). Doskonaly publicysta, krél pru-
ski Fryderyk II mawial czesto: ,kto pisze dla publicznosci, ten musi
uwzglednia¢ jej smak, a nawet przesady”. Inna rzecz, ze charakter tej
adaptacji moze byé¢ roézny, zaleznie od tego ku czemu zmierza czaso-
pismo: ku podporzadkowaniu swym wplywom czytelnika, czy tez ku osia-
gnieciu zyskéw. W praktyce oba te cele sg najczeSciej ze sobg zlaczone,
choé zazwyczaj z przewaga jednego z nich, teoretyk musi jednak te rze-
czy rozgranicza¢. Czasopismo przeznaczone do urabiania opinii, do kie-
rowania nig, przystosowuje sie w ten sposob do wchodzacej tu w gre
publicznosci, ze konsekwentnie broni tych samych zasad czy tych samych
intereséw, szuka oparcia w odpowiednich organizacjach, nie wchodzi
w kompromisy z tendencjami i ugrupowaniami przeciwstawnymi, unika
sagdéw obiektywnych, a forsuje jednostronne wlasne itd. Nawet wyglad
zewnetrzny takiego czasopism:a ,,ideowego' zdradza jego charakter: tytul
pisma jest powazny, nawiazujacy do gloszonych hasel, na miejscu czo-
lowym figuruje artykul wstepny, druk i cata ,szata drukarska‘“ spokojna,
powazna, wzbudzajgca zaufanie, wreszcie mamy tu stalos¢é w ukladzie
treSci, w formacie pisma i w doborze czcionek, tak ze czytelnik na
pierwszy rzut oka moze rozpoznaé ,swoje pismo. Te samg rzeczowo$é
i konsekwencje mozemy dostrzec w pismach fachowych czy ,specjal-
nych", redagowanych dla naukowcéw, zawodowcoéw, duchownych itd.
Wszedzie tu czasopismo przystosowuje si¢ do specjalnych potrzeb i wy-
magah swej publicznosci, nie zrzekajgc sie kierownictwa nig i nie za-
tracajac swej indywidualnosct. Inaczej, gdy czasopismo wydawane jest

1) Groth: Loc. cit., t. II, str. 430,



TYPY CZYTELNIKOW PRASY 299

jedynie dla zysku. Jego publicznoécig jest wtedy ,,masa“, najszersze kota
spoleczne, ludzie o najsprzeczniejszych przekonaniach i sympatiach,
o r6znej skali wyksztalcenia — czasopismo nie moze wobec tego, i nie
usituje nawet, urabiaé¢ ich ideowo w jakimkolwiek kierunku, przeciwnie
samo oczekuje od nich impulsu, wskazowek, co i jak ma drukowaé. Adap-
tacja i specjalizacja przybiera tu inny charakter, przystosowanie si¢ do
najbardziej rozpowszechnionych a wiec i najbardziej poziomych gustow.
Nic dziwnego, ze wtedy lamy czasopisma roja sie od sensacyjnych opi-
séw zbrodni, ptaskich lub ttustych dowcip6éw, klamliwej i halasliwe]j
reklamy, bezsensownych powiescidel, ckliwych romanséw, detektywi-
stycznych szmir, horoskopéw astrologicznych i wszelkiego rodzaju innych
bzdur — oskarzani o to wydawcy odpowiadaja niezmiennie: ,,publicznosé
tego od nas zada!“. Czasopismo juz zewnetrznie ujawnia, o co chodzi
jego wydawcom: powddz wielkich nagiowkéw, krzyczace tytuly, kolo-
rowy druk, dziwaczne czcionki, nadmiar ilustracji, wttoczenie juz na
pierwsza strone wszystkich ciekawszych wiadomosei itp.?).

Niewatpliwie prasie trudno jest uzyska¢ wyzszy poziom, niz ten, kiory
posiada jej ,,publiczno$é¢ czytajaca®. Publiczno$é prasowa jest na ogodl,
jak widzieliSmy, bezkrytyczna, ordynarna, o prymitywnych pogladach
i dgznosciach — ale jaka jest, taka jest. Rzeczg moralisty i dzialacza spo-
lecznego jest podniesé ten poziom publicznoéci prasowej, a tym samym
i poziom prasy, rzecza socjologa — przedstawié je obie, jakie sg i ewen-
tualnie udzieli¢ wskazéwek dzialaczom spolecznym, jak majg postepowad,
aby stawiane sobie cele osiagnaé skutecznie.

Nalezy tu jeszcze podnies¢ wplyw, jaki na rozszerzenie zasiegu pu-
bliczno$ci prasowej, wywarla demokratyzacja stosunkéw spoteczno-poli-
tycznych w wieku XVIII i pojawienie sie prasy ilustracyjno-sensacyjnej
(tabloid‘6w) w polowie XIX wieku. Do potowy wieku XVIII tzw. wielka
publicznosé prasowa wilasciwie nie istniala, bo czasopisma czytali tylko
nieliczni przedstawiciele sfer wyksztalconych: duchowienstwo, szlachta,
mieszczanstwo 1 studiujgey nauki. Z upadkiem czaséw feodalnych,
Z weciggnieciem $zerszych warstw do zycia spolecznego, z postepem
oswiaty, z rozwojem komunikacji i techniki drukarskiej, umozliwiajacej
tansza produkcje i rozestanie gazet nawet w najdalsze zakatki — w krag
czytelnikow prasy weszly dostownie ,,masy“. Pozbawione gruntowniej-
szego, a nieraz i elementarnego wyksztalcenia, i nie przywykle myslec
krytycznie i samodzielnie, stworzyly te warstwy podatny grunt dla
rozwoju prasy tendencyjnej i reklamowej. Podobny, lecz inny w gruncie
rzeczy skutek miato pojawienie si¢ w potowie XIX wieku nowego typu
pism, dostosowanych specjalnie du gustu ,najszerszych mas‘. Dogodny,
niewielki format, liczne ilustracje, przejrzysty uklad materialu, zajmu-
jaca tres¢, przystepny zwiezly jezyk — wszystko to przyciggnelo do lek-

1) Jedno z pism sensacyjnych warszawskich pod takim nagléwkiem ogromnymi czcionkami
podaje wiadomo$¢é o zainstalowaniu labedzi w parku Ujazdowskim: ,,Maz, dwie zony i dziecko
plywajg od wczoraj po Parku®,
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tury czasopism ludzi, ktérzy dotychczas obywali sie bez gazety. Szary,
monotonny tryb zycia tych warstw znajdowal doskanale zaspokojenie
glodu wrazen i przezy¢ w owych ,tabloid‘ach” i ,, magazine‘ach”. Ale cha-
rakter tej publiczno$ci byt inny, niz $wiezo wlgezonych do zycia obywa-
telskiego w wieku XVIII warstw ludowych europejskich. Bardziej wyro-
bione politycznie, a nawet zmeczone juz i znudzone dysputami poli-
tycznymi, i zadne raczej rozrywki, niz kierownictwa ideologicznego, na-
rzucity one z kolei wydawnictwom swe gusta i wymogi.

Publiczno$é jest czyms$ blizej nieokre§lonym. Publiczno$¢ teatralna
¢zy ,,publicznos¢ prasowa®, jest to zawsze zesp6! oséb mniej lub wiecej
przypadkowy, anonimowy, nieznany blizej co do swego skladu i jakosci
swych czlonkéw. W ostatnich czasach podjeto w roznych miejscach,
zwlaszceza w Niemeczech, proby $wiadomego doboru publicznosci teatral-
nej, a to droga zakladania zwigzkéw dla popierania okreslonych scen
i organizowania specjalnych ,zaméwionych” przedstawien. Czy mamy
tego odpowiednika w prasie, czy dokonano tu kiedykolwiek $wiadomego
doboru publicznosci? Na to odpowiedz moze by¢ twierdzaca. Czasopisma
wydawane tylko dla okreslonyeh ko6t — dla duchownych, urzednikow,
fachowcow pewnej branzy, sportowcow, kobiet, czlonkéw pewnych sekt
czy organizacji tajemnych itd. — istnialy, jak juz wspominatem o tym,
zawsze, a i dzi$ niejedno czasopismo, jakkolwiek dostepne jest prak-
tycznie wszystkim, przeznaczone jest wlasciwie dia do$¢ ograniczonego
grona osob.



