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NOWSZA LITERATURA AMERYKANSKA O PROPAGANDZIE
I OPINII PUBLICZNE]

Wzmozone, zwlaszcza od drugiej wojny $wiatowej, stosowanie propagandy w naj-
rozmaitszego rodzaju socjotechnikach w USA przyczynilo si¢ do ogromnego wzrostu
zainteresowai propagandg, do rozwinigcia na nie spotykana dotad skale badai nad
nia. Zaznacza si¢ przy tym zarbwno w studiach szczegélowych, monograficznych,
jak i ogdlnych pracach informacyjno-podrecznikowych coraz dalej idace zatarcie
granic migdzy problematyka badan nad opinig publiczng i problematyka badah nad
propaganda. Przezwyciezony juz zostal ostatecznie 6w liberalistyczny dogmat, ktéry
ciazyl na pracach poéwigconych opinii publicznej jeszcze do okresu I wojny dwiatowej:
dogmat gloszacy autonomicznos$é i zywiolowodé powstawania opinii publicznej. Pro-
paganda, zwlaszcza propaganda masowa, pochodzaca ze scentralizowanych oérodkdw
przekazywania, byla traktowana jako coé§ w rodzaju anomalii, sprzeczncj 2z ,,demokra-
cja”, i o tyle tylko warta uwagi, o ile chodzil o demaskowanie jej antydemokratycz-
nego, oszukarnczego wplywu na opini¢ publiczng.

Prace o propagandzie, pisane z takiego ,,demaskatorskiego’ stanowiska, stanowily
pierwsze pozycje w amerykanskiej literaturze o propagandzie i przyczynily si¢ do wy-
krycia wielu socjologicznych zwigzkéw miedzy okreélonymi oérodkami kapitalistycz-
nymi a dzialaniem machiny propagandowej w USA. Ow kierunek ,,liberalno-demaskator-
ski”, jakkolwiek mocno zmodyfikowany, wystepuje dotad w literaturze i w niniejszym
oméwieniu wskazemy na najwazniejsze nowsze pozycje dlai reprezentatywnel, Lecz
ilodciows przewage uzyskaly w ostatnich kilkunastu latach studia i prace o propagan-
dzie, w ktérych abstrahuje si¢ od ideologicznych czy moralnych i praktycznych za-
gadniefi, a koncentruje si¢ uwage na psychospotecznym mechanizmie oddzialywania
apelu propagandowego, na treiciach propagandy rozpatrywanych z punktu widzenia
skutecznosci techniki ,,perswazji’’. W pracach tych rzadko nawet pojawia si¢ termin
..propaganda”. Miast niego uzywa si¢ mniej ,,drazliwych’ politycznie okrefled, takich
jak np. ,,perswazja masowa’ (mass persuasion) czy ,.komunikacja masowa (mass
communication). Pod takimi tez haslami trzeba obecnie szukaé w pracach biblio-
graficznych czy indeksach tresci, aby dotrzeé do studiéw czy wzmianek méwiacych
o wszelkiego rodzaju formach dzialania propagandowego. W niniejszym omoéwienin

! W przedwojennym ,,Przegladzie Soc_]ologlcznym zamieszczone byly dwa arty-
kuliki blbhografuzne podajace najwazniejsze prace o propagandzie. Byly to w wig-
kszodci najwazniejsze prace o propagandzie. Byly to w wigkszoéci prace pisane ze
stanowiska ,.liberalno-demaskatorskiego™. Prof. A. Waligdrski, Zagadnienie pro-
pagandy 1w literaturze socjologicznej ostatniej doby (t. V, 1937); J. Chatasifski,
Nowsza literatura amerykaiiska o propagandzie (t. II, 1935) Obszerniej o badaniach
propagandy pisalem w art, Problem propagandy w ujeciu liberalnych socjologéw _amery-
kanskich, ,Kultura i spoleczefstwo”, nr 3, 1958. Podaje w tym artykule oméwienie
najwazniejszych prac o propagandzie.
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gléwnych pozyeji z zakresu opinii publicznej i propagandy uwzglednie te tylko, ktére
ukazaly sie w ciagu ostatnich 20 lat, poming za$ te, ktére ujmuja swéj przedmiot
w oderwaniu od propagandowych czynnikéw ksztaltowania opinii, a wiec np. prace
omawiajace wyniki badania opinii metoda reprezentatywna.

Wprost lawinowe narastanie literatury o propagandzie (zwlaszeza drobnych,
szczegélowych studiéw zamieszczanych w periodykach) powoduje, ze zasadniczego znacze-
nia nabiera kwestia informacji bibliograficznej i opracowah
ogo6lnych, wprowadzajacych w te dziedzing. Tutaj na pierwsze miejsca wysuwaja
si¢ nastepujace trzy kolejno po sobie wydane prace bibliograficzne, zawierajace sto-
sunkowo najpelniejszy wykaz pozycji: H. D. Lasswell, R. D. Casey, B. L. Smith, Pro-
paganda and Promotional Activities. An Annotated Bibliography, s. 450 (1935), i tychze
autoréw: Propaganda, Communication and Public Opinion. A Comprehensive Reference
Guide, s. 435 (1946); B. L. Smith, Chitra M. Smith, Internationul Communication
and Political Opinion. A Guide to the Literature, 8. 325 (1956). To ostatnie opracowanie
bibliograficzne koncentruje si¢ gléwnie na pozycjach odnoszacych si¢ do réznych form
propagandy i lacznoéci w stosunkach miedzynarodowych. Polozenie nacisku
w najnowszej bibliografii prac o propagandzie na strefe stosunkéw miedzynarodowych
jest szczegélnie symptomatyczne. W zwiazku ze §wiatowa ekspansja ideologiczng USA
ogromnej wagi nabrala sprawa amerykanskiej propagandy zagranicznej i w tym
kierunku tez zwraca si¢ coraz bardziej uwaga badaczy propagandy. Na badania nad
dzialaniem propagandy zagranicznej USA (zwlaszcza ,,Glosu Ameryki™) uzyskuje si¢
tez znaczne dotacje finansowe.

Kazda nastgpna z wymienionych yyzej prac dotyczy okresu, jaki uplynal od
ukazania si¢ poprzedniej, tak ze dopiero uwzglednienie wszystkich trzech prac daje
wglad w caloéé literatury przedmiotu. Poza czeécia bibliograficzng kazda z tych prac
zawiera czeéé ogdlnoteoretyczna, omawiajaca podstawowy socjologiczng problematyke
propagandy.

Prace ogélna, najbardziej wszechstronnie i systematycznie wprowadzajaca w calo-
ksztalt socjologicznej problematyki opinii publicznej i propagandy na gruncie amerykaf-
skim jest niewatpliwie wydana w 1956 r. W. Albiga Modern Public Opinion, ss. 518
(pierwsze wydanie, nieco mniej obszerne, ukazelo si¢ w r. 1939 pt. Public Opinion).
Jako podrecznik informujaey ogélnie o rodzajach i kierunkach badafd oraz zasadni-
czych problemach badawczych i zwiazanych z nimi koncepcjach teoretycznych
ksigzka ta jest pozycja pierwszoplanows. Choé nie uwidacznia si¢ to explicite w tytule,
wiele informacji o propagandzie w USA znaleZé mozina réwniez w ogélnej pracy
C. W. Smitha pt. Public Opinion in & Democracy. A Study in American Politics,
8. 598 (1939). Jednakze jest to praca pisana ze stanowiska ,,nauki politycznej”, a wiec
mniej w niej ujeé socjologicznych czy psychospolecznych, natomiast wiecej ocen
z punktu widzenia liberalnej doktryny ,,rzadu opinii publicznej”. W podobny sposéb
pisze o propagandzie H. D. Lasswell w niewielkiej pozycji pt. Democracy through
Public Opinion (1941). Podobny charakter majg réwniez prace: D. L. Harter, I. Sul-
livan, The Propaganda Handbook (1953); N. J. Powell, The Anatomy of Public Opi-
nion (1951); M. B. Ogle, Jr., Public Opinion and Political Dynamics (1950); D. Katz,
D. Cartwright, S. Eldersveld, A. MeClung Lee, Public Opinion and Propaganda: A. Book
of Readings (1954).

Dla czytelnika, chcgcego zyskaé w najkrétszym czasie maksimum orientacji eo
do zakresu tematyki oraz metod i technik stesowanych w najbardziej znanych mono-
graficznych badaniach nad propaganda i opinia publiczng w USA, najlepsza pomoca



RECENZJE 245

beda dwie ksiazki o charakterze wypiséw. W zbiorze drobniejszych studiéw i wypiséw,
wydanym przez B. Berelsona i M. Janowitza pt. Reader in Public Opinion and Com-
munication. Enlarged Edition, ss. 611 (1935), poza partia dotyczacy $rodkéw i metod
propagandowych znajduje si¢ réwniez partia dotyczaca podstawowych pojeé z za-
kresu opinii publicznej i badai nad nig. Zbiér ten zawiera poza tym szczegdlnie
dobrze opracowana bibliografi¢ wprowadzajaca w literature przedmiotu. Wylgcznie
problematyke ,,srodkéw masowej komunikaeji” (prasa, radio, film, telewizja) oraz
problematyke psychologii percepcji tresci propagandowych zawiera drugi zbiér, wydany
przez W. Schramma pt. The Process and Effects of Mass Communication, ss. 586 (1954).
Praca ta zawiera krotka, obejmujaca 100 tytuléw bibliografie podstawowych pozycji
dotyczacych érodkéw masowej informacji i propagandy, pojeé i koncepcji teoretycz-
nych, form i efektéw propagandy mi¢dzynarodowej itd. Z dziedziny metodologii badan
wymienié nalezy ponadto pozycje: W. Hummel, K. Hunters, The Analysis of Propa-
ganda (1949); M. L. De Fleur, O. N. Larsen, The Flow of Information: An Expe-
riment in Mass Communication (1958).

Préby przedstawienia caloksztaltu zagadnien propagandy i opinii publicznej w sposéb
systematyczny widzimy jeszcze w czterech obszernych pozycjach: J. Doob, Public
Opinion and Propaganda (1948); F. Irion, Public Opinion and Propaganda (1952);
C. D. Mac Dougall, Understanding Public Opinion. A Guide for Newspapermen and
Newspaper Readers (1952); A. McClung Lee, How to Understand Propaganda (1953).

Z innych amerykanskich prac wprowadzajacych ogélnie w problematyke pro-
pagandy (choé trudniej dostepnych w Polsce) warto jeszcze wymienié nastgpujgce
pozycje: L. Bryson (ed.), The Communication of Ideas (1948); W. Schramm (ed.), Com-
munications in Modern Society (1948); W. Schramm (ed.), Mass Communications (1949);
L. Fraser, Propaganda (ok. 1956).

Informacje z zakresu historii rozwoju badaii nad propagandg i opinia publiczng
w USA w ciggu ostatnich 20 lat zawiera specjalny numer kwartalnika ,,Public Opinion
Quarterly” pt. An Anniversary Issue Devoted to Twenty Years of Public Opinion Research
(nr 1, 1957).

O teoretycznych przestankach amerykanskich studiéw nad opinig i propaganda
pisze szwajcarski autor R. Girod w pracy: Attitudes collectives et relations humaines.
Tendences actuelles des sciences sociales américaines (1953).

Przechodzac do prac poswigconych problematyce specjalnej rozpoczniemy nasze
omdwienie od literatury zdajgcej sprawe z badan nad tredcia réznego
rodzaju propagandy. Na pierwszy plan wysuwa sie tutaj zagadnienie badan
okreslonych jako tzw. ,,analiza trefci” (content analysis). Jak w sposdb Scisle obiek-
tywny i pelny opisywaé cala mase tredci zawartych w prasie, radiu czy filmach? Jakie
zastosowaé kryteria podzialu tych treéci na kategorie o rozmaitym charakterze i sensie
politycznym, ideologicznym etc.?

Oto przykladowo naczelne zagadnienia metodologiczne w badaniach pad treicia
propagandy. i

Ksigzka wprowadzajacag w te problematyke w sposdb najbardziej systematyczny
jest podrecznik B. Berelsona pt. Content Analysis in Communications Research (1952).
Poza tym kwesti¢ metod ilodciowych w ,,analizie tresci” propagandy porusza ogélnie
H. D. Lasswell w rozprawie pt. Describing the Contents of Communications (zamiesz-
czonej w wymienionej wyzej zbiorowej pracy bibliograficznej pt. Propaganda, Com-
munication and Public Opinion).

A oto prace zdajace sprawe z takich czy innych badaih konkretnych treéci pro-
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pagandowych: H. D. Lasswell, D. Blumenstock, World Revolutionary Propaganda (1939).
Jest to studium nad jezykiem propagandy komunistycznej; A. McClung Lee,
F. B. Lee (eds), The Fine Art of Propaganda (1939); Institute for Propaganda Analysis,
Let’s Talk about Ourselves — zbiorowe wydawnictwo istniejacego w latach 1937—
1941 w USA Instytutu Analizy Propagandy, zajmujacego sie demaskowaniem ,,trickéw"
propagandowych; H. D. Lasswell, N. Leites and others, Language of Politics. Studies
in Quantitative Semantics (1949) — zbiér studiéw analizujgeych treéci propagandy
z okresu IT wojny §wiatowej. L. Lowenthal, N. Guterman, Prophets of Deceit: A Study
of the Techniques of the American Agitator (1949). Jest to praca podajaca wynik
analizy propagandy faszystowskiej i antysemickiej w USA.

Przejdimy teraz do wyliczenia pozycji omawiajacych w sposéb monograficzny
rozmaite szczegélowe socjologiczne i psychospoleczne aspekty propagandy.

Wyodrebniajgca si¢ grupe stanowia tutaj ksigzki dotyczace gléwnych instytu-
cji rozprowadzania propagandy, a wiec prasy, radia, filmu i telewizji.
W pracach tych bardzo czesto wystepuje tendencja do wskazywania na niedemokra-
tyczny charakter tych instytucji — ich podporzadkowanie oférodkom wielkokapitzli-
stycznym, scentralizowanie itp. Taki ,,demaskatorski” charakter maja prace nastepuja-
ce: R. A. Brady, Business as a System of Power (1943); M. Ernst, The First Freedom
(1946); The Commision on Freedom of the Press: A Free and Responsible Press: A General
Report on Mass Communication. Newspapcrs, Rudio, Motion Pictures, Magazines and Books
(1947); C. W. Mills, The Power Elite (1956); G. Seldes, Tvsigc Amerykanéw (przeklad
polski z 1950 r., tytul oryginalu: One Thousand Americans, wyd. 1947 r.). G. Seldes
napisal jeszcze szereg innych ksigzek na temat prasy amerykanskiej: You Can’t Print
That; Can These Things Be?; Freedom of the Press; Facts and Fascism. L. Jacobs,
The Rise of American Film: A Critical History (1939); L. Hogben, From Cave Painting
to Comic Strips: A Kaleidoscope of Human Communication (1949); Federal Communi-
cations Commission, Report on Chain Broadcasting (1941); D. Blaisdell, FEconomic
Power and Political Pressure (1941). K. Schriftgiesser, The Lobbyists: The Art and
Business of Influencing Lawmahers, Boston 1951. Ch. S. Steinberg, The Mass Commu-
nication, Public Relaticns, Public Opinion and Mass Media (1958); W. Schramm,
Responsibility in Mass Communication (1957); V. Packard, The Hidden Persuaders
(1958).

Poza wymienionymi tu pracami o charakterze ,,demaskatorskim” wymienié jeszcze
nalezy szereg studiéw o orientacji bardziej wszechstronnej, bardziej poglebionych psy-
chologicznie i socjologicznie. Tak wigc mi¢dzy innymi efektom oddzialywania pro-
pagandy i psychologii przyjmowania tresci propagandowych poéwigcone sa prace na-
stepujgce: E. Freeman, Conquering the Man in the Street: A Psychological Analysis of
Propaganda in War, Fascism and Politics (1940); D. Waples (ed), Print, Radio and
Film in a Democracy (1942) — jest to zbiér wypiséw piéra wybitnych znawcéw za-
gadnienia wplywéw propagandy; P. Lazarsfeld, Radio and the Printed Page (1941);
P. Lazarsfeld, F. Stanton (eds), tom I: Radio Research (1941), tom 1I: Radio Research
(1942—1943), tom III: Communications Research (1948—1949). To trzytomowe wy-
dawnictwo zawiera wyniki szeregu szczegbélowych badain, miedzy innymi nad trefciami
i efektami niemieckiej propagandy radiowej w czasie ostatniej wojny, nad psycholo-
gicznymi czynnikami wplywajacymi na sposéb przyjmowania propagandy itp. G. W. All-
port, H. Cantril, The Psychology of Radio (1935); P. F. Lazarsfeld, P. Kendall, Radio
listening in America (1948); J. T. Klapper, The Effects of Mass Media (1949). Praca
ta zawiera miedzy innymi obszerng bibliografie badan nad propagandowa efektywno-
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écig prasy, radia i filmu. P. Lazarsfeld, H. Field, The People Look at Radio (1948);
H. Cantril, The Invasion from Murs (1940) — monografia paniki, jaka wybuchla wéréd
stuchaczy fantastycznego sluchowiska radiowego, przedstawiajacego najazd Marsjan
na Ziemie. W. W. Charters, Motion Pictures and Youth (1933); L. Festinger,
H. H. Kelley, Changing Attitudes Through Social Contact (1951) — wyniki eksperymental-
nych badahd nad tvm, jak kontakty miedzy ludZzmi wyplywajgq ze zmiany ich postaw.
C. Hovland, A. A. Lumsdzaine, F. D. Sheffield, Experiments on Mass Communication
(1953). Jest to tom ze slynnej serii pt. The American Soldier, poiwieconej oméwieniu
badan nad Zolnierzami armii amerykanskiej w czasie TI wojny éwiatowej. Tom ten
zawiera wyniki badan eksperymentalnych nad wplywem réznego rodzaju filméw na
zolnierzy. C. Hovland, 1. J. Janis, H. H. Kelley, Communication and Persuasion:
Psychological Studies of Opinion Change (1953). Jest to ksiazka podsumowujgca wy-.
piki badan prowadzonych przez Wydzial Psychologii Uniwersytetu Yale. W szczegél-
noéci w badaniach tych stwierdzono, o ile podatno$é na propagande zalezy od takich
czynnikéw, jak uczestnictwo w grupie, struktura apelu propagandowego, osobowo$é
etc. E. Katz, P. F. Lazarsfeld, Personal Influence: The Part Played by People in the
Flow of Mass Communication (1955). Studium stara si¢ pokazaé role, jaka w oddzialy-
waniu masowej propagandy spelniaja osobiste rozmowy i kontakty miedzyludzkie. Po-
dobng problematyke socjologiczna poruszaja prace: R. A. Inglis, Freedom of the
Movies. A Repori on Self — Regulation from the Comission on Freedom of the Press
(1947); P. Lazarsfeld, Radio and the Printed Puage (1940); P. Lazarsfeld, H. Field,
The People Look ad Radio (1946). P. Lazarsfeld P. Kendall, Radio Listening in Ame-
rica (1949); L. White, The American Rcdio (1947).

W ostatnich latach na pierwsze miejsce pod wzgledem sily oddzialywania i atrakceyj-
nofici wysungla si¢ w USA telewizja — najnowszy érodek masowej informacji, pro-
pagandy i rozrywki. Wiele si¢ juz pisze w publicystycznych artykulach o tych czy
innych skutkach i wplywach telewizji na rodzine, mlodziez itp. Lecz iloéé rzetelnych
studiéw nad tymi wplywami jest jeszcze miewielka. Oto najnowsze studia z tej
dziedziny: W. Y. Elliot (ed.), Television’s Impact on American Culture (ok. 1956); E. Bar-
nouw, Mass Communication: Television, Radio, Film Press: The Media and their Practice
in the United States of America (1956); L. Bogart, The Age of Television: The Study
of Viewing Habits and the Impact of Television on American Life (1956); E. C. Parker,
D. W. Barry, D. W. Smith, The Television-Radio udience and Religion (1955); C. A.
Siepmann, Radio, Television ard Society (1950).

Efektéw propagandy wyborczej, jej wplywu na decyzje wyborcza dotycza niektére
rozdzialy w dwéch znanych pracach: L. Lazarsfeld, B. Berelson, H. Gaudet, The
People’s Choice (1944) i B. Berelson, P. Lazarsfeld, W. N. McPhee, Voting: A Study
of Opinion Formation in a Presidential Campaign (1954). R. Merton, Mass Persuasion
(1946) — studium nad efektami szczegélnie skutecznej kampanii propagandowej,
prowadzonej przez radio, zachecajacej do kupowania obligacji pozyczki wojennej
w USA podczas ostatniej wojny. Praca ta daje odpowiedZ na pytanie, dlaczego ta
kampania propagandowa przynosila tak doskonale wyniki, i ukazuje psychologiczny
mechanizm ulegania tej propagandzie. G. W. Allport, The Psychology of Rumor (1947).
Mi¢dzy innymi praca ta zawiera wyniki badan nad powstaniem i rozprzestrzenianiem
si¢ poglosek podezas 1I wojny dwiatowej.

Czysto psychologiczne — przewaznie psychoanalityczne — ujecie probleméw pro-
pagandy znajdziemy w wieln pracach, a w szezegélnoéei w studiach H. D. Lasswella
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poéwieconych psychologii stosunkéw wladzy i zycia politycznego. Oto niektére z tych
prac: H. D. Lasswell, The Analysis of Political Behavior: An Empirical Approach
(1947); E. Kris, N. Leites, Trends in Twentieth Century Propaganda (w pracy zbioro-
wej G. Roheim (ed.), Psychoanalysis and the Social Sciences, t. 1, 1947).

Szereg ksiazek porusza zagadnienia psychologii i socjologii czytelnictwa prasy
i popularnych wydawnictw. Wymienimy najwazniejsze z nich: D. Waples, B. Berelson,
F. Bradshow, What Reading Does to People (1940); H. Mac Gill Hughes, News and
the Human Interest Story (1940); People and Print: Social Aspects of Reading in the De-
pression (1937); E. K. Strong, Change of Interest with Age. Based on Examination
of More than Two Thousand Men between the Ages of Twenty and Sixty Representing
Six Occupations (1931). M. Janowitz, The Community Press inan Urban Setting (1952);
C. Waugh, The Comics (1947); H, Mac Gill Hughes, News and the Human Interest
Story (1940).

H. M. Beville, Social Stratification in the Radio Audience (1939) — studium
opisuje uwarstwienie spoleczno-ekonomiczne wéréd stuchaczy radia w USA.

Wspomnieliémy wyzej, ze wéréd prac o propagandzie wyodrebnia sie grupa pozycji
pisanych ze stanowiska ,liberalno-demaskatorskiego”. Dla uzupelnienia wiec obrazu
trzeba podaé réwniei pozycj¢ pisang ze stanowiska obroicéw i ,,ideclogéw propa-
gandy”. Wysuwa si¢ tu przede wszystkim ksigzka L. Bernaysa, apologety zawodowych
propagandzistéw w USA, pt. Public Relations (1952). O zawodowych propagandzistach
w USA pisze w sposéb obiektywny i naukowy J. A. R. Pimlott w pracy pt. Public
Relations and American Democracy (1951). Nawiasem moéwiac, wyrazenie ,,public
relations’ jest jeszcze jednym okresleniem na propagande, a wiec i pod tym haslem
trzeba szukaé problematyki propagandy w indeksach i bibliografiach. O mozliwoéciach
wyzyskiwania przez zawodowych propagandzistéw wynikéw badan nad propaganda
pisze R. F. Harlow w pracy pt. Social Science and Public Relations (1957). Role
zawodowych propagandzistéw (public relations counsels) w systemie politycznym USA
omawia Stanley Kelley w pracy: Professional Public Relations and Political Power
(1956). O zawodowej propagandzie i propagandzistach pisza rowniez: S. M. Cutlip,
A. H. Center, Effective Public Relations (1952); E. F. Goldman, Two-Way Street: The
Emergence of the Public Relations Counsel (1948). Problematyce zawodowej propagandy
poéwigcony jest periodyk amerykanski ,,Public Relations Journal™.

Propaganda wojenna stala si¢ juz od I wojny Swiatowej przedmiotem wielu stu-
diéw i badain. Z nowszych prac o propagandzie z okresu I wojny warto wymienié
dwie: G. G. Bruntz, Allied Propaganda and the Collapse of the German Empire in 1918
(1938); J. R. Mock, C. Larson, Words that Won the War (1939).

Zygmunt Gostkowski

BADANIA NAD STOSUNKAMI SPOLECZNYMI W PRZEMYSLE W ANGLII!

Elliot Jaques M. D., Ph. D., THE CHANGING CULTURE OF AFACTORY.
ASTUDY OF AUTHORITY AND PARTICIPATION INAN INDUSTRIAL SETTING,
The Tavistock Publications. London 1957 (III wyd.), ss. 340.

1 Ten szkic, stanowiacy wlasciwe omoéwienie kilku publikacji, nie daje oczywiscie
pelnego i wyczerpujacego obrazu stanu wspolczesnej socjologii przemysltowej w Anglii,
ktéra rozwija si¢ szybko, powolujac do zycia coraz to nowe ofrodki badawcze (np.



