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Z BADAN NAD SPOLECZNYMI MECHANIZMAMI
UPOWSZECHNIANIA SIE CZYTELNICTWA PISM
SPOLECZNO-KULTURALNYCH

Tres$é: Informacje o organizacji i technice badan. — Aktywni czytelnicy-nabyw-
¢y pism a czytelnicy wtérni: dwa kregi czytelnicze. — Drogi rozpowszechniania sie
czytelnictwa 4 tygodnikéw.

INFORMACJE O ORGANIZACJI I TECHNICE BADAN

Artykul niniejszy stanowi rozdzial obszernego opracowania czesci
wynikéw badan nad czytelnictwem czterech tygodnikéw: , Przegladu Kul-
turalnego™, ,,Nowej Kultury”, ,, Zycia Literackiego” i ,,Polityki”. Badania
te prowadzone byly przez Osrodek Badan Prasoznawczych RSW , Prasa’
w Krakowie. Objely one szereg miast i wojewddztw — i mialy miejsce
w roku 1961.

Przedstawiony tutaj fragment oparty jest na ankiecie czytelniczej
przeprowadzonej w Warszawie, Lublinie i dwdch miastach powiatowych
w poludniowej czesci wojewodztwa poznanskiego. Kwestionariusze ankie-
1y rozprowadzono w $rodkowym tygodniu pazdziernika 1961 roku miedzy
czytelnikami wraz z numerami pism nabywanymi w kioskach i dostar-
czanymi do instytucji prenumerujacych. Ankiete poprzedzono odpowied-
nim apelem w trzech badanych pismach (z wyjatkiem ,,Nowej Kultury”).
Czytelnicy proszeni byli o wypelnienie kwestionariuszy i odestanie w op-
taconej kopercie. Ankietg objeto czytelnikow, ktoérzy we wspomnianym
tygodniu przewineli sie przez wylosowane kioski w Warszawie i Lublinie
i wszystkie kioski w miastach powiatowych. Réwniez instytucje, do kto-
rych wyslano wraz z pismami ankiete, wylosowano z ogélu prenumeru-
jacych instytucji w Warszawie, Lublinie i ,,powiecie”, Na terenie insty-
tucji samorzutny zwrot ankiet by! znikomy; niemal caly material zebrali

* Artykut ten stanowi fragment obszerniejszej pracy pt. Socjologiczne proble-
my czytelnictwa pism spoleczno-kulturalnych, oddanej do druku przez Osrcdek Ba-
dan Prasoznawczych Wydawnictwu Literackiemu w Krakowie,
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monitujacy ankieterzy, ktorzy poszli sladem wystanej ankiety i znalezli
czytelnikéw pism, proszac ich o wypelnienie kwestionariuszy.

W prébach kioskowych samorzutnie odestano okoto /4 rozprowadzo-
nych ankiet. Do reszty czytelnikéw-nabywcdw pism udali si¢ ankieterzy
przypominajgc o ankiecie i proszac o jej wypelnienie i oddanie (adresy na-
byweow kioskowych uzyskali kioskarze w momencie sprzedazy pisma).
W ten sposéb ankiete ,samozwrotng” uzupelniono o tych, ktoérzy z roz-
nych wzgledéw na nig nie odpowiedzieli, a wiec uzyskany material jest
w znacznym stopniu reprezentatywmy!.

Tym sposobem uchwycono ogélem w trzech badanych srodowiskach
1019 osob, wéréd ktérych znajdowali sie w roznych proporcjach czytel-
nicy 4 pism (czesto 1 osoba byla czytelnikiem 2 i wigcej pism).

AKTYWNI CZYTELNICY-NABYWCY PISM A CZYTELNICY WTORNI: DWA
KREGI CZYTELNICZE

Czytelnikami najbardziej rzucajacymi sie w oczy i najlatwiejszymi
do objecia ankieta sg ci, ktérzy zjawiaja sie najregularniej przed kios-
kami i kupujg pisma. Sg to czytelnicy majbardziej aktywni, o wyraZnie
skrystalizowanych i samodzielnych zainteresowaniach i preferencjach.
Jednakze, jak wiadomo, istnieje jeszcze drugi krag czytelnikéw nie mmiej
chyba liczny, a catkowicie mieznany i najtrudniej dostepny dla badania.
Sg to czytelnicy ,,domowi”, a wiec ci, ktérzy najczesciej korzystajg z nu-
meru nabytego 1 przyniesionego przez czlonka rodziny czy domostwa (np.
sgsiada). To wtorne czytelnictwo masuwa caly zespét probleméw socjo-
logicznych stricto sensu, a wiec probleméw zwigzanych z ukladem sto-
sunkéw miedzyludzkich w matych grupach spotecznych. Rozwazymy tu-
taj niektére z nich.

Oddzialywanie pisma na czytelnika nieodlacznie wigze sie i wspél-
wystepuje ze specyficzng droga, jaka pismo do czytelnika tego dociera.
Nalezaloby podkresli¢, ze nie chodzi tu o stosunek sprawczy: nie nalezy
zaklada¢, ze to wlasnie sam sposéb uzyskiwania pisma determinuje spo-
s6b czytania. Ow sposéb, w jaki pismo dociera do czytelnika, rodzaj kon-
taktu z pismem, jaki sobie czytelnik wybiera, sg zwiastunami pewnej og6l-
nej predyspozycji czytelniczej. Ta to wlasnie predyspozycja stanowi ,,pod-
loze sprawcze”, determinujgce zar6wno pewien sposdb kontaktu, jak i spo~
séb czytania. Wezmy na przyklad nie pracujacg zawodowo zone aktywnego

1 Blizsze omdwienie takiej techniki badawczej zawarte jest w artykule
Z. Gostkowskiego, Jak badaé¢ kioskowe czytelnictwo czasopism (préba techniki.
fiszek adresowych), ,Zeszyty Prasoznawcze”, 1962, nr 1/2. Wyniki innych badan
Osrodka nad tygodnikami spoteczno-kulturalnymi zawarte sg w artykule J. Adolfa,
Z badan nad strukturq kregu czytelnikow, ,Zeszyty Prasoznawcze”, 1962, nr 4.
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czytelnika-nabywcy kioskowego. Jej kontakt z pismem, sposéb uzyskiwa-
nia poszczegdlnych numeréw do czytania bedzie catkiem odrebny niz kon-
takt jej meza. Czytuje oma bowiem w zasadzie tylko numery przez niego
nabyte i przyniesione do domu, bedzie to wiec kontakt mniej aktywny.
Prawdopodobnie 1 jej recepcja tresci bedzie inna, charakterystyczna dla
tego sposobu uzyskiwania pisma. Ale zaréwno wtérny, bierniejszy,
mniej aktywny kontakt z numerami pism, jak i 6w charakterystyczny
dlan sposob czytania sg zdeterminowane trzecim zespolem czynnikow.
Bedzie tu w gre wchodzila przede wszystkim rola spoteczna w domu, w ro-
dzinie, zwigzany z nig zesp6! wzoréw i norm zachowania, tryb zycia i za-
jeé; struktura zainteresowan z tym zwigzana itd.

Juz ten jaskrawy przykilad sygnalizuje nam zasadniczg odrebnose
dwoéch rodzajow czytelnictwa. Nabywey kioskowi sg czytelnikami aktyw-
no-selektywnymi, swe zainteresowania czytelnicze realizuja poprzez ka-
zdorazowsa decyzje kupna numeru pisma w kiosku czy tez, jesli juz czy-
taja i kupuja je stale, poprzez fakt wyboru danego tytulu i regularnego
nabywania. Takie czytelnictwo wyznaczone jest przez ogdélng postawe
selektywno-aktywng wobec caloksztalfu spraw i probleméw, dociera-
jacych do czlowieka. Wybor czytywanego pisma czy jego poszczegélnych
numeréw bedzie tu jakims$ odbiciem tej postawy, znajdzie w nim wyraz
pelna struktura zainteresowan i postaw czlowieka wobec otaczajacej rze-
czywistosci spolecznej.

Inaczej musi wygladac¢ sytuacja czytelnicza i charakter czytelnictwa
tych ludzi, ktérzy z reguty sami nie kupujg dla siebie pisma, lecz korzy-
stajag z numeréw kupionych i przyniesionych przez kogos innego, naj-
czesciej czlonka rodziny, kolege czy sasiada.

Tutaj droga do kontaktu z pismem jest posrednia, a ogniwem lgczg~
cym jest 6w pierwotny nabyweca-czytelnik aktywny i selektywny. Ma to
zasadnicze znaczenie. Ow wtorny czytelnik samym faktem, ze zado-
wala go tego rodzaju kontakt z pismem, zdradza odrebng mniej aktywna
strukture zainteresowan czytelniczych. Przypuszcza¢ tez mozna, ze zain-
teresowania te ksztaltujg sie u niego w duzym stopniu pod wplywem blis-
kich stosunkéw spolecznych, gtownie stosunkéw z owym pierwotnym na-
bywca-czytelnikiem, za ktérego posrednictwem uzyskuje pismo. Na tej
drodze realizuje sie chyba znaczna czg$¢ nieformalnego przywdédztwa
opinii zwigzanego z dwustopniowym przeplywem strumienia tresci ma-
sowego komunikowania, o czym piszg badacze amerykanscy?. Czytelnicy-
nabywcy wystepujac jako dostarczyciele prasy narzucajag w jakims stop-
niu swym czytelnikom wtérnym wlasng sfere i kierunek zainteresowan

2 Por. P. Lazarsfeld, B. Berelson, H. Gaudet, The People’s Choice,
New York 1948.
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juz przez sam fakt przekazywania im tego, co sami czytaja, gdyby mnawet
przekazywanie to nie lgczylo sie z ustng, oczywiscie nieformalng, prze-
waznie niezamierzons ,,agitacjg” za tym punktem widzenia, ktéry z taka
wiasnie strukturg zainteresowan jest zwiazany. Wiadomo bowiem z licz-
nych badan, ze ludzie czytaja, stuchajg i ogladajg przede wszystkim to,
co jest zgodne z juz istniejgcymi u nich postawami i opiniami.

Dlatego tez badania czytelnikéw-nabywedéw przy uzyciu sondazy
przykioskowych — nawet je§li wymykaja nam sie wtedy z sieci owi, réow-
nie chyba liczni czytelnicy wtérni — ma zasadnicze znaczenie. Mozna bo-
wiem traktowaé publicznosc¢ kioskowsy jako ,,aktywistéw” w sferze ksztal-
towania zainteresowan i opinii szerokich, bierniejszych pod tym wzgledem
kregéw spolecznych. Ich wigc zainteresowania i opinie beda nadawaty
kierunek i torowaly droge zainteresowaniom i opiniom wsréd bierniej-
szych czytelniczo kategorii.

Rozrdznienie miedzy pierwotnym, aktywnym kregiem czytelmkow—
nabywcow pism a kregiem odbiorczo bierniejszym, wtérnym ma zasad-
nicze znaczenie dla badan czytelnictwa prasy. Powstaje tutaj caly szereg
zagadnien. Jakie kategorie spoleczno-demograficzne wystepuja najlicz-
niej w pierwszym, a jakie w drugim kregu? Z goéry mozna oczekiwaé, ze
w pierwszym kregu bedzie wiecej mezczyzn, ludzi z wyzszym wyksztal-
ceniem, aktywistow spotecznych (np. czlonkéw partii) niz w drugim. Lecz
konkretna analiza ukaze dopiero, jaki jest ilosciowo okreslony stopien
ich nadreprezentacji wérdéd przywédeéw opinii i czytelnictwa. Pozostaje
natomiast rzecza zupelnie niewiadoma, jak wyglada tutaj sprawa wieku:
czy przywodey czytelnictwa sg istotnie czesciej osobami starszymi, czy
w ,sile wieku”? Jakie sg specyficzne dla czytelnikéw-nabywcdw zaintere-
sowania tre$cig pisma w poréwnaniu z czytelnikami wtébrnymi? Jak
wyglada — tez poréwnawczo biorgec — stopien krytycyzmu wobec pisma
i zasieg czytelnictwa innych tytutow?

Gdy zahaczamy o sprawe zbieznosei czytelnictwa kilku pism, nasuwa
sie problem, ktéry nalezy tu zasygnalizowa¢ i ktoéry powinien zostaé¢ zba-
dany w dalszych studiach.

Otoz gdy moéwimy o pierwotnym 1 wtérmym kregu czytelniczym
i w zwigzku z tym o aktywnych czytelnikach-nabywcach i czytelnikach
wtornych biermiejszych, musimy zdaé¢ sobie sprawe ze wzglednosci tego
rozroznienia. Nie nalezy go traktowaé jako absolutnego, majacego zasto-
sowanie w odniesieniu do czytelnictwa wszelkich pism w ogbdle, lecz od-
nosi¢ do konkretnego tytutu. Niech zilustruje to przyklad. Ktos moze bye¢
czytelnikiem wtérnym i raczej biernym, jesli chodzi o pismo spoleczno-
polityczne (np. Zona przegladajaca ,,Polityke” kupowana przez meza), ale
aktywnym czytelnikiem-nabywcg innego pisma (ta sama kobieta kupuje
sobie i czyta ,,Przyjaciotke™). Na tym gruncie kobieta ta moze by¢ nawet
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przywoddcy czytelnictwa wobec swego meza, ktéry znajduje w domu
kupowang przez zone ,Przyjaciélke” i przez ciekawos¢ czasami czytuje
zamieszczone w tym piSmie artykuly dotyczace na przyktad problematyki
stosunkéw w malzenstwie. W ten sposéb mgz ,,wcigga sie” w pewng sfere
zainteresowan czytelniczych, co przyczynia sie, by¢ moze, do ksztalto-
wania jego zapatrywan na obowiagzki meza w domu. Tutaj kobieta wysta—
pila w roli przywoédcy czytelnictwa , Przyjaci6tki”, chociaz w podobnej
roli wystepuje wobec niej maz na gruncie czytelnictwa ,Polityki”s.

Problem przywodztwa czytelniczego i dwoch kregébw czytelniczych
jest szczegblnie aktualny na gruncie czytelnictwa pism rozprowadzanych
przez kioski. W instytucjach problem ten nie wystepuje chyba tak wy-
raznie, a w kazdym razie jest trudniejszy do uchwycenia za pomocg zwyk-
lej ankiety, bez obserwacji czy poglebionych wywiadéw. Réwniez i trze-
cia forma czytelnictwa — czytanie w czytelniach, bibliotekach — nie wig-
ze sie tak wyraZznie ze sprawa przywddztwa czytelniczego. W prenume-
racie indywidualnej na wsiach przywédztwo czytelnicze prenumeratoréw
staje sie czym$ szczegblnie wyraznym i waznym. W naszych badaniach
jednak temat ten nie byt uwzgledniony.

Ankieta nasza mie mogla uchwyci¢ kregu czytelnikéw wtérnych —
tych, ktérzy sami aktywnie pism nie nabywajg w kioskach, a tylko w do-
mu korzystaja z egzemplarzy kupionych przez kogo$ innego. O tych czy-
telnikach mamy jednak pewne informacje uzyskane od czytelnikow-na-
bywcow. Trzecie pytanie kwestionariusza brzmialo: Ile 0s6b — oproécz
pana(i) — zazwyczaj czytuje ten egzemplarz (pisma), z ktérego Pan(i) ko-
rzysta? Prosze wpisa¢ liczbe ... Proszg podaé ich ple¢, wiek i wyksztal-
cenie, podkreslajac wlasciwy wyraz:

1. kobieta — mezczyzna. Wiekon Wyksztalcenie.
podstawowe, §rednie, wyzsze, uczen, student
2. kobieta — mezczyzna. WieK...... Wyksztalcenie. .
podstawowe, Srednie, wyzsze, uczen, student
3. kobieta — mezczyzna. WieK Wyksztalcenie

podstawowe, $rednie, wyzsze, uczen, student

Uzyskane w ten sposOb dane maja pewne ograniczenia. Nie wiemy
bowiem, czy wsréd wymienjonych przez respondenta oséb nie ma takich

3 Nie jest to przyklad caltkiem fikeyjny. Liczne wypadki czytywania przez mez-
czyzn ,Przyjaciéiki” przynoszonej do domu przez zony sygnalizujg materialy doty-
czace czytelnictwa prasy na wsi wojewddztwa krakowskiego zebrane przez
mer T. Dobrowolska dla Krakowskiego O$rodka Badan Prasoznawczych w 1960 ro-
ku. Zaskakujgco wysoki procent czytelnikéw ,Przyjaciétki” wéréd mezezyzn sygna-
lizuja i inne badania prowadzone w O$rodku Badan Prasoznawczych. Por. np.
J. Kadzielski, Publicznosé prasowa Katowic, Krakéw 1963, i nie opublkowanag
jeszcze prace R. Dyoniziaka o czytelnictwie prasy w Krakowie (srchiwum
Osrodka).
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czytelnikow, ktorzy w zasadzie sami nabywaja dane pismo w kiosku, a tyl-
ko czasami, gdy zapomng kupi¢ itp. korzystaja z numeru nabytego przez
mnaszego respondenta. Mozemy jednak przyjac, ze sa to wypadki raczej
nieliczne 1 wéréd wymienionych oséb musza przewaza¢ czytelnicy cze-
$ciej korzystajacy z numeru naszego respondenta-nabywcy niz z wita-
snego.

Tabela 1. Przecietna liczba czytelnikéw czytajgcych jeden numer
kazdego z 4 pism rozprowadzanych poprzez kioski w Warszawie, Lub-
linie i 2 miastach powiatowych*

.. L Przeglad Kul- Nowa Zycie .
cowosé Polityka
Miejs s turalny Kultura Literackie Y
Warszawa 2,1 1,7 1,9 2,1
Lublin 2,0 2,3 18 2,1
2 miasta powiatowe 1,9 1,9 2,1 2,2

* Przecietne zaokraglone do pienwszego miejsca po przecinku dziesietnym. Za podstawe
©bliczenia przecigtnych wzigto w Warszawie { Lublinie préby czytelnik6w-nabywcéw kiosko-
“Wwych, Tylko w powiecie oparto sie o probe zwiekszong o ,,czytelnikow zbieznych” (przez
»:0ZytelnikOw zbieznych” pisma A rozumiemy tych, ktérzy byli przy kiosku ,przytapani” na
kupnie pisma B, lecz z ich wypowiedzi w ankiecie okazalo sie, Ze sa jednocze$nie
<zytelnikami pisma A). W sprawie liczebnoSci bezwzglednych, od ktdérych obliczono przeciet-
ne, por. dalsze tabele,

Pierwsze pytanie, jakie sie nasuwa w zwigzku z zagadnieniem dwéch
kregow czytelniczych, dotyczy zasiegu oddzialywania pisma. Wiemy z da-
nych ,,Ruchu”, ile numeréw sprzedawanych jest w kioskach, lecz nie wie-
my, ilu czytelnikéw przypada na jeden numer pisma.

Tabela 1 podaje nam te dane wyliczone na podstawie przytoczonego
wyzej pytania ankiety. Liczby zawarte w niej nalezy odczytywaé pamie-
tajac o tym, ze w kazdej z nich nadwyzka ponad jeden oznacza czytelnika
wtornego. Mozemy wiec powiedzie¢, ze najsilniej przyciaggaja czytelni-
kow ,,domowych” egzemplarze ,,Polityki”: we wszystkich trzech srodo-
wiskach oprocz nabywcy kioskowego czytuje je nieco wigcej niz jeden
czytelnik wtoérny. W Warszawie i Lublinie na miejscu prawie rowno-
rzednym z ,,Polityka” jest ,,Przeglad Kulturalny”. Poza tym wszystkie
pisma maja wszedzie bardzo podobne Srednie czytelnikéw przypadajacych
na jeden egzemplarz; jesli poming¢ najnizsza srednig dla ,,Nowej Kultury”
w Warszawie (1,7), to widzimy, ze wahaja si¢ one w nieduzych granicach
1,8—2,2.

Za tymi wyréwnanymi sumarycznymi miarami ukrywa sie jednak
interesujgce zroznicowanie. Wystepuje ono miedzy grupami plci i doty-
czy proporcji miedzy nabywcami przekazicielami a mnabywcami nie
przekazujagcymi pisma. Dalsze zr6éznicowanie widaé¢, jesli chodzi o to, ko-
mu (mezczyznom czy kobietom) przekazuja pismo jego aktywni nabywcy
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kioskowi (mezczyini i kobiety). Wreszcie rézna jest intensywnosé prze-
kazywania wsrod przekazujacych pismo mezezyzn i kobiet mierzona prze-
cietng liczba czytelnikow wtérnych przypadajacych ma jednego prze-
kaziciela czy przekazicielke (wskaznik intensywnos$ci przekazywania wy-
raza sie wigc wartoscig utamka, w ktérym w liczniku mamy liczbe czy-
telnikow wtonnych a w mianowniku liczbe nabywcéw przekazicieli
pisma). Wszystkie dane dotyczace tych zréznicowan zawarte sa w tabe-
lach 211 3.

Uderzajaca prawidlowos¢ polega na tym, ze kobiety nabywajace
pismo w kiosku o wiele cze$ciej niz mezczyzni’'przekazuja
je do czytania jeszcze komu$ innemu. Roéznica ta wystepuje bez
wyjatku wsréd czytelnikéw ,Przegladu Kulturalnego” i ,,Nowej Kultu-
ry” we wszystkich srodowiskach?, ,Zycie Literackie” wykazuje tez tg
samg roznice w Warszawie i Lublinie, lecz wyjatkowo niskie liczebmnosci
odbierajg tu procentom jakiekolwiek znaczenie. Natomiast wigksza wage
majg juz procenty dla , Polityki”. Widzimy tutaj, ze wspomniana prawid-
towost zachodzi w Warszawie i powiecie, w Lublinie za$ kobiety i mez-
czyzni w jednakowym stopniu sg ,przekazicielami” pisma.

Kobiety nie tylko sg cze$ciej niz mezczyzni przekazicielkami kupo-
wanych pism do dalszego czytania, jednoczesnie widzimy, ze ich wska z-
niki intensywnos$ci przekazywania sag wyzsze. Inaczej
mowiac, gdy kobieta przyniesie nabyte przez siebie pismo do domu, to
czytuje je wiecej oséb, niz gdy nabyweg i dostarczycielem jest mez~
czyzna (we wszystkich naszych tabelach sg tylko dwa wyjatki od tej pra~
widlowosci: wsréd czytelnikéw ,,Zycia Literackiego” w Lublinie i powie~
cie i wéréd czytelnikow ,, Polityki” w powiecie. Wechodza tam jednak w gre
tak znikome liczby absolutne, Ze nie warto do tego przywigzywac zna-
czenia).

Jak mozna by hipotetycznie wyjasni¢ wykryty tu fakt czestszego
i intensywniejszego przekazywania pism przez kobiety? Czy mozna na tej
podstawie stwierdzi¢, ze sg one z reguly efektywniejszymi przywodcami
czytelnictwa niz mezczyzni? Zjawiska kryjace sie za wykryta tu prawid-
lowosciag nie sg proste, Sprébujmy sformulowaé¢ hipoteze, ktéra ttumaczy-
laby zaréwmo wyzszy procemt przekazicielek wsrod kobiet, jak i wyz-

szy u kobiet wskaznik intensywmnosci przekazywania.
' Trzeba tu wyjs¢ od dwu grup czytelnikéw: przekazujgcych i nie prze-
kazujacych, i spojrze¢ na nie od strony réznego dla kobiet i mezezyzn pro-
centu czytelnikéw-nabywcéw ,samotnych”; tj. takich, od ktérych nikt
w domu czy rodzinie nie bierze pisma do czytania. Jak juz wiemy, o wiele

* Oczywiscie do danych z powiatu ze wzgledu na znikome liczebnosci absolutne
nie mozna jednak przywigzywaé takiej wagi, jak do danych dotyczacych stolicy i Lu-
blina. Zreszty i tam liczebnosci te sa bardzo mate.
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Tabela 3. Ple¢ czytelnikéw wtérnych i wskazniki intensywno$ci przekazywania

im pism
. - S
Czytelnicy- N
.. nabywcy Czytelnicy wtérni S g
i Miejsco- (przekazi- 255
Czasopismo Woié - Sha
ciele) mezezyzni l kobiety razem |@ g x
N
ple¢ |liczballiczba| % |liczba] % |liczba| %, |BE &
Warszawa m 40 19 33 39 67 58 100 (1,45
k | 83 | 28 | 51 | 27 | 49 | 55 | 100 |1,66
Przeglad | 1 ypiin m | 23 | 18 | 53 | 16 | 47 | 34 {100 |18
Kulturalny k 7 | 10 | 72 4 | 28 | 14 | 100 |200
powiat m 9 1 10 9 90 10 100 | 1,11
k 8 7 | 50 7 | 50 | 14 {100 1,75
Warszawa m 11 4 33 8 67 12 100 | 1,09
k | 18 | 14 | 58 | 10 | 42 | 24 | 100 | 1,33
)
N°‘l’:a Lublin m | 15 | 16 | 59 | 11 | 41 | 27 | 100 | 1,80
Kultura k| 8 7 41 | 10 | 59 | 17 {100 202
i
powiat m 5 1 17 5 83 [ 100 | 1,20
k 5 6 | 54 5 | 46 | 11 100 |22
Warszawa | m 5 2 | 33 4 | o7 6 | 100 ' 1,20
k 5 3 | 43 4 | 57 7 | 100 1,40
Zycie | Lublin m | 5| 8|67 | 4 | 8 | 12 |100 [240
Literackie k 8 8 | 50 8 | 50 | 16 | 100 |200
powiat m 7 4 | 40 6 | 60 | 10 | 100 [1,43
k 6 6 | 43 8 | 57 | 14 | 100 |23
Warszawa | m | 42 | 21 | 33 | 43 | 67 | 64 | 100 |1,50
k | 18 | 19 | 59 | 13 | 41 | 82 | 100 |1,77
Polityka Lublin m 56 40 47 46 53 86 | 100 | 1,53
k | 12 | 14 | 74 5 | 26 | 19 | 100 |1,58
powiat m | 18 [ 21 | 58 | 15 | 42 | 86 | 100 |2,00
k 8 71 70 3 | 3 | 10 | 100 |1,66

Proby czytelnik6w powiatu zwiekszone o czytelnikoéw zbieznych
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wiecej ,,samotnych” czytelnikéw jest wsréd nabywcoéw pism mezczyzn niz
wsrod nabywezyn kobiet. Na ,,samotnych” czytelnikéw skladajg sie w ja-
kim$ stopniu mieszkajgcy samotnie ludzie (niezonaci i niezamezne, wdo-
wy i wdowcy itp.). Lecz ten obiektywny sytuacyjny czynnik nie ma takiej
wagi, aby mégt wywola¢ znaczne procenty czytelnikdéw ,samotnych”,
(a zresztg wystepuje w jednakowym stopniu wérdd czytelnikéw, jak i czy-
telniczek; ze wzgledu ma demograficzng przewage kobiet malezaloby na-
wet oczekiwaé, ze w naszej zbiorowosci raczej wiecej bedzie niezamez-
nych czytelniczek niz niezonatych czytelnikowy).

Wynika stad, ze o zakresie przekazywania wsréd nabywcéw (tj. pro-
cencie ,samotnych” czytelniké6w) muszg decydowac jakie§ inne czynniki
tkwigce w srodowisku spolecznym nabywcoéw, w sferze stosunkow, tgcza-
cych ich z czlonkami ich grupy rodzinnej, kolezenskiej czy sgsiedzkiej,
z ktorej rekrutuja sie czytelnicy wtérni.

Pytanie wigc trzeba postawi¢ w ten sposab: dlaczego kobiety w swej
najblizszej grupie czesciej znajdujg czytelnikéw pism przynoszonych do
domu i zarazem znajdujg ich wiecej niz mezczyzni, pomimo ze liczbaos 6 b
znajdujacych sie w zasiegu kontaktow spolecznych musi by¢ jednakowa
wisrod kobiet i mezezyzn?

Pierwsze, najprostsze i pozornie najbardziej oczywiste wyjasnienie,
jakie sie nasuwa, brzmi nastepujgco: jak wiadomo z innych analiz i badan
mezczyzni sg w ogble aktywniejszymi czytelnikami pism niz kobiety. Je-
zeli wiec kobieta kupi pismo w kiosku i przyniesie je do swego kregu
spolecznego, rodzinnego, kolezenskiego itp., to czesciej pismem tym za-
interesuja sie i czytajg je mezczyzni niz odwrotnie, tj. wtedy, gdy pismo
do domu przynosi mezczyzna (takie roéznicujgce dzialanie mechanizmu
rekrutacji czytelnikéw wtérnych powinno mie¢ miejsce nawet i w tych
wypadkach, gdy mezczyzna tez z zasady kupuje pismo w kiosku: tym bar-
dziej czytywalby wowczas egzemplarz przynoszony przez ,sw3a kobiete”
wtedy, gdy akurat zapomnial czy nie mial czasu sam kupi¢ pisma). Te hi-
poteze potwierdzalby nastepujacy uklad procentéw w tabelach: wsréd
czytelnikow wtoérnych, czytujagcych egzemplarz pisma nabywany i prze-
kazywany przez kobiete procent mezczyzn powinien byé wyzszy od pro-
centu kobiet wystepujacego wsrdod czytelnikoéw wtérmych czytujacych
egzemplarz pisma nabywany i przekazywany przez mezczyzng. Ten cha-
rakterystyczny uklad procentéw powinien zaznacza¢ si¢ najwyrazniej tam,
gdzie wystepuje najsilniej réznica miedzy kobietami a mezczyznami w za-
kresie i intensywnosci przekazywania pism (fj. réznica w procencie czy-
telnikéw-nabywcow ,,samotnych” oraz réznica we wskazniku intensyw-
nosci przekazywania).

Spo6jrzmy na nasze tabele w poszukiwaniu tych zwigzkéw. Okazuje
sie, ze uklad procentowy potwierdzajacy wysunieta hipoteze wystepuje

4 — Przeglad Socjologiczny
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w Lublinie w odniesieniu do ,,Przegladu Kulturalnego” (72% mezczyzn
i 47% kobiet) i ,,Polityki” (74%0 mezczyzn i 53%0 kobiet). Poza tymi dwo-
ma wypadkami uklad ten znajdujemy réwniez wsréd czytelnikéw wtor-
nych ,,Polityki” w powiecie (70% mezczyzn i 42% kobiet) oraz wsréd
znikomej liczebnie zbiorowosci czytelnikéw ,,Zycia Literackiego” w po-
wiecie (50%o mezezyzn i 33%e kobiet).

W Warszawie natomiast uklad potwierdzajacy naszg hipoteze nie tyl-
ko ze nie wystepuje w stosunku do zadnego z pism, ale widzimy nawet
roznice w kierunku odwrotnym do poprzedniego, choé¢ nie tak silne.

Ta réznica miedzy prowincja a stolicg warta jest zastanowienia. Zau-
wazmy, ze przedstawione wyzej uklady procentéw potwierdzajgce wysu-
nieta hipoteze wystepuja tylko w odniesieniu do ,,Przegladu Kulturalne-
go” i ,,Polityki” (jesli poming¢ nieistoing statystycznie zbiorowosc czytel-
nikéw ,,Zycia Literackiego”). Obydwa te pisma przynoszg wiecej tresci
spoleczno-politycznych niz dwa pozostate, ktére sg przede wszystkim ty-
godnikami kulturalno-literackimi.

Fakt, ze wtasnie na prowincji mezczyzni z wtérnego kregu czytel-
niczego czesciej niz kobiety siegajg po pisma spoleczno-polityczne, mozna
interpretowa¢ jako przejaw znanego i tradycyjnego zrdéznicowania zain-
teresowan (sprawy polityczne i spoleczne stanowia domene mezczyzn,
a literatura i kulturg bardziej interesujg sie kobiety). Mozna przy tym
przypuszczaé, ze za kupnem pism spoleczno-politycznych przez kobiete
kryje sie inspiracja mezczyzny z jej kregu rodzinnego.

Brak omawianego ukladu réznic procentowych w Warszawie mozna
chyba tlumaczy¢ znacznym zatarciem takich tradycyjnych odrebnosci za-
interesowan, innymi zas slowy wigkszym stopniem spolecznej aktywnosci
kobiet itp. Niewatpliwie stoleczne srodowisko intelektualne sprzyja wiek-
szej ,,emancypacji”’ kobiet.

Przy okazji zanim przejdziemy do zbadania drugiej hipotezy, zau-
wazmy, ze prawie wszedzie widzimy prawidlowos$¢ nastepujaca: mezezyz-
ni przekazuja pismo w wiekszym procencie wypadkéw kobietom, a ko-
biety — w wickszym procencie wypadkéw mezczyznom. Takich roéznic
nalezalo oczekiwa¢, sa one wyrazem prostego faktu, ze wiekszosé naszych
respondentow to ludzie w $rednim lub w starszym wieku, a wiec osoby
zonate czy zamezne. Przekazywanie za$ pisma zachodzi chyba najczesciej
miedzy matzonkami.

A oto druga hipoteza, jaka moglaby wyjasni¢ czestsze i intensywniej-
sze przekazywanie pism przez kobiety: jak wiadomo w naszych prébach
nabywcéw kioskowych 4 pism przewazaja mezczyzni. Znaczy to, ze ko-
biety wéréd calej populacji potencjalnych czytelnikéw w ogodle znacznie
rzadziej sq aktywnymi czytelniczkami kioskowymi, Jednakze te czytel-
niczki, ktére juz nabywajg pisma w kioskach, stanowia szczegdlng kate-
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gorie wsrod kobiet: wybijajg sie jakg$ szczegdlng aktywnoscig intelektu-
alng i zainteresowaniami. To za$ moze by¢ wynikiem faktu, ze pochodza ze
$rodowisk (rodzin) o wyzszym poziomie kulturalnym i intelektualnym.
Nic tez dziwnego, ze czeSciej znajduje sie ktos, kto czytuje pismo przez
kobiete nabyte, a ponadto na jedng kobiete-przekazicielke przypada wig-
cej takich os6b w rodzinje. Co wiecej, jezeli czytelniczki kioskowe pocho-
dza z rodzin i srodowisk, gdzie jest wiecej osdéb aktywnych kulturalnie
i o wyzszym poziomie intelektualnym, to mozna oczekiwaé, ze czesto te
wlasnie osoby moga inspirowaé nabywanie pisma przez kobiete (np. moze
ona je nabywac na przemian z taka osoba, na jej prosbe czy tylko z mysla
O niej itp.).

Tak wiec kobiety, mimo ze nabywajg pismo w kiosku i podajg w an-
kiecie inne osoby z pisma tego korzystajgce, nie bylyby tym samym bar-
dziej aktywnymi przywoédczyniami czytelnictwa niz mezezyzni; raczej
przeciwnie: przy takiej interpretacji wyzszy wskaznik dintensywnosci
przekazywania u kobiet §wiadezyltby raczej o uleganiu przez nie kultural-
nym wplywom i inspiracjom czytelniczym najblizszego swego Srodowiska.
Byloby to zgodne ze stwierdzonym w nastepnym podrozdziale faktem, ze
kobiety czesciej niz mezczyzni rozpoczynajg czytywanie pism w rodzinie
oraz w szkole i na studiach, a wiec czeSciej ulegaja wplywowi swej naj-
blizszej grupy.

Z powyzszych wywoddw wynikatoby, ze mezczyzni jako czytelnicy-
nabywcy zajmuja w swej grupie inng pozycje niz czytelniczki-nabywezy-
nie. Géruja oni raczej nad czlonkami swej grupy rodzinnej wyksztatce-
niem i aktywnos$cia kulturalng, zainteresowaniami itp., a inspiracje czy-
telnicze czerpig czgsciej z innych kregdéw spolecznych: prawdopodobnie
ze Srodowiska pracy czy z bezposrednich indywidualistycznych kontaktéw:
z prasy, literatury itp. Nic wiec dziwnego, ze w najblizszym srodowisku
spolecznym mezczyzn-nabywedw znajduje sie mniej oséb na tym pozio-
mie, aby czytywaly przyniesione przez nich pisma spoteczno-kulturalne.

Czesciowo powyzszg hipoteze mozna zweryfikowaé, jesli przyjmiemy,
ze formalne wyksztalcenie jest adekwatnym wskaZnikiem ogdlnego pozio-
mu zainteresowan spoteczno-kulturalnych i zwigzanej z tym wyzszej ak-
tywnosci kulturalnej. Zobaczmy, czy wsréd czytelnikéw wtornych korzy-
stajacych z pism nabywanych przez kobiety, jest wyzszy procent osdb
z wyzszym wyksztalceniem niz wéréd czytelnikéw wtornych, ktérym pis-
ma przekazujg mezczyzni.

Z tabeli 4 widzimy, ze wysunieta hipoteza znajduje pelne potwierdze-
nie w Warszawie: wszedzie miedzy czytelnikami wtérnymi kobiet a czy-
telnikami wtérnymi mezezyzn wida¢ znaczng roznice w procencie osob
z wyzszym wyksztalceniem (dla ,,Przegladu Kulturalnego” — 11 punktéw
procentowych, dla ,,Nowej Kultury” — 13, dla ,,Polityki” zas§ az 58 punk-

4
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téw procentowych). Natomiast w Lublinie i powiecie uklad procentow
i kierunek réznic miedzy nimi jest odrebny, cho¢ w ogdle mniej konsek-
wentny niz w Warszawie. Uderza zwlaszcza w Lublinje diametralnie od-
wrotny kierunek réznic co do ,,Przegladu Kulturalnego”: o wiele wigcej

Tabela 4. Wyksztalcenie a prawidlowosci przekazywania pism

Osiobfyiz ukonczonym wyzszym wyksztalceniem_

L. nabywcy kioskowi~prze- . .
Czaso- Miejsco- kaziciele czytelnicy wtorni
pismo wos¢

mezczyzni | kobiety mezezyzni kobiety
liczba| % |1iczba| liczba| 9 |liczba| %
Przeglad Warszawa 29 | 72 15 | 45 | 26 45 | 31 56
Kulturalny Lublin 15 | 65 5 | 71 | 24 | 70 4 | 28
powiat 5 55 3 37 4 40 4 28
Nowa Warszawa 9 | 81 7 | 38 5 | 41 | 15 | 54
Kultura Lublin 6 | 39 3 | 37 8 | 29 5 | 29
powiat 4 | 80 | — — 3 | 50 2 18
Zycie Warszawa 2 | 40 2 40 3 50 4 57
Literackie Luplin 3 | 60 4 | B0 4 | 33 4 | 25
powiat 2 28 1 14 3 30 3 21
' Warszawa 2 | 59 7 | 38 | 19 | 30 | 28| 88
Polityka Lublin 36 64 7 58 | 32 | 37 5 26
powiat 6 | 33 3 | 50 5 | 14 5 50

Proby czytelnikdw-nabywcow kioskowych dla powiatu zwiekszone o czytelnikéw zhieznych

0s6b z wyzszym wyksztalceniem jest miedzy czytelnikami witornymi
mezczyzn niz kobiet., Zresztg 1 tu niestety mala liczebnos$é bezwzgledna
kobiet pozbawia procenty wiekszego znaczenia.

Musimy wigc wyciagna¢ wmiosek, ze hipoteza wyjasniajaca szerszy
zakres i wigkszg intensywno$¢ przekazywania pism przez kobiety ich
nizszym poziomem wyksztalcenia na tle srodowiska rodzinnego znalazla
potwierdzenie w Warszawie. Oczywiscie nie jest to wyjasnienie ostatecz-
ne: w dalszych badaniach nalezaloby w kwestionariuszu zada¢ specjalne
pytanie zmierzajace do bardziej zadowalajgcego wyjasnienia wykrytego
tu faktu.

DROGI ROZPOWSZECHNIANIA SIE CZYTELNICTWA 4 TYGODNIKOW

Przywédztwo czytelnicze wiaze sie $cisle z kioskows droga uzyskiwa-
nia pisma, a ponadto miara jego natezenia jest niewgtpliwie czestotliwosé
nabywania i intensywnos¢ czytywania pisma. W grupach o wyzszej czesto-
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tliwosci nabywania jest ma pewno wigce] przywodcow czytelnictwa niz
w grupach o nizszej czestotliwosci. Ci, ktérzy co tydzien lub prawie co
tydzien nabywaja pismo w kiosku, na pewno nie nalezg do czytelnikéw
zmuszonych do korzystania z czyichs egzemplarzy, natomiast rzadko ku-
pujacy pismo w kiosku moga czytywaé numery wzigte od kogos. Byé mo-
ze, ze wlasnie dlatego nawet pismo rzadko kupuja, kupuja je bowiem wte-
dy wlasnie, gdy kto$ inny pisma do domu mie przyniesie.

Jesli wiec mamy zbiorowosé czytelnikéw, w ktorej przewazaja czy-
telnicy czesto kupujacy pismo, np. co 1-—2 tygodnie, to mozemy miec
przekonanie, ze chyba niewielu jest wéréd nich owych czytelnikéw widr-
nych. Tak jest w naszej probie czytelnikoéw-nabywcoéw. Doda¢ jeszcze
warto, ze wsrdod nich liczba 0s6b oswiadczajgcych, ze uzyskuje numer do
czytania ,bioragc go od znajomych, krewnych”, byla catkiem znikoma
(w proébie czytelnikéw-nabywcow w obydwu miastach bylo takich oséb:
dla ,,Przegladu Kulturalnego” 4 na 152 czytelnikéw; dla ,,Nowej Kultury”
0 na 88; dla , Zycia Literackiego” 2 na 36; dla ,,Polityki” 2 na 186).

Oczywiscie czeste czytelnictwo kioskowe wigze sie tylko potencjalnie
z przywodztwem czytelniczym: nie wszyscy czytelnicy maja kogos;
komu by mogli przekazywaé¢ nabywane przez siebie pismo.

Jak widzimy w maszej prdbie, tacy czytelnicy-przekaziciele stano-
wig ogdlem dla 4 pism okolo potowe.

Niemniej jednak wlasnie w odniesieniu do czytelnikéw-nabyweow
jako aktualnych i potencjalnych przywodcéow: czytelnictwa warto jest
postawi¢ problem: jak rodzi sig ich czytelnictwo? Na jakiej drodze ludzie
ci stali sie¢ aktywnymi czytelnikami? Czy na przyktad czytelnictwo wtor-
ne w domu i w rodzinie jest w duzym procencie wypadkéw wstepnym
etapem czytelnictwa kioskowego? Jakg role odgrywa szkola, srodowisko
zakladu pracy?

Z mysla o wyjasnieniu tych kwestii zadano w kwestionariuszu pyta-
nie: ,,Prosimy teraz o cofniecie sie pamiecia wstecz do okresu, kiedy za-
czynal Pan(i) czytywa¢ (...). W jakich okolicznosciach zetknal sie wtedy
Pan(i) z tym pismem?

. W rodzinie (numery nabywane przez krewnych, domownikéw)
. W szkole (lektura zalecona przez nauczycieli, wykladowcow)

. W zakladzie pracy (numery prenumerowane przez zaklad)

. Kupno w kiosku

. Inaczej (prosze podaé jak)...”

Zastosowana w tym pytaniu , kafeteria” nie mogta by¢ bardziej pre-
cyzyjna z uwagi na koniecznos¢ maksymalnego uproszczenia sformulowa-
nia. Podzial na 4 mozliwe sposoby zetknigcia sig¢ z pismem i zainicjowania
czytelnictwa nie jest wystarczajgco ostry. ,,Kupno w kiosku” mogto wcho-
dzi¢ w gre wlasnie jako rezultat zalecen nauczyciela. Lecz kategorie te

O o W O =
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postanowiliémy pozostawié¢ z mysla, ze bedzie ona aktualna dla tych czy-
telnikéw, ktoérzy nie przypominaja sobie jakichs okreslonych sytuacji
spotecznych i zwigzanych z nimi inspiracji, a wiedza tylko, ze juz naj-
wczesniej kupowali pismo w kiosku. W wigkszosci wypadkéw beda to
czytelnicy rozpoczynajgcy czytelnictwo danego pisma bardziej indy-
widualistycznie i samodzielnie, co nie znaczy oczywiscie, ze w' ogéle nie
dzialaly jakies spoteczne potrzeby czy inspiracje.

Interpretujac tres¢ tabeli 5 wezmiemy pod uwage przede wszystkim
dane dotyczgce liczniejszych grup czytelnikow. Wszedzie zardwno wsréd
mezezyzn, jak i kobiet najczestszym sposobem zetknigcia sie
z pismem jest kupno w kiosku: prawie zawsze przy kazdym tytu-
le i w obydwu miastach w ten sposéb rozpoczyna czytanie okolo potowy
lub wigcej czytelnikéw i czytelniczek (wyjatkiem sg tu dane z bardzo ma-
tej liczebnie grupy kobiet i mezczyzn czytelnikow , Nowej Kultury”
i ,,Zycia Literackiego™). Z wyjatkiem czytelnikéw ,,Polityki” i nielicznych
czytelnikéw ,,Zycia Literackiego” w stolicy jest wyzszy procent
os6b zaczynajgcych czytelnictwo poprzez kioski,
a wigc w sposdb bardziej samodzielny i zindywidualizowany. Jednoczes-
nie wszedzie bez wyjatku widaé, ze mezczyzni czesciej od ko-
biet i to przewaznie z duza przewaga punktéw procentowych — r o z-
poczynajg czytelnictwo od razuod samodzielnego na-
bywania w kioskach. Oznacza to zarazem, ze kobiety czg-
‘§ciej stajg sie czytelniczkami badanych pism na innej
drodze — poprzez wyrazniejszy wplyw s$Srodowiska
szkolnego, zaktadu pracy czy rodziny.

Druga najczestszg po kioskach instytucjg upowszechniania czytelnic-
twa trzech tygodnikéw spoleczno-kulturalnych (z wyjatkiem czytelniczek
»Zycia Literackiego” w Lublinie) jest szkola i studia. Ze szkolnego okresu
swego zycia wynidst znajomos¢ ,,Przegladu Kulturalnego” co 10 jego czy-
telnik i co 4 czytelniczka w Warszawie, mniej wiecej co 5 czytelnik i co 6
czytelniczka w Lublinie. Podobnie przedstawia si¢ sprawa z ,,Nowa Kul-
turg” i ,,Zyciem Literackim”: w stolicy w szkole lub na studiach nauczy?
sie czyta¢ ,,Nowa Kulture” co 5 czytelnik i co 3 czytelniczka, ,,Zycie Li-
terackie” zaczal czyta¢ w zwiagzku z naukg co 6 czytelnik i przeszlo co 4
czytelniczka w Warszawie, a co 7 czytelnik i co 6 czytelniczka w Lubli-
nie. Jak wida¢, prawie wszedzie znacznie czesciej rozpoczynajg czytelnic-
two pism spoleczno-kulturalnych w zwigzku z nauka kobiety niz mezezyz-
ni. Wyjatkiem sg tylko czytelnicy ,,Przegladu Kulturalnego” w Lublinie.

Od tej prawidlowosci odbiega ,,Polityka”. Wsréd jej czytelnikéw za-
znacza sie najostrzej réznica miedzy czytelniczkami a czytelnikami. Wsrod
czytelnik6w szkola i studia odgrywajg znikomg role w upowszechnianiu
czytelnictwa — po (dominujgeych zresztg) kioskach zas idzie zaraz
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zaklad pracy (cho¢ i tu zaledwie co 10 czytelnik zetkngl sig z pismem).
Natomiast zaznajomienie sig z ,,Polityka” wsréd kobiet w wyjatkowo wy-
sokim procencie wypadkow odbywa sie¢ w rodzinie czy w domu: w Warsza-
wie co 4, a w Lublinie co 6 — 7 czytelniczka rozpoczela czytywanie ,,Poli-
tyki” od egzemplarzy pisma nabywanych przez krewnych czy domowni-
kéw (niewatpliwie mezczyzn nabywcéw kioskowych). W Lublinie ponadto
zaznacza sie szczeg6lnie duzy wplyw Srodowiska zakladu pracy (a wiec
prenumeraty instytucjonalnej) na rozpowszechnianie si¢ czytelnictwa
, Polityki” wsrod kobiet (co 4 — 5 czytelniczka).

Wplyw rodziny i zakladu pracy u czytelnikéw i czytelniczek 3 pism
spoleczno-kulturalnych zaznacza si¢ rozmaicie w zaleznosci od miasta
i plei. ,Przeglad Kulturalny”, ,Nowa Kultura” i ,,Zycie Literackie”
w Warszawie wykazujg pod tym wzgledem pewne podobienstwo: wszedzie
tylko ponizej 10%o czytelnikéw mezezyzn zaczynalo czytelnictwo tych pism
w rodzinie badz w pracy. Natomiast z czytelniczkami sprawa wyglada ina-
czej: dwa pierwsze pisma zaczynata czyta¢ w rodzinie co 5—6 i co 8 czy-
telniczka, a w zakladzie pracy tylko nieliczne. Dla ,Zycia Literackiego”
procenty uktadaja sig zas odwrotnie: co 8 warszawianka (12%e) zaczela czy-
tvwaé je w zakladzie pracy, a tylko co 16 w rodzinie. W Lublinie w poréw-
naniu z Warszawg zaznacza sie odrebny udzial rodziny i zakladu pracy
w upowszechnianiu czytelnictwa , Przegladu Kulturalnego” i , Nowej
Kultury” wsrod kobiet: zaklad pracy dominuje wyraznie nad rodzina.
Wsréd czytelniczek ,,Zycia Literackiego” zar6wno w rodzinie, jak i w pra-
cy nauczyla sig czyta¢ to pismo co § czytelniczka.

Jezeli teraz spojrze¢ na omawiang tabelg, abstrahujac od rozbicia
na grupy plci dla kazdego tytulu, to okaze sie, ze pismem najwiecej pro-
pagowanym przez szkoly i uczelnie jest w obydwu miastach ,,Nowa Kul-
tura”, najmniej za$ ,,Polityka”, ktérg stosunkowo najbardziej upowszech-
niaja zaktady pracy (jakkolwiek zaledwie co 8 — 9 czytelnik wyniost stam-
tad znajomosé tego pisma). Pismem najbardziej ,,rodzinnym”, jesli chodzi
o upowszechnianie jego czytelnictwa, jest w Warszawie ,,Przeglad Kultu-
ralny” (co 8 — 9 czytelnik zetknal sie w rodzinie z pismem), a w Lublinie
»Zycie Literackie” (co 9 czytelnik).

Spéjrzmy teraz na tabele 6 przedstawiajgcg okolicznosci rozpoczyna-
nia czytelnictwa 4 pism w prébce czytelnikéw uchwyconych poprzez in-
stytucje prenumerujace. Probka ta dla czytelnikéw instytucjonalnych nie
jest w takim stopniu reprezentatywna jak dla czytelnikow kioskowych
byla reprezentatywna probka analizowana w tabeli 5. W instytucjach do-
bierano ankietowanych nie na zasadzie losowej. Dlatego tez w tabeli rézne
dla poszczegdlnych tytutéw proporcje mezczyzn i kobiet (sktadajace sig na
rubryki ,,0ogétem” i decydujace o wystepujacych tam zbiorczych procen-
tach) nie mogg byé przyjmowane jako reprezentatywne. Ograniczymy za-
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tem poréwnawcze omdéwienie do réznic w obrebie tych samych grup ptei.
Tak wiect i tabela 6 potwierdza teze, ze kobiety znacznie czg$cie]
niz mezczyzni stajg sig czytelniczkami pism w rodzinie lub
szkole czy na studiach, awigc w wiekszym stopniu pod wpty-
wem srodowiska spotecznego, a mniej na drodze indywidu-
alistycznej, to jest od razu przez samodzielne kupno w kiosku. Zaroéwno
wsrod mezezyzn, jak i kobiet uchwyconych na terenie instytucji kupno
w kioskach nie jest juz najczestszg droga rozpoczynania czytelnictwa: bio-
rac ogolnie mniej wiecej réwnie czestg droga jest tu korzystanie z pisma
prenumerowanego przez zaklad pracy. Szezegblnie zas wyrazna przewaga
sinstytucjonalnych” poczatkow czytelnictwa nad kioskowymi wystepuje
u czytelnikéw ,,Polityki”. W Warszawie wyraza sig ona w 57%0 mezczyzn
i 42%/p kobiet rozpoczynajgcych czytanie tego pisma w miejscu pracy wo-
bec 38%/o mezczyzn i 28%/p kobiet rozpoczynajacych czytanie pisma w kios-
kach. Odpowiednie procenty dla Lublina wynosza: mezczyzni — 49%
w pracy, 42° w kioskach; kobiety — 53% w pracy, 20% w kioskach.
Wniosek ogdlny, ktéry sie nasuwa: prenumerata instytucjonalna nieraz
,rozdzielnikowa” (zwlaszeza w wypadku ,,Polityki”) spelnia istotng role
upowszechniania czytelnictwa pism wérdéd pracownikéw instytucji. Aby
odpowiedzie¢ na pytanie, jaki ma to udzial w upowszechnianiu czytelnic-
twa w skali catej zbiorowosci czytelnikéw zyjacych w danym rejonie,
trzeba by mie¢ jednak liczniejsze i bardziej rygorystycznie dobrane proby
kioskowe i instytucjonalne czytelnikéw.

Wisréd czytelnikdow i czytelniczek 4 pism uchwyconych w instytucjach
uderza prawidlowosé nie wystepujaca w probie kioskowej: wszedzie (z wy-
jgtkiem nielicznej grupy czytelniczek ,Polityki”) o wiele wyzszy pro-
cent rozpoczynal czytelnictwo w szkole i na studiach w Lublinie niz
w Warszawie, gdzie szkola czy studia mialy maly udzial w krzewieniu
czytelnictwa. Zjawisko to wystepuje tylko wsrdd czytelnikéw z instytucji.
Jego wytlumaczenie wymagaloby dalszych badan i dodatkowego ma-
teriatu,

Pozostaje na koniec do oméwienia kategoria zbiorcza réznych odpo-
wiedzi oznaczonych w kwestionariuszu terminem ,,inaczej”. Nie bedziemy
dokonywa¢ tutaj jej rozdrabniania na poszczegélne tytuly, tylko przedsta-
wimy lgcznie poszczegdlne rodzaje wymienionych tu okolicznosei poczy-
najac od najliczniej wystepujacych. Omoéwienie ponizsze dotyczy mate-
rialu lacznie z obydwu préb czytelnikéw. .

Odpowiedzi ,,inaczej” wybrato ogdltem 212 czytelnikéw czterech pism,
w tym za$ tylko 173 dato konkretniejsze sformutowanie (w Lublinie 84,
w Warszawie 89). W obydwu miastach najczesciej wymieniono tu czytel-
nie lub MKPiK (35 w Warszawie, 41 w Lublinie). Na drugim miejscu wy-
mienia sie rozmowy i rekomendacje znajomych (26 w Warszawie 1 20
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w Lublinie). Na trzecim miejscu dopiero z nieduzg liczbg 0s6b (9 w stolicy
i 10 w Lublinie) figuruja srodki masowego komunikowania: radio, prasa
lub telewizja jako Zrédlo informacji, z ktérych czytelnik dowiedzial sie
o pismie i uzyskal zachete do rozpoczecia jego czytywania.

Inne rodzaje okolicznosci wymieniane tgcznie przez 1—4 oséb to: daw-
niejsze czytelnictwo pism poprzedzajacych ,,Nowa Kulture” i ,,Przeglad
Kulturalny” (,,Kuznica”, ,,Odrodzenie”, ,,Wiadcmosci Literackie”), jakis$
kontakt osobisty z redakcja, rewelacyjne wspomnienia Eichmanna w ,,Po-
lityce”, okres przymusowej bezczynnosci, numer okazowy, kontakt w po-
drézy (od wspblpasazeréw), ktos ze znajomych zamiescil artykul lub pismo
.,Opisalo” czytelnika, zafrapowal tytul, w wojsku, w drukarni.



