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1. Wprowadzenie

Niniejszy tekst zostal przygotowany jako poklosie kilkuletniej pracy nauko-
wej, akademickiej i spotecznej. Praca naukowa wiazata sie z moim dlugoletnim
zainteresowaniem badawczym zogniskowanym wokoét reklamy (Loewe 2001),
autotematyzmu (Loewe 2007) i autopromocji (Loewe 2018). Praca akademicka
polegata na regularnych kursach popularyzacji badan naukowych proponowanych
do wyboru stuchaczom szkoty doktorskiej (2020—2024). Praca spoteczna polegata
za$ na sedziowaniu slaskiej edycji konkursu dla doktorantow w formule Three
Minute Thesis (3MT®) (2018-2022)'. Wymienione trzy rodzaje zaangazowania
pozwolity mi na osiggniecie trzech korzysci poznawczych:

* poglebienie wiedzy w zakresie skutecznej perswazji z uzyciem repertuaru teo-
retycznego i praktycznego retoryki (rhetorica docens i rhetorica utens);

* umiejetnosc transformacji wiedzy w kurs dydaktyki akademickiej ze szczegol-
nym uwzglednieniem kompetencji autopromocji badan naukowych doktoran-
tow i realizacji trzeciego kryterium ewaluacji dyscypliny — osiggania wptywu
spotecznego;

» zdobycie doswiadczenia w oparciu o obserwacje, opis oraz ocene licznych wy-
stagpien upowszechniajacych badania naukowe, przygotowanych w réznych
dyscyplinach i osrodkach akademickich.

1. Three Minute Thesis® (3MT®) to ogélnoswiatowy konkurs z zakresu komunikacji naukowej na licencji Uni-
wersytetu Queensland w Australii. Pierwszy konkurs odbyt sie w 2008 roku i do roku 2022 organizowany byl przez
600 uczelni i instytucji, w 59 panstwach. W konkursie moga bra¢ udziat doktoranci wszystkich dyscyplin naukowych.
Edycja $laska odbywa sie w murach Politechniki Slaskiej i dostepna jest dla wszystkich uczelni regionu. Zadaniem
uczestnikdw jest zaprezentowanie tematyki zwigzanej ze swoja praca doktorska w sposéb jak najbardziej przystepny
dla szerokiego grona odbiorcéw w trzy minuty z jednym ilustracyjnym slajdem w tle.
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Przedmiotem opisu w artykule jest praktyka dydaktyczna podczas kursu
Upowszechnienie badan naukowych i popularyzacja nauki dedykowanego stu-
chaczom szkét doktorskich. Szkolty doktorskie obecnie réznorako rozwiazuja
ksztatcenie kompetencji potrzebnych w praktyce badawczej, a na rynku dostepne
sa nieliczne publikacje, ktore je moga rozwijac (por. Heller 2024; Murzyn 2014;
Niedzicki 2017; Osica, Niedzicki 2017). W istocie przedstawiam zalozenia teore-
tyczne kursu (wiedza), zalozenia spoteczne (kompetencje) i narzedzia prowadzace
do okreslonego efektupopularyzatorskiego (umiejetnos$ci). Ideqg humanistyczna, ktéra
mi przysSwiecata, byt skromny powrot do zarzuconej juz w XVII wieku nauki bu-
dowy oratorskiego wystapienia, ktora zostata przeniesiona na teren kompozycji
pisemnej rozprawki (por. Korolko 1990, 42).

Moim celem w tym artykule jest przedstawienie metod pracy akademickiej
opartych na zalozeniach wiedzy retorycznej oraz mozliwos¢ implementacji owych
metod do realizacji celow stawianych nauce w Polsce. Przedstawiam dwie hipo-
tezy, z ktorymi przystepowatam do projektowania kursu akademickiego. Jedna
to przekonanie, ze adept nauki w Polsce nie ma przygotowania do prezentowania
w réznych stylach (naukowym, dydaktycznym i popularnonaukowym) swojego
projektu badawczego, mimo posiadanej wiedzy o teoretycznych podstawach tych
stylow. Sadze, ze dopiero w drugiej dekadzie XXI wieku — z istotng pomocq pro-
sumentow mediow spotecznosciowych (i obecnych w nich praktykach dyskursyw-
nych, jak: profil, fanpejdz, kanal, i stuzacych im gatunkom, jak: post, instastories,
podkast) — obserwuje sie nowe dla naszego kregu kulturowego sposoby obecnosci
nauki we wspolnej spotecznej wiedzy. Druga hipoteza to wygenerowana przez
polski system ewaluacji pracownika i dyscyplin konieczno$¢ uprawiania nauki
z okresleniem wskaznika wplywu spotecznego. Tutaj w naturalny sposéb wkracza
znawca retoryki, a jeszcze bardziej oratorstwa, ze swoimi narzedziami. Nie kazda
dyscyplina naukowa ma bowiem }atwo aplikowalny cel badawczy. Odpowiedz
na pytania: po co badacz bada to, co bada, i co ma z tego wynikna¢, jest zatem
w roznym stopniu osiggalna dla reprezentantow istniejacych dziedzin i dyscy-
plin naukowych. Z pomoca narzedzi opisanych i/lub stosowanych po raz pierwszy
przez Arystotelesa, Kwintyliana, Cycerona, a potem w rOwnej mierze przez ich
licznych spadkobiercow, z dodatkiem wiedzy psychologii poznawczej i wsparcia
jezykoznawczego, mozna sporzadzi¢ zestaw wspotczynnikow, ktore mogg stu-
zyC referowaniu, prezentowaniu, promowaniu badan w réznych okolicznosciach,
ktore wymagaja roznorakich stylow. W dalszej czesci artykulu uwage skupie na
istotnych z punktu widzenia kursu kanonach retorycznych, nie jest bowiem tutaj
moim celem profilowanie kursu z perspektywy wszystkich porzadkow klasycznej
retoryki. Mam jednak przekonanie, ze warto byloby sie podjac i takiego wyzwania
filologicznego.
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2. Inwencja — rozpoznanie stanu wiedzy o przedmiocie

Inventio jest koniecznym etapem w realizacji kursu, poniewaz bez zaplanowa-
nia i wyszukania sposobu na efektywne przedstawienie problemu badawczego nie
moglby sie kurs zakonczyc¢ sukcesem. Kazde zadanie — w tym takze badawcze —
jest mozliwe do skutecznego rozwigzania, kiedy jest poprzedzone wiedzg o przed-
miocie. W tym artykule przedmiotem ogladu jest docelowo wystapienie badacza
przed audytorium z celem atrakcyjnego przedstawienia projektu naukowego. Przy
czym atrakcyjne przedstawienie nalezy rozumie¢ jako pozyskanie przez audy-
torium kwantum (porcji) wiedzy na temat poruszonego problemu badawczego;
poznanie jego wartosci spotecznej; ochote audytorium do wystuchania badacza
kolejny raz w innej sytuacji; wreszcie przekonanie badacza, ze zaciekawit audy-
torium i poprawit stan jego wiedzy w pewnym obszarze. Atrakcyjnos¢ oznacza
zatem najkrocej obopdlne poznawcze i mentalne korzysci ze spotkania.

By zalozenia teoretyczne sie ziScily, nalezy rozpozna¢ dwa rodzaje dyspozycji
po obu zainteresowanych stronach — dyspozycje mentalne i oratorskie. Do pierw-
szych nalezy przekonanie o wartosci trzech maksym Geoffreya Leecha (1986):
maksymy taktu, aprobaty i skromnosci. Nalezy zwraca¢ uwage na zawodowy ego-
centryzm naukowca, ktory wynika naturalnie z przekonania o wartosci podejmo-
wanych badan i dazenia nie tylko do prawdy, obiektywizmu, ale takze do odkrycia,
patentu, oryginalnosci. Po drugiej stronie w tym popularyzatorskim spotkaniu znaj-
duje sie nie jednostkowy, ale zbiorowy odbiorca, gotéw do wystuchania prezenta-
cji. Drugg jego wiasciwoscia (précz mnogosci) jest mniejsza niz nadawcy wiedza
o przedmiocie. Mimo to koniecznoscia badacza méwcy jest nobilitacja audy-
torium (maksyma aprobaty). Udaje sie to uzyskac najlatwiej autopozycjonowa-
niem sie przez skromnos¢. W dalszym wywodzie pokaze jednak inne techniki po-
zyskujace zainteresowane audytorium oraz rézne mozliwosci pozycjonowania sie.

Do innych koniecznych do rozpoznania dyspozycji naleza mozliwosci orator-
skie. Zaliczam do nich opracowanie minimalnej porcji, czyli kwantum wiedzy dla
odbiorcy w okreslonych okolicznosciach. W tym artykule odniose sie do trzech
sytuacji, roznie okreslajacych owo kwantum — opracowania projektu w 1800 zna-
kach na piSmie dla partnera w nauce, nastepnie w znakach 900 oraz w wypowiedzi
ustnej okre$lonej czasem trzech minut.

Kolejna dyspozycja, w zakresie ktorej nalezy mie¢ wiedze uprzedzajaca two-
rzenie tekstu, to utrzymywanie uwagi — czas i kompozycja tekstu odmienne dla
tekstu zadanego do czytania i do stuchania, zadanego partnerowi w nauce oraz
odbiorcy zaledwie zainteresowanemu. W dobie zwrotu obrazowego i wykorzy-
stywania prezentacji multimedialnych i multimodalnych w charakteryzowanych
w artykule sytuacjach retoryczno-naukowych konieczna jest wiedza o kompozycji
multimodalnej calej prezentacji, ale takze pojedynczego slajdu, o kierunku jego
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percepcji, zastosowanych kolorach itd. Za niezbedng uznaje takze wspotczesnie
w nauce wiedze o roli liczb (widze dla nich miejsce szczegolnie w kanonie elocutio)
pozyskang zaréwno z traktatéw pitagorejczykow, jak i nowozytnej psychologii
poznawczej. Niemniej za najwazniejszg uznaje w kursie warstwe stowa, ktdra zo-
staje zilustrowana w ¢wiczeniu transformacji leksykalnych i semantycznych. Dla
wystgpien ustnych kluczowa jest pozycja mowcy (actio), ktéry winien organi-
zowac przestrzen lub zadbac o to, by mu jgq zorganizowano w pewien oczekiwa-
ny przez sytuacje sposob. Tak okreSlone zaplecze teoretyczne w zakresie tego,
czego nie wida¢ (dyspozycje mentalne) i tego, co widac¢ i stycha¢ (dyspozycje
oratorskie) powinny w przejrzysty sposob prowadzi¢ do ukierunkowania ksztal-
cenia kompetencji i umiejetnosci mtodego badacza. Kurs ma by¢ bowiem tre-
ningiem dla niego w zakresie oratorstwa akademickiego, dzieki ktéremu badacz
bedzie myslat ,,[...]Jo fortunnosci przekazu, o jego celnosci” (Budzynska-Daca,
Modrzejewska 2024, 127). Jak bowiem piszq dalej Agnieszka Budzynska-Daca
i Ewa Modrzejewska (2024, 127): ,,Warsztat retoryczny obfituje w narzedzia po-
zwalajace na r6zne sposoby modelowac¢ przekaz, by mogt stawac sie atrakcyjny
dla odbiorcow. Argumentacja uzyskuje figuratywny wyraz, dzieki czemu moze
oddziatywac poprzez etos (wiarygodno$¢ mowcy), logos (zawartos¢ merytorycz-
ng przekazu) i patos (oddzialywanie na sfere emocjonalno-estetyczng)”.

3. Elokucja i wystgpienie — charakterystyka dzialan

Kolejnymi istotnymi czeSciami kanonu retorycznego w kursie sg elocutio oraz
actio. Ponizej przedstawie poszczeg6lne sktadniki wystapien, ktore prowadza do
celowego i stosownego ich uzycia. Odniose sie takze do koniecznych wiasciwosci
mowcy/retora w dziataniu. W kursie zostaja omowione: pozycja mowcy (etos), za-
wartosS¢ jego prezentacji (logos) oraz mozliwosci wptywu na audytorium (patos).
Kurs opieram na rownolegtych czynnosciach wyktadowcy i kursanta. Wyktadowca
prezentuje w zwarty sposob warunki przedstawienia projektu badawczego ze
wsparciem prezentacji multimedialnej. Ta podstawowa juz dzis forma zar6wno
w dydaktyce wykladowej, nawet ¢wiczeniowej, jak i praktyce konferencyjnej jest
wymagajgca zwtaszcza dla mtodego adepta nauki, ktéry rozpoznaje teren swoich
badan lub nauczania i jest wielce prawdopodobne, ze ich materia nastrecza mu
wystarczajaco duzo stresu i klopotliwych poznawczo sytuacji. Mikrocelem kursu
jest wyksztalcenie zasad przygotowania zajeC/referatu/wystapienia w synergii
z prezentacja multimedialng i w zgodzie z wiedza o audytorium (captatio benevo-
lentiae) oraz o samym sobie. Stuchacze majq za zadanie przygotowac tekst na
1800 znakéw do czytania dla partnera w dyscyplinie opisujacy badania wlasne
wedle porzadku: tytul, stan badan, material, hipotezy do weryfikacji, cel badania.
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Zadanie zostaje omowione zgodnie ze stanem wiedzy o logicznych konsekwen-
cjach procesow uszczegétowienia, uogoélnienia, selekcji, nadmiaru, uzupetnienia
i powtorzenia. Na plaszczyZnie jezykowej majq one swoje reprezentacje w postaci
hiponiméw, hiperoniméw, synonimow peinoznacznych, lekseméw synsemantycz-
nych, powtorzen dokladnych, elips. Nastepnie zostaje zadany do przygotowania
tekst skrocony do 900 znakow, lecz z zachowaniem przyjetego porzadku. Oba
teksty (1800 i 900 znakéw) zostaja wprowadzone w obieg kursantow — najpierw
jako przeznaczone do wystuchania, nastepnie do cichego czytania. W tych dwu
czynnoSciach stuchacze sami dostrzegajq trudnoSci wynikajace ze zmiany senso-
ra: wzrok oraz stuch. Dobrze te zaleznoSci prezentujg wyniki zadan, ktore przy-
gotowala studentom Jagoda Bloch (2021). Zadania polegaly na wysublimowaniu
poszczegolnych kodow z multimodalnego tekstu, jakim jest telewizyjne oredzie
noworoczne prezydenta. Studenci podczas odbioru tego tekstu w trzech wersjach
(1. czytany, 2. stuchany, 3. ogladany i stuchany) zwracali uwage na odmienne
sktadniki oredzia Lecha Kaczynskiego. Wnioski z badan autorki dowodza stusz-
nosci zatozen teoretycznych prowadzonych treningdw podczas prowadzonego
przeze mnie kursu, ktore pokrétce dalej opisze.

3.1. Slowa

Z przywotanych wyzej dosSwiadczen wynikajg kolejne konieczne zabiegi jezy-
kowe, ktére symplifikujg tekst do stuchania. Naleza do nich gléwnie zabiegi na
leksyce, fleksji i sktadni. W zakresie leksyki w tekScie przeznaczonym do mowie-
nia rezygnuje sie z pronominalizacji (ona, niej, jego, nich) na rzecz powtérzen do-
ktadnych (praca badawcza), pelnoznacznikéw (dysertacja, doktorat, monografia)
lub synonimow (zadanie, praca, projekt, badanie). W tekscie do stuchania uza-
sadnione jest zastosowanie Srodkow fleksyjnych, polegajace na podnoszeniu ran-
gi i czestotliwosci osobowych form czasownika przy minimalizacji imiestowow
wspotczesnych (-qgc) oraz uprzednich (-wszy, -tszy). W zakresie sktadni najprost-
szym zabiegiem upraszczajacym odbior tekstu przez stuch jest jak najczestszy
wybor parataksy (czyli z tacznikami albo, lub, i, a, ale, wiec) w miejsce hipotak-
sy (gdy, mimo, dlatego). Warto tez stosowaC wypowiedzenia ztozone najwyzej
z trzech zdan prostych (zdania trzykrotnie ztozone).

Wreszcie trzecim tekstem do przygotowania (jak wynika z praktyki — najtrud-
niejszym) jest trzyminutowa prezentacja ze wsparciem jednego slajdu (zgodnie
z opisanymi na wstepie warunkami konkursu 3MT®). Mowa kierowana jest do
audytorium spoza dziedziny, a nawet dyscypliny naukowej. Rzecz jasna, na tym
tekscie najpeiniej pozwala sie realizowa¢ argumentacja jako proces. W zakresie
technik elokucyjnych, by zrealizowac cel retoryczny, czyli przekonanie stucha-
czy do swoich badawczych sadéw, trenuje sie ponadto stosowne uzycie wielkich
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kwantyfikatoréw (nikt, wszyscy, nigdy, zawsze, wszedzie, nigdzie, nic, wszystko)

(Lewinski 1999, 180), pytan retorycznych, enumeracji, liczb, egocentrykéw (ja,

moj, mnie).

Shichacze podczas kursu ¢wiczq sie w nastepujacych transpozycjach (>):

» tekst wiekszy (1800 znakoéw) > (zabieg uogolnienia i/albo selekcja) > tekst
mniejszy (900 znakow);

+ tekst do sluchania > (zabiegi jezykowe: pronominalizacja, hipotaksa, zdania
wielokrotnie ztozone, imiestowy wspoétczesne, uprzednie, synonimy) > tekst do
cichego czytania;

* tekstdo cichego czytania > (zabiegi jezykowe: powtorzenia, parataksa, osobowe
formy czasownika, zdania najwyzej trzykrotnie ztozone) > tekst do stuchania.

Powstaja ponadto wersje tego tekstu w dwu celowanych postaciach — znakowej
i funkcyjnej:

+ tekst do ogladania na prezentacji typu PowerPoint ze wsparciem tekstu mowcy
do stuchania przez audytorium (np.: wystapienie, referat albo wyktad);

* tekst wylacznie do stuchania przez audytorium niespecjalistyczne, ograniczony
czasem wygloszenia w trzy minuty?.

Oba teksty powstajg po zabiegach kolejno uzupelnienia i selekcji z uwzglednie-
niem stosowanych znakdw oraz swojego przeznaczenia.

W dalszej czeSci podniose kwestie wagi kolorow, aranzacji slajdu, czasu oraz
liczb.

3.2. Kolor

Ze wzgledu na tekst wspierany przez prezentacje multimedialng zwraca sie
stuchaczom uwage na mozno$¢ zarzadzania uwagq audytorium konkursowego,
konferencyjnego albo dydaktycznego. Dzi$ jesteSmy zatem Swiadkami ujmowania
tekstu nie tylko w aspekcie jezykowo-komunikacyjnym (werbocentryzm), a coraz
czesciej komunikacyjno-semiotycznym (okulocentryzm, multimodalnosc¢). Za isto-
tne wartoSci do omdéwienia uznaje aranzacje slajdu. Naleza do niej wybor stylu
i uktadu slajdu; koloru tla, koloru czcionki, odpowiedni kontrast tychze kolorow;
wielkos¢ oraz kroj czcionki czy zarzadzanie pustym miejscem. Wspomne tu jedy-
nie o kilku wskazowkach. Bardziej przyjazne jest ciemne tto slajdow, poniewaz
w naswietlonych pomieszczeniach konferencyjnych lub akademickich skuteczniej
emituje tekst. Geometryczne elementy projektowe stylu slajdow podnosza obiek-
tywizm i oficjalno$¢ przekazu, w przeciwienstwie do stylow florystycznych. Kolor

2. Trzy przyktadowe teksty bedace efektem transpozycji trojga kursantéw (oznaczonych jako X, Y, Z) edycji 2023/2024
zamieszczone zostaly jako dodatek do artykutu.
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niebieski (tla albo ubrania) dodaje méwcy waloru uprawdopodobnienia (Wosik
2016). Istniejq tez dowody na skutecznos¢ sensualng koloréw okreslanych po-
wszechnie jako zimne w przeciwienstwie do cieptych. Te ostatnie emitujg dlugie
fale Swietlne, dlatego do ich przetworzenia mdzg cztowieka zuzywa duzo energii.
Tymczasem kolory zimne emitujq fale krotkie, dlatego do ich postrzegania czto-
wiek zuzywa mniej energii (Rybinska 2016). W celu dbatosci o audytorium, ktore
oglada slajd, mozna te aspekty wzig¢ pod uwage. Z tego samego powodu warto
zawsze przeznaczac na slajdzie miejsce puste, by oko ogladajacego odpoczelo,
przewaga tekstu ma by¢ bowiem po stronie méwcy, nie zas slajdu. Na zarzadzanie
uwaga odbiorcy majq wpltyw zaréwno czynniki kulturowe, jak i postrzezeniowe.
Do pierwszych nalezy kierunek czytania. W kulturze europejskiej slajd jest na-
turalnie obserwowany od lewego gornego rogu przez lewy dolny i gérny prawy
po dolny prawy. Warto tez odnotowaC wyniki przeprowadzonego w kooperacji
z firma Stabilo testu na zapamietywanie fragmentow tekstu podkreslonego rézny-
mi kolorami. Wsréd 138 badanych maturzystow 66% z nich zapamietato tekst bez
podkreslen, z kolei po podkresleniu kolorami Stabilo — pomaranczowy, zokty, nie-
bieski, r6zowy i zielony — uzyskano wynik w przedziale 77% a 82% poprawnych
odpowiedzi (Rybinska 2016).

Wage retoryczng aranzacji slajdu ma ponadto efekt SNARC (Spatial-Numerical
Association of Response Codes):

Polskie thumaczenie nazwy tego zjawiska jako «zalezno$¢ przestrzenna miedzy liczba a rodzajem
odpowiedzi» proponuje Robert Mackiewicz [...]. Polega ono na tym, ze w kulturach, w ktérych
zapis odbywa sie od lewej do prawej strony, osoby proszone o ocene np. parzystosci prezentowa-
nych cyfr reagujq szybciej na liczby o niskiej wartosci liczbowej po lewej stronie swojego ciata,
podczas gdy na liczby o duzej wartosci reaguja szybciej po prawej stronie. Odwrotny efekt mozna
zaobserwowac w kulturach, w ktérych zapis odbywa sie od prawej do lewej strony (Cipora 2013, 5).

Kulturowo okreslony kierunek czytania/ogladania hierarchizuje informacje
podczas percepcji, a przygotowujacy prezentacje wykladowca moze dzieki temu
wskaznikowi wplywac na ksztaltowanie pogladu (cel perswazyjny), powstawanie
wiedzy (cel dydaktyczny) albo uczenie sie (cel mnemoniczny).

Ten ostatni cel w kursie pozostaje w Scistym zwigzku ze stownym wylicze-
niem. Ot6z elementarzem retorycznym jest wysoka wartos¢ figury wyliczenia.
Enumeracja jednak bardzo latwo moze staC sie bezwartoSciowa, kiedy przekro-
czy trojke sktadnikéw (Zimny 2000). I na ten efekt retoryczny istnieje argument
dla kursantow, ktory opisuje subityzowanie (od tacinskiego subitus — ‘nagly’).
,Jest to zdolnos¢ do automatycznego, bezwysitkowego, szybkiego i bezblednego
okreslania niewielkich liczebnosci (maksymalnie 3 lub 4 obiekty)” (Cipora 2013,
6). Na przewage retoryczng — mnemoniczng oraz impresywna — trojki elementow
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w cztonie enumeracyjnym warto podac takze deklasujace jej znaczenie w kultu-
rze od poczatku dziejow. Dorothea Forstner (1990, 43) pisze: ,,Jezeli jakakolwiek
liczba moze sobie rosci¢ prawo do $wietosci i znaczenia symbolicznego, to bez
watpienia jest nig trojka” . Doskonalq liste dowodow w tym zakresie przedstawia
Marek Ruszkowski (2022). Autor dowodzi przekonujaco w oparciu o zaplecze
lekturowe z wielu dyscyplin, Ze tréjka ma znaczaca wage w medycynie, magii,
kulturze ludowej, sporcie, poezji dzieciecej, literaturze Swiatowej. W jezyku obec-
na jest jej reprezentacja w przystowiach, maksymach (ustabilizowana czes¢ uni-
wersum jezykowego), sloganach, hastach (ich trychotomiczna kompozycja) jako
dynamicznej czesci uniwersum jezykowego.

3.3. Liczba

W elokucyjnym porzadku okreSlajagcym wystowienie jak dotad zilustrowalam
takie istotne wlasciwosci znakowe prezentacji czy wykladu, jak: leksyka, kolor
oraz wlasciwos$ci semiotyczne innego rodzaju, tj. aranzacje slajdu. Za niebywale
istotng zwtaszcza w krétkich prezentacjach popularnonaukowych i konkursowych
uznaje liczby, dlatego sg one przedmiotem ¢wiczenia takze w charakteryzowanym
kursie. Dlaczego liczba jest istotna i na co warto zwréci¢ uwage, przedstawiam
ponizej.

Jak wiadomo, ,,Platon wyr6znit trzy rodzaje liczb: idealne, matematyczne i zmy-
stowe” (por. Cipora 2013, 2). Przyjmuje, Ze umiejscowiona w prezentacji licz-
ba jest sensorycznie nacechowana i moze stuzy¢ retorycznym celom wptywania
na audytorium. To obiektywna przestanka. Jest tez przestanka psychologiczna do
uzywania liczb, ,,w filozofii [bowiem] uzywanie liczb uznawano tradycyjnie za
domene wylacznie cztowieka wyksztalconego” (Cipora 2013, 1). Szczegotowe
wskazéwki w odniesieniu do retorycznego stosowania liczb opieram na nastepu-
jacych wynikach badan:

[d]ystans numeryczny jest analogiczny do opisanego [...] przez psychologéw postaci (Gestalt)
efektu dystansu [...]. Czas poréwnywania fizycznych obiektow rézniacych sie pod wzgledem
okreslonej charakterystyki (na przyktad dtugosci odcinkéw czy rozmiaru figur geometrycznych)
jest zalezny od réznicy miedzy poréwnywanymi obiektami. Im réznica mniejsza, tym wiecej czasu
potrzeba na dokonanie poréwnania (Cipora 2013, 4-5).

W zwiazku z tym, ze kursanci przygotowuja docelowo tekst ustny, to jego wy-
razistos¢ musi by¢ wieksza w porownaniu z tekstem przeznaczonym do czytania.
Szybkos¢ reakcji i percepcji stuchaczy sprzyja wyktadowcy, wiec jego operowa-
nie liczbami musi bra¢ pod uwage, ze: ,,»psychologicznie« zatem 1 bardziej r6z-
ni sie od 5 niz od 2” (Cipora 2013, 4). Choc ,,[t]en rodzaj reprezentacji wydaje
sie sta¢ w sprzecznosci z matematycznym rozumieniem liczby, w ktérym relacje
mniejszosci/wiekszoSci maja charakter kategorialny i niestopniowalny” (Cipora
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2013, 5), to ze wzgledu na retoryczny walor uzycia liczb jest to poglad absolutnie
kluczowy i ma ogromng wage w przygotowaniu porownan w tekscie ustnym. Te
obserwacje wptywaja nie tylko na poréwnania danych liczbowych miedzy soba,
ale takze na prezentowanie samych liczb oraz ich postaci. Trudne sa na przykiad
zarowno do wymowienia, jak i do percepcji audytywnej liczby dziesietne, por.
0,84%. Szuka sie zatem sposobow do uwyraznienia tej liczby, chocby zastepujac
ja parafraza, por. mniej niz jedna sprawa na sto. Podobnie rzecz sie ma z wielkimi
liczbami, mimo ze istnieje obiegowa opinia, iz ludzie je lubig. Dobrze jest jednak,
by byly one wyobrazalne, stad lepiej powiedzie¢ prawie tysiqc zamiast 988. Jesli
za$ potrzeba opisac¢ jakas wielko$¢ w tysiacach czy milionach, dobrg strategia
obrazowania jest odwotanie do Swiata naturalnego albo znanych kulturowo arte-
faktow, por. liczebno$¢ w odniesieniu do mrowek w mrowisku, kibicow na sta-
dionie meczu pitki noznej; dtugos¢ w odniesieniu do réwnika, odleglosci miedzy
Tatrami a Morzem Baltyckim; wysokos$¢/glebokos¢ w odniesieniu do wiezy Eiffla
itd. Te perspektywy odniesienia warto zgodnie z pielegnowaniem maksymy apro-
baty modyfikowa¢ wraz z miejscem przebywania i charakterystyka geograficzna
audytorium.

4. Audytorium

W kursie akcent zostaje potozony na krétkie wystgpienie przed audytorium nie-
specjalistycznym i w nim najbardziej eksponuje sie poza zabiegami jezykowymi
(verbum) takze wszelkie inne zabiegi retoryczne prowadzace do osiggniecia za-
tozonego celu: wprowadzenie audytorium w podziw poznawczy nad prowadzo-
nymi badaniami. Wobec audytorium stosuje sie maksyme aprobaty (Leech 1986;
Lewinski 1999, 56-60). Oznacza to wkomponowanie w proces przemowy zabiegu
identyfikacji. Z jej pomocq powstaje pomost miedzy mowca a odbiorca. Zaréwno
jeden, jak i drugi uczestnik winni by¢ okresleni i to okreslenie powinno miec¢ swoj
wyraz w mowie. Rozpoznanie swojego odbiorcy (dzielenie wspolnej przestrzeni,
zawsze jako$ zaaranzowanej, okreslenie oczekiwan, ktore charakteryzuje okolicz-
nos$¢ wystapienia czy wreszcie okreslenie mozliwosci psychofizycznych) jest klu-
czem do sukcesu oratorskiego. Przypominaja o tym, za Josephem W. Wenzlem,
Agnieszka Budzynska-Daca oraz Ewa Modrzejewska (2024, 129):

Audytorium retoryczne jest rozumiane jako grupa realnych badz wyobrazonych przez méwce od-
biorcéw, do ktérych sie zwraca. Akt retoryczny polega na tym, ze retor dostosowuje swoj przekaz
do tak skonkretyzowanych oséb w konkretnej sytuacji komunikacyjnej

Shichacz wspotczesnej szkoty doktorskiej i mtody badacz nie majq problemu
sprzed wiekow, por.:
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audytorium atenskie (kilka tysiecy ludzi na otwartej przestrzeni) byto bardzo krytyczne i trudne
do opanowania. Mowcy musieli wiec mie¢ szczegélne umiejetnosci pozyskiwania uwagi thumu.
Atenczycy, czerpiagcy przyjemnos$¢ ze stuchania rywalizujacych stron, byli sktonni okaza¢ znako-
mitym moéwcom szacunek i podziw (Budzynska-Daca 2024, 81).

Jednak, by uwies¢ audytorium, nadal musza zdobywa¢ umiejetnosci i kom-
petencje wymagajacych ksztatcenia. Nie kazdy wszak badacz ma wrodzony dar
oratorski. Wrecz przeciwnie — nalezy raczej zalozy¢, ze jest to sytuacja niebywale
rzadka.

5. Mowca

Identyfikacja dotyczy tez mdéwcy. W trenowanych wystgpieniach okresle-
nie swojej pozycji z pomocq autoprezentacji jest niewystarczajacym Srodkiem.
Autoprezentacja oznacza bowiem w psychologii sposob, w jaki kazdy cztowiek
poprzez swoje wypowiedzi, zachowania i sygnaty niewerbalne komunikuje na ze-
wnatrz, kim jest albo za kogo chciatby by¢ uwazany. Mozna o niej powiedziec,
ze jest niepubliczna, niewolicjonalna, nieintencyjna, niedyskursowa, (nie)celo-
wosciowa, multisemiotyczna i najczesciej potwierdza stereotypy (Loewe 2018).
Tymczasem w sytuacjach, o ktorych tu mowa, potrzeba zastosowac strategie auto-
promocyjng. W marketingu i medioznawstwie oznacza promocje wlasnej oso-
by, wlasnych umiejetnosci, ale tez wlasnych produktow lub ustug w ramach
wlasnych srodkow. Mozna o niej rzec, ze jest publiczna, wolicjonalna, intencyj-
na, dyskursowa, celowoSciowa, werbocentryczna i czesto modyfikuje stereotyp
(Loewe 2018). I to jest bardziej stosowna strategia do autopozycjonowania sie
przed audytorium. Zalecam kursantom, by laczyli te technike z uzywaniem ego-
centrykow (moje, ja, mnie) w strukturze samego wystgpienia. Inaczej mowiac,
audytorium ma miec przekonanie, ze mowca chce by¢ w tej sytuacji (dyskursyw-
nos¢, publicznosc), chce mowic to, co mowi (intencjonalnosc¢), chce badac to, co
przedstawia jako przedmiot badan (wolicjonalno$¢), ma narzedzia do przemawia-
nia oraz pracy badawczej, wie, po co to robi (celowos¢) oraz kompetentnie wy-
korzystuje moc sprawcza stowa (werbocentryzm). Za przelamywanie stereotypu
w treningu prezentacji odpowiada atrakcyjno$¢ mowcy i mowy, do ktdrej sie dazy
w kursie.

6. Cele kursu — konkluzje

Zaprezentowane przedsiewziecie retoryczne w moim podejsciu odzwierciedla
kombinacje dwu sytuacji dialogowych wyznaczanych przez Waltona (2010, 13):
perswazyjnej i poznawczej. Dla pierwszej celem jest rozwigzanie lub wyjasnienie
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problemu, dla drugiej — dowiedzenie lub obalenie hipotezy. Przy czym nalezy wy-
raznie powiedziec, ze opisywane wiasciwosci kursu nie realizuja typowej sytuacji
dialogu. Co prawda audytorium jest w niej kazdorazowo obecne, ale — jak jego
nominacja wskazuje — jest zaledwie stuchaczem i ma dozna¢ podziwu nad przed-
stawionym projektem badawczym. Ow podziw wynika¢ ma z wyrazistego rysu
poznawczo-badawczego mowy, czeSciej zwanej tu prezentacjg. Co za tym idzie,
nie ma w prezentacji projektu warunkéw wstepnych: konfliktu opinii czy potrzeby
dowodu. Mozna by te warunki zmodyfikowa¢ do postaci: réznica w wypracowa-
niu opinii oraz che¢ poznania dowodu.

Opisany trening jest takze realizacja rozumienia dialektyki zaprezentowanego
przez Piotra Lewinskiego (2012, 45). Wskazal on na perspektywe ,,poznawcza”
oraz techniczng. Pierwsza jest [...] sposobem rozstrzygania kontrowersji, pewna
procedurg epistemiczng pozwalajgcq na dochodzenie do prawdy. [...] Druga [...]
jest procedurg pozwalajacq na osiaggniecie jak najwiekszej efektywnos$ci w osia-
gnieciu zatozonego celu komunikacyjnego (zob. Budzynska-Daca, Modrzejewska
2024, 205).

Shichacz w efekcie trenowanych transpozycji (>) powinien uzyska¢ umiejet-
nos¢ w zakresie przetaczania kodoéw: z naukowego (pisany>mowiony) na dydak-
tyczny (pisany>mowiony) i na popularyzatorski/popularnonaukowy (mowiony).
By do tego doszlto, za istotng uznaje kolejnosc pracy: od wiedzy do umiejetnosci
i kompetencji. Najpierw zatem znajomos$¢ poje¢, rozpoznawanie strategii w stu-
dium przypadku (gotowy projekt naukowy kursantow), tworzenie wtasnej strategii
tekstowej (inventio) (modyfikacja konceptu na uzytek celow kursu), ostatecznie
tworzenie tekstow (elocutio oraz actio). Ta ostatnia faza prowadzi do wyksztat-
cenia umiejetnosci popularyzacji przedmiotu badan naukowych oraz kompetencji
oratorskich skierowanych do symbolicznego spoteczenstwa wiedzy.

Cele kursu okreslam w odniesieniu do dwu stron sytuacji komunikacyjnej:
nadawcy (kursantoéw a przysztych akademikow) oraz odbiorcy (0s6b studiujacych,
stuchaczy pogadanki lub popularnonaukowego wykladu festiwalowego). Udziat
w kursie ksztaltuje opisane wyzej kompetencje i umiejetnosci tych pierwszych,
ktorzy nastepnie pozyskuja satysfakcje ze skutecznego dostarczenia kwantum wie-
dzy odbiorcy; podtrzymuja ochote do podejmowania kolejnych wyzwan badaw-
czych oraz dydaktycznych; utrzymujq idee universitas, konstruuja spoteczenstwo
wiedzy. Efektem zastosowanych umiejetnosci mowcow jest satysfakcja stucha-
czy ze skutecznej konsumpcji kwantum wiedzy; takze podtrzymywanie ochoty do
podejmowania kolejnych aktywnosci odbiorczych; wreszcie bycie swiadomymi
cztonkami spoteczenstwa wiedzy.
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Dodatek do artykulu

TEKST KURSANTA X (1800 ZNAKOW)

Prawne, prawnicze i pozaprawne metaforyczne konceptualizacje poje¢ prawa
karnego w jezyku i wartosciowaniu mediatora

Metafory sa powszechne w jezyku. Nie sa to srodki literackie, ozdobniki jezy-
ka, ale schematy myslenia (tzw. metafory konceptualne). Mozna je odnaleZ¢ takze
w jezyku wymiaru sprawiedliwosci (np. w kodeksie karnym, jezyku sedziéw i me-
diatoréw). Wiele z tych metafor konstruuje pojecia i instytucje prawnokarne.
W dotychczasowych badaniach zebrano metafory prawne (,,Metafory koncep-
tualne jako narzedzia rozumowania i poznania prawniczego”, S. Wojtczak oraz
inni). Osobno zbadano techniki i teorie mediacji. W swoich badaniach polacze te
perspektywy, stosujac narzedzie metafory konceptualnej (metaforycznego rozsze-
rzenia semantycznego) do zbadania modeli wartosciowania mediatorow o praw-
niczym i nieprawniczym wyksztatceniu. Cel ten osiagne poprzez zebranie metafor
prawa karnego stosowanych przez mediatoréw na tle metafor pojawiajacych sie
w jezyku prawnym i prawniczym (w przepisach, orzeczeniach i wypowiedziach
sedziow). Badania przeprowadze w materiale jezykowym podrecznika do media-
cji, 10 obserwacjach mediacji, 20 wywiadach pogtebionych z mediatorami (w za-
kresie jezyka pozaprawnego), desk research przepisow prawa karnego (jezyk
prawny) oraz analiz 20 protokotéw rozpraw karnych i 10 wywiadéw z sedziami
karnistami (jezyk prawniczy). Finalnie przeprowadze 20 symulacji mediacji. Tak
zweryfikuje, czy mediatorzy — prawnicy i nie-prawnicy — postuguja sie odmienny-
mi metaforami konceptualnymi oraz jak te odmiennosci wypadaja na tle metafor
normalnie stosowanych w jezyku prawnym i prawniczym. Nastepnie ze zbioru
metafor mediatoréw wyciggne wnioski dotyczace modeli wartosciowania media-
torow prawnikow i nie-prawnikow odnoszac je do wzorcow tradycyjnie stosowa-
nych przez sedziow.

Iwona Loewe, Retoryka akademicka — nauczanie, kompetencje, cele... e 51



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 11 (4) 2024, p. 52
TEKST KURSANTA X (DO WYGLOSZENIA W TRZY MINUTY)

Metafory konceptualne w mediacjach karnych

Metafory sq powszechne w jezyku. Nie sg to tylko srodki literackie, ozdobni-
ki, stowa — ale schematy my$lenia nazywane metaforami konceptualnymi. Skad
przeciez wiemy, ze czas ptynie? Metafory konceptualne pomagaja zrozumie¢ po-
jecia abstrakcyjne — takie jak czas — w kategoriach tego, co juz znamy i czego
doswiadczamy fizycznie. Jak woda. Postrzeganie CZASU jako WODY pozwala
cztowiekowi tatwiej o czasie méwic i czas rozpoznawac. Metafory to takze putap-
ki myslenia. Dla mnie czas teraz plynie jak wartki strumien, bo trzy minuty to zbyt
mato, by powiedzie¢ wszystko o moim projekcie. Jednak dla Panstwa czas stoi
w miejscu, kiedy stuchajaq panstwo kilku wystapien po kolei.

Takie metafory sg takze sktadnikami tak ustabilizowanego obszaru, jakim jest
prawo karne. Zaskakiwa¢ moze, zZe prawo karne zawiera takie metafory, w ktérych
kara staje sie podobna do wiszacego toporu albo leczniczego Srodka. Oto dowody
z prawa ,warunkowe zawieszenie wykonania kary”, ,,wolnosciowe srodki karne”.
Czyn za$ w prawie karnym to przedmiot majqcy ciezar, kiedy piszemy: jaka jest
,waga naruszanych obowigzkoéw”. Wida¢ wiec, ze prawnicy nie wiedzg, ze cale
zycie mowili i mysleli nie proza, ale... metafora.

Doskonalym obszarem obserwacji metafor sa mediacje, czyli alternatywne
nieformalne sposoby rozwigzywania sporéw z pomoca zaufanej osoby trzeciej.
Mediatorzy inaczej niz sedziowie nie maja wtadzy instytucji. Ich wladza sg stowa
i stbw obrazowa moc. Moim naukowym wyzwaniem jest najpierw obserwacja
metafor, ktérych uzywaja mediatorzy a nastepnie opracowanie na tej podstawie
oceny ich schematow myslenia.

W 2023 roku w Polsce mniej niz 1 sprawa karna na 100 trafita do mediacji.
To pokazuje, jak mediacje sa w Polsce rzadko wykorzystywanym narzedziem.
Moje badania z jednej strony upowszechnia mediacje, z drugiej dadza mediatorom
do reki zestaw narzedzi do pracy. W mojej pracy zbadam wypowiedzi mediato-
rOw o prawniczym i nieprawniczym wyksztalceniu w wywiadach i symulacjach
mediacji.

Dlaczego metafory konceptualne stuzy¢ moga mediacjom?

Po pierwsze mediatorzy metaforami thtumacza nieprofesjonalnym stronom zawi-
tosci procesu karnego. Po drugie, metafory sprawiaja, Ze poklocone strony spojrza
na spor ze wspélnej kulturowej perspektywy. Po trzecie, metafory jako schematy
mySlenia okazujg sie niekiedy wiezieniem w mediacji, czuli putapami myslenia
a nawet narzedziami manipulacji.

Iwona Loewe, Retoryka akademicka — nauczanie, kompetencje, cele... e 52



Res Rhetorica, ISSN 2392-3113, 11 (4) 2024, p. 53
TEKST KURSANTAY (1800 ZNAK()W)

Dyskurs kolejowy — cechy, funkcje, przeobrazenia

Celem mojej pracy jest okre$lenie struktury i funkcji wspotczesnego polskiego
dyskursu kolejowego i kierunkow jego rozwoju w XX wieku i wspotczesnie.
Z perspektyw ontycznych W. Czachura wybieram instytucjonalna, sam dyskurs
kolejowy definiuje (za M. Wojtak), jako unormowang praktyke komunikacyjng
transportu kolejowego i sposoby jej realizacji. Poza opisem werbalnej i niewerbal-
nej czesci dyskursu podejme sie wyjasnienia celowoSci opisanych zjawisk i zbada-
nia ich skutecznosci w realizacji celow transportu: sprawnosci i bezpieczenstwa.

Zakladam, ze:

1) jezyk kolei przejawia okreslone cechy dystynktywne, wynikajace z dwdch
podstawowych celow: maksymalnej precyzji wypowiedzi i mozliwie szybkiej
komunikacji

2) gtdbwnymi przyczynami zmian w dyskursie byty katastrofy kolejowe i przemia-
ny technologiczne

3) modyfikacje jezyka moga poprawic¢ bezpieczenstwo ruchu pociggow.

Odnalaztam prace anglojezyczng o dyskursie kolejowym (E. Adamiego), jed-
nak omawia ona dyskurs tematyczny (glownie: kolej w literaturze), nie wewnatrz-
branzowy. Najblizej mojego obszaru sytuujq sie prace o komunikacji lotniczej
E. Friginala i A. P. Borowskiej. O jezyku kolei traktuje zaledwie kilka publika-
cji, dotyczacych: onomastyki (m.in. J. Glowacki), emocji w profesjolekcie kole-
jarzy i kategoryzacji jednostek leksykalnych (O. Kowalczyk), jezyka pasjonatéw
(P. Zmigrodzki).

Materiat badawczy stanowig

» dla badan synchronicznych: obowiazujace instrukcje kolejowe, zawierajace
wytyczne dla komunikacji kolejowej, w tym wzorce tekstowe niektérych ga-
tunkow

* dla badan diachronicznych: instrukcje archiwalne i publikacje pomocnicze
(podreczniki, poradniki) wydawane w ostatnim stuleciu, a takze opublikowane
w Internecie raporty Panstwowej Komisji Badania Wypadkow Kolejowych.
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Dylemat wagonika w strukturze jezyka — czy zmiana sposobu mowienia popra-
wi bezpieczenstwo ruchu pociqggow?

Aby pociag przejechat z punktu A do punktu B, konieczne jest przekazanie in-
formacji i polecen pomiedzy co najmniej kilkunastoma pracownikami kolejowy-
mi. Wszystkie te komunikaty muszq mie¢ okreslong forme i nastepowac po sobie
w okreSlonej sekwencji. W mojej pracy doktorskiej opisze, jak zbudowany jest
ten instytucjonalny dyskurs kolejowy. Dyskurs, czyli cala skomplikowana struk-
tura komunikacji jezykowej i wszelkie praktyki z komunikacjg zwigzane. Okresle
obecny ksztalt dyskursu i to, jak rozwijat sie w ostatnim wieku. Sprawdze tez,
czy przyjety sposéb przekazywania informacji zapewnia sprawnosc¢ i bezpieczen-
stwo ruchu pociggow. Badania poprowadze na podstawie instrukcji, podreczni-
kow i raportéw z wypadkow. Wykorzystam zaréwno dokumenty wspotczesne, jak
i archiwalne.

Na ewolucje dyskursu kolejowego wptywaly zmiany technologiczne, politycz-
ne i spoteczne. Zmiany te naznaczone sg tez jednak krwig pasazerow i kolejarzy —
historia kolei to az 150 katastrof. Chciatabym odkry¢, jakie elementy komunikacji
jezykowej kolejarzy nalezy zmieni¢, aby unikna¢ tylu katastrof w przysztosci.

Do tej pory nie podjeto w naukach humanistycznych tematu komunikacji na
kolei. Jezyk wewnatrzbranzowy pozostaje ciagle niezbadany, mimo ze jest tak
istotny dla sprawnego przewozu. Jestem przekonana, ze dzieki proponowanym
przeze mnie zmianom w dyskursie kolei wkrotce bedziemy podr6zowac pocigga-
mi bezpiecznie i punktualnie.

TEKST KURSANTA Z (1800 ZNAKOW)

Socjopragmatyczna analiza zleksykalizowanych porownan w potocznych wypo-
wiedziach konstruowanych. Na materiale ,,Korpusu dawnych polskich tekstow
dramatycznych (1772-1939)”

W historycznojezykowych badaniach nad frazeologia dominujg sondy leksy-
kograficzne nastawione na eksplikacje znaczenia i pochodzenia jednostek.
Wspotczesne narzedzia cyfrowe, np. korpusy dawnych dialogéw, pozwalaja roz-
szerzyC te perspektywe o lingwistyczne analizy socjopragmatyczne, przyblizajace
sposob i cel uzycia frazeologii w przesztosci.
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Material badawczy stuzacy egzemplifikacji nowego sposobu badan pochodzi
z tytutowego korpusu. W jego sklad wchodzg 173 tekstowe warianty zleksykali-
zowanych poroéwnan, ktére wystepuja w potocznych wypowiedziach konstruowa-
nych (tzw. speech-related text types, tj. tekstach nasladujacych zywq mowe).

Pragmalingwistyczne znakowanie narzedzia umozliwia zweryfikowanie, jakie
konteksty pragmatyczne towarzyszgq uzyciu badanych frazeologizmoéw poprzez
identyfikacje: gatunkow mowy, w ktorych wystepuja te jednostki oraz jezyko-
wych funkcji, w jakich sa one uzywane. Dostepne w korpusie informacje o wy-
branych zmiennych socjolingwistycznych przypisanych do oséb méwiacych po-
zwalaja sprawdzi¢, czy cechy te wpltywajg na wybor frazeologizmu w okreslonym
kontekscie pragmalingwistycznym.

Celem badan jest bowiem opracowanie nowatorskiej propozycji rozszerzonych
definicji leksykograficznych w stownikach dawnej frazeologii. W artykutach ha-
stowych, obok eksplikacji znaczenia i egzemplifikacji tekstowej statych potaczen
wyrazowych, znajda sie zidentyfikowane ich realizacje tekstowe oraz dane o:

a) pragmalingwistycznym kontekscie zgromadzonych jednostek, tj. gatunku
mowy i funkcji jezykowej,
b) grupach spotecznych, ktore uzywajq okreslonego wariantu frazeologizmu.

TEKST KURSANTA Z (DO WYGLOSZENIA W TRZY MINUTY)

Naprzod przesztosci! Cyfrowa droga ku FrazeoRewolucji

Partnerzy w nauce! Historia Polski to historia rewolucji. Rewolucji nie tylko
politycznych, ale takze jezykowych. Frazeologizmy sa jak symboliczne sztandary
w walce o glos spotecznosci. Nastaje czas na rewolucje cyfrowa. Dzieki nowo-
czesnej technologii odkrywamy, po co nasi przodkowie uzywali frazeologizmow.

W tej rewolucji frazeologizmy stajg sie jak bron, ktéra pomaga spoteczno$ciom
wyrazi¢ swoje mysli, uczucia i doSwiadczenia. Dzieki analizie korpusowej i lin-
gwistycznej mozemy zglebia¢ juz nie tylko ich znaczenie, ale przede wszystkim
funkcje, funkcje jezykowe jakie frazeologizmy pelnia w codziennej komunikacji.

Stoje przed Wami i prezentuje swoje badania doktorskie, by da¢ Wam na-
rzedzia. Narzedzia, do odkrycia tego, jak kobiety i mezczyzni, mtodzi wiekiem
i sercem, wszyscy, niezaleznie od statusu spotecznego uzywali frazeologizm6w na
¢wierc¢ tysigca sposobow! Od codziennego plotkowania po publiczne oskarzanie.

Mamy szanse na zmiane spotecznej narracji! Frazeologizmy staja sie narze-
dziem do opowiadania historii spotecznosci, ktéra dotad byta pomijana, ignoro-
wana i uciszana. W ktorym stowniku napisali o mowie waszych dziadkow?!
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Wspo6tczesne badania nad dawnymi frazeologizmami to juz nie tylko anali-
za jezykowa. To rewolucja w spoleczenstwie i w nauce. Porzuccie to, co mowia
w szkole i w stownikach! Dzi$ to my, mtodzi badacze, otwieramy nowe horyzonty
w zrozumieniu jezyka, kultury i spoteczenstwa. Naszego spoteczenstwa!
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