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Urszula ,Zeszyty Prasoznawcze”
LISOWSKA  Rocznik 44 (2001), nr 1/2, 3/4

“Zeszyty Prasoznawcze”
Annual 44 (2001), No. 1/2, 3/4

Rocznik 44 ,Zeszytow Prasoznawczych” ukazat sie, tak jak w minionych
latach, w postaci dwdéch tacznych numeréw. Na 388 stronach zamieszczono
63 rozmaite publikacje.

Dzial ,Rozprawy i artykuly” nr 1/2 otworzy! artykul Walerego Pisarka
Stowa sztandarowe czytelnikéw réznych gazet i czasopism. Autor badaniem
objat 6 ogélnokrajowych dziennikéw (,Gazeta Wyborcza”, ,Super Express”,
»Rzeczpospolita”, ,,Zycie”, »Nasz Dziennik”, ,Trybuna”), 6 czasopism opinii (,Nie-
dziela”, ,Go$¢ Niedzielny”, ,Tygodnik Powszechny”, ,,Polityka”, ,Przeglad Tygo-
dniowy”, ,Nie”), a takze czasopisma dla kobiet (,Viva!”, ,Pani Domu”, ,Przyja-
ciotka”, ,Kobieta i Zycie” oraz ,Przekréj”) i mtodziezy (,Bravo”, ,Popcorn”, ,Co-
gito”, ,Bravo Girl”, ,Dziewczyna”, ,Filipinka”). Na podstawie 54-elementowego
zbioru siéw autor ustalil, ze czytelnicy ,Gazety Wyborczej”, ,Super Expressu”,
~Rzeczpospolitej” i ,Zycia” za najlepsze, najpigkniejsze i najwartosciowsze uznali
stowo MILOSC, czyteinicy ,Naszego Dziennika” wybrali stowo WIARA, zas
odbiorcy ,Trybuny” — stowo SPRAWIEDLIWOSC. Stowo MILOSC znalazlo sie
rowniez na czele list czytelnikéw czasopism opinii oraz czasopism dla kobiet
i mlodziezy. Wyijatkiem okazat sie ,Przeglad Tygodniowy” — publicznos¢ tego
pisma wybrata stowo ZGODA. Na podstawie przeprowadzonych badan Autor
stwierdzil:

... wprawdzie nie ma bezpos$redniego zwiagzku miedzy jezykiem gazety a $wia-

domoscig spoteczna jej czyteinikow, ale ponad wszelkg watpliwosé wystepujg

zaleznosci miedzy repertuarem stéw kluczowych danego medium a hierarchig

sléw sztandarowych jego czytelnikow. (s. 18)

Kolejne dwie publikacje dotyczyly popularnych wérod czytelnikéw horo-
skopow, zamieszczanych w wielu pismach. W pierwszej z nich Krystyna Kos-
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sakowska-Jarosz (Horoskopy w ilustrowanych czasopismach i ich czytelnicy,
czyli o wspotczesnym dagzeniu do $wiata symulakrum) podkreélita, ze:

... do popularnosci horoskopdéw wybitnie przyczynia sie fenomen indywidualnej
recepcji nieosobistych tekstéw, wlasciwy wielu §rodkom masowego komuniko-
wania. (s. 20)

Autorka ustalila, ze na tematyke horoskopéw skiada sie 8 charaktery-
stycznych klas tematéw: dom rodzinny, problematyka uczué, problemy pracy
i zawodu, nauki i szkoly, zdrowia i wygladu, kwestie finansowe, czasu wolnego
lub urlopu, rozrywki i podrézy oraz zycia kulturalnego. Szczegétowo omoéwita
konstrukcje horoskopéw (m.in. wymienita tu czas, uwzglednienie standardo-
wych cech i stereotypéw przypisanych poszczegolnym znakom zodiaku, bezpo-
Sredniego adresata, nazwisko autora horoskopu, unikanie konkretéw, wykorzy-
stywanie myslenia obrazowego odbiorcéw) oraz kontekst dydaktyczny horo-
skop6w, ktére ,przedstawiajac tylko dobre strony §wiata, ludzi, w sumie tworzg
nierzeczywisty obraz codziennego zycia” (s. 32).

Obrazem pracy w horoskopach ,Trybuny” zajela sie Ewa Bobrowska, ktéra
analizie poddala wypowiedzi odnoszace sie do pracy, a szczegdlnie do relacji
migdzyludzkich. Podzielita porady znajdujace sie w horoskopach na 2 grupy:
pierwsza z nich dotyczyla opisu sytuacji, w ktérej odbiorca sie znajdowat, druga
— wskazywala na otoczenie spoteczne, podzielone na 3 podstawowe kategorie:
kolezanki i kolegow, przyjacidt, wspéipracownikéw, pomagieréw; wrogdéw i in-
trygantoéw; szefa. Na podstawie przeprowadzonej analizy Autorka stwierdzita,
ze w horoskopach ,Trybuny” istnieje specyficzny obraz $wiata, w ktérym ,praca
to miejsce zatrudnienia, tutaj za$ najwazniejsze wydaja sie relacje miedzyludz-
kie. Ukazywana w horoskopach spotecznos¢ jest przy tym mocno zantagonizo-
wana, przesycona konkurencja i walka o wlasne interesy” (s. 41).

Artykut Perspektywy i ograniczeriia koncepcji systemu $wiatowego w ana-
lizie mediéw: studium na przyktadzie Bliskiego Wschodu i Afryki Péinocnej
Sheltona A. Gunaratne, profesora komunikacji masowej na Uniwersytecie Sta-
nu Minnesota w Moorhead, wieloletniego wspétpracownika ,Zeszytéw Praso-
znawczych” otworzy?t dziat ,,Prasa na Swiecie”. W swojej publikacji Autor zajat
sie mozliwo$ciami sklasyfikowania §wiata w kategoriach uktadu centrum-pe-
ryferie, badat hipotezy, wedtug ktérych nasycenie mediami, wolno§é¢ mediéw
i nie-przestrzeganie praw czlowieka skorelowane sg z rozmieszczeniem panstw
w ra-mach kontinuum centrum-peryferie, ponadto rozwazat mozliwo§¢ zastoso-
wania teorii makro do badania zjawisk komunikacji globalne;j.

Posréd wszystkich panstw europejskich najwyzszy stopien koncetracji
wlasno§ci posiada Austria. Agnieszka Hess w publikacji Dziennikéw coraz
mniej. Zjawisko koncentracji na rynku prasy austriackiej poddata analizie me-
chanizmy sterujace rynkiem dziennikéw austriackich oraz przedstawila przy-
czyny i czynniki majace wplyw na zaistniala sytuacje. W kraju, w ktérym
naktad 3 dziennikéw ,Neue Kronen Zeitung”, ,Kurier”, ,Kleine Zeitung” stanowi
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64,3% ogblnego naktadu prasy codziennej (s. 64), wejScie na rynek prasowy
z nowym tytutem jest praktycznie niemozliwe. Czy jednak taka sytuacja przy-
czynia sie do podwyzszenia jako$ci zamieszczanych informacji?

Kolejne artykuly zamieszczono w dziale ,Z historii najnowszej”. Pierwszy
z nich, autorstwa Katarzyny Rogozik (Czytelnicy ,Naszego Przeglgdu”) stano-
wit rozwiniecie watku Odbiorca ,Naszego Przeglgdu”, zawartego w artykule
~Nasz Przeglad” czyli miedzy ,hajntyzmem” a ,mechesyzmem”. Autorka oméwi-
ta w nim typy czytelnikéw — adresatéw tre§ci tego warszawskiego, syjonistycz-
nego dziennika, ukazujacego sie w latach 1923-1939. Renata Piasecka w publi-
kacji Dziatalno$¢ Biura Ogloszen i Reklam Polskiej Agencji Prasowej w latach
1945-1948 przedstawila dzialalnos§é tej wyspecjalizowanej agendy rzadowej,
dziatajacej od 1 IX 1945 do 30 IX 1948 roku. Biuro Ogloszefi i Reklam juz na
samym poczatku swojej dziatalnosci uzyskato wytaczne prawo posredniczenia
w dostarczaniu prasie ogloszen i reklam urzeddéw, instytucji oraz przedsiebiorstw
panstwowych oraz rozstrzygato celowoéé zamieszczania tychze ogloszen, a tak-
ze czuwalo ,nad racjonalnym wykorzystaniem funduszéw przeznaczonych przez
instytucje pafstwowe na ogloszenia i reklamy” (s. 93).

Dorota Majka-Rostek (Medialne kreowanie bohatera — przypadek Adama
Matlysza) poruszyta kwestie mitotwércezej roli mediéw. Autorka, w celu zbadania
wzorcéw, za pomoca ktérych media przedstawialy A. Matysza od jego zwycie-
stwa w klasyfikacji koficowej konkursu Czterech Skoczni do zdobycia tytulu
mistrza $wiata, analizie poddata artykuly zamieszczone w dziennikach ,Sport”
i ,Przeglad Sportowy” w okresie od 8 stycznia do 28 lutego 2001 roku.

Andrzeja K. Piaseckiego (Radio w Zielonej Gérze) zainteresowaly dzieje
zielonogdrskiej radiofonii. Omoéwit losy dzialajacej od 1945 roku rozglos$ni
Radio Zachdd, a nastepnie rozglo$nie powstate w latach dziewieédziesigtych:
Radio Zielona Géra (dzialajgce od 1995 roku), Radic Index (od 1996 roku),
Radio Eska (od 1998 roku) i Radio Plus (od 1999 roku). Swoja publikacje Autor
oparl na bazie Zrédlowej zebranej w trakcie prac nad monografia Lubuska
czwarta wladza. Srodki spotecznej komunikacji w wojewédztwie lubuskim.

Artykul Zachowania i postawy czytelnikéw prasy na Pomorzu Zachodnim
i Srodkowym w latach 1995-2000 Macieja Bejnarowicza i Jana Kani zamknat
dziat ,Materialy”. Zachowaniami odbiorcéw prasy na Pomorzu Zachodnim
i Srodkowym interesowal si¢ zesp6t pracownikéw naukowych Zachodniopo-
morskiej Szkoty Biznesu w Szczecinie w latach 1995-2000. Préba reprezenta-
tywna objeta poczgtkowo 850 respondentéw, od roku 1996 ich liczba wynosila
900. Przy badaniach szczegdlng uwage zwrécono na ewolucje potrzeb, preferen-
cji, oczekiwan, zainteresowan i role prasy w zyciu czytelnikéw. Wedtug czytel-
nikéw, dobra gazete charakteryzowaly m.in. wiarygodno$éé i obiektywizm, ak-
tualnosé, bogactwo tematéw, estetyczna szata graficzna, liczne porady, dobry
styl i poprawny jezyk, specjalizacja tematyczna. Prase postrzegano m.in. jako
zrédto informacji o miescie i regionie, Zrédio informacji o kraju i §wiecie, jako
uzupelnienie informacji z innych mediéw, narzedzie ksztattowania opinii pu-
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blicznej. Za spadek czytelnictwa prasy odpowiadaly m.in. czerpanie informacji
z TV, radia i Internetu i wysoka dla wielu czytelnikéw cena.

W nr. 3/4, w dziale ,Rozprawy i artykuly”, zamieszczono 6 interesujacych
tekstéw. Artykul Ryszarda Filasa pt. Aktywnos$é czytelnicza Polakéw przetomu
wiekéw jest m.in. prébg retrospektywnego spojrzenia na model czytelnictwa
prasy. Autor na podstawie analizy danych nakladowych prasy codziennej
i czasopism stwierdzil, ze w ostatnich latach wystapil wyrazny trend spadkowy
naktadéw dziennikéw ogélnopolskich i regionalnych oraz czasopism $rednio-
i wielkonakladowych o zasiggu krajowym: ,wszystkie dzienniki i okolo 3/4
z kazdej grupy czasopism to pisma systematycznie zmniejszajace swdj zasieg
odbioru” (s. 31). Bez watpienia duzy wplyw na zaistnialy stan rzeczy wywart
stan gospodarki w naszym kraju i postepujaca pauperyzacja ludnosci, dla ktérej
cena egzemplarza gazety czy czasopisma wielokrotnie byla zbyt wysoka.

Podczas kampanii wyborczych kandydaci postuguja sie réznymi sposoba-
mi w celu zwrécenia uwagi i zdobycia poparcia wyborcéw. Marek Kochan
w tekscie Kapitan Zbik glosuje na Platforme czyli komiks w stuzbie reklamy
politycznej (analiza przypadku) przedstawil czytelnikom zawarto§é komiksu
wydanego przez sztab wyborczy Platformy Obywatelskiej w 2001 roku. Komiks
ten miatl mie¢ charakter propagandowy, ,mial wplyna¢ na wizerunek ugrupowa-
nia, edukowaé wyborce, ttumaczyé program” (s. 47). Czy te zadania jednak
speil?

Jakie wartoSci propaguje polska reklama telewizyjna, a jakie podwaza?
Jaki jest jej stosunek do tradycyjnych wartosci kulturowych Polakéw? Na te
i inne pytania probowala odpowiedzie¢ Malgorzata Lisowska-Magdziarz w pu-
blikacji Wartodci w polskiej reklamie telewizyjnej lat dziewieédziesigtych. Au-
torka badaniami objeta reklamy opracowane z mysla o polskim odbiorcy, przy-
gotowane i zrealizowane w Polsce, biorgce udziat w konkursach Ogélnopolskie-
go Festiwalu Filmu Reklamowego i Reklamy w Krakowie w latach 1994-1999.

Temat reklamy poruszyta réwniez Renata Czerwiniska w artykule Swiat
telewizyjnej reklamy dla mtodziezy. Podstawe badan stanowily wybrane rekla-
my (86) nadawane w marcu i kwietniu 2001 roku na kanatach stacji TVPI,
TVP2, Polsat, TV4, TVN, VIVA Polska, MTV Polska. Autorka w interesujacy
spos6b przedstawila m.in. obraz zycia reklamowej dziewczyny i reklamowego
chiopaka, w ktérym ,wszystko zostaje sprowadzone do seksu i zabawy” (s. 92).
W tym wyidealizowanym $wiecie ,wspétczynnikiem atrakcyjnosci staje sie uroda
i towarzystwo. Obu nie mozna osiggnad, nie uzywajac reklamowanego produk-
tu” (s. 92).

Marte Wielek (Analiza czynnikéw atrakeyjnosci wspdétczesnej polskiej prasy
wyznaniowej) zainteresowata prasa wyznaniowa. Rynek prasy wyznaniowej to
okoto 400 tytuléw, ktérych lgczny naklad nie przekracza 2,5 min egzemplarzy
(s. 93). Autorka poddata analizie czynniki atrakcyjnosci w kategoriach: forma
zewnetrzna (tytul, okladka, format, papier), zawarto$¢ tematyczna i funkcje
(informacyjna, opiniodawcza, rozrywkowa, integracyjna, formacyjna). Na pod-
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stawie przeprowadzonych badan ustalila, ze ,zwrécenie uwagi na czynniki
atrakcyjnos$ci z pewnoS$cig przynosi czasopismu zwiekszenie poczytnosci”,
a takze udowodnita, ze ,s3 wéréd prasy wyznaniowej takie pisma, ktére tylko
nieznacznie ustepuja najpoczytniejszym w Polsce tytulom” (s. 110).

Czynnikiem warunkujacym funkcjonowanie na rynku pism typu segrega-
torowego jest m.in. proces kolekcjonowania przez czytelnikéw poszczegdlnych
zeszytow. Tematem tym zajat sie Michat Otrocki (Pragmatyczny model popular-
nego tekstu krytycznego (na przykladzie tygodnika segregatorowego Wielcy
Malarze), prébujac zglebi¢ tajemnice powodzenia tygodnika, ktérego czytelnik,
kupujac kolejne numery, ,nabiera przekonania, ze dokonuje czynnosci elitar-
nej i ze taki tez jest jego kontakt ze sztuks, o ktérej pisze sig¢ na tamach WM”
(s. 112).

Dzialy recenzji pism katolickich to powazne Zrédto pozwalajgce poznac
opinie tegoz Srodowiska na temat literatury popularnej. W artykule Recenzje
powieéci w wybranych tytulach katolickich czasopism kulturalnych w okresie
II Rzeczypospolitej Magdalena Rzadkowolska przedstawitla wynik swoich ba-
dan nad dzialami recenzji trzech katolickich czasopism: wydawanego od 1884
roku , Przeglagdu Powszechnego”, tygodnika spoleczno-literackiego , Kultura” (wy-
dawanego od 1936 roku i kwartalnika ,Verbum” (wydawanego od 1934 roku).

Tomasz M. Glogowski w publikacji Przemiany (1956-1957) — zapomnia-
ny tygodnik ,Slgskiego Pazdziernika” przypomniat czytelnikom losy tego regio-
nalnego pisma, ktore bylo ,tygodnikiem na réwni spotecznym i kulturalnym”.
Ogolem w okresie od 14 X 1956 do 13 X 1957 ukazaly si¢ 53 numery tego in-
teresujgcego czasopisma.

Dziat ,Materialy” otworzyl artykut Walerego Pisarka Stownik wyrazéw
waznych na tle innych stownikéw. Publikacja ta byta zmieniong wersja odczytu
wygloszonego z okazji 50-lecia istnienia Redakcji Stownikéw Jezyka Polskiego
PWN.

Wielu telewidzéw pasjonuje sie sportem. Temat ten zainteresowal réwniez
Bartosza Buczka (Rynek praw do telewizyjnych transmisji sportowych), ktéry
przedstawil prawa do transmisji sportowych stacji telewizyjnych Polsat, Ca-
nal+, Vizja TV, TVN, Polonia 1 i Telewizja Polska.

Jak widza Niemcéw polscy internauci? Aby odpowiedzie¢ na to pytanie,
Elzbieta Pyc-Kwade (Wirus stereotypéw narodowych w Internecig) przeanalizo-
wata komentarze do propozycji zatrudnienia polskich informatykéw i innych
zagranicznych fachowcéw w Niemczech, zamieszczone 2 lutego 2001 roku na
stronie www.onet.pl. Okazalo sieg, ze stereotyp Niemca ,,rysowany grubymi linia-
mi przedstawia dewianta, pozbawionego wszelkiej moralnoéci, nietolerancyj-
nego, przesladujacego obcych” (s. 170).

Omawiany rocznik ,Zeszytéw Prasoznawczych” uzupetnily liczne publi-
kacje zamieszczone wdziatach ,Recenzje, oméwienia, noty” (29 tekstéw tacznie)
oraz ,Kronika naukowa, sprawozdania” (13 tekstéw). Poszczegélne numery za-
wieraly streszczenia artykuléw w jezyku angielskim.
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