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ABSTRACT

The article discusses a 12-year long history
of the branch of the German publishing
house Heinrich Bauer on the Polish publi-
shing market, including its organisational
structure, printing house and the Internet.
The company started operating in Poland in
1991. By 2002, it launched a total of 39 titles
intended for a variety of readers: women,
men and young people. The article is divided
into two parts. The first part, which was
published in the 7th volume of the Polish
Press Yearbook, discussed 15 women’s
periodicals intended for the mass market. The
second part discusses 24 periodicals, including
7 periodicals for children and teenagers,

1 periodical for men, 9 television guides,

6 computer periodicals and 1 automotive
periodical (Auto Moto).
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komputerowe, czasopisma motoryzacyjne,
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ABSTRAKT

Publikacja dotyczy 12-letniej dziatalnos$ci
wydawniczej w Polsce oddzialu

niemieckiej firmy wydawniczej

H. Bauera — jego struktury organizacyjnej,
drukarni i Internetu. W Polsce dzialalnos¢
tej firmy rozpoczeta sie w 1991 roku

i ogétem do 2002 ukazalo sie 39 tytulow
adresowanych do réznych grup czytelnikéw:
kobiet, mezczyzn i mlodziezy. Niniejsza praca
skiada sie z dwoch czesci, cz. I wydana

w t. VII. z. 2(14) RHPP dotyczyta 15 tytutow
czasopism dla kobiet adresowanych

do masowego odbiorcy. Czesc II obejmuje

24 tytuly czasopism: dla dzieci i mlodziezy
(7 tytutéw), jedno czasopismo dla mezczyzn,
czasopisma telewizyjne (9),

komputerowe (6) i motoryzacyjne —

jeden tytul: ,Auto Moto”.



124 ARTYKULY I ROZPRAWY

Streszczenie

Druga cze$¢ artykulu obejmuje 24 tytuty czasopism dla dzieci i mtodziezy, dla mezczyzn, guide’y
telewizyjne, czasopisma komputerowe i motoryzacyjne, jakie sie ukazaly w ciggu 12-letniej dziatalnosci
firmy wydawniczej H. Bauera. Wydawnictwo to ma swoje oddzialy w Stanach Zjednoczonych, Francji.
Hiszpanii i Wielkiej Brytanii. W Polsce dzialalnos¢ tej firmy rozpoczeta sie w 1991 roku wydaniem
magazynu dla mtodziezy ,Bravo”, dla kobiet — ,Ting”, dwutygodnikiem dla mezczyzn — ,Twdj
Weekend” oraz ,Ulica Sezamkowa” dla dzieci. Ogdtem w latach 1991-2002 ukazalo sie 39 tytulow
adresowanych do réznych grup docelowych: kobiet , mezczyzn, dzieci i mtodziezy. Prezentowana praca
sktada si¢ z dwoch czesci. W pierwszej, dotyczacej czasopism dla kobiet, oméwiono 15 tytutéw, ktére
H. Bauer wydal w omawianym okresie. Firma H. Bauer wydawata w tym czasie 7 tytutéw dla mlodziezy
w tym: ,Bravo”, ,Bravo Girl!”, ,Bravo Sport”, ,Bravo Quiz”, ,Twist” i ,Filipinka”. Dla mezczyzn
wydawano tylko jeden tytul: ,Twoj Weekend”. Znacznie bogatsze byly guide’y telewizyjne (9), w tym:
.Tele Tydzien”, ,Tele Swiat”, ,Tele Max”, yImperium TV, ,Swiat Seriali”. Czasopism komputerowych
wydano 6, takich jak: ,Action Plus”, ,CD Action”, ,PC Format”, ,Click!” i ,Kavaii”. Z pism motory-
zacyjnych ukazato sie tylko ,,Auto-Moto”. Czasopisma Wydawnictwa H. Bauer — to gléwnie periodyki
typu people, adresowane do masowego odbiorcy o niskim stopniu trudnosci w odbiorze czytelniczym.
Odniosly one w Polsce ogromny sukces: byly kolorowe, zawieraly lekka i przyjemna tres¢, wydawane
w wysokich nakladach, mialy niskie ceny egzemplarzowe. W ciggu 12 lat czasopisma bauerowskie
przeszty transformacje: z typowych ,kalek” w znaczeniu przebitek, przektadanych z jezyka niemiec-
kiego na polski, nabraly polskiego charakteru — dotycza spraw polskich, stajac si¢ wydawnictwami
na licencji niemieckiej.

ROCZNIK HISTORII PRASY POLSKIEJ



Zofia Sok6t  WYDAWNICTWO H. BAUER W POLSCE... 125

Druga czes$¢ pracy poswieconej dziatalno$ci wydawniczej Oddzia-
hu polskiego H. Bauera obejmuje czasopisma dla dzieci i mlodziezy, dla
mezczyzn, czasopisma telewizyjne, komputerowe i motoryzacyjne'.

Wydawnictwo H. Bauer jest polskim oddzialem firmy Bauer-
Verlag z Hamburga — jednego z najwiekszych w Europie. W Niem-
czech Grupa Wydawnicza H. Bauer w 1990 roku wydawata 29 tytutéw,
w tym dwa dzienniki i 22 magazyny ilustrowane — miata ogétem 30%
udzialu w niemieckim rynku prasowo-wydawniczym. Posiadata jedno-
czeSnie udzialy w telewizji i w Radio Hamburg. Oddziaty Wydawnictwa
H. Bauer zostaly zalozone w Stanach Zjednoczonych, we Francji,
Hiszpanii, Wtoszech i Wielkiej Brytanii®>. Na rynki prasowe Europy
srodkowej, w panstwach postkomunistycznych, firma weszia w 1991
roku, tworzac swoje oddzialy w Polsce, Czechach, Stowacji, Rumunii
i na Wegrzech. W Polsce Wydawnictwo H. Bauer ma swojg siedzibe
w Warszawie, za$ filie w Lodzi i Wroctawiu oraz drukarnie wklesto-
drukowg w Ciechanowie. W 2002 roku zatrudniato ogétem we wszyst-
kich redakcjach, wydawnictwach i drukarni 1079 oséb®. W tym czasie
firma wydawata w Polsce 30 tytutéw o lacznym naktadzie 8,3 miliona
egzemplarzy.

Czasopisma dla dzieci
i mlodziezy

Druga, po czasopismach dla kobiet, najliczniejsza grupa wydaw-
nicza tej firmy byly czasopisma dla mtodziezy — to przeciez maga-

! Czes$c¢ I obejmowata czasopisma dla kobiet wydawane przez firme H. Bauera
zostala opublikowana w ,Roczniku Historii Prasy Polskiej” t. VII (2004) z. 2 (14), s. 113-
-143; tu réwniez zostalo zaprezentowane piSmiennictwo przedmiotu, wykorzystane
przy opracowywaniu tematu.

2 Wydawnictwo H. Bauer w Polsce (1991/2002), Warszawa 2003, www.bauer.pl,,
s. 4.

3 Grupa wydawnicza Bauer, ,Press” 2002, nr 10(10), s. 26.
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zynem ,Bravo” wchodzit H. Bauer na wszystkie rynki Wschodniej
Europy.

W Polsce H. Bauer w latach 1991-2002 wydawat 7 tytutéw cza-
sopism dla dzieci i mlodziezy, w tym 3 dla chtopcéw i 4 dla dziewczat.
Wydat tez jedno dla dzieci w wieku przedszkolnym — dwumiesiecznik
»Ulica Sezamkowa”, pod redakcja Danuty Muchowicz-Hernik, przy
konsultacji Marii Lopatkowej. Pierwszy numer ukazat sie 1 czerwca
1991 i wychodzit do grudnia 1994, w nakladzie 150 tys. egzemplarzy*.
Magazyn ukazywat sie jednoczes$nie z serialem telewizyjnym o tej same;j
nazwie, opartym na licencji amerykanskiej, ktéra wygasta w grudniu
1994 roku®. Do konca 2002 roku H. Bauer nie podejmowat juz decyzji
wydawniczych czasopism dla dzieci, rozwijajac wydawanie czasopism
dla mtodziezy w wieku 12/15-17/19 lat. Wchodzenie Wydawnictwa
H. Bauer na polski rynek czasopism dla miodziezy ilustruje tabela 1.

Firma H. Bauer swdj udany start na polskim rynku prasowym
rozpoczeta wydaniem w 1991 roku miesiecznika ,Bravo”, czym zdobyta
polska mlodziez meska i zenska. ,Bravo” stalo sie ,,symbolem nadcho-
dzacych czasow”, najbardziej popularnym magazynem dla milodziezy
w wieku lat 15-19, okres$lanej jako ,aktywnej i poszukujacej”, ktora do-
tad nie miata w Polsce podobnego pisma ,dla mtodych i o mtodych”.
W magazynie przewazal material ilustracyjny, w tekstach poruszano
tematy interesujace wylacznie mlodziez: problemy dorastania, pierw-
szych miloSci, obszerny dziat porad intymnych, mode miodziezowa®.
Wiele miejsca zajmowata muzyka, listy rankingowe muzykéw i zespo-
6w, wywiady z gwiazdami muzyki pop i dance. Prezentowano nowe
nagrania muzyczne i wokalne, teksty modnych piosenek wraz z nutami.
Omawiano filmy i video, zamieszczano opowiesci o mito$ci w postaci
foto story, obok tego krzyz6wki, horoskopy, a przede wszystkim wywiady
z ,gwiazdami” i duzo plotek o idolach oraz dotgczano plakaty z ich
wizerunkami do wywieszenia na $cianie w pokoju.

Magazyn szybko zostal przyjety jako ,swo6j wilasny”. Milodziez
utozsamiata si¢ z nim, nawiazywata kontakty z redakcjg, ktéra po
wydaniu pierwszych numeréw zostala zaskoczona iloscig naptywajacych
do niej listéw. Mlodzi czytelnicy pisali ,,0 swoich problemach, szukali

‘ A. Gedynim, Od ponad pét roku H. Bauer na polskim rynku prasowym.
»Rynek Prasowy” 1993, nr 1 (7), s. 12-13.

5R. O, Najdtuzsza ulica na $wiecie, ,Kobieta i Zycie” 1996, nr 47
(23.11), s. 15.

"8 A. Mazurkiewicz, Temat miesigca: Pisma mtodziezowe, ,Raport Prasowy”,
1998. nr 2 (15.02), s. 1-5; I. Kurowski, Przepis na prase dla mtodziezy, tamze, s. 2-3.
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Tabela 1

Czasopisma mlodziezowe Wydawnictwa H. Bauer w latach 1991-2002

|
-

w styczniu 2002 r.

Lp Tytut, podtytut, czestotliwosé, Rok W tys. egzemplarzy
. |
redaktor wydania | zawieszenia naktad sprzedaz
,Bravo” 900,0 642,2 \
Miesiecznik, dwutygodnik 850,0 ?
! Red. Marek Sierocki, Robert 1991 nadal 520,0
Sankowski, Tomasz Namyst 481,0 367,0
,Bravo Girl!” 700.0
g | Miesiceznik, dwutygodnik 1994 nadal 588,0 396,2
Red. Monika Maciag,
Anna Medlinska 274,0 194,0
»Bravo Sport” 450,0 307,3
Dwutygodnik ’ '
3 Red. Jarostaw Machowiak, 1997 nadal 230,0
Tomasz Namyst 157,0 105,0
,Bravo Quiz”
4 | Miesiecznik 2000 nadal 230,0 br. danych
Red. Robert Sankowski
»~Twist. Twoj swiat, Twoje
marzenia, Twéj magazyn” 200,0 ok. 70,0
5 Miesiecznik 2000 nadal 180,0 170,0
Red. Monika Maciag J
,Nicole” 230,0 1500 |
Magazyn mlodych kobiet 200,0 br. danych |
6 | Miesiecznik 2001 2002 100.0 |
Red. Joanna Keszka, ’ f
Matgorzata Tomczyk. 98,0 56,0 ;
,Filipinka” 5
Miesiecznik. 100,0 70,0
7 Red. Joanna Dowgiatto- 2002 nadal 185,0 130,0 |
-Tyszka, odkupiony od WPTS 150,0 76,5 f
|

Zrédto: bibliografie i katalogi prasowe oraz Wydawnictwo Bauer w Polsce, s. 21

rady, stawiajac pierwsze kroki w dorostym zyciu”, prosili o pomoc

w rozwigzywaniu konkretnych sytuacji. ,Spora grupa listéw (...) doty-

czyta spraw okres$lanych (..) jako intymne”: podejmowanie decyzji
0 rozpoczeciu zycia seksualnego, a przede wszystkim zapobiegania

ciazy’. Pod wptywem listow redakcja rozwineta dziatl facznosci z czytel-

"A. Gedynim, Od ponad pét roku..., s.

12.
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nikiem, zatrudnita psychologéw, pedagogéw i seksuologéw, rozszerzyta
dzial porad, totez czestotliwo§é zmieniono na dwutygodniows, chcac
czesciowo odpowiedzieC na najczesciej powtarzajace sie pytania czytel-
nikéw, ktérymi w takiej samej liczbie byly dziewczeta, jak i chtopcy.
Po dziesieciu latach — magazyn ,Bravo” miatl nadal niezachwiang
pozycje lidera pod wzgledem sprzedazy i zasiegu czytelnictwa. Rosty
tez wptywy reklamowe i gdy w pierwszym poétroczu 2002 roku wyniosty
one 2,53 mln zi, to w 2001 roku w podobnym okresie — 1,25 mln zl.
W ciagu ostatnich trzech lat czytelnictwo (Wg CCS) uzyskato wskaznik
od 6,51, do 6,95%. Spadta natomiast sprzedaz magazynu z 382 tys.
egzemplarzy w 2001 roku do 320 tys. egzemplarzy w 2002 roku?.

Jesienig 2001 roku utworzono witryne internetows, ktéra taczy
czytelnika z wydawnictwem, a nie tylko z pismem. W ciggu pierwszego
miesigca istnienia serwisu zanotowano przeszto dwa miliony odston,
a 200 tys. os6b odwiedzilo go, co dato okoto 10 tys. uzytkownikéw
dziennie. ,Bravo” bylo pierwszym krokiem ,w Internet”, jak do tego
zjawiska ustosunkowata sie redakcja: ,poprzez jego realizacje zamie-
rzamy nabra¢ wprawy i kompetencji w realizacji takich przedsiewzie¢”
— powiedzial w wywiadzie Tomasz Namysl, dyrektor wydawniczy,
odpowiedzialny za dzialalno$¢ internetowa®.

»,Bravo” stalo sie podstawa dalszych tytuléw miodziezowych
H. Bauera: ,Bravo Girl”. ,Bravo Sport” i ,Bravo Quiz”, gdyz na prze-
petnionym rynku prasowym latwiej byto wprowadzi¢ nowy tytut z juz
znanym logo.

Zeriski odpowiednik ,Brava” — dwutygodnik ,,Bravo Girl”, kolo-
rowy magazyn dla dorastajacych dziewczat w wieku 15-19 lat (chociaz
jak wykazaly badania czytelnictwa byl rowniez chetnie czytywany przez
chlopcéw), wszedl na polski rynek prasowy w maju 1994 roku pod
redakcja Anny Medlinskiej, potem Moniki Maciag. Poczatkowy naktad
wynosilt 700 tys., potem spadi do 334 tys. egzemplarzy. ,Bravo Girl!”
poruszato sprawy mody, urody, nauki, zamieszczalo materialy ,0 chto-
pakach i dziewczynach i ich perypetiach towarzysko-uczuciowych”,
omawialo nowosci z zakresu muzyki i zespotéw muzycznych, plotki
o ich wykonawcach, recenzje plyt, filméw i ksigzek!®. Pismo poruszato

8 P Ruszak, Raz gorzej, raz lepiej, ,Media i Marketing Polska — Raport
specjalny. Magazyny” 2002, wrzesien, s. 8.

® K. Prewecka, P Usakowski, Wirtualny czytelnik, ,Media i Marketing
Polska” 2002, nr 1 (10-20.01), s. 25.

10 1. Kurowski, Przepis na prase dla mlodziezy, ,Media i Marketing Polska”
2002, nr 1 (10-20.01), s. 2.
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sprawy dojrzewania i zmian zachodzacych w organizmie dziewczat
i pojawienie si¢ zainteresowan odmienng picig. Magazyn stat sie ,prze-
wodniczka i przyjaciotka nastolatki”, udzielal porad z dziedziny seksu-
ologii, z medycyny, psychologii, kosmetyki i pielegnacji urody. Pis-
mo radzito jak uktadac stosunki w rodzinie, wsrod przyjaciol, w szkole,
~aby by¢ osoba bardziej atrakcyjna”. Zamieszczato réwniez foto story,
krzyz6owki, horoskopy. Adresowane byto do mlodziezy z duzych i $re-
dnich miast.

Nastepny tytut — dwutygodnik ,Bravo Sport” wszed! na polski
rynek prasowy w 1997 roku. Wydawany byt pod redakcjg T. Namysta,
w naktadzie 230 tys. egzemplarzy, dotyczy! sportu, rozgrywek i wyni-
kow sportowych, a takze przedstawiatl idoli sportu i ich zycia prywat-
nego. Pismo bylo adresowane do chtopcéow w wieku 15-19 lat, zainte-
resowanych sportem. Zamieszczalo informacje o réznych imprezach
sportowych w kraju i za granica, jak rowniez ciekawe reportaze i wy-
wiady z gwiazdami sportu. Pokazywato sylwetki mtodych ludzi, idoli,
ktorzy osiagneli sukcesy sportowe i przestrzegali zasady ,fair play”.

Natomiast miesiecznik ,Bravo Quiz” ukazat sie w sierpniu 2000
jako wydanie specjalne ,Brava”, pod redakcja Roberta Sankowskiego,
w naktadzie 230 tys. egzemplarzy. Zawieral quizy, zabawy, krzyzowki
i zagadki, byl adresowany do chiopcow i dziewczat w wieku 15-19 lat.

Wydawnictwo H. Bauer obok ,Bravo Girl” wydawato dla dziew-
czat w wieku 15-20 lat jeszcze magazyny: ,Twist”, ,Nicole” oraz od
lutego 2002 roku ,Filipinke”.

Wiosng 2000 roku zaczeto wydawaé miesiecznik ,Twist. Twoj
swiat, Twoje marzenia, Twdj magazyn”, pod redakcja Moniki Maciag,
w naktadzie poczatkowo 280 tys., potem 200-170 tys. egzemplarzy.
W 2002 roku wydawany byt w nakladzie 260 tys. egz., a sprzedawany
w 170 tys. egzemplarzy'!. Pismo bylo adresowane do dziewczat w wieku
15-19 lat, mieszkanek duzych i §rednich miast, os6b aktywnych, lubia-
cych nowosci. Polska byta pierwszym europejskim krajem, w ktérym
pojawit sie magazyn ,Twist” na licencji amerykanskiej, wydawany przez
H. Bauera w Stanach Zjednoczonych, dzigki czemu polski oddziat
korzystatl z amerykanskiego zaplecza zdjeciowego i szaty graficzne;j.
Natomiast sesje mody byly organizowane przez polska ekipe'?. W za-

' Almanach Mediéw i Reklamy 2002/2003, Warszawa 2002, s. 49.

2 K. P[rewecka], Dziewczeca lekkos¢ ,Twista”, ,Media i Marketing Polska”
2002, nr 6 (22.03-4.04), s. 19; K. P[rawecka], Chlonne i wymagajgce. Rynek pism
dla dziewczqt ulega segmentacji, tamze, nr 7 (5-18.04), s. 22.
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mierzeniach wydawcy ,Twist” byt pomys$lany jako pismo dla reklamo-
dawcoéw, ale powodzenie czytelnicze zmienito formule tego magazynu,
poniewaz pozytywnie wyrézniato sie graficznie i merytorycznie sposréd
innych czasopism wydawanych w Polsce. Celem magazynu byta pomoc
nastolatkom w odkrywaniu wtasnej indywidualnosci, rozwijaniu osobo-
wosci, jak dba¢ o zdrowie, sprawnos¢ fizyczng i urode. Uswiadamiato
o zagrozeniach wspoétczesnej cywilizacji — o narkomanii, sektach,
gwaltach i molestowaniu seksualnym, ale rowniez wskazywato mozli-
wosci oferowane przez kulture XXI wieku. Obok tego pismo dostar-
czato rozrywki i zabawy, na co wskazywat tytut i podtytut. Redakcja
magazynu zatozyta ,Klub Twista”, ktory zapewnial pewne przywileje:
udzial w loteriach czy tez pierwszenstwo przy zakupie biletéw na
koncerty. W sierpniu 2000 roku ,Twist” zostal oceniony przez redakcje
miesigcznika ,Press” i uzyskat 4,6 punktéw'®. Celem ,Twista” — jak
pisata redakcja — ,nie jest podnoszenie poziomu wiedzy dziewczat, czy
orientacji w kulturze”, jego gtéwnym zadaniem jest relaks i zabawa,
~ciekawostki z zycia gwiazd i gwiazdek show-biznesu”!4. Zainteresowa-
niem czytelniczym i sprzedaza naktadéw ,Twist” zdystansowat , Filipin-
ke” i ,Dziewczyne”, magazyn znalazl swoje wierne czytelniczki, ktore
chca odpoczaé od szkoly i nauki — znalez¢é chwile wytchnienia. Ma-
gazyn ten dla firmy Bauera stat sie nowg jako$cig i zwrécit uwage na
ten segment czasopism. W Wydawnictwie H. Bauera po udanym debiu-
cie ,Twista” rozpoczeto prace nad nowym tytutem — ,Nicole”.
Miesiecznik ,Nicole. Magazyn mtodych kobiet” zaczal wychodzié
w maju-czerwcu 2001 roku, pod redakcjg Joanny Keszki, potem Mal-
gorzaty Tomczyk, w nakladzie 200 tys. egzemplarzy sprzedawanych
w 150 tys. W przedmowie od redakcji, zamieszczonej w pierwszym nu-
merze, czytamy, ze redakcja stworzyla ten magazyn ,z mys$la o dziew-
czynach z wilczym apetytem na zycie”, w ktérym bedzie ,przyjazn,
wielka milo§¢, dalekie podréze, ciuchy, studia i kariera na miare XXI
wieku”, czyli to, co ,powinno by¢ wpisane w zyciorys kazdej mtodej,
ciekawej Swiata kobiety”!®. Magazyn by} przeznaczony dla starszych
dziewczat i mtodych kobiet, ,ambitnych, przedsiebiorczych i przebo-
jowych”, w wieku 17-21 lat, mieszkanek duzych miast, ktére podejmuja
najwazniejsze decyzje w zyciu: szukajg pierwszej pracy, mieszkania,

13 4,6 punktéw, ,Press” 2000, nr 8 (08), s. 9.

4 Twist”. 6 w skali MMP, ,Media i Marketing Polska” 2000, nr 16 (23.08-5.09),
s. 17.

% Od redakcji, ,Nicole” 2001, nr 1, s. 1.
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wybieraja kierunek studiow!®. Magazyn ,Nicole”, odrézniat sie od
innych czasopism dla dziewczat ,francuskim sznytem”!’. Wej$ciu ,Ni-
cole” na polski rynek prasowy towarzyszyla szeroka kampania rekla-
mowa w mediach, we wszystkich tytulach H. Bauera, na plakatach
i billboardach. Latem 2002 roku w magazynie ,Nicole” przeprowadzono
zmiany: zmniejszono format, zwiekszono objetos¢ do 126 stron, zasto-
sowano atrakcyjng kolorystyke i nowy layout'®. Takze w doborze tresci
dokonano zmian: rozbudowano dzial listéw i nawiazano kontakt z czy-
telniczkami, ktore byly zapraszane do udziatu w sesjach mody i urody
oraz w sesjach zdjeciowych na oktadki czasopism, wprowadzono repor-
taz oraz porady seksuologa. To wszystko bez podnoszenia ceny egzem-
plarzowe;.

W grudniu 2002 roku Wydawnictwo Bauer zawiesito wydawanie
»Nicole” ze wzgledu na nabycie od Wydawnictwa Prasowego Twoj Styl
dwutygodnika , Filipinka” — drugiego pisma adresowanego do tej same;j
grupy docelowej i z obawy przed wzajemna konkurencja'. ,Flipinka”
zostata poddana gruntownej reformie, ,pismo ma si¢ sta¢ bardziej
ekskluzywne zaréowno w warstwie tekstowej, jak i w szacie graficznej”
— utrzymywata redakcja?.

»Filipinka” byla jednym z najstarszych magazynow dla dziewczat
w Polsce, narodzita sie w maju 1957 roku, po przetomie ,polskiego
pazdziernika 1956”7, byla wydawana przez RSW Prasa-Ksiazka-Ruch.
Dwutygodnik ten byl pierwszym i jedynym czasopismem dla dziewczat
wydawanym w okresie PRL, adresowanym do licealistek w wieku 15-
-18 lat, redagowanym przez zesp6! redakcyjny , Kobiety i Zycie”. W swo-
im przeszto czterdziestoletnim zywocie ,Filipinka” przetrwata wiele
zmian wydawcow, wiascicieli, redaktorow, formuly wydawniczej, ale
zawsze byla postrzegana jako luksusowy ,magazyn na wysokim po-
ziomie aspiracji edukacyjnych”, dla nastolatek ,ciekawych Swiata”?.

" Odwazna ,Nicole”. Mtode kobiety: niedochodowa nisza?, ,Brief” 2001, nr 6 (06),
s. 20.

" K. Plreweckal, Z francuskim polotem, ,Media i Marketing Polska” 2001,
nr 6 (21.03-3.04), s. 18; K. P[reweckal], Kolejny debiut Bauera, tamze, nr 11 (23.05-
-13.06), s. 16.

' Odmieniona ,Nicole”, ,Media i Marketing Polska” 2002, nr 14 (10-24.07), s. 17.

W J. Dziwisinska, ,Nicole” odeszta. Bauer zamkngt ,Nicole” by wzmocnic¢
JFilipinke”, ,Media i Marketing Polska” 2002, nr 23 (28.11-11.12), s. 12.

# Miesiecznik ,Filipinka”, ,Press” 2002, nr 12 (12), s. 12.

217 . Soké6l, Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-1995, Rzeszow 1998, s. 122-
~-127, 226, 240, 377-378.
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W Wydawnictwie Bauer w segmencie czasopism luksusowych — ,Fi-
lipinka” w 2002 roku ukazywata sie w naktadzie 160 tys., a sprzedawata
sie w 130 tys. egzemplarzy?.

Czasopisma dla mezczyzn

W segmencie pism skierowanych do okreslonych grup spotecz-
nych Wydawnictwo H. Bauer wydato tylko jeden tytut dla mezczyzn
w wieku 18-45 lat — dwutygodnik ,Tw6j Weekend” z podtytulem:
»Lekko, Smiato, szczerze”. Magazyn zaczal wychodzi¢ w lutym 1992
roku pod redakcja Gerarda Rohlofa, potem Marka Wawrzkiewicza, od
1995 roku — Dariusza Burkackiego. Byto to polskie wydanie niemiec-
kiego magazynu ,Wochenend”, o charakterze rozrywkowym, porusza-
jace tematyke obyczajowa, erotyczna, seksualng i turystyczna. Zamiesz-
czalo ciekawostki erotyczne ze §wiata, porady seksuologa i psychologia,
ciekawostki z dziedziny motoryzacji oraz migawki z atrakcyjnych re-
gionow Swiata. Poczatkowo ukazywalo sie w naktadzie 320 tys., potem
280 tys., wreszcie 138 tys. przy sprzedazy 104 tys. egzemplarzy?. Ma-
gazyn zamieszczat ,kolorowe fotografie bardzo wielu dziewczat bar-
dziej lub mniej ubranych”, proponujac ,przyjemna, bogato ilustrowana
lekture po tygodniu pracy”*. W ocenie spotecznej magazyn ten zostat
zaliczony do pism pornograficznych, mimo licznych sprostowan ze
strony redakcji, ze jest to tylko ,magazyn popularno-rozrywkowy”,
adresowany do mtodych mezczyzn®.

W pazdzierniku 2002 roku Wydawnictwo Bauer sprzedato prawa
do tego tytulu firmie Silk Media.

Czasopisma telewizyjne —
guide’y

Wydawnictwo H. Bauer na polski rynek wydawniczy weszlo
magazynami telewizyjnymi ,Tele Tydzien” w 1992 roku. W dziesie¢ lat

2 Almanach..., s. 49.

2 Tamze, s. 29;

% A. Gedynim, Od ponad pét roku..., s. 12.
% W. Wozniak, Strategia..., s. 31.
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pOzniej miat juz 30-procentowy udzial w segmencie magazynow tele-
wizyjnych. W 1992 wydawat 9, zas w 2002 roku — 8 tytutéw. Zdaniem
dyrektora wydawnictwa guide’6w Jerzego Webera rynek tego rodzaju
pism ,jest w Polsce stabilny a potencjat tego rynku jest wciaz chion-
ny”?. Stopniowe wchodzenie na polski rynek wydawniczy guide’éw
ilustruje tabela 2.

Jest to segment bardzo wrazliwy na ceny i nawet niewielka pod-
wyzka moze spowodowac¢ masowy odptyw czytelnikéw. Wydawnictwo
H. Bauer stara si¢ by¢ ze swoimi guide’ami we wszystkich segmentach
czasopism, w formie dodatkow, jak rowniez kierowac je do réznych
grup docelowych, gtéwnie kobiet i mtodziezy, stad tez zamieszczane sa
w nich réozne reklamy, konkursy i plebiscyty.

Magazyny telewizyjne TV-guide’y, mimo jednolitego przeznacze-
nia czytelniczego — kobiet i mezczyzn w wieku 19-55 lat, oraz tej samej
tematyki, tzn. harmonogramu programow telewizyjnych, réznia sie od
siebie pod wzgledem formutly, oczekiwan odbiorcéw, ceny, dodatkowym
uzupeinieniem tresci. I tak popularny tygodnik telewizyjny ,Tele Ty-
dzien” — lider w grupie segmentu pism telewizyjnych, byt wydawany
w naktadzie blisko 2 milionéw egzemplarzy. Obok programu TV tele-
wizji satelitarnej i regionalnej od piatku do czwartku, zamieszczat
kroétkie recenzje i omowienia nowosci filmowych, pokazywat sylwetki
aktoréow, wywiady ze znanymi osobami, artykuly o turystyce, zdrowiu,
podawat ciekawostki ze Swiata mediéw, porady praktyczne, prawnicze,
medyczne, przepisy kulinarne, konkursy i plebiscyty, krzyzoéwki i za-
gadki, wreszcie horoskopy, a takze dodatki z okazji $wiat i jubileuszy,
co zblizyto go do popularnych magazynéw rodzinnych o charakterze
rozrywkowym, a wszystko w ,bogatej i eleganckiej szacie edytor-
skiej”?’. Magazyn ten wychodzit w czasie, gdy jeszcze na rynku pra-
sowym W niszy guide’6w nie byto tloku, a o zapotrzebowaniu na tego
rodzaju pismo dowodzila ,reakcja zachwyconych czytelnikow”, ktérzy
po wydaniu dwu pierwszych numeréw przystali do redakcji najpierw
»28, potem 50 workéw pocztowych listéw”. Tytut, obok swojej podsta-
wowej roli, speiniat, funkcje gazety codziennej, o lekkiej tematyce”, kto-
rej tres$¢ ciagle poszerzano i wzbogacano o wywiady ze znanymi ludZmi,

%6 P Machul, K. Prewecka, A. Matkowska-Szozda, Guide’y, [w]: ,Me-
dia i Marketing Polska — Raport Specjalny” 2002, pazdziernik, s. 18.
7 A. Gedynim, Od ponad pét roku..., s. 12.
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Tabela 2
Czasopisma telewizyjne H. Bauera w latach 1993-2002
W tys.
Lp Tytul, podtytut, czestotliwosc, Rok egzemplarzy
redaktor S . —
wydawania | zawieszenia | naktad | sprzedaz
sTele Tydzien”
Popularny magazyn telewizyjny 1992 1999,0
1 Red. Tomasz Mitkowski, 2002 nadal 1842,7 1.599,0
Jerzy Weber
,Tele Swiat”
o |Magazyn telewizyjny. Tygodnik 1994 nadal 722,0
Red. Matgorzata Mokrzycka, 2002 643,9 320,0
Tomasz Mitkowski
,Imperium TV”
Tygodnik 360.0
3 | Red. Jerzy Weber, Beata Bialy 1998 nadal 340’0
Odkupiony od poznanskiego ’
wydawcy ,,Polskie Media”
TV Movie”
» 300,0
4 | Tygodnik 1998 1999 950 0
Red.? 50,
) | 2000 300,0
»Swiat Seriali”
5 Tygodnik nadal zig’g
Red. Anna Wiejowska ’
2002 175,0 157,0
Super TV” 2001 390,0
” ) l
6 | Tygodnik 2002 nada 478,1
,To & Owo”
Tygodnik TV-Sat 2002 dal 700.0
7 | Red. Wiodzimierz Krawczyk nada c16.7
Odkupiony od Silver Starck ’
z Wroctawia
»,Magazyn Telewizyjny
Kurier TV”
8 Tygodnik 2002 nadal 480,0
Red. Beata Biaty
,Tele Max”
9 | Tygodnik 2002 nadal 375,0 200,0
Red. Artur Stowinski

Zrédio: katalogi i bibliografie prasowe, informacje z Internetu
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artykulami o turystyce, zdrowiu i o inng tematyke?. Od 1997 roku
redakcja ,Tele Tygodnia” oglaszata co roku wsréd czytelnikow plebiscyt
pt.: ,Tele Kamera” na najpopularniejsze osobowosci telewizyjne i ak-
torskie. Na podstawie wynikéw plebiscytu przeprowadzonego wsréd
czytelnikow, statuetki ,Tele Kamery” otrzymali: Richard Chamberlain,
Alain Delon, Gerard Depardieu, Jeremy Irons. W 2001 roku, statuetke
dla Najlepszego Aktora Zagranicznego otrzymata Sofia Loren w czasie
uroczystosci Wielkiej Gali**. W roku 2002 ,Tele Tydzien” uzyskat tytut
mistrza ,,TV-Guide’a Roku”, wystawiony przez redakcje dwutygodnika
»Media i Marketing Polska”.

Obok statuetek ,Tele Kamery” od 2002 roku czytelnicy pisma ,Tele
Tydzien” i widzowie Teatru Telewizji przyznawali ,Tele Maski” dla
snajlepszej aktorki i najlepszego aktora”. W roku 2002 nagrode otrzy-
mali: Krystyna Janda i Artur Zmijewski. Nagrode specjalna im. S. Trau-
gutta, przyznawang przez polska sekcje Miedzynarodowego Stowarzy-
szenia Krytykéw Teatralnych, otrzymat Michat Zebrowski, a ,Laur
poétwiecza Teatru TV” otrzymal Gustaw Holoubek?®.

Najambitniejszym guide’m H. Bauera byl tygodnik , TV Movie” —
100-stronicowy magazyn, ktory prezentowat 70 kanalow telewizyjnych
z programami stacji obcojezycznych i oméwieniami propozycji filmo-
wych. Obok tego zawieral typowy serwis magazynowy, ktory obok
plotek o zyciu prywatnym gwiazd, starat sie przedstawi¢ kulisy Srodo-
wiska telewizyjno-filmowego pod katem zdobycia czytelnikéw o wyz-
szych aspiracjach, z wyzszym wyksztalceniem i zarabiajgcych powyzej
Sredniej krajowej, przede wszystkim mezczyzn (dotychczasowe TV-
-guidy kupowaly gléwnie kobiety), jak réwniez zdobycia bogatszych
reklamodawcéw?!'. Jednak po roku ,TV Movie” zostato zamkniete, po-
niewaz nie speknito oczekiwan wydawcy, zar6wno od strony sprzedazy
egzemplarzowej, jak i przychodow z reklamy.

Znacznie skromniejszg tematyke miaty pozostale tygodniki telewi-
zyjne: ,Tele Swiat” oraz Smperium TV” (w 2000 roku odkupiony od
poznanskiego wydawnictwa ,Polskie Media” i przeniesiony do Warsza-
wy). Magazyn ten zamieszczal program 41 stacji telewizyjnych
o najwyzszej ogladalnosci, a obok tego ciekawostki z zycia gwiazd

# TV-Guide Roku. ,Tele Tydzien”, ,Media i Marketing Polska — Raport Specjal-
ny” 2002, pazdziernik, s. 17.

# Sophia Loren i ,Tele Tydzien”, ,Brief” 2001, nr 1 (01), s. 34.

30 Wydawnictwo Bauer..., s. 25.

3 K. Prewecka, Bauer.., s. 24.
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telewizji i filmu, reportaze, opowiadania, porady, krzyzéwki, zagadki,
quizy, konkursy z nagrodami. Inny guide, ,Swiat Seriali” — tygodnik
wydawany od 2000 roku pod redakcja Anny Wiejowskiej, byl przewod-
nikiem po serialach telewizyjnych i, jak wykazaly badania, najliczniej-
szg grupe czytelnicza stanowily kobiety w wieku 25-55 lat, totez czesto
jest zaliczany do czasopism dla kobiet. Zamieszcza on streszczenia
sostatnich odcinkéw, zapowiedZz kolejnych, przyblizenie postaci ze
znanych seriali, reportaze z planu zdjeciowego”, informacje o Zyciu
znanych aktorow, ich klopotach, stabos$ciach i zamitowaniach, plotki ze
Swiata filmu, telewizji, teatru i estrady, a obok tego porady kulinarne.
W czasie wakacji ,Swiat Seriali” ukazywat sie jako dwutygodnik, po-
niewaz latem ludzie rzadziej ogladajq telewizje, ktéra wéwczas przewaz-
nie nadaje powtorki. W 2002 roku ukazywat sie w naktadzie 223 tys.,
a sprzedawany byl w 157 tys. egzemplarzy?2.

Tygodnik telewizyjny ,To & Owo” zostat w 2000 roku odkupiony
od 16dzkiej firmy ,Midas” i byl najstarszym magazynem telewizyjnym
na polskim rynku wydawniczym. Zaczal wychodzi¢ w 1989 roku w Lo-
dzi, wydawany w naktadzie 700 tys. egzemplarzy. Po przeniesieniu do
Warszawy obnizono naktad do 550 tys., ale wkrotce zyskal 646,7 tys.
egzemplarzy. Jest przewodnikiem po 105 programach stacji TV-Sat,
adresowany do posiadaczy indywidualnych zestaw6éw TV-Sat, abonen-
tow telewizji cyfrowych: Polsat cyfrowy, Cyfra+, sieci kablowych.
Oprocz programéw telewizyjnych, tygodnik zamieszcza wiele rubryk
poswieconych zyciu i sztuce aktor6w znanych z ekranu, muzyce,
serialom telewizyjnym, filmowym ,hitom”, podrézom, nowosciom video
i innym.

W pazdzierniku 2002 roku H. Bauer wprowadzil na rynek odku-
piony od spétki KTV nowy tytul ,Magazyn Telewizyjny Kurier TV”. Po
uzyskaniu zgody od wydawcy zawieszonego tytutu, wykorzystano znak
graficzny ,Kurier TV” na okladce pisma*. Nowy tygodnik skierowano
do ludzi mtodych, mieszkancéw srednich i duzych miast, sktadat sie
z czesci repertuarowej programow 47 stacji telewizyjnych i czesci
magazynowej, w ktérej publikowano teksty dobierane do potrzeb grupy
docelowej. Do miodego odbiorcy byt adresowany tygodnik ,Tele Max”,
wprowadzony w koncu 2002 roku, w naktadzie 300 tys. egzemplarzy

32 Almanach..., s. 36.
33 Nowy TV-guide Bauera, ,Media i Marketing Polska” 2002, nr 20 (17-30.10),
s. 27.
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pod redakcja Artura Sliwinskiego. W 2002 roku byt najtanszym maga-
zynem telewizyjnym w Polsce, kosztowatl 50 groszy, ukazywat sie w na-
ktadzie 375 tys. egzemplarzy.

Czasopisma komputerowe

Czasopisma komputerowe zawieraja oméwienia oprogramowania,
wersje gier komputerowych, zbiory taktycznych wskazoéwek uzupeinia-
jacych do gier, tipséw kodow, ptyty CD, DVD i wiele innych, adreso-
wanych do uzytkownikéw komputeréw niezaleznie od wieku, pici,
wyksztalcenia i Srodowiska uzytkownika.

Na poczatku 2000 roku Wydawnictwo H. Bauer poszerzylo swoje
portfolio o magazyny komputerowe, odkupujac od firmy Silver Shark
we Wroclawiu cztery tytuly i tworzac wroctawska filie**. W potowie
2000 roku wydawnictwo Silver Shark zostalo sprzedane brytyjskiemu
potentatowi branzy wydawniczej — Future Network, ktére zaczeto
wydawaé¢ miesiecznik ,PC Format”®. Zainteresowani tego rodzaju
czasopismami byli takze producenci i dystrybutorzy sprzetu kompute-
rowego oraz gier. Wchodzenie na polski rynek prasowy czasopism
komputerowych Wydawnictwa H. Bauer ilustruje tabela 3.

Pierwszym czasopismem komputerowym H. Bauera byl miesigcz-
nik ,Action Plus” — poradnik o grach, pod redakcja Aleksandra Ol-
szewskiego, wydawany w nakladzie 50 tys., a sprzedawany w 31tys.
egzemplarzy?®. Wiele miejsca zajmowaty materialy poradnikowe, recen-
zje oraz przeglady nowosci na rynku komiksowym i filmowym CD,
z pelna wersjg gry oraz dodatkami do niej. Pismo bylo skierowane do
graczy, ktérzy zamierzali poznaé¢ wszystkie tajniki swoich ulubionych
tytutéw.

Kolejnym pismem komputerowym byt miesiecznik ,,CD Action”,
pod redakcjg Zbigniewa Banskiego, w naktadzie 188 tys., a sprzedawany
w 119 tys. egzemplarzy®’. Pismo to nosilo miano ,lidera na rynku cza-

* W. Kolasa, Polskie czasopisma komputerowe, cz. 3., ,Media i Marketing
Polska” 2000, nr 12, s. 8; Magazyny wspétczesne, ,Informatyka” 1999 nr 5, s. 14.

% Media i Marketing Polska” 2000, nr 12, s. 8.

%% Almanach..., s. 38.

47 Tamze, s. 38.
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Tabela 3
Magazyny komputerowe Wydawnictwa H. Bauer
Y W tys.
Lp. Tytut, podtytut, czestotliwos¢, Rok egzemplarzy
redaktor - - . ;
powstania | zawieszenia | naklad | sprzedaz
,Action Plus”
Miesiecznik 40,0 20,0
1 Red. Tymon Smektala, 2000 nadal 50,0 31,0
Aleksander Olszewski
,CD Action” 200,0 156,0
2 | Miesiecznik 2000 nadal 188,0 119,0
Red. Zbigniew Banski
,PC Format” 50,0 25,0
3 | Miesiecznik 2000 nadal 45,0 26.0
Red. Mariusz Turowski
,JKawaii”
Dwumiesiecznik.
Red. Pawel Muglalowskx ) 2000 400 25.0
4 | Dod. Kompendium Kawaii 2003 2003 430 29 8
W listopadzie 2003 sprzedane ’ ’
wydawnictwu Phoenix Press
z Wroclawia
»Click! Gry, programy, internet,
sprzet konsole” 170.0
5 | Miesiecznik. 2000 nadal 145’0 89,0
Red. Aleksandra Cwalina, !
Piotr Moskal
»Click! Fantasy Konsole”
6 (dodatek do ,Click”) 2002 nadal br. br.

Zrédlo: katalogi i bibliografie prasowe

sopism poswieconych grom komputerowym”, skierowany byl do czy-
telnikéw ,w kazdym wieku”, interesujacych sie grami, programami,
testami i sprzetem komputerowym. Do ,CD Action” byly dolgczane
plyty z pelnymi wersjami gier, filméw i programéw uzytkowych, jak
réwniez wersje najnowszych i najciekawszych tytuléw znajdujacych sie
na rynku.

Nastepnie wprowadzono dwutygodnik ,Clik! Gry, programy, Inter-
net, sprzet”, w 2002 roku wydawany w naktadzie 120 tys., a sprzeda-
wany w 89 tys. egzemplarzy, pod redakcja Aleksandry Cwaliny, adre-
sowany do dzieci i mtodziezy w wieku 10-15 lat, interesujacych sie¢ kom-
puterem i grami komputerowymi. W kazdym numerze byla dolagczana
plyta CD z pelna wersja gry oraz plakaty, naklejki, poradniki interne-
towe. Pismo zawierato rowniez opisy nowinek technicznych z dziedziny
Internetu i telekomunikacji.
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Dodatkiem do ,Click” byt kwartalnik ,Click! Fantasy Konsole”
adresowany do mitoSnikow science fiction, horroru oraz fantasy, w wie-
ku 10-36 lat. Zawieral on opowiadania i artykuly z tego zakresu,
recenzje filmoéw, ciekawostki i inne. Nie unikaty tej problematyki takze
inne czasopisma poswiecone mtodziezy lub komputerom. Wedtug za-
powiedzi wydawcy ten rodzaj magazynoéw bedzie sie rozwijal, rozsze-
rzat i wzbogacat nowymi tytutami.

Miesiecznik ,,PC Format” skierowany byt do srednio zaawansowa-
nych os6b do 35. roku zycia, z wyzszym wyksztalceniem. Pismo uka-
zywalo sie¢ pod redakcja Mariusza Turowskiego. W 2002 roku ukazywat
sie¢ w nakladzie 45 tys., a sprzedal sie w 26 tys. egzemplarzy®. Pismo
zawieralo najnowsze informacje z kraju i ze $wiata, recenzje, porady
i praktyczne wskazowki. Do kazdego numeru dotaczane byty ptyty CD
z pelnymi wersjami programéw i aplikacji, a czasami takze pilyty
z encyklopediami, programami edukacyjnymi, kursami multimedialnymi
oraz ksigzki z serii ,Biblioteczka PC Formatu”.

Odmienny od poprzednich w doborze tresci i tematyki byt maga-
zyn ,Kawaii” dotyczacy japonskiej sztuki rysunku, animacji i mango.
Ukazywat sie jako dwumiesiecznik, z dodatkiem ,,Kompendium Kawaii”,
adresowany do mlodszej grupy czytelniczej w wieku 12-15 lat. Pismo
zawieralo recenzje znanych komikséw oraz filméw, zamieszczato wy-
wiady ze slawami japonskiej kinematografii, barwne fotoreportaze,
rozne ciekawostki. Z magazynem byly sprzedawane dwa plakaty oraz
rozne dodatki: ptyty CD, naklejki, ksigzki. Oprocz wydania podstawo-
wego pisma ukazywaly sie wydania specjalne, jak np.: ,Kawaii 100%”,
,<Kompendium Kawaii”, ,Mangowo — szkolny przewodnik z kalenda-
rzem”, ukazujacy sie pod koniec wakacji. W listopadzie 2003 roku pis-
mo to odkupilo wydawnictwo Phenix Press z Wroctawia.

Czasopisma motoryzacyjne

Ostatnim rodzajem magazynéw wprowadzanych przez H. Bauera
na polski rynek wydawniczy byl miesiecznik motoryzacyjny ,Auto
Moto” pod redakcja Roberta Szczerbaniaka, nastepnie Leszka Sagana
w naktadzie 133 680 egzemplarzy. Zostat odkupiony od wydawcy Media

3% Tamze, s. 40.
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Press sp. z 0.0. w Lodzi, gdzie ukazywat sie pod tytutem ,Auto Dzi$
i Jutro”. Byl to najlepiej sprzedajacy sie magazyn samochodowy, wy-
dawany w 2002 roku w nakladzie 142 tys., a sprzedawany w 120 tys.
egzemplarzy*. Zachowano bez zmiany sktad redakcji, tworzac 16dzki
oddzial Wydawnictwa H. Bauer. Periodyk ten adresowany byt do czy-
telnikow w wieku od 25-44 lat, z wyksztatceniem $rednim i wyzszym.
Publikuje teksty najnowszych modeli aut, ich ceny, trendy w rozwoju
motoryzacji, sportach samochodowych i ,zyciu za kierownica”. Do
kazdego numeru dotaczany jest autorski CD-ROM. W nowym wydaw-
nictwie konsekwentnie iaczy sie przekaz drukowany z CD, zawierajac
relacje z targdw motoryzacyjnych, premier i rajdéw*. Wczesniej na CD
dotaczanych do pisma znalazty sie miedzy innymi testy na prawo jazdy
i atlas samochodowy. ,Auto Moto” w rankingu czytelniczym osigga
najwyzsze wskazania: w czasie od kwietnia do wrze$nia 2002 roku
osiaggnat 6,3 proc. odbiorcow.

Inne czasopisma

Firma H. Bauer nie zrealizowata wszystkich zamierzen, planéw
i zapowiedzi wydawniczych. We wrze$niu 2002 roku wycofala sie
z przygotowanego ,ITygodnika Ekonomicznego”, ktérego juz zerowe
numery ukazaly sie pod roboczymi tytulami: ,,Punkt” i ,Tydzien”, nad
ktérymi pracowali: Jan Bazyli Lipszyc — redaktor naczelny i jego za-
stepca — Piotr Aleksandrowicz. Powodem byto ukazanie sie polskiej
edycji tygodnika politycznego ,Nesweek”, jak réwniez wyniki badan
fokusowych, ktére wykazaty niekorzystng sytuacje na rynku reklamo-
wym i niesatysfakcjonujace perspektywy sprzedazy nowego tytulutl.
Prace stracito 50 os6b: dziennikarzy, grafikéw i tamaczy komputero-
wych. Firma wypuszcza tylko wtedy nowy produkt, gdy bedzie miata

3 Tamze, s. 50.

40 Bauer poszerza marke moto. ,Media i Marketing Polska” 2002, nr 23 (28.11-
-11.12), s. 20.

4 W druku, Grupa Wydawnicza Bauer, ,Press” 2002, nr 10 (10), s. 8; K. Pre-
wecka, P Usatkowski, K. Dabrowska, Wysilek na marne. Nie ukaze si¢ ,Ty-
godnik Ekonomiczny” H. Bauera, ,Media i Marketing Polska” 2002, nr 19 (3-19.10),
s. 17.
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catkowitg pewnos$¢, ze rynek go przyjmie, a przed startem musi zadzia-
fa¢ ,marketingowy mix”.

Czasopisma wydawane przez firme H. Bauera utrzymuja sie przede
wszystkim ze sprzedazy egzemplarzowej. W 2002 roku, jak wykazaty
badania tygodnikéw ,Zycie na Goraco” i ,Twoje Imperium”, wplywy
reklamowe nie przekraczaly 10% ogolnych przychoddéw, chociaz koszt
dotarcia jest niski, a wysoko$¢ sprzedazy jest stala. Gtéwnymi rekla-
modawcami sg firmy z branzy farmaceutycznej, wysytkowej, spozyw-
czej i telekomunikacyjnej. Wydawnictwo H. Bauer w najblizszej przy-
szlosci zamierza skupi¢ sie na wsparciu reklamowym sprzedazy ,Two-
jego Stylu”, TV-quide’6w, czasopism miodziezowych z grupy ,Bravo”
oraz ,Filipinka” i ,Twist”.

Wydawnictwo H. Bauer jest instytucja, ktéra bywa najczesciej
atakowana i krytykowana. Zarzuca sie jej, ze ,zaSmiecit catq Europe
jednakowymi czasopismami”, tanimi i pltytkimi pod wzgledem tresci, ale
atrakcyjnymi pod wzgledem szaty graficznej i bardzo poszukiwanymi
przez polskiego odbiorce. Obwiniano go za upadek polskiego czaso-
piSmiennictwa i tytutéw od lat znajdujacych sie na polskim rynku wy-
dawniczym, takich jak ,Przyjaciétka” czy ,Kobieta i Zycie”. Krytykuje
sie, ze w czasopismach H. Bauera w réznym czasie sq drukowane te
same artykuly, te same materiaty, zdjecia, moda, porady, ktére sa tylko
prostymi przekladami na jezyki krajoéw, gdzie sa wydawane. Dopaso-
wuje sie do warunkéw lokalnych nazwy miejscowoS$ci, imiona opisywa-
nych bohateréw itp., co zdaniem niektérych krytykéw jest naruszeniem
etyki zawodowej dziennikarzy®. Opisywane w ,Tinie” czy ,Swiecie Ko-
biety” historyjki sg wymysSlone i dopasowywane do miejscowosci, imion
i nazwisk bohateréw, za$ zamawiane w agencjach fotograficznych
zdjecia maja je uwiarygodnié. Takie postepowanie to swiadome oszu-
stwo pozwalajgce na absolutne zminimalizowanie kosztéw redakcyj-
nych. Ale nieuczciwymi metodami czasopismo ,wkrada sie w taski czy-
telnikéw, ktérzy [...] sa niedo$wiadczeni i mtodzi, a wiec tatwowierni”
— ubolewal Andrzej Topolski**. Zwracat uwage wydawcy, ze wywiera
ogromny wpltyw na ,ksztaltowanie zwyczajow czytelniczych swoich

# A. Topolski, Regula ,Tiny”, ,Polityka” 1997, nr 34 (28.08), s. 24-26.
# Gdy male dziewczynki ktamiq, ,Media Polska” 1997, nr 10, s. 6.
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odbiorcéw”, w zwigzku z tym ma ,zwielokrotniony obowigzek prezen-
towania rzetelnej informacji”*.

Czesto mozna spotkac zarzut, ze produkcja wydawnicza tej firmy
to ,kalki” — w znaczeniu ,przebitki”, nowej formy wydawniczej, ktéra
wprowadzil w Polsce H. Bauer i inni niemieccy wydawcy czasopism.
Opinia ta jest ciggle prostowana przez prezesa W. Wozniaka i pracow-
nikéw redakcji, ze nie sa to przektady z jezyka niemieckiego na polski,
tylko sg to wydawnictwa licencjonowane, ,tworzone w Polsce, przez
polski zesp6l”. Cze$¢ materiatéw pochodzi z zagranicy, ,,sa to materia-
ly ogé6lnooswiatowe, dotyczace Swiata rozrywki, czy ekologii”®. A po-
nadto ,czy kalka jest czym$ zlym” — na zarzuty odpowiadat prezes
W. Wozniak, kalka ,pozwala obnizaé¢ koszty jednostkowe produktéw”,
a tytul pisma jest przeciez jednym z wielu produktéw, ktérymi sie
handluje. Zdarza sie tez, ze ciekawe i nowatorskie artykuly zamiesz-
czane w polskich wydaniach sg przekladane na jezyki obce, we wszyst-
kich wersjach jezykowych i wydaniach H. Bauera.

Szczegéblnie surowej oceny w pierwszych trzech latach pobytu
firmy na polskim rynku prasowym doczekaly sie czasopisma dla mto-
dziezy, takie jak ,Bravo”, ,Bravo Girl!”, czy dla kobiet — ,Tina”, a takze
periodyki innych niemieckich wydawcoéw. Dotyczyto to gtéwnie proble-
matyki edukacji seksualnej, poruszanej na ich tamach, ktéra zdaniem
niektérych ,szokowata swoja nowo$cig i otwartos$ciag”, a niektérzy
politycy i dzialacze widzieli w niej Zrédlo deprawacji*®. Zarzucano tym
czasopismom, ze chociaz sa replikami niemieckimi, to jednak ,nie ma
w nich nic z tradycyjnej niemieckiej kultury — duchowos$ci”, ale za-
wierajg wiele ,przyciezkawego stylu, dosadnos¢ erotycznego fizjologi-
zmu. Za to nie staje dobrego smaku, finezji, wyrafinowanego humoru,
estetyki zycia i konsumpcji, ktéra mogtaby zadowoli¢ gust polskiego
inteligenta. ... Niemcy nie sg dla Polakéw Zrédtem kultury — raczej
cywilizacji, solidnosci i dobrej organizacji”, ale takich tematéw nie
poruszala szkola, nie rozmawiano o nich w domach. Krytykowano, ze
wszystko to, co sie proponuje mlodziezy ,jest szmattawe, glupie, poi-
pornograficzne, lansuje sie chalture” najgorszego gatunku. Jest to
demoralizacja mtodziezy. Opinie te, wypowiadane na forum sejmowym,
w radio i telewizji, nie wptynety na zmniejszenie zainteresowania nimi,

4 Tamze, s. 6.

4% M. Jadczak, Prezentacja firm: H. Bauer, op. cit., s. 5.

% K. Krzysztofek, Erotyzm bez duszy, ,Przeglad Tygodniowy” 1993, nr 20,
s. 1, 10.
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a raczej przeciwnie — na wzrastanie?’. W 1997 roku w kregach
parlamentarzystow powstala propozycja unormowania czytelnictwa cza-
sopism mtodziezowych i Unia Pracy oglosita projekt Ustawy o rozpo-
wszechnianiu publikacji, stanowigcych zagrozenie dla dzieci i mtodzie-
zy, tworzgc ,czarnag liste czasopism zakazanych”, na ktdrej znalazty sie
czasopisma: ,,Bravo”, ,Bravo Girl” i ,Tina” obok pism innych niemiec-
kich wydawcoéw*. Proponowano powotanie specjalnej rady przy Petno-
mocniku Rzadu do Spraw Rodziny i Kobiet, oceniajacej poziom publi-
kacji dla dzieci, mtodziezy i kobiet. Rada czuwataby nad tym, aby
czasopisma skierowane do mtodziezy nie szerzyly tresci pornograficz-
nych, rasistowskich, bedacych pochwalg wojny, przemocy, zachecaja-
cych do przestepstw. Nie doszio do powotania rady z wielu powodow,
ale redakcje czasopism znacznie wyciszyly wypowiedzi i wprowadzity
korekty tresci o problemach zycia seksualnego.

Czasopisma mlodziezowe, jak réwniez adresowane do Kkobiet,
staly sie uniwersalne, miedzynarodowe, gdyz wszedzie mtodziez wycho-
wuje sie w kulturze telewizyjnej, plytkiej i tatwej, a polskie magazyny
dla nich przeznaczone nie odbiegaja od tego wzoru.

7 A. Gutowska, Demoralizacja, ,Gazeta Wyborcza” 1995, nr 139 (17-18.06),
s. 231; B. Janikowska, Wiecej niz ,Tina”, ,tad” 1994, s. 1, 7; I. Kurowski,
A. Mazurkiewicz, Temat miesigca: pisma miodziezowe. Przepis na prase dla
miodziezy, ,Raport Prasowy” 1998, nr 2 (15.02), s. 1-5.

% E. Nowakowska, ,Zamknqt jej usta kluczem pocatunku”. Postowie walczq
z demoralizacjq, ,Polityka” 1997, nr 14 (14.06), s. 30-32; I. Jaruga-Nowacka, Wy-
powiedz, rozmowe prowadzi K. Sutek, tamze, s. 32.
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