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Streszczenie: W pracy przedstawiono omowienie wspotzaleznosci, wystepujacych po-
miedzy reklamg a zaangazowaniem redakcji w ksztaltowanie 1 strukture tre$ci czasopism
agroekonomicznych. W wytypowanej do badan grupie najpoczytniejszych w kraju pism
naukowych, spoteczno-politycznych i komercyjnych, zajmujacych si¢ tematyka agroekono-
miczng, wspotzaleznosci pomigdzy iloscig stron reklam, a stron tekstu przygotowywanych
przez redakcje, byly niejednoznaczne. Statystycznie nieistotne okazywaty si¢ zwiazki
w czasopismach nalezacych do grupy naukowych, a komercyjne notowaty przyrost reklamy
w okresie wiosennym.
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1. WSTEP

Istnienie i ksztalt danego czasopisma, jego forma, czestotliwosé, szata gra-
ficzna, proporcja tekstu redakcyjnego do reklamy czy zawartos¢ tekstu redak-
cyjnego i jego tres¢ sg efektem zatozonego i realizowanego przez wydawcow
planu. W przypadku wydawcow pism komercyjnych, decyzja o stworzeniu czy
zakupie istniejgcego tytutu jest podyktowana wzgledami ekonomicznymi. Jest
to inwestycja: poczytny tytut jest bowiem nosnikiem ptatnych ogloszen, ktore
to — a nie wcale wplywy ze sprzedazy egzemplarzowej — sg zrédtem przychodow
generujacych zyski dla wlasciciela. Literatura przedmiotu potwierdza, ze glownym
sposobem pozyskania pienigdzy w mediach pozostaje komercja, w znacznym
stopniu w postaci reklamy i ogloszen. Skutkuje to niestety przerostem funkcji
reklamowej w czasopismach!, na ktore stara si¢ wptywac szereg zewngtrznych

! Por. J. Jarowiecki, Przeksztalcenia prasy polskiej w latach 1989-1995, [w:] A. Stomkowska
(red.), Transformacja mediow 1985-1995, Elipsa, Warszawa 1996.
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instytucji>. Dla niektorych specjalistow takie podejscie staje si¢ wprost zaprze-
czeniem funkcji prasy®. Ostateczny ksztalt czasopisma, ktore czytelnik bierze do
reki jest wypadkowa wielu czynnikow. Wérdd nich wyr6zni¢ mozna te najbardziej
bezposrednie: zaangazowanie redakcji, jej profesjonalizm, stopien nasycenia
numeru ogloszeniami platnymi itp. Autor niniejszej pracy podjat si¢ skwantyfi-
kowania niektorych z nich.

2. UDZIAE REKLAM W CZASOPISMACH AGROEKONOMIGZNYCH
W LATACH 2004 - 2007 JAKO MIERNIK ICH KOMERCJALIZACJI

W Polsce funkcjonuje ok. 300 pism agroekonomicznych. Do celéw badan
te grupe zawezono do najpoczytniejszych tytulow. Wykorzystano zatem roczniki
wybranych czasopism naukowych (,,Postepy Nauk Rolniczych”, ,,Wie$ i Rolnic-
two”, ,,Zagadnienia Ekonomiki Rolnej”), spoteczno-politycznych i branzowych
(,,Biuletyn Informacyjny Agencji Rynku Rolnego”, ,,Nowe Zycie Gospodarcze”,
»Zielony Sztandar”) i komercyjnych (,,Farmer”, ,,Top Agrar Polska”). Z nich
zebrano informacje co do zawarto$ci tresci i objetosci redakcyjnej i reklamo-
wej. Na podstawie badan statystycznych probowano ustali¢, czy istnieja zwigzki
pomiedzy objetoscia zeszytu a iloscig stron reklam, iloscig zawartych artykulow
1 ich rodzajem. Ocenie poddano lata 2004—2007, a zatem okres §wiezo po akcesji
Polski do UE. Osobno tez dla kazdego zeszytu badano takie zmienne jak: ilo$¢
stron reklam, ilos¢ artykutow ogdtem w numerze, ilos¢ artykutdéw poswieconych
transformacji w polskim rolnictwie. Temat transformacji wydawat si¢ by¢ po-
wszechnie podejmowany przez 6wczesne czasopismiennictwo?, ktore zwracato
uwage na szereg niekorzystnych procesow dostosowawczych’. Interesujacym
wiec bylo, jak bardzo tego rodzaju problematyka ma odbicie w tytutach agro-
ekonomicznych. Do badan postuzono si¢ miernikami, skonstruowanymi dla celow
niniejszej pracy. Wyrdzni¢ mozna nastgpujace mierniki:

m miernik komercjalizacji (m,), oznaczajacy iloraz ilosci stron reklam do

ilosci stron ogotem;

m miernik ogdlnego zaangazowania redakcji (m,), czyli iloraz ilosci artykutow

ogotem w numerze i ilosci stron ogotem;

2 P. Andrzejewski P., Wlasnos¢ mediow a public relations na rynku prasowym, Wydawnictwo
Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu, 2009.

3 Na lito$¢ boskg! — chcialoby si¢ krzykna¢; przeciez to nie absurd, to paranoja. To jasne,
ze biznes jest biznes, a reklama to szmal. Ale nie dajmy si¢ oghupia¢ tym, ktoérzy juz zwariowali.
Po co sa publiczne media? Dla robienia forsy?” czytamy w apelu E. Orzechowskiego, podsumo-
wujacym pierwsza dekade transformacji w Polsce. Por. E. Orzechowski, Nie doceniona i do konca
nie realizowana rola mediow lokalnych w ksztaltowaniu ,,malej ojczyzny”, [w:] Wokot zarzadzania
kultura, edukacja, mediami, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 1999, s. 106.

4 A. Czyzewski, A. Matuszczak, Wydatki budzetowe na sektor rolny w Polsce w latach
1996-2011, ,Roczniki Naukowe SERiA”, Warszawa-Poznan-Wroctaw 2011.

5 Wos A., Rolnictwo w obliczu narastajgcego kryzysu, IERIGZ, Warszawa 2000.



Mierniki oceny stopnia komercjalizacji i zaangazowania redakcji... 267

m miernik problemowego zaangazowania redakcji (mj;), interpretowany jako
iloraz ilosci artykulow dotyczacych transformacji rolnictwa w Polsce do
ilodci stron ogdlem.

Wszystkie wspotczynniki opracowano w odniesieniu do zmiennej czasu (y),
czyli kolejnych numeréw pisma w danym roku. Jesli chodzi o tytuly naukowe,
to niestety, analiza statystyczna wskaznika informujacego o zmianach objetosci
reklam byta niemozliwa, ze wzgledu na sporadyczne wystepowanie reklam.
W grupie czasopism spoteczno-politycznych znajdowaty sie ,,Nowe Zycie
Gospodarcze” (NZG) i ,,Zielony Sztandar” (ZS). To pierwsze posiadato zakres
objetosci wahajacy si¢ od 24 po 42 strony, z czego wigksza objetos¢ dotyczyla
zeszytow wydawanych tuz po wstapieniu Polski do UE. W kazdym z egzemplarzy
kolejnego numeru pisma mozna znalez¢ bylo ogloszenia komercyjne. Nie byto
ich wiele. W 2004 r. przecietnie 3 str. na numer, rok pdzniej 4 strony, a nawet
5,56 stron pod koniec roku. Natomiast w 2006 roku reklamy skurczyty sie do
ok. 1 strony na numer.

W przypadku ,,NZG” ogloszen platnych bylo niewiele, nawet tre$é re-
dakcyjna przechodzita na tylne strony oktadki. Dopiero w 2007 r. reklamowa
machina nabrata w tym tytule rozpedu, przynoszac przecigtnie od 3 do 5
catostronicowych ogtoszen, a sporadycznie nawet do 67 stron®. Obserwujac
zmiany miernika m, dla czasopisma ,,Nowe Zycie Gospodarcze” w ujeciu
4-letnim, badania rozpocze¢to od wyznaczenia roOwnania regresji. Okazato sig,
ze jego wspotczynnik kierunkowy byt statystycznie istotny, gdyz wyznaczona
warto$¢ testu t-Studenta (2,20) przekroczyta warto$¢ krytyczna (1,99), a po-
ziom prawdopodobienstwa p byt mniejszy od 0,05. Oznaczalo to, ze przecictny
wzrost miernika m, o 0,03 punktu procentowego z numeru na numer, mimo iz
niewielki, to jednak statystycznie bywat znamienny. Niska warto$¢ wspotczyn-
nika determinacji (4,89%) oraz obserwacja danych empirycznych pokazata,
ze rok 2006 charakteryzowal si¢ zupelnie innym poziomem miernika m, niz
3 pozostale lata, co sugerowato mozliwos¢ wystepowania wahan sezonowych.
Okazato si¢ jednak, iz po przeprowadzeniu takiej oceny, wspotczynnik de-
terminacji wzr6st nieznacznie, bo tylko do 22,39%, a poza tym odchylenie
reszt zmniejszylto si¢ z 0,0425 tylko do 0,0383. Tak wigc poprawa modelu
poprzez uzupetnienie go wahaniami sezonowymi nie przyniosta oczekiwa-
nych rezultatow. Wszystko to dlatego, iz rzeczywiscie rok 2005 byt zupelnie
nietypowym, jesli chodzi o zmiany miernika m;. Wtedy objetos$¢ reklam byta
wyraznie mniejsza niz w pozostatych latach, dlatego sprawdzenie 4-letniego
catego modelu przyniosto gorszy skutek, niz przeprowadzenie analizy regresji
w rozbiciu na poszczegoélne okresy — o czym dalej mowa. Mimo wszystko, na

¢ W czasopismach typu ,,Top Agrar Polska” czy ,,Tygodnik Rolniczy” starano si¢ zachowy-
wac nieprzekraczalng dla reklam proporcje 40% reklam i 60% stron redakcyjnych. Gdyby chciec¢
ustali¢ wedle tej zasady maksymalng objetos¢ reklam dla ,,Nowego Zycia Gospodarczego”, to przy
objetosci 30 stron pismo to powinno mie¢ 12 stron ogloszen.



268

Piotr tuczak

Tabela 1. Zmiany w mierniku komercjalizacji (m,) w wybranych czasopismach
agroekonomicznych (2004-2007)

Model bez wahan sezonowych

Model z wahaniami sezonowymi

Wyraz wol- | Wsp. determi-
Rownanie re- | ny: test t, nacji., odch.
= gresji wart. kryt., | reszt, wsp. WSP- d"f
=, poz.is.p | zmien. reszt. | ferminacji,
= odch. reszt, Wskazniki sezonowosci
Btledy szacun- Wsp regre- wsp. zmien.
sji: test t, Test F, wart. reszt.
kowe ?arame— wart. kryt., | kryt, poziom p
trow .
poz. is. p
t=16,33; 1’=2,26%; ’=64,35%;
g | mMI=02326 )0 | sy=0,0464: | Sy=0,0280:
L] 00005 1 200000 | Wy=21.08% | Wy=12,73% | Si=0.94 8,=1.25 $,=120 §,=125
: $,=0,99 S,=0,93 S,=1,00 S;=0,98
Z (0.0142) =0,98; F=0,97, $,=0,85 $,=0,70 S,,=0,91
& (0.0006) £,=2,02; F,=4,07,
’ p=0,3295 | p=0,3295
g ml = 0,2536 t=16,20; r’=12,30%; ’=76,51%; S,=0,69 S,=0,80 S,=1,28 S,=1,23
L ~0,001x tu:l,99; Sy:0,0760; Sy:0,0393; 85:1,64 86:1’31 S7:1,3l 88:0999
; p=0,0000 | Wy=37.25% | Wy=19,28% | g=139 §,,=1,09 S,,=1,07 $,,=0,95
E t=-3,63; F=13,18, S,;=1,23 §,,=0,92 S,5=1,24 S,=1,11
= (0,0156) (,=1,99; F,=3,94, S, =1,41 S,,=0,89 S,,=0,72 S,;=0,44
= (0,0002) p=0,0004 | p=0,0004 $,=0,56 S,,=0,52 S,,=0,71 S,,=0.51
o | mi—o0761 | FB70 | re489%: | rP=2239%: 151101 5,-0,93 8,-0,86 S,~0.86
@ +0,0003x t,=1,99; Sy=0,0424; Sy=0,0383; S:=0,85 S;=0,97 S,=0,89 S:=0,81
= p=0,0000 Wy=45,85% | Wy=41,35% S,=0,94 S,,=0,93 S,,=0,95 S,,=0,90
L) t=2,20; F=4,84, S,;=0,86 S,,=0,96 S,5=0,79 S,,~=0,91
i) (0,0087) (,=1,99; F,=3,94, S17=0,91 $,=1,23 8,,=1,31 S,=1,01
B (0,0001) p=0,0302 | p=0,0302 S,=1,52 8,,=1,28 S,,=1,32 S,,=1,00
2 t=0,56; 7=4,91%; 7=24,07%;
£ | mI=00037 1 on | sy=00222: | sy=0,0199;
S| TO000 1 T05770 | Wye100% | Wy>100% | Si=1.87 $,0.00 820,00 8,000
g T; : S:=0,00 S;=1,72 S,=2,46 S¢=0,96
2= 00065) 1,54 F=2.37, $=2,12 $,=0,51 S,=1,50 S,,=0,85
E (0.0002) £,=2,01; F,=4,05,
R p=0,1297 | p=0,1297
m1 = 0,0479 t=4,32; r’=17,69%; ’=52,61%; S,=0,39 S,=0,66 S;=0,63 S,=0,79
00006 | tEL9T | Sy=0.0794 | Sy=0,0603; | S,=0,78 820,79 5,=0,65 S=1,19
’ p=0,0000 | Wy=71,16% | Wy=53,99% | S,~0,89 S,=1,51 S,=1,39 S,,=0,71
$,5=0,75 S,,=1,28 S,=1,22 S,=0.81
g S,7=1,05 $,,=0,80 S,,=1,18 S,=1,10
S S,=1,57 $,=0,95 S,,=0,74 S,,~0,76
£ 20,87 Sy=1,04 S,,=0,66 S,;=0,88
% 0.0110) t=6,65; F=44,28, S,0=0,48 S,;=0,73 S;,=0,87 S,,=0,90
! (0,0000) t,=1.97; F,=3.89, $54=0,98 S,,=0,77 S,:=0,87 S,:=1,01
p=0,0000 | p=0,0000 Sy=1,15 Sy4=1,57 S3=2,32 S,,=0,95

$,=2,76 S;,=1,25 S,,=0,91 S,,=0,41
$,:=0,96 S,=1,20 S,7=0,73 S,:=0,58
S45=0,73 S5=0,99 S5,=0,95 S;,~1,88

Zrédlo: obliczenia wlasne na podstawie kwerendy zrodtowej badanych tytutow.
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podstawie obliczonych wskaznikow sezonowosci dalo si¢ jednak zauwazy¢,
ze w kazdym z 4 badanych lat objetos¢ reklam wzrastala pod koniec roku
(poczawszy od 18 numeru pisma).

Znacznie lepiej, przede wszystkim ze wzgledu na duzg liczbe obserwacji
(n=208) ksztaltowata sie relacja w przypadku czasopisma ,,Zielony Sztandar”.
Wydawany z niewielkimi odstepstwami w formule wielkoformatowego pisma
tytut ten utrzymywat stabilng w ciagu roku objetos¢, cho¢ zmienng w kolejnych
latach. W 2004 roku byty to 44 strony, a po zmianie formatu 28 stron. Rok
2005 to ok. 24 stron, a lata 2006 i 2007 to ok. 20 stron. Objetos¢ reklam w
kolejnych latach i wydaniach byla do§¢ zmienna oraz — ze wzgledu na malg
ilo$¢ ogtoszen — dos¢ znaczaca w proporcji reklama/tekst. W kolejnych la-
tach objetos¢ ta siegata od 1 po az 15 stron, wynoszac przecigtnie 2—3 strony
na numer. Wsérod ogloszeniowych stronic nie zabrakto reklam wlasnych’,
zwlaszcza w trakcie trwania kampanii prezydenckiej na jesieni 2005 r., czy
na jesieni 2007, gdy trwata walka przed wyborami do Sejmu RP. Po 2004 r.
zaczely si¢ takze pojawiac teksty redakcyjne poswigcone konkretnej instytucji,
ktora obok zamieszczata swoje ogloszenie. Mozna wiec przypuszczaé, chod
tekst redakcyjny nie byl tekstem sponsorowanym bezposrednio, posrednio
zwigzany byl z zamieszczong reklama. W ten sposob swe ogloszenia dawaty
nie tylko rzadowe agendy ARiMR, ANR czy ARR, ale takze np. mleczarnie.
Sama analiza regresji (bez uzupetnienia jej o wahania sezonowe) data juz
podstawy by stwierdzi¢, ze miernik m, istotnie zmieniat si¢ w kolejnych
numerach tego pisma.

Okazato si¢, ze objetos¢ reklam co numer rosta przecietnie o 0,06 punktu
procentowego. Cho¢ nie byt to wyrazny przyrost, ale tendencja ta utrzymywata
si¢ przez caly 4-letni okres badawczy, co sprawito, ze wspdtczynnik regresji
okazat sig¢ statystycznie istotny. Warto$¢ statystyki t-Studenta przekraczata war-
tos¢ krytycznag, a poziom prawdopodobienstwa p byt bliski zeru, co sugerowato
istotno$¢ zmian miernika m,. Okazato si¢ ponadto, ze przy zastosowaniu analizy
sezonowosci da sie jeszcze bardziej zwigkszy¢ jakos¢ modelu. Poczatkowo
wspolczynnik determinacji wynosit 17,69%, po uwzglednieniu sezonowosci
wzrost do 52,61%. Jednocze$nie odchylenie sktadnika resztowego obnizyto
si¢ z 0,0794 do 0,0603, co tylko potwierdzato stuszno$¢ uwzglednienia wahan
sezonowych. Interpretujac obliczone wskazniki sezonowosci okazalo sie, iz
miernik m, jest wyzszy niz przecigtny jego roczny poziom w numerach 39141,
co przypadalo na koniec wrzesnia, poczatek pazdziernika, a wigc czas imprez
wystawienniczych, w tym popularnej poznanskiej Polagry. Inne okresy nie
charakteryzowaty si¢ zadng wyrazng tendencja wzrostu/spadku tego wskaznika
w ujeciu sezonowym. Kolejnym tytulem byt ,,Biuletyn Informacyjny ARR”.

7 Gdy wtasciciel danego tytulu zamieszcza w nim ogloszenia dotyczace prowadzonej przez
siebie dziatalnosci, np. zachgca do zakupu swojego tytutu, mamy do czynienia z reklama wtasna.
Nie przynosi ona bezposredniego przychodu finansowego dla wydawnictwa.
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Rozpatrujac model regresji dla catego 4-letniego okresu badawczego, nie za-
uwazono, aby objetos¢ reklam w kazdym kolejnym numerze pisma wykazywata
jakas istotng statystycznie tendencje. Wspotczynnik regresji rowny 0,0003 nie
roznit si¢ istotnie od zera (p=0,1297 > 6=0,05), czyli zadnych istotnych zmian
W jego poziomie nie dato si¢ udowodnic¢. Niski byt rowniez stopien dopasowania
modelu do danych empirycznych, bowiem wspotczynnik determinacji wyno-
sit zaledwie 4,92%. Jego poprawa nie nastgpila rowniez dzigki zastosowaniu
analizy wahan sezonowych. Co prawda, wspotczynnik determinacji wzrést do
24,07% ale przez to, ze wahania wskaznika nie wykazywaty zadnej wyraznej
sezonowej prawidlowosci, wzrost poprawy jakosci modelu nie byt zadowalajacy.
Obserwacja danych rzeczywistych i obliczonych wskaznikow sezonowych po-
kazaly, ze zmiany objetosci reklam byty w przypadku tego czasopisma zupelnie
przypadkowe.

Wybierajac tytuty sposréd czasopism komercyjnych, oparto si¢ na rejestrze
Zwiazku Kontroli i Dystrybucji Prasy (ZKDP). A tytutéw agronomicznych nie
byto i nie ma w nim wiele. Sg to: ,,Farmer”, ,,Top Agrar Polska”, ,,Poradnik
Rolniczy”, ,,Wiadomos$ci Rolnicze Polska” i ,,Tygodnik Rolniczy”. Warto
zaznaczy¢, ze pewna trudnos¢ stanowito to, ze w badaniu nie byto mozliwie
tak samo glebokie siegnigcie w przesztosé¢ tych tytutéw. Jedynie ,,Top Agrar
Polska” czy ,,Farmer” dziataly na rynku wystarczajaco dtugo, by méc mowic
o spojrzeniu na nie z dtuzszej perspektywy — w przypadku ,,TAP” start ty-
tulu przypadat na 1994 r., a dla ,,Farmera” byt to rok 1932. Pozostate tytuty
takie jak ,,Poradnik Rolniczy” — zaczat by¢ wydawany od 2003 r., a ,,Ty-
godnik Rolniczy” swa histori¢ zaczynal od czerwca 2005 r. Dane w ZKDP
dostepne sg dla tych czasopism dopiero od 2006 r. Dodatkowym czynnikiem
roznicujacym tytuty jest to, ze pisma branzowe rdznig si¢ czestotliwoscia
ukazywania: ,,TAP” i ,,Wiadomos$ci Rolnicze Polska” sg miesi¢cznikami,
,Farmer” dwutygodnikiem, a ,,Tygodnik Rolniczy” i ,,Poradnik Rolniczy”
— tygodnikami. Do tego dochodzi fakt, iz ten ostatni tytut i ,,Wiadomosci
Rolnicze Polska” sg tytutami wielkoformatowymi, w przeciwienstwie do
pozostatych wymienionych wyzej czasopism, ktéore wydawane i zszywane
sg w formacie zblizonym do A4. Znaczna roéznica formatu nastrgczala wiec
dodatkowych trudnosci przy porownywaniu stron zajetych przez reklame czy
artykuty. Wybrano zatem tytuly ,,Top Agrar Polska” i ,,Farmer”, gléwnie ze
wzgledu na ograniczono$¢ czasowa funkcjonowania pozostalych tytutow, co
nie pozwalato dokona¢ badan na przestrzeni interesujacego autora okresu.
»lop Agrar Polska” posiadat dla kazdego roku liczbe¢ obserwacji n rowna
11. Tytut ten bowiem do 2008 r. wlacznie posiadat taczony numer lipcowo-
-sierpniowy. Na przestrzeni czterech lat badania, dla zmiennej — liczby stron
reklam, zanotowano duze zréznicowanie. Na przyktad w 2004 r. najwigcej
reklam cato- i potstronicowych, bo w sumie 59 stron zanotowano w numerach
marcowym i kwietniowym, ktore miaty odpowiednio 232 i 216 stron ogodtem,
liczac z oktadkami. Kolejny rok kontynuowat ten trend: przynoszac kolejno
67 i 62 stron, na 252 i 216 stron zeszytu.
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Tabela 2. Zmiany w mierniku ogdlnego zaangazowania redakcji w wybranych czasopismach

agroekonomicznych (2004-2007)

Model bez wahan sezonowych

Model z wahaniami sezonowymi

Wyraz wol- | Wsp. determi-
Rownanie ny: test t, nacji., odch.
regresji wart. kryt., reszt, wsp. WSP' de“-
B poz.is.p | zmien. reszt. terminacyi., o .
E, odch. reszt, Wskazniki sezonowosci
‘Wsp. regre- .
Bledy sza- . WSp. zmien.
cunkowe sji: test t, Test F, Waﬁ. reszt.
X wart. kryt., | kryt, poziom p
parametrow .
poz. is. p
s m2 = 0,4237 | t=22,07; ’=13,96%; | r’=72,24%; S,=1,04 S,=0,92 S;=0,91 S,=0,89
ki + 0,0019x t,=2,02; Sy=0,0625; | Sy=0,0355; Ss=0,98 S¢=1,01 S,=0,89 S4=0,88
g p=0,0000 | Wy=13,39% | Wy=7,61% Se=1,11 S;=1,21 S;=1,16
A (0,0192) =2,61; F=6,81,
= (0,0007) t,=2,02; F,=4,07,
: p=0,0124 p=0,0124
m2 = 0,346 | t=24,13; ’=13,76%; | 1’=36,36%; S,=1,08 S,=1,11 S;=0,96 S,=1,04
5| —0001x t,=1,99; Sy=0,0696; | Sy=0,0598; S:=0,92 S=1,01 S;=1,01 S¢=0,95
g = p=0,0000 | Wy=22,39% | Wy=20,10% | S,=1,03 S,,~=0,92 S,,=1,05 S,,=0,90
E g (0,0143) t=3,87; F=14,99, S1:=0,87 S,,=0,95 S;5=0,89 S,=1,42
R (0,0002) t,=1,99; F,=3,94, S,,=0,88 S;s=1,05 S,=1,02 S,=1,03
p=0,0001 p=0,0001 $,=0.97 5,,70,90 S,,=1,06 §,,=0,99
e m2 = 0,0761| t=10,70; ’=2,68%; 7=4,70%; S,=0,97 S,=1,02 S,=0,98 S,=1,04
i - 0,0005x t,=2,13; Sy=0,0135; | Sy=0,0134;
g p=0,0000 | Wy=18,78% | Wy=18,58%
E_; (0,0071) t=0,62; F=0,38,
=z (0,0007) t,=2,13; F,=4,60,
B p=0,5442 p=0,5442
G |m2=04249] =28,08; 17=2,84%; r’=14,53%; S,=1,06 S,=1,03 S,=0,96 S,=0,38
T + 0,0004x t,=1,99; Sy=0,0735; | Sy=0,0689; Ss=1,00 S¢=0,97 S,=1,03 Sg=1,04
g p=0,0000 | Wy=16,48% | Wy=15,44% | S,=1,03 S,,~=1,07 S,,=1,10 S;,=1,03
) (0,0151) t=1,65; F=2,75, S,5=1,02 S;,=1,01 S;5=1,00 S,;=1,05
E (0,0002) t,=1,99; F,=3,94, S17=1,00 S;4=0,92 S,,=0,95 S,,~=0,94
i p=0,1002 p=0,1002 S,=0,97 S,,=1,01 S,;=1,06 S,,=0,86
_|m2=0,1143 | t=17,94; ’=12,93%; | r*=29,47%; S,=0,97 S,=1,05 S;=0,99 S,=1,10
o ? —0,0006x t,=2,01; Sy=0,0217; | Sy=0,0195; Ss=1,04 S;=0,98 S,=0,95 S¢=1,09
=) p=0,0000 | Wy=21,77% | Wy=19,59% | S,=0,75 S,=1,10 S;=0,99 S,,=1,00
.:E’ E (0,0063) t=2,61; F=6,83,
B> (0,0002) t,=2,01; F,=4,05,
p=0,0120 p=0,0120
m2 = 0,6073 | t=27,01; 17=2,74%; 1’=16,24%; S;=1,14 S,=0,84 S,;=1,03 S,=1,03
—0,00005x t,=1,97; Sy=0,1615; | Sy=0,1499; S=1,16 S=0,92 S,=0,99 S¢=1,09
p=0,0000 | Wy=28,85% | Wy=26,75% | S,=1,02 S,,=0,90 S,,=0,96 S,,=0,91
(0,0224) t=2,41; F=5,82, S,,=0,94 S,,=0,90 S,:=0,98 S,=1,03
g (0,0001) t,=1,97; F.=3,89, S17=0,98 S,3=0,90 S,,=0,96 S,=0,81
5 p=0,0166 p=0,0166 $,1=0.93 S,,=1,05 S,;=0,96 S,,=1,02
£ S,5=0,92 S,=1,09 S,;=1,07 S,=1,06
n S,0=1,06 S;=1,03 S,,=0,98 S,,=1,00
N S5:=1,06 S,,=0,95 S;5=1,00 S;=1,08

S,,=0,94 $5=0,92 S3,=0,79 S,~1,34
S4=1,01 S,,=1,15 S,,=1,12 S,,=1,07
S,=1,06 S,=0,83 S,7=0,97 S,=1,06
S45=1,25 S5=0,99 S5,=0,96 S,=0,82
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c.d. tabeli 2.

Model bez wahan sezonowych Model z wahaniami sezonowymi
o |m2=00811] 1538; =1,12%; | =29,32%; $,=0,99 S,=1,11 $,=0,92 S,=1,11
o | —00002x | =207 Sy=0,0125; | Sy=0,0105; $:=0,96 $,=0,90
&g p=0,0000 | Wy=15,88% | Wy=13,42%
& (0,0052) t=-0,49; F=0,24,
z (0,0003) t,=2,07; F,=4,30,
i p=0,6220 p=0,6220

Zrédlo: obliczenia wlasne na podstawie kwerendy zrodtowej badanych tytutow.

W 2005 r. liczba tego typu stron ogloszeniowych siggneta apogeum, bo 77
i 70 stron, na 248 i 232 strony zeszytu, by zmale¢ do 60 i 58 stron (na 252 i 240
stron ogotem) w 2007 r., w ktorym to — dodajmy — réwniez numer lipcowo-
-sierpniowy zyskat 60 stron reklam cato- i péistronicowych na 240 stron ogotem.

Tabela 3. Zmiany w mierniku problemowego zaangazowania redakeji w wybranych
czasopismach agroekonomicznych (2004-2007)

Model bez wahan sezonowych Model z wahaniami sezonowymi

Wyraz wol- | Wsp. determi-
Rownanie ny: test t, nacji., odch.
regresji wart. kryt., reszt, wsp. WSP' d?f
= poz.is. p | zmien. reszt. terminacji., . .
E W odch. reszt, Wskazniki sezonowo$ci
- Sp. regre- Wwsp. zmien.
Bledy sza sji: test t, Test F, wart. P ¢
cunkowe art. kryt., | kryt, poziom reszt
parametrow wart. kryt, | Kyt p P
poz. is. p
S |m3=00121 t=6,15; 1’=0,56%; | 1°=49,60%; S,=1,42 $,=0,71 S,=0,71 S,=0,44
T | +0,00004x t,=2,02; Sy=0,0064; | Sy=0,0045; S=1,03 S$=1,37 $,=0,60 S¢=1,10
& p=0,0000 | Wy=49,51% | Wy=35,25% S¢=1,25 S,=1,43 S,,=0,93
& t=0,48; F=0,23,
=] Eg’ggég; £,=2,02; F,=4,07,
B ’ p=0,6272 p=0,6272
m3=0.0287| 8L ’=14,94%; | 1r’=28,88%; $,=0,48 S,=1,08 S,=1,01 S,=1,26
S| _oo002x | &L9% | Sy=0,0142; | Sy=0,0129; | §-0,94 $,=0,68 S,=1,11 S=1,33
3 ’ p=0,0000 | Wy=77,45% | Wy=70,73% | §.=1,04 S,=0,80 S,=1,38 S,,=1,00
E l':, 5 t=4,06; F=16,51, $,=0,77 S,,=1,32 §,=0,92 §,=0.85
BT OO | 199 | E~34, S17=0.81 $,=0,90 8,=0,55 S,,=0.80
(0,00000 260001 | p=0,0001 $,=0,28 $,,=1,98 S,,=0,91 S,,=1,80
o - t=2,75; r’=10,57%; | r’=22,77%; $,=0,82 S,=1,19 $,=0,68 S,=1,31
z |m o 0%’1)22:3 ,=2,13; | Sy=0,0168; | Sy=0,0156; ' ’ ’ )
g ’ p=0,0155 | Wy>100% | Wy>100%
3 (0,0088) til,ZS.; Fi1,65,
= (0.0009) t,=2,13; F,=4,60,
B ’ p=0,2190 p=0,2190
S | m3=op0s9 | 950 | rel424%: | r=23.68%: | s,=122 8,095 S,=0,61 5,=0,75
T | —o0000ax | WL9% | Sy=0.0301: | Sy=0.0284: | $:=0,90 S=0,68 $,<0,90 S;=0,64
:’« p=0,0000 | Wy=80,22% | Wy=75,48% | =147 S,=1,22S,=0,89 S,,=0,66
& (0,0062) t=3.,95; F=15,61, S;=1,61 S,,=1,87 §,=1,18 §,:=1,39
E (0’0001) t,=1,99; F,=3.94, S,7=0,69 S,5=0,43 §,y=1,63 5,,=0,38
s ’ p=0,0001 p=0,0001 $,=0,91 §,,=0,77 S»3=1,29 S,,=0,95
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c.d. tabeli 3.
Model bez wahan sezonowych Model z wahaniami sezonowymi
= | m3=0021 | T100% °=53,44%; | 12=0,00%; $,=0,82 S,=0,60 S,=3,89 S,=0,90
<5 | _o0000sx | W20 | Sy=0,0070; | Sy=0,0133; | g~ 19 $=1,09 8,028 $,=0.29
) p=0,0000 | Wy=91,94% | Wy>100% | 5~0,60 S,=0,31 S,,=0.,83 S,,=1,20
= 8
2 t=7.26; F=52,81,
% % (0,0065) t,=2,01; F,=4,05,
(0.0002) 1 6,000 | p=0,0000
3= 00376 | 13265 | r=33.62%; | r=0,00%; $,=0,19 $,=0,09 $;=0,15 S,=0,21
00002 | W17 | Sy=0,0203; | Sy=0,1147; | S,=0.21 S,=0.26 S=0.67 S;=0.45
’ p=0,0000 | Wy>100% | Wy>100% | S,=0,30 S,=0,21S,=0,11 S,,=0,16
S,:=0,14 $,,=0,25 §,,=0,36 S,:=0,11
g $17=0,11 $,=0,00 S,4=0,06 S,=0,06
& S,,=0,06 S,,=0,06 S,,=0,11 $,,~0,06
& $,5=0,12 8,,=0,00 S,,=3,59 S,=0,18
5 =-1021; | F=104,34, $55=0,00 S3y=0,00 S;,=0,00 S;,=41,70
(0,0028) vt a
N | (0.0000) t,=1,97; F,=3,89, S,:=0,06 S,,=0,21 S;s=0,12 S,:=0,06
p=0,0000 p=0,0000 520,06 S3,=0,06 S3,=0,06 S,,=0,12
$,=0,22 S,,=0,10 S,,=0,00 S,,=0,10
$,5=0,12 8,5=0,12 $,,=0,00 S,4=0,25
S45=0,12 S5,=0,13 S5,=0,13 S5,=0,00
& |m3=o000s5| C14% =0,02%; | 1'=59,09%; | g =000 8,=1,22 $,=2,20 S,~1,19
= ’ t,=2,20; | Sy=0,0062; | Sy=0,0039; - -
L | +0,0000x §5=1,39 50,00
£ ’ p=0,1848 | Wy>100% | Wy=70,66%
& t=0,05; F=0,00,
g | 00038 o0, F,=4,96
| (0,0005) o @ o
’ p=0,9588 | p=0,9588

Zrédlo: obliczenia wlasne na podstawie kwerendy zrodlowej badanych tytutow.

Ten spadek spowodowany byt tym, iz wydawca ,,TAP” zadecydowat podnies¢
znaczaco ceny reklam, chcac w ten sposob ograniczy¢ dynamicznie rosngca grubosé
zeszytu 1 — co za tym idzie — pogarszajacy si¢ jego odbior wsrod czytelnikow,
uwazajacych, ze reklama zwlaszcza w takiej ilosci, jaka byta w ,,TAP”, zaciem-
nia klarowno$¢ w odbiorze tytutu. Natomiast pod wzgledem najmniejszej liczby
ogloszen platnych i objgtosci wyrdzniaty si¢ zeszyty pdéznojesienne. W 2004 r.
w listopadzie sprzedano 13 stron na 124 strony ogoétem, lecz w kolejnych latach
byly to odpowiednio: 26, 20 i 27 stron w zeszytach posiadajacych objetos¢ od
128 po 158 stron. W ciggu czterech lat, w ,,TAP” umieszczono 1845 stron cato-
i polstronicowych, co $redniorocznie daje 461,25 stron, a Sredniomiesi¢cznie
38,43 strony, liczac petlne 12 miesiecy w roku, cho¢ — przypomnijmy — wydan
»TAP” bylo jedenascie w roku. Dwutygodnik ,,Farmer” rowniez byt popularny
na rynku reklamowym, o czym $wiadczy ilo$¢ zamieszczanych ogloszen ptat-
nych. W ciagu czterech lat reklamg zajete byly 1384 strony, co w przeliczeniu
na rok daje 346 strony, a na miesigc 28,8 stron reklamy. Rozpigtos¢ ilosci stron
reklamowych na zeszyt byta dos¢ spora, bo wahata si¢ od 3,5 stron w miesigcach
zimowych po nawet 47 wiosng 2007 r. [ tu zauwazalne bylo zwigkszanie liczby
stron ogloszeniowych w miar¢ rozwoju sezonu polowego, co rzutowato na ilos¢
stron w zeszycie. Co do tytutu ,,Top Agrar Polska” — przypatrujac si¢ wynikom
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analizy regresji, okazato si¢, iz wspotczynnik regresji informujacy o przecictnym
spadku wskaznika m, z numeru na numer o 0,05 punktu procentowego nie byt
statystycznie istotny, o czym $wiadczyla mala warto$¢ statystyki t-Studenta oraz
przekraczajacy 0,05 poziom prawdopodobienstwa p (rowny 0,3295). Brak zatem
podstaw do stwierdzenia, ze wskaznik ten w badanym czasopi$mie istotnie si¢
zmieniat. Okazalo si¢ jednak, iz miernik m; w ujeciu 4 lat charakteryzuje si¢
wyraznymi wahaniami sezonowymi, a w niektorych okresach obje¢tosé reklam
byta wigksza, niz w innych. Przeprowadzona analiza sezonowa poprawita jakos¢
catego modelu. Wspodtczynnik determinacji zwigkszyt sie z 2,20% do 64,35%,
co $wiadczy o duzej poprawie dopasowania modelu do danych empirycznych.
Takze odchylenie standardowe sktadnika resztowego, informujace o réznicach
w danych empirycznych i teoretycznych, spadto z 0,0464 do 0,0280, co tez po-
twierdza poprawe stopnia dopasowania modelu.

Poza tym nastapilo zmniejszenie wspolczynnika zmiennosci resztowe;j
z 21,08% do 12,73%. To rowniez jest pozytywna informacja, gdyz wspotczyn-
nik ten informuje, jaka cz¢$¢ modelu stanowig wahania losowe. Wartos¢ jak
najblizsza zeru jest wiec bardzo pozadana. Na podstawie powyzszych stwierdzen
mozna zatem wysung¢ przestanki do stosowania ulepszonego modelu regresji, tj.
z uwzglednieniem wahan sezonowych. W omoéwieniu wskaznikow sezonowos$ci
zauwazy¢ mozna, ze okresami, w ktérych miernik m, byt wyzszy, niz w innych,
sa kolejno numery 2, 3 i 4 czasopisma. W tych okresach miernik m, byt wyzszy
niz przeci¢tny jego roczny poziom o okoto 20-25%. Wynikato to z faktu, ze
wiosng ogloszeniodawcy dawali najwiecej anonsow, w zwigzku z ruszajagcymi
pracami polowymi i najwigkszym zapotrzebowaniem ze strony rolnikow — czytel-
nikdéw czasopisma — na $rodki do produkcji rolnej i maszyny. Z kolei w kazdym
10. numerze czasopisma zauwazono wyrazne zmniejszenie si¢ tego miernika
(przecigtnie o 30%), co odpowiadato trwajagcemu wowczas sezonowi intensywnych
prac jesiennych (i teoretycznie powinno sklania¢ ogloszeniodawcow do wyzszej,
a nie nizszej aktywnosci reklamowej). Przystepujac do opisu zmian miernika m,
w czasopi$mie ,,Farmer”, badanie rozpoczgto od sprawdzenia istotnos$ci zmian
tego wskaznika w cyklu 4 letnim. Przeprowadzona analiza regresji liniowej data
podstawe do stwierdzenia, ze miernik ten wykazywat statystycznie istotny wzrost,
przecigtnie o 0,1 punktu procentowego. Potwierdzenie jego istotno$ci wynika
z przekraczajgcej warto$¢ krytyczng (1,99) statystyki t-Studenta (3,63) oraz niskie-
go poziomu prawdopodobienstwa p (0,0004), mniejszego od przyjetego poziomu
istotno$ci 0,05. Rowniez caly model okazat si¢ statystycznie istotny (F > Fa),
ale jego stopien dopasowania do danych jest mato zadowalajacy (r>=12,30%).
Sugeruje to, iz ksztaltowanie si¢ miernika m, ulegalo duzym wahaniom. Rze-
czywiscie, przeprowadzona analiza wahan sezonowych potwierdzita w petni to
przypuszczenie. Wyznaczajac wskazniki sezonowe i uwzgledniajac je w modelu
uzyskano poprawe¢ wspotczynnika determinacji az do 76,51%, obnizajac jedno-
czesnie odchylenie reszt z 0,0760 do 0,0393. Obliczone wskazniki sezonowosci
sugerowaty, ze miernik m, byl wickszy niz przecigtnie w ciggu roku, szczegolnie
w 4 numerze pisma, ale w zasadzie wysoki poziom objetosci reklam w kazdym
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roku utrzymywat si¢ az do 17 numeru. W pozostatych numerach byl wyraznie
nizszy (gtdéwnie w numerze 20 — przeci¢tnie o 56% niz przecigtny jego poziom).

3. UDZIAL TEKSTU REDAGOWANEGO W OBJETOSCI PISMA
JAKO MIERNIK 0GOLNEGO ZAANGAZOWANIA REDAKCJI
W REDAGOWANIE ARTYKULOW

Na zawarto$¢ danego czasopisma sktadal si¢ gléwnie material redakcyjny
i komercyjny (reklamy). Zasadniczo dla tytuléw naukowych pelna objetosc
danego numeru zawiera 100% materialu redakcyjnego, reklamy sg sporadyczne.
Im pismo bardziej komercyjne, wigkszy naktad i sprzedaz, tym wickszy udziat
materialow zewngtrznych. W tytutach PWR, takich jak ,,Top Agrar Polska” czy
,»ygodnik Rolniczy”, maksymalnym pulapem udziatu reklamy byto 40%; reszte
wypetnia redakcja i musi by¢ na to gotowa. Stad tez okreslenie miernika ,,0g01-
nego zaangazowania redakcji” oznacza jej przygotowanie do dostarczenia mate-
riatdow ze wszystkimi zwigzanymi z tym konsekwencjami: rezimem czasowym,
fachowym, w oparciu o posiadane moce produkcyjne. Nie jest to takie proste,
w zwiazku z tym, ze w przypadku czasopism komercyjnych rolniczych, z reguty
wiosng i wczesng jesienig pojawia si¢ znaczny naptyw reklam. Nie bez kozery
wiec uzyto do okreslenia tego miernika miana ,,zaangazowanie”. Inng za$ kwe-
stig — ktérej w tym miejscu nie rozwazamy, to czym redakcja wypetnia ,,swoje”
miejsce w pismie: tekstem wykonanym przez pracownikow redakcji (dziennika-
rzy, redaktorow), czy tez tekstem autoréw zewnetrznych, redagowanym przez
swoich redaktorow. Wyniki wskazuja, ze zaangazowanie redakcji w tego typu
redagowanie pisma co w ,,Top Agrar Polska“ w przypadku tytutéw naukowych
nie miato istotnego znaczenia. W kwartalniku ,,Wie$ i Rolnictwo” zwiazek ten
okazat si¢ nieistotny, gdyz byla zbyt mata liczba obserwacji (4 lata po 4 numery
w kazdym roku), co nie pozwalalo dostrzec jakiej$ ogolniejszej prawidlowosci.
Analiza regresji nie przyniosta zadowalajgcych rezultatoéw. Caty model liniowy
nie okazat si¢ statystycznie istotny (poziom p dla testu F byt wiekszy od poziomu
istotno$ci 6=0,05). Ponadto wspotczynnik regresji rowniez byt nieistotny, czyli
nie roznit si¢ wyraznie od zera (ta sama warto$¢ poziomu prawdopodobienstwa
p). Caly model tylko w 2,68% wyjasniat ksztaltowanie si¢ miernika m, w bada-
nym okresie. Wspdlczynnik ten po zastosowaniu analizy sezonowej zwigkszyt
sie tylko do 4,70%, co sugerowato, ze zmiany tego wskaznika miaty charakter
czysto losowy i nie wykazywaly zadnej wyraZniej tendencji. Zadnych istotnych
zaleznos$ci w ksztattowaniu si¢ miernika m, nie dato si¢ zauwazy¢ tez w czaso-
pi$mie ,,Postepy Nauk Rolniczych”. Zarowno caty model analizy regresji, jak
i jego wspolczynnik kierunkowy okazaty sig¢ statystycznie nieistotne (poziom
prawdopodobienstwa p wyniost 0,6220 i byt wigkszy od poziomu istotnosci
¢=0,05). Nie ma zatem podstaw by stwierdzi¢, ze miernik ten istotnie si¢ zmie-
niat w kazdym kolejnym numerze w catym okresie. Niski byt réwniez poziom
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wspotczynnika determinacji 12 (1,12%), co wynikato z duzych wahan miernika
m, w poszczegbdlnych numerach pisma. Niestety, zastosowana analiza sezonowa
nie data wyraznego ulepszenia modelu (r> wzrést do 29,32%). Nalezy zatem
stwierdzi¢, ze mimo iz wystepowaty zamiennie okresy wyzszego i nizszego
poziomu miernika m,, to zmieniat on si¢ nieregularnie i nie byt zwiazany z pora
roku czy numerem czasopisma.

Wyraznej tendencji zmian miernika m, nie dato si¢ réwniez zauwazy¢ w przy-
padku pisma ,,Nowe Zycie Gospodarcze”. Wyznaczony model regresji liniowej
mial matg jako$¢ dopasowania do danych empirycznych (r>=2,85%), a poza tym
byt statystycznie nieistotny (F=2,75 < F&=3,94). Brak istotno$ci calego modelu
przektadat si¢ na nieistotno$¢ wspotczynnika regresji (b=0,00045). Nie mozna za-
tem powiedzie¢, ze wzrost miernika m, z okresu na okres byt istotny. Uzupehienie
analizy regresji o analize wahan sezonowych nie przyniosto zadowalajacych rezul-
tatow 1 znaczacej poprawy jakosci odwzorowania danych rzeczywistych. Mimo,
iz wspotczynnik determinacji wzrdst do 14,53%, to nadal byt niski. Otrzymane
wskazniki sezonowosci byly natomiast do siebie bardzo podobne, co §wiadczyto
o braku jakiejkolwiek prawidlowosci w zmianach miernika m, w poszczegolnych
okresach roku. Statystycznie istotne zmiany wskaznika m, wystgpowaly nato-
miast w pismie ,,Zielony Sztandar”. Wzglednie duza liczba obserwacji (n=208)
pozwolita na udowodnienie, ze przecietny spadek objetosci tekstu redakcyjnego
do objetosci pisma z numeru na numer o 0,05 punktu procentowego byt jednak
statystycznie istotny (poziom prawdopodobienstwa p dla testu t-Studenta wynidst
0,0166, a wiec byl mniejszy o 0,05). Wspotczynnik determinacji opisujacy sto-
pien dopasowania modelu do danych empirycznych byt jednak niski (2,75%),
a przeprowadzona analiza sezonowosci nie zwigkszyta znacznie jego stopnia.
Co prawda 1> wzrosto do 16,24%, ale nadal w stabym stopniu model regresji
z uwzglednieniem sezonowosci wyjasniat to, co dzieje si¢ ze wskaznikiem m,.
Opisujac otrzymane wskazniki sezonowosci mozna jedynie zwroci¢ uwage na 2
okresy: 40 i 49 numer pisma w kazdym roku, a wigc na poczatku pazdziernika
i grudnia, miernik m, wyraznie przewyzszat jego poziom w innych okresach.
Zwiazane to bylto ze zwigkszeniem ilosci tekstow redakcyjnych wypetniajacych
miejsce w danej wzglednie niezmiennej objetosci pisma, zwykle zajmowanego
przez reklame. Ponadto przypatrujgc si¢ danym empirycznym zauwazono wyrazny
podzial w ksztattowaniu si¢ miernika m, w 4 kolejnych latach. W 2004 i 2006
roku objetos¢ tekstow redakcyjnych byta nieco wieksza niz z 2005 i 2007 roku.

Wyraznych tendencji sezonowych, tj. wzrostu ilo$ci tekstu redakcyjnego
w stosunku do ilo$ci stron periodyku w obrebie roku, nie dato si¢ jednak dostrzec
jesli idzie o ,,Biuletyn Informacyjny ARR”. Pozycja ta przez cztery lata utrzymy-
wala t¢ sama, 72 — stronicowg objgtos¢. W okresie 2004—2007 r. sporadycznie
pojawiaty si¢ w niej ogloszenia, ale reklamujgce praktycznie wydawce magazynu,
czyli ARR. Zjawisko to przybierato nieznacznie na sile w miare oddalania si¢ od
daty akcesji, wynoszac przecigtnie 2—3 strony na numer, a w apogeum si¢gajac
6 stron. Przecigtnie tez raz na rok w ,,Biuletynie...” umieszczane byto ogloszenie
Instytutu Ekonomiki Rolnictwa i Gospodarki Zywnosciowej, reklamujace jego
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publikacje — zwykle przy artykule autorstwa naukowcoéw tejze instytucji. Prze-
prowadzona ocena wskazata, ze poszczegolne wskazniki odnotowywaly zmiany
ilosci tekstu redakcyjnego do objetosci pisma ogotem, ale byty do siebie bardzo
podobne. Okazalo si¢ jednak, ze sama analiza regresji wskazywata na istotnos$¢
wspolczynnika kierunkowego wyznaczonej funkcji. Parametr ten (rowny —0,00006)
informowal, Ze co numer w badanym 4 letnim okresie miernik m, malat przecigtnie
0 0,06 punktu procentowego. Spadek ten okazal si¢ statystycznie istotny, gdyz
wyznaczona wartos¢ statystyki testowej t=2,61 przekraczata poziom krytyczny
6=2,01. Ponadto zauwazono jedna obserwacj¢ nietypowa (w numerze 9 z 2005
roku wskaznik ten wynidst 0), ktorej wyeliminowanie mogtoby nieco polepszy¢
jako$¢ odwzorowania danych empirycznych przez model regres;ji.

Weryfikujac zmiany w poziomie miernika m, na przyktadzie ,,Top Agrar
Polska” sprawdzono, czy wskaznik ten wykazywat jakie§ prawidlowosci zmian
w cyklu 4 letnim. W tym celu postuzono si¢ rownaniem analizy regresji linio-
wej. Okazato si¢, ze wspotczynnik regresji rowny 0,0019 byt statystycznie réozny
od zera, a wigc miernik m, w badanym okresie wykazywat tendencj¢ rosngca,
przyrastat co numer $rednio o 0,19 punktu procentowego. Potwierdzalo to wynik
testu t-Studenta (2,61), ktory przekroczyt wartos$¢ krytyczng 2,02. Ponadto poziom
prawdopodobienstwa p (0,0124) byl mniejszy od przyjetego poziomu istotnosci
¢=0,05. Mimo istotnosci tego parametru, caly model przedstawiajacy udziat tekstu
redakcyjnego w ogodlnej objetosci pisma nie byt zadowalajacy (cho¢ statystycznie
istotny), gdyz wspotczynnik determinacji wynosit zaledwie 13,97%. Wynikato
to z duzych wahan miernika m, w poszczegodlnych okresach roku. Dla poprawy
jako$ci modelu wykorzystano analiz¢ sezonowosci. W ten sposdb wspotczynnik
regresji zwigkszyt sie do 72,24%, przy jednoczesnym obnizeniu odchylenia reszt
z 0,0625 do 0,0355. Ponadto wspolczynnik zmienno$ci resztowej poprawit sie
7 13,39% do 7,61%, co rowniez dawato podstawy do zastosowania analizy wahan
sezonowych. Wyznaczone wskazniki sezonowosci informowaly zatem, ze udziat
tekstow redakcyjnych w objetosci pisma nie we wszystkich okresach roku byty
podobne. Najwigkszy poziom miernika m,, wskazujacego najwieksze zaangazo-
wanie redakcji w tworzeniu materiatlu do ,,TAP* wyst¢powatl pod koniec roku
(w numerze 9, 10 i 11), a znacznie mniejszy w 2,3,4,7 i 8 numerze. Wynika to
z cyklu wegetacyjnego w rolnictwie, pociagajacego za sobg mniejsza aktywnos¢
reklamowg w pi$mie na jesieni, co wymagato znacznie wickszego udziatu redakcji
w wypehieniu zatozonej objetosci ,, Top Agrar Polska”. Redaktorzy prowadzacy
poszczegodlne dzialy pisma musieli zatem dostarczy¢ do sktadu tychze numerow
wickszg ilo$¢ tekstow wilasnego autorstwa, wzglednie przeredagowanych mate-
riatbw zamowionych u autoréw zewngtrznych.

Dla pisma ,,Farmer” okazato si¢, ze sam model regresji liniowej jest sta-
tystycznie istotny (F=14,99 > F4=3,94). Znaczy to, ze rdwniez wspotczynnik
kierunkowy funkcji regres;ji istotnie roznit si¢ od zera (t=3,87 > t4=1,99). Mozna
zatem powiedzie¢, ze w kazdym kolejnym numerze tego pisma objetos¢ tekstow
przygotowanych przez redakcje malata przecigtnie o 0,099 punktow procentowych
na korzys¢ objetosci reklamy, wypetniajacej wydania. Cho¢ spadek ten nie byt
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wysoki, ale na przestrzeni 4 lat, a wigc dla 96 numerow byl juz wyrazniejszy.
Przypatrujac si¢ danym empirycznym zauwazono ponadto, ze w kilku okresach
miernik m,, czyli udziat pracy redakcji w objetosci pisma, wyraznie przewyzszat
inne okresy. W zwigzku z tym podjeto probe ustalenia wskaznikow sezonowosci
mogacych odkry¢ jaka$ prawidtowos¢ w ksztaltowaniu si¢ tego miernika w po-
szczegblnych miesigcach roku. Rzeczywiscie, przeprowadzona analiza wskazata,
ze szczegdlnie w 16. numerze pisma (gtownie w latach 2003 i 2004) objetosc
tekstow redakcyjnych byta wyzsza, niz w innych numerach. Czas ten przypadat
na koniec sierpnia, a wigc na okres zniw. Zjawisko wiekszej pracy redakcyjnej
w tym terminie mozna thumaczy¢ nastepujaco:

m urolnikow spadalo zainteresowanie z jednej strony czytelnictwem, z drugiej
za$ zakupami §rodkow produkcji, rosta za to ich koncentracja na pracach
polowych. To oznaczato mniejszg aktywnos$¢ firm na polu reklamowym;

m sezon urlopowy dotyczyt tez 0sob odpowiedzialnych za reklame zarowno
po stronie pisma, jak i firm, chcacych si¢ reklamowaé. Przektadato si¢ to
na ich aktywno$¢ zawodowa, co odbijato si¢ na ilosci reklam w pismie.

Poprawa jakosci modelu po zastosowaniu analizy sezonowos$ci nie byta
jednak znaczaca, gdyz wspotczynnik determinacji zwigkszyt sie z 13,76% do
36,36% (odchylenie sktadnika resztowego spadto z 0,0696 do 0,0598). Wynika
to wiasnie z warto$ci miernika m, w 16 numerze; jedynie ten numer roznit si¢
objetoscig tekstow redakcyjnych od innych numeréw, ale poniewaz nie dziato
si¢ tak we wszystkich latach (gtéwnie w 2003 i 2004 roku), wiec poprawa do-
pasowania modelu nie byta tak wyrazna i otrzymane wyniki analizy sezonowej
nalezy potraktowaé z ostroznos$cig.

4. ZARNGAZOWANIE REDAKCJI W POPULARYZACJE
TEMATOW TRANSFORMACJI POLSKIEGO ROLNICTWA

Jakkolwiek na polskim rynku prasowym jest sporo czasopism zajmujacych si¢
tematami rolniczymi, jednak sposob ich prezentacji i podejscie do nich jest rdézne.
Zauwazalne jest to zwlaszcza w grupie czasopism komercyjnych. W niniejszej
pracy podjeto probe oceny stopnia zaangazowania redakcji w tematyke transforma-
cji polskiego rolnictwa. Mowiac o zaangazowaniu redakcji chodzi o dostrzeganie
przez poszczegodlne redakcje tematu przeksztatcen sektora rolno-zywnosciowego
oraz obrazé6w wsi w Polsce i umieszczanie go na famach czasopism agroekono-
micznych®. W analizie statystycznej przyjeto, ze wybrane tytuly podlega¢ beda

8 Dostrzeganie zjawisk zachodzacych w obrebie danych branzy, zwigzane jest tez ze stopniem
wyczulenia i wyksztalcenia dziennikarza. Jak postulowata A. Stomkowska, proces uniwersyteckie-
go ksztalcenia i przygotowania do zawodu dziennikarskiego powinien obejmowaé trzy segmenty:
szkolenie praktyczno-zawodowe (wieloptaszczyznowe pod wzgledem gatunkéw dziennikarskich,
problematyki, rodzaju mediow); zasobu wiedzy z dziedzin ogdélnohumanistycznych i spoteczno-eko-
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przegladowi pod katem liczby artykutdw o transformacji, jakie publikowaty
w latach 2004-2007, w stosunku do objetosci pisma, co okreslono umownie
mianem miernika m;. W grupie czasopism naukowych, analiza regresji liniowej
dotyczaca zmian tego miernika w ujeciu czterech lat nie przyniosta odkrycia
zadnych istotnych prawidlowos$ci w przypadku pisma ,,Wie$ i Rolnictwo”. Sam
model funkcji liniowej okazat si¢ stabo dopasowany do danych empirycznych
(r’=10,58%). Wahania losowe stanowily ponad 100% $redniego poziomu tego
miernika. Ponadto cata funkcja, jak i jej wspotczynnik kierunkowy okazaty sie
statystycznie nieistotne, o czym $§wiadczyl wysoki poziom prawdopodobienstwa
p=0,2190, przekraczajacy przyjety poziom istotnosci 0,05. Nie dato si¢ zatem
udowodnié, ze spadek miernika m;, czyli artykuléw o tematyce transformacyjnej
w kolejnych numerach pisma, cho¢ widoczny na podstawie obserwacji danych
empirycznych, byl statystycznie istotny. Wynikato to przede wszystkim z matej
liczby obserwacji (tylko 4 numery w kazdym z 4 analizowanych lat). Ze wzgledu
na matg liczbe wydan w roku, przeprowadzona analiza sezonowosci takze nie
przyniosta zadowalajacych skutkow. Wspotczynnik determinacji tego ulepszonego
modelu wzrdst co prawda do 22,77%, ale wahania losowe nadal stanowity ponad
100%, co catkowicie dyskwalifikowato taki model. Pozostawato zatem stwierdzi¢,
ze wahania miernika m; w badanym okresie byty efektem dzialania bardziej przy-
padku, niz jakiejkolwiek prawidtowosci. Z kolei w przypadku ,,Postepéw Nauk
Rolniczych” nie podjeto analizy wahan sezonowych, gdyz miernik m; przyjmowat
wartosci rézne od zera jedynie w pierwszych dwdch obserwowanych latach, co
nie bylo wystarczajacym zbiorem danych, aby przeprowadzi¢ merytorycznie
wazng analiz¢ sezonowosci.

W przypadku pisma ,,Nowe Zycie Gospodarcze”, wyznaczajac liniowa
funkcje regresji, otrzymano statystycznie istotny model (F=15,61 > F&=3,94),
w ktorym wspotczynnik kierunkowy réwniez byt statystycznie istotny (t=3,95
> t6=1,99). Mozna zatem stwierdzi¢, ze wystepowaly znamienne statystycznie
zmiany miernika m; dla badanych 96 numerdéw. Objetos¢ tekstow dotyczacych
transformacji w tym okresie malata przecigtnie z numeru na numer o 0,04 punkty
procentowe. Ze wzgledu na wystepujace duze wahania tego miernika (r’=14,24%,
Wy=80,22%), przeprowadzono analiz¢ wahan sezonowych, ktora nie data jednak
oczekiwanego efektu. Wspotczynnik determinacji wzrost do 23,68%, ale wahania
losowe nadal pozostaly duze (75,48%), co sugerowalo, ze o ksztattowaniu si¢
miernika m; w kolejnych numerach pisma bardziej decydowal przypadek, niz
pora roku, czy — mowigc ogolniej — numer wydania. Bardzo podobna sytuacja
wystapita w przypadku tytutu ,,Zielony Sztandar”. Takze tym razem liniowa
funkcja regresji okazata si¢ statystycznie istotna (F=104,34 > F4=3,89), a wiec
jej wspotczynnik kierunkowy istotnie roznit si¢ od zera (t=10,21 > t4=1,97).
Objetos¢ tekstow poswigconych transformacji w ,,Zielonym Sztandarze” malata
co numer przecigtnie o 0,02 punktu procentowego, osiagajac teoretyczny poziom

nomicznych; ksztattowania $wiadomosci zawodowej. Por. A. Stomkowska, Rola historii dziennikar-
stwa, [w:] A. Stomkowska (red.), Transformacja mediow 1985-1995, Elipsa 1996, Warszawa, s. 33.
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miernika m; = 0 w 188 numerze pisma (liczac za poczatek rok 2004). Teoretycz-
nie rzecz biorac, od tego numeru pisma nalezato si¢ spodziewac braku tekstow
tego rodzaju. Zachowanie ostroznosci przy takiej interpretacji wskazane byto ze
wzgledu na czeste przyjmowanie wartosci 0 przez miernik m; w dwoch ostat-
nich latach ukazywania si¢ pisma. Cho¢ wspotczynnik determinacji r> wynosit
33,62%, to jednak caty model byt dyskwalifikowany przez przekraczajaca 100%
wartos$¢ wspotczynnika zmiennosci resztowej, sugerujacego, ze ksztattowanie si¢
miernika m; podlega zbyt duzym wahaniom przypadkowym. Przeprowadzona
analiza wahan sezonowych, czyli proba okreslenia, jakie w poszczegdlnych ba-
danych latach wystepowaly zaleznosci pomiedzy iloscig tekstow o transformacji
w objetosci numeru, tylko pogorszyta jakos¢ dopasowania modelu (r? bliskie
0%). Przypatrujgc si¢ ksztattowaniu miernika m; w przypadku pisma ,,Biuletyn
Informacyjny ARR” po raz kolejny dostrzezono duzy stopien jego wahan, ale
tym razem zastosowana analiza sezonowosci przyniosta zupelnie negatywny
skutek. Sam liniowy model regresji wyjasniat ksztalttowanie si¢ tego wskaznika
w 53,45%, za$ uwzglednienie w regresji czynnika sezonowego obnizylo ten
wspolczynnik prawie do 0%. Dzialo si¢ tak dlatego, ze w ostatnich 3 latach
miernik m; w tym pi$mie bardzo czgsto przyjmowal wartos¢ 0, stad wartos$¢
poznawcza obliczonego modelu z uwzglgdnieniem sezonowos$ci nie byta wy-
soka. Okazato si¢ jednak, ze sama liniowa funkcja regresji data podstawy do
stwierdzenia, iz jednak miernik m; w badanych 4 latach wykazywatl tendencje
malejacg — o transformacji w polskim rolnictwie pisano coraz rzadziej — i byla
ona statystycznie istotna. Obliczony wspotczynnik regresji (—0,00054) istotnie
r6znit sie od zera (p=0,0000) 1 informowal, Ze z kazdym kolejnym numerem pisma
objetos¢ tekstow o transformacji malata §rednio o 0,05 punktu procentowego.
Nalezy jednak zachowa¢ pewna ostroznos¢ przy interpretacji wyznaczonej funkcji,
gdyz poczawszy od 38 w kolejnosci numeru, teoretyczny poziom miernika m,
przyjmowal warto$¢ ujemna, co oznaczato mniej wiecej, ze od tego wydania nie
powinni$my si¢ juz wigcej spodziewac zadnych tekstow dotykajacych tematyki
transformacyjnej w tym czasopismie.

W grupie czasopism komercyjnych, badanie rozpocze¢to od zmian zacho-
dzacych w objetosci tekstow rolniczych w czasopismie ,,Top Agrar Polska”.
Poczatkowo wyznaczono model regresji liniowej, by sprawdzi¢, czy wystepuje
istotny wzrost lub spadek badanego miernika w calym 4 letnim okresie. Otrzy-
mana warto$§¢ wspolczynnika regresji rowna 0,00004% nie okazala si¢ jednak
istotnie r6zna od zera (poziom prawdopodobienstwa p=0,6272 przekraczalt poziom
istotnosci 6=0,05). Nie bylo zatem podstaw, by twierdzi¢, ze miernik m; w tym
czasopi$mie wykazywal jakie§ znaczace zmiany. Rowniez caty model regresji
liniowej niezbyt dobrze odwzorowywat dynamike tego miernika w kolejnych
numerach pisma. Wspoétczynnik determinacji wyjasniajacy stopien jego dopaso-
wania do danych wynosit zaledwie 0,57%. Starajac si¢ zwigkszy¢ jako$¢ modelu,
do rownania regresji wigczono sktadnik sezonowy. Cho¢ wspotczynnik determi-
nacji wzrost do 49,60%, to wspotczynnik zmienno$ci resztowej rowny 35,25%
(informujacy o skali wahan przypadkowych) byt nadal zbyt wysoki. Okazalo
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si¢ bowiem, ze wystepuja duze wahania miernika m; w skali roku. Wyliczone
wskazniki sezonowos$ci pokazaty, ze zmiany te sg rzeczywiscie naprzemienne.
W 1, 6,91 10 numerze pisma przewaznie poswigcano wigcej miejsca tematyce
transformacji rolnictwa na tamach ,,Top Agrar Polska”, natomiast w miesigcach
2,3,4 1 7 tej problematyce poswigcano mniej miejsca, aczkolwiek wystepowaty
pewne wyjatki. Przyktadowo, w 9 numerze pisma z 2006 roku miernik m; byt
nieco nizszy, niz miatoby to wynika¢ z analizy sezonowosci. Oznacza to, ze
cho¢ intensywnos$¢ wystepowania tekstow poswieconych transformacji falowata
w ciggu roku na famach ,,TAP”, to jednak wspomniany stopien wahan losowych
okazal si¢ dosy¢ wysoki.

W kolejnym pismie komercyjnym, jakim jest ,,Farmer”, miernik m; rowniez
wykazywat duze wahania w skali roku w badanych 4 latach. Z tego powodu
wspolczynnik determinacji dla wyznaczonej liniowej funkceji regresji wyniost
14,94%, ale co gorsza, wahania losowe wspotczynnika zmienno$ci reszt stano-
wily az 77,45% S$redniej wartos$ci tego miernika. Co ciekawsze, wspotczynnik
kierunkowy wyznaczonej funkcji okazat si¢ statystycznie istotny, o czym §wiadczy
wartos¢ statystyki testowej t=4,06, przekraczajaca wartos¢ krytyczna ta=1,99.
Mozna zatem twierdzi¢, ze przecietny wzrost objetosci tekstow o transformacji
polskiego rolnictwa z numeru na numer malat o 0,021 punktu procentowego.
Mimo, iz to niewielki wskaznik, to jednak na przestrzeni 96 numerdéw okazywat
si¢ statystycznie istotny. Aby zmniejszy¢ stopien wahan losowych obliczono row-
niez wskazniki sezonowosci, by probowac¢ odkry¢ prawidtowo$¢ w zmianach tego
miernika w skali roku. Pojawiaty si¢ bowiem dwa okresy wiekszego natezenia
miernika m;, niz w innych numerach. Byly to numery 20 i 22 (a wigc poczatek
grudnia). Problem w udowodnieniu tej prawidtowosci tkwit jednak w tym, iz
szczegolnie numer 20. z roku 2006 wplynal na tak wysoki wskaznik sezonowy
w tym okresie. Mimo wszystko sytuacja ta, cho¢ z mniejsza sila, powtarzala si¢
w kazdym roku. Zwraca jeszcze uwage fakt naprzemiennych natezen wyliczonych
wskaznikow sezonowych, tj. okresy duzej aktywnosci tekstow o transformacji
przeplatajg si¢ z mniejsza ich sita. Niezbyt duzy wspolczynnik determinacji no-
wego modelu (28,88%) oraz duzy stopien wahan losowych (70,73%) sugerowaty
jednak, ze nie s to prawidlowosci wyrazne, tzn. czasami jeden okres duzego
natgzenia miernika m; sagsiadowat z dwoma okresami niskiego m,, a czasami
odwrotnie, stad obliczone wskazniki sezonowe nie daly radykalnej poprawy ja-
kosci catego modelu. Wyraznie jednak wida¢, ze miernik m, wykazywatl pewne
wahania w okresie rocznym.

5. PODSUMOWANIE

Przechodzac do konkluzji w zwiazku z przedstawionymi wyzej rozwazaniami
mozna stwierdzié, iz:

m W szacowaniu zalezno$ci pomiedzy ilo$cig stron reklam a stron tekstu

przygotowywanych przez redakcje, tytuty spoteczno-polityczne, takie
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jak ,,Nowe Zycie Gospodarcze” czy ,,Zielony Sztandar” odnotowywaty
w badaniu zalezno$ci przyrost reklam (zmiany miernika m,) pod koniec
roku, z wyraznie stabszym $rodkiem roku. Prawdopodobnie zwigzane to
byto z nizszg aktywnos$cia letnia w pozyskiwaniu reklam po stronie cza-
sopism, z drugiej za$ z nizszg intensywnoscig reklamodawcow w okresie
zniwnym, co wynikato z jednej strony z ich przeswiadczeniem o nizszej
skutecznosci reklamy w okresie zniw. Natomiast czasopisma komercyjne
,»lop Agrar Polska” oraz ,,Farmer” notowaly przyrost reklamy w okresie
wiosennym — a zatem w czasie naturalnego duzego zaangazowania rol-
nikéw w nabywanie §rodkoéw do produkcji rolnej i prac polowych, na co
liczyli oglaszajacy si¢ w mediach rolnych przedsiebiorcy,

dla miernika m,, czyli zaangazowania ogolnego redakcji w przygotowy-
wanie artykutow w objetosci zeszytu, jedynie istotne wspotzaleznosci
wystepowaty w spoteczno-politycznym ,,Zielonym Sztandarze” oraz wy-
raznie w rolniczym ,,Top Agrar Polska”. W ,,TAP” na jesieni wzmagata
si¢ aktywnos$¢ redakcji, publikujacej relatywnie wiecej, gdyz o tej porze
roku mniejsza byla aktywnos¢ reklamodawcow,

miernik m;, odnoszacy si¢ do oceny stopnia zaangazowania redakcji
w popularyzacje tresci transformacji w polskim rolnictwie, jedyne istotne
warto$ci posiadal w przypadku pism ,,TAP” oraz ,,Farmer”, aczkolwiek
stopien wahan losowych okazat si¢ w obu tytutach do$¢ wysoki. Ogoélnie
biorac malalo zainteresowanie czasopism tg problematyka szczegdlnie po
akcesji do UE, co szczegodlnie wida¢ byto w doborze tresci ,,Zielonego
Sztandaru®.
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THE ESTIMATE INDICATORS OF ENGAGEMENT MARK
OF COMMERCIALIZATION AND EDITORIAL ENGAGEMENT
IN THE CONTENT STRUCTURE OF AGROECONOMIC PERIODICALS.
ELEMENTARY CORRELATIONS

Summary: In this work the elementary correlations between ad and editorial engagement as
factors creating the shape and content structure of agroeconomic periodicals were presented.
In selected group of scientific, socio-political and commercial periodicals, writing about
agriculture and its economics, there are no clear correlations between the amount of ad pages
and the amount of editorial pages. Statistical inessential were the correlations in scientific
journals. In commercial papers the correlations were observed, as far as ad increase in spring
for these periodicals is concerned.
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