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Od redakcji
Stowo wstepne

Rynek kojarzy nam sie z miejscem spotkania kupujgcego ze sprzedajgcym. Ta swoistego rodzaju przestrzen z jednej strony
ma charakter statyczny, gdyz od wiekéw budowano rynki w centrach miast i w nich to umozliwiano mieszczanom dokonywanie
zakupow, a sprzedajgcym state miejsce. Z drugiej strony rynek ma charakter dynamiczny, gdyz pojawiajg sie w nim coraz to nowi
aktorzy, nowe produkty, dochodzi do nieustannych interakcji pomiedzy kupujgcymi i sprzedajgcymi. To kolokwialne i potoczne
pojecie znalazto ujscie w naukach spotecznych, przede wszystkim ekonomii, ale i politologii czy socjologii. Analizy te wyraznie
pokazywaty zréznicowanie zasad rzqdzgcych rynkiem, a tym samym wzorow zachowarn, wartosci czy norm spotecznych od zasad
rzgdzgcych politykq czy kulturq. To wyraznego rodzaju oddzielenie czy wrecz odgraniczenie instytucji rynku od innych instytucji
dato wyraZzny asumpt do uwiktania poszczegdlnych ludzi w rozne sfery. Niemniej jednak koniec XX wieku pokazat nowy proces
spoteczny o daleko idgcych skutkach. Otoz, co wyraznie zaczeto podkreslac w nauce jako rezultat prowadzonych badan i réznego
rodzaju studidw, pojawito sie zawtaszczanie przestrzeni spotecznych przez sfere rynku. To swoistego rodzaju urynkowienie sfer
zycia polityki, kultury, relacji spotecznych polegato na wprowadzaniu mechanizmdw rynkowych i zasad kierujgcych tq sferq Zycia
do innych obszarow. | tak, politycy zaczeli by¢ traktowani i zachowywac sie jak produkty wraz z catym mechanizmem marketingu,
administracja publiczna, czyli juz nie rzqdzenie, ale zarzqdzanie oparte zostato na kontroli jakosci, kreowania strategii czy me-
chanizmdw efektywnosci. Szkoty, w tym uczelnie wyzZsze, przedszkola, teatry, kina, instytucje kultury — wszyscy oni zaczeli uzywa¢é
jezyka rynkowego do opisania swoich dziatan, ale wazniejsze jednak stato sie ich dziatanie oparte wtasnie na tychze zasadach.

Agnieszka Szuta zatytutowata artykut ,Narzedzia promotion-mix w kampaniach wyborczych” i pokazuje w nim sposdb,
w jaki narzedzia promocji mix z marketingu komercyjnego zostaty przeniesione w obszar polityki. Tym samym uprawnione
jest stwierdzenie, ze mechanizmy ,sprzedazy” ze sfery rynku znalazty zastosowanie w obszarze walki o wtadze. Analizowane
przyktady kampanii reklamowych Baracka Obamy i Bronistawa Komorowskiego wyraznie wskazujq, w jaki sposob politycy
stajg sie ,towarem”, ktdre winno zostac ,,opakowane”. Kinga Zych w artykule pt. ,,Kultura w neoliberalizm zaplgtana” zajmuje
sie uwiktaniem kultury w ideologie neoliberalng. Kultura od poczqtku swego istnienia stanowita odrebng sfere od gospodarki.
Rzqdzita sie odmiennymi prawami i obowigzywaty w niej inne reguty. Wejscie przez artystow w swiat komercji byfo traktowane
jednoznacznie negatywnie przez srodowisko twdrcow. Urynkowienie kultury, czyli wpisanie mechanizmow rynkowych, jak zysk
czy dochdd, sprzedaz, staty sie w XXI wieku elementem codziennosci. Aktorzy, artysci-malarze, rzeZbiarze, nawet pisarze wtqczyli
sie w strumien dziatan rynkowych. Autorka w swoim artykule pokazuje jak elementy kultury zostajq ,,wystawione” na sprzedaz.
Amelia Kin z kolei w artykule pt. ,Ochrona praw konsumenta w ramach zakupu przez Internet na wybranych przyktadach”
przedstawia, w jaki sposob kupno i sprzedaz zostaty wtgczone rowniez w sfere gospodarki internetowej. Coraz wieksza popu-
larnos¢ tego rodzaju rynku narazona jest na zagrozenia. Autorka w swoim artykule analizuje formy zabezpieczeri konsumentéw
przed zagrozeniem wynikajgcym m.in. z oszustw. Dariusz Szyszkowski w artykule pt. ,,Ochrona sprzedajgcego podczas zbywania
nieruchomosci” zastanawia sie nad trudnym zagadnieniem, jakim jest ochrona osoby sprzedajqcej nieruchomosc i zapewnienie
jej otrzymania umowionej ceny w terminie wynikajgcym z umowy. Joanna Kurczbuch-Wcisto jest autorkq artykutu pt. ,,Ocena
podazy i popytu na obiekty wielkopowierzchniowe w regionie tédzkim”, w ktérym analizuje role rynkéw handlowych na przy-
ktadzie todzi. Planowanie budowy nowej przestrzeni handlowej i analiza lokalizacji z uwzglednieniem konkurencji i sytuacji
spoteczno-ekonomicznej staje sie naczelng zasadq. Jacek Gtadysz w tekscie ,,O pewnych problemach wielkich miast i probach
ich rozwigzania na gruncie teorii débr publicznych” zastanawia sie, jak mieszkaricy duzych miast, a jest ich wspofczesnie prawie
5 min, borykajq sie kazdego dnia z ktopotami komunikacyjnymi w swej codziennej egzystencji. Problemy transportu w metro-
poliach mogq zostac zanalizowane w perspektywie teorii dobr publicznych. Paradoks wspdlnego pastwiska jako teoretyczny
model postuzy autorowi do sformutowania aplikacji rozwigzania tego problemu. Innym przyktadem urynkowienia przestrzeni
jest wigczenie tzw. , przestrzeni zielonej” w mechanizmy rynkowe. Agnieszka Chojecka w artykule ,,Znaczenie terenow zielonych
w przestrzeni publicznej oraz ich wptyw na jakos¢ zycia miejskiego” analizuje znaczenie terendw zielonych w przestrzeni pu-
blicznej oraz ich wptyw na jakos¢ Zycia miejskiego. Tereny zielone poprawiajq nie tylko standard Zycia mieszkaricow miast, ale
i stajqg sie elementem pejzazu. Powstajg ogrody dachowe, skwery, bulwary, pareczki, zielerice przy budynkach mieszkalnych.

Wszystkie artykuty poruszajq sie w jakze waznej wspdtczesnie tematyce urynkowienia wszelkich dziedzin Zycia, w tym

réwniez zycia spotecznego.
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