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STRESZCZENIE

Artykul miesci si¢ w obrebie rozwazan dotyczacych zjawiska konsumpcji, w tym zwlaszcza jej przedmio-
towego wymiaru. Celem pracy bylo przedstawienie przedmiotow pozadanych przez dzieci, a zatem ich
pragnien i hierarchii wartoéci. Przedmiotem analizy w artykule sg listy do §w. Mikotaja tworzone przez
uczniow klasy IV, V i VI szkoty podstawowej. Roéwnoczesnie jednak interesujaca okazala si¢ forma listow,
ktore czesto nie realizujg wzorca gatunkowego, a swoim ksztattem zblizajg si¢ do listy zakupow. Wsrod
upragnionych przez dzieci przedmiotéw znalazly si¢ gry komputerowe, sprzety elektroniczne, a takze ele-
menty kategorii zwiazanej z wygladem zewnetrznym. Refleksje te plasujg si¢ na pograniczu socjolingwis-
tyki i antropologii kultury.

Konsumpcjonistyczna orientacja naszej kultury przejawia si¢ w checi posiadania wcigz
nowych débr, ale tez coraz czesciej opiera si¢ jedynie na dostgpie do tych dobr. Nie ule-
ga watpliwosci, ze konsumpcja przynosi spoteczne korzysci, stanowi zrodto prestizu.
Do dziatan o charakterze konsumpcyjnym z impetem dorzucono takze podrézowanie,
o czym $wiadczy tytul jednej z ksigzek Deana MacCannella: Turysta: nowa teoria kla-
sy prozniaczej (2002), nawiazujaca do klasycznej Teorii klasy prozniaczej Thorsteina
Veblena (1998). Nie zmienia to jednak faktu, ze w centrum kultury konsumpcji wciaz
znajdujg sie przedmioty'. Interesujgce wydaje si¢ sprawdzenie, jakie pragnienia dzi$ ma
zwlaszcza mtode pokolenie, dorastajace w epoce szybkiej przemiany (Samborska 2009:
52), wérdd telewizyjnego zgietku, gwaru reklam czy gier komputerowych. Taki tez cel
przyswieca niniejszej pracy. Tworzone przez uczniow klas IV, V i VI listy do $w. Mi-
kotaja zostang poddane analizie ilo$ciowej, ktdra pozwoli wskazaé przedmioty cieszace
si¢ szczegblng popularnoscig wérdd dzieci. Tekst jest po czeSci roOwniez opracowaniem
jezykowym, stanowi probe analizy gatunkowej pisanych przez dzieci listow.

! Natomiast rézne teorie odmiennie je w tej przestrzeni lokujg. Na przyktad Bauman (2009) podkresla,
ze wspolczes$nie zmienia si¢ status cztowieka na rynku, ktory oprocz konsumowania przedmiotéw sam sta-
je si¢ potencjalnym towarem szukajagcym nabywcow. W innych pracach ktadzie si¢ nacisk na konsumowa-
nie stylow zycia (Bylok 2013: 23 i n.), ktorym nadal przeciez towarzysza przedmioty, a takze na ko-
nieczno$¢ symbolicznego nasycenia dobr, aby uzyskaly prawdziwa rynkowa warto$¢.
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KULTURA KONSUMPCJI

Konsumpcja oznacza ,,bezposredni akt zaspokojenia potrzeby cztowieka poprzez uzyt-
kowanie okreslonego dobra materialnego lub ustugi” (Bywalec 2010: 12). Sama
w sobie nie jest zjawiskiem wytgcznie negatywnym, jak si¢ zdaje ja potocznie postrze-
gac¢?, odgrywa bowiem w spoteczenstwie istotne role:

— umozliwia komunikacj¢ wewnatrzspoteczng, stanowi co$ na wzor ,,spotecznego jezyka”;

— ulatwia integracje w grupach, cztonkowie integrujg si¢ wokot wybranych wartosci konsumpeyjnych
opierajac si¢ na ogdlnie przyjetych wzorcach i przyjmujac okreslone style zycia;

— zapewnia skuteczng kontrole nad jednostkami — przy pomocy spotecznych czynnikéw dyscypli-
nujacych (np. kredyt) dokonuje si¢ przyporzadkowanie wszystkich sfer zycia spotecznego zasadom ra-
cjonalnego i ekonomicznego dziatania (Kopka 2006: 46).

Przedmioty petnig w naszym zyciu wiele funkcji, sg zrodtem spotecznego uznania,
o czym pisat Thorstein Veblen, podkreslajac znaczenie innych w préznowaniu na po-
kaz’, ale takze dajg przyjemno$¢ uzytkowania w indywidualnym kontakcie. Ciekawe
wydajg si¢ zwlaszcza dwa zjawiska dotyczace przedmiotéw: personalizacja, czyli trak-
towanie rzeczy jako partnerow interakcji (co przejawia si¢ w nadawaniu im imion), oraz
przypisywanie im funkcji magiczne;j.

Przedmioty, i to jest z pewnoscig jedna z podstawowych przyczyn skali wspotczesnego konsumeryzmu,
sg czgsto traktowane jako nie tyle oznaczajace pewne cechy, ale posiadajace je (a wigc jazda samocho-
dem nie tylko wyraza wolno$¢ i swobodg, ale rowniez daje ich poczucie; nowe ubranie nie tylko sprawia,
ze jesteSmy dla innych bardziej atrakcyjni, ale sprawia, iz my sami czujemy si¢ w ten sposob i w konsek-
wencji zachowujemy sig¢, jakby$Smy bardziej atrakcyjni w istocie byli itd.) (Krajewski 2004: 55).

Podobnie zjawisko postrzega Matgorzata Bogunia-Borowska: ,.kultura konsumpcyj-
na to nie tylko konsumpcja dobr, lecz takze dgzenie poprzez korzystanie z tych towa-
réw do samookreslenia, komunikacji i przyjemnie spedzanego zycia” (Bogunia-Borow-
ska 2006: 13).

W tradycyjnym ujeciu otaczajace nas przedmioty pomagajg nam si¢ zdefiniowac,
okreslaja, kim jestesSmy, tworza nasza tozsamos¢. W wymiarze spotecznym sprowadza
si¢ to do wyrazania i materializowania podstawowych kategorii kulturowych: ptci, wie-
ku, czasu 1 przestrzeni, kategorii etycznych i estetycznych. Kategorie te same w sobie
s zbyt abstrakcyjne i wieloznaczne, przedmioty pomagajg nam si¢ w nich zorientowac

2 O negatywnym postrzeganiu konsumpcji mogg $wiadczy¢é wartoéciujace tytuty ksigzek, np.: Rozkoszna
zaraza: o rzqdach mody i kulturze konsumpcji (Szlendak, Pietrowicz (red.) 2007); ,, Nowy wspaniaty
Swiat?”’: moda, konsumpcja i rozrywka jako nowe style zycia Muszynski (red.) 2009); Czy dzieci muszg
mieé¢ wszystko? Drogi wyjScia ze spirali konsumpcji. Poradnik dla rodzicow i wychowawcéw (Braun
2004).

3 Co ciekawe, rozwazania Veblena okazujg sie warto$ciowe takze i dzi§. Wprawdzie rodzice nie majg juz
czasu proznowac na pokaz, ale czynno$¢ t¢ doskonale przejmuje dziecko (Lisowska-Magdziarz
2010: 66—69).
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(Krajewski 2004: 56). Ponadto, ,.kupujac i uzywajac dobra okreslonego rodzaju, wy-
razam zaréwno to, z jakimi konkretnymi ludzmi z mojego otoczenia si¢ identyfikuje,
jak 1 to, jaki typ spolecznego porzadku jest mi najblizszy” (Krajewski 2004: 57).

Wspdtczesnie status przedmiotow ulega niepokojacej modyfikacji, zamiast po-
rzagdkowac postrzegang przez nas rzeczywistos¢, poprzez wielo$¢ i zmiennos¢, stajg sie
one przyczyng jej destabilizacji, niespdjnosci. Wynika to stad, ze przedmioty traca
swoje podstawowe wlasnosci — obiektywnos$¢, statosé i materialnos¢. Problem
z przedmiotami pojawia si¢ w trzech kwestiach. Po pierwsze ich znaczenia ulegaja
cigglym zmianom. To, co wczoraj byto modne, przynosito uznanie i zadowolenie —
dzis$ jest juz przestarzale i dysfunkcjonalne. Drugi problem to alienacja przedmiotow,
nie wiemy juz, gdzie i przez kogo zostaty wytworzone, sa zdelokalizowane kulturowo.
Trzecia kwestia dotyczy spotecznego pietna, jakie noszg przedmioty. Mamy §wiado-
mos$¢, ze wartosci duchowe winny by¢ nadrzedne wzgledem materialnych. Uznajemy
je za bardziej warto§ciowe, co uwidocznia si¢ w opozycji mie¢ — by¢, w ktorej wy-
raznie pozytywne konotacje ma czton drugi (por. tez pejoratywne okre$lenie ,,materia-
lista”). Dochodzi zatem do pewnego spigcia, sprzecznosci, bowiem w rzeczywistosci
poglebia si¢ materialistyczny charakter kultury (Krajewski 2004: 62—63).

Dzisiejsza rola przedmiotéw skutkuje m.in. tym, Ze tozsamo$¢ konsumenta, ktorg
zyskuje cztowiek, przejmuje funkcj¢ metrykalnego wieku. O dorostosci dzieci swiad-
czy poprawne wykonywanie przez nie roli konsumenta®, natomiast mtodo$¢ trwa, do-
poki partycypujemy w kulturze popularnej (Samborska 2009: 42). Konsumpcjonizm
przyczynia si¢ takze do powstawania kultury logo (Samborska 2009: 49), w ktdrej mar-
ka decyduje o warto$ci produktu, a warto$¢ ta przenosi si¢ na uzytkownika. Zjawisko
to uwidocznia si¢ wérdd réznych grup wiekowych, przykltadem moze by¢ aparat tele-
foniczny, ktéry urasta do rangi gadzetu. W konsekwencji mamy do czynienia z autote-
lizacja ciala, czyli przeniesieniem tozsamosci z glgbi na powierzchni¢ (Melosik 1996:
79). Przejawia si¢ to m.in. w kulcie ciata (wiecznie mtodego i picknego), ale takze
w kulcie przedmiotow, bowiem

Dobra konsumpcyjne, towary pochtaniajg nas w coraz wigkszym stopniu, [...] pos§wigcamy im coraz wie-
cej uwagi, jak i wymuszaja one na nas coraz wigksza uwage, [...] trudno wyobrazi¢ sobie dzi$ jakikolwiek
fragment rzeczywistosci, ktory pozbawiony bytby tego przedmiotowego wymiaru (Krajewski 2004: 44).

W ostatnich latach mowi si¢ o rownoleglym funkcjonowaniu kultury konsumpcji
z kulturg postkonsumpcji. Ta druga miataby by¢ reakcja na konsumpcjonistyczny prze-
syt i stawia¢ w swoim centrum samorealizacj¢ jako warto$¢ naczelng. Samorealizacja
zostaje jednak przedefiniowana: ,,z procesu spontanicznego zmienia si¢ w stan, ktory

4 Nalezy tez zauwazy¢, ze media w znaczacy sposob przyczyniajg sie do zmian w postrzeganiu dzieci:
,,Dziecko jako konstrukt kulturowy pozbawiane jest swoich wczesniejszych atrybutow takich jak niewin-
no$¢, naiwnos¢, aseksualnosé, bezbronnosc¢, tagodnosé i zaleznos¢, w ich miejsce pojawiajg si¢ nowe: ra-
cjonalnos$¢, odpowiedzialnos¢, samodzielno$é, aktywnos¢, ekspansywno$é, rywalizacja i brutalnos$e”
(Klimczak-Zidtek 2007: 287-288).
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mozna o0siaggnaé w sposob planowy i sterowany, przy pomocy gotowych, dostepnych
produktow” (Lisowska-Magdziarz 2010: 21). O tym, w jaki sposéb mozemy ja osiag-
nac¢, mowi nam reklama:

Jezeli cheesz by¢ wolny, kup nasz samochdd; jezeli chcesz wyrazi¢ siebie, zaloz nasze dzinsy; jesli
cheesz si¢ poczu¢ dobrze sama z sobg, posmaruj si¢ naszym kremem; jesli pragniesz przezy¢ mistycz-
nych, wyjedz w podrdz z naszym biurem; jesli chcesz pomoéc innym ludziom, kup produkty z nasze;j lis-
ty. Badz sobag — uzywaj naszych towarow (Lisowska-Magdziarz 2010: 20).

Ponadto ,,samorealizacja w spoteczenstwie konsumpcyjnym, za pomocg modnych
dzinsow i czadowej empetrdjki, jest tatwiejsza do osiggniecia i da si¢ jg uzyska¢ znacz-
nie szybciej” (Lisowska-Magdziarz 2010: 21). Co wigcej, w postkonsumpcji nie ma dy-
lematow zwigzanych z konieczno$cig posiadania pieniedzy, one zawsze si¢ znajda.

DZIECKO JAKO KONSUMENT

Szczegblng ,,cecha kultury konsumpcyjnej jest to, ze z podmiotdéw bardzo ré6znych pod
wieloma wzgledami czyni konsumentow — osobnikéw niejako jednego gatunku”
(Bogunia-Borowska 2006: 22). Dochodzi zatem takze do komercjalizacji dziecinstwa,
ktora opiera si¢ na zmianie statusu dziecka na rynku’. Dostrzezone przez marketin-
gowcow jako konsument staje si¢ obiektem i1 odbiorcg catej gamy dziatan zache-
cajacych do zakupu. Poczatki rynku dziecigco-mlodziezowego siegaja potowy lat 60.
w Stanach Zjednoczonych (Adamczyk 2008: 22). Marketing skierowany do dzieci ja-
ko wyspecjalizowana dziatalno$¢ pojawil si¢ tam w latach 80. Od tamtej pory promo-
cja produktow dla dzieci opiera si¢ na rzetelnej wiedzy, zaczerpnigtej m.in. z psycho-
logii rozwojowej (Samborska 2009: 43). W Polsce sprzyjajace warunki do rozwoju
tego typu marketingu pojawity si¢ na poczatku lat 90.

Obecnie w Polsce jest okoto 8,4 mln uczestnikéw rynku w wieku 0-18, z czego okoto 6 mln w wieku
7-18, a wigc uznawanych za aktywnych rynkowo; $rednio wydaja miesi¢cznie 50 zt, co daje tacznie wy-
datki tego segmentu okoto 300 mln zt miesigcznie i 3,5 mld rocznie (Adamczyk 2008: 22).

Dziatania marketingowe skierowane do najmtodszych konsumentéw wykorzystuja
ich niedojrzato$¢ i wrazliwo$¢, ktore powinny przektadaé si¢ na szczegolng podatnosc
na perswazje¢. Ponadto

5 Z kulturg konsumpcyjna wiaza si¢ takie zagadnienia, jak infantylizacja kultury, infantylizacja do-
rostosci i wreszcie antycypowanie dorostosci przez dzieci. Matgorzata Bogunia-Borowska przytacza cieka-
we przyktady tego zjawiska z mediow. Okazuje si¢, ze §wiat przedstawiony w popularnych bajkach (tj. Bob
Budowniczy) stanowi odwzorowanie $wiata dorostych. Podobnie sytuacja przedstawia si¢ w programach te-
lewizyjnych z udziatem dzieci, tj. Mini Playback Show, w ktorych wygrywa ten, kto najlepiej ,,odegra” do-
rostego (Bogunia-Borowska 2006).
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Jesli juz cokolwiek si¢ dzieciom spodoba, to odnalez¢ to mozna w ksiazkach, komiksach, filmach, grach
komputerowych, na ptytach z muzyka, ptytach DVD, na koszulkach, butach, sprzgcie sportowym, na
paczkach z jedzeniem $niadaniowym, obiadowym i przekaskami pakowanymi do szkoty, na papierze
toaletowym, recznikach, sprzgcie grajacym, meblach z plastyku, zatopione w breloczkach, nadrukowa-
ne na tornistrach i zeszytach (Szlendak 2005: 27).

Z badan prowadzonych przez Grazyn¢e Adamczyk wynika jednak, Ze nastoletni kon-
sumenci szybko zaczynaja orientowac si¢ na rynku, rozumiejg mechanizmy promocji
i potrafig si¢ wobec nich dystansowa¢ (Adamczyk 2008: 25-27). Niemniej jednak
dziatania marketingowe przyczyniajg si¢ do aprobowania postaw pokonsumpcyjnych,
oceniania cztowieka, nie po tym, kim jest, czym si¢ interesuje, ale po tym, co posiada.
Poza tym wywotujg w odbiorcy poczucie braku i che¢ jego zaspokojenia, co prowadzi
do ,,nieumiejetnosci oddzielenia prawdziwych potrzeb od zachcianek sztucznie stymu-
lowanych bodzcami wizualnymi” (Samborska 2009: 125).

Oddziatywanie tzw. kindermarketingu® przyczynito sie rowniez do zmian na rynku
zabawek, a takze do zmian stosunku dzieci do zabawek:

Po pierwsze kiedy$ dzieci do opisu zabawek uzywaly poje¢ bardziej ogdlnych (nadrzgdnych) (por.
Rosch 1978; za: Trzebinski 1981). Mowily, ze bawia si¢ lalka (ktorym samodzielnie nadawaty imiona
niezwigzane z markg), klockami czy samochodzikiem. Dzisiaj, opisujac swoje drobiazgi, uzywajg nazw
konkretnych marek (egzemplarzy danej kategorii) — Barbie, lego, Hot Weels (Gregorczyk 2008). W po-
dobny spos6b mtodziez identyfikuje na przyktad telefony komorkowe, mowigc ,,moja Nokia”. Zjawisko
to jest jeszcze powszechniejsze, kiedy odnotujemy, ze niektore zabawki juz w momencie kupna nosza
swoje imiona [...], na przyktad lalka Agatka lub Sindy. Po drugie, w wieku 10 lat tradycyjne zabawki
staja si¢ dla dzieci coraz mniej atrakcyjne i istotne (Lindstrom 2005). Zostaja one wyposazone w ele-
menty elektroniczne lub konsole do gier i komputery. Po trzecie, w przemysle zabawkarskim obserwu-
je sie rodzaj stagnacji polegajacej na tym, ze im dziecko starsze, tym trudniej znalez¢ dla niego ciekawa
zabawkg czy gre planszowa. Przyczyna takiego stanu rzeczy moze by¢ zapewne zjawisko ,.kompresji
wieku”, obserwowane w tej gatezi przemystu, ktore polega na tym, iz zabawkami dla okreslonej grupy
wiekowej zaczynaja si¢ bawi¢ coraz mtodsze dzieci (Feibel 2006). Po czwarte, jak w kazdym segmen-
cie dobr konsumpcyjnych wybor jest olbrzymi. W konsekwencji rodzi si¢ potrzeba ekspansywnej re-
klamy i promocji kolejnych, ,,ulepszonych” lalek zachowujacych si¢ jak prawdziwe niemowlgta czy
.zrewolucjonizowanych”, jezdzacych prawie po kazdym podtozu, samochodéw (Jasielska, Maksymiuk
2010: 17-18).

Oparcie si¢ wptywowi marketingu dziecigcego stanowi z pewnoscig dla mtodych
konsumentéw nie lada wyzwanie. Sprawdzmy zatem, jak wspolczesny konsumeryzm
odbija si¢ na pragnieniach dzieci. Przejdzmy do proby odpowiedzi na pytanie, czego
w dzisiejszym $wiecie pragng dzieci. Pomocna okaze si¢ analiza listow do $w. Miko-
laja, gdyz dzieci bez skrepowania mogg wyraza¢ w nich swoje potrzeby. Obranie za
przedmiot badania tekstu w catosci wytworzonego przez dziecko umozliwi réwno-
cze$nie wglad w jego jezyk. Badanie zostato przeprowadzone w Szkole Podstawowej
nr 15 w Tarnowskich Gérach w grudniu 2012 roku. Dzieci zostaty poproszone — cze$¢

6Por. Jasielska, Maksymiuk 2010.
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z nich na lekcji, cze$¢ w domu’ — o napisanie listow do $w. Mikotaja®. W badaniu
wzieto udziat 100 dzieci, 30 ucznidow klas IV, 44 uczniow klas V i 26 z klasy VI°. Dzieci
w tym wieku nie wierzg juz w $w. Mikotaja, jednakze nie wydato si¢ to przeszkoda.
Zyczenia mialy przybraé ten ksztalt po pierwsze, zeby sprawdzi¢, jak uczniowie radza
sobie z uyymowaniem mysli w okreslony schemat gatunkowy, po drugie gatunek ten miat
by¢ na tyle swobodny, zeby nie wprowadzac szkolnej cenzury (np. ,,nie wypada o to
prosi¢”). Forma ta miata ponadto sprzyjac luzniejszej nieco atmosferze, mozliwos$ci
oderwania si¢ od rzeczywisto$ci 1 poproszenia nawet o rzeczy nierealne. Przyjmuje, ze
pod pojeciem , list do §w. Mikotaja” rozumiemy wypowiedz zawierajaca: 1) wyrazna
forme¢ adresatywnag don skierowana (,,Mikotaju”), 2) wyrazenie swoich pragnien,
3) podpis. Za element fakultatywny, cho¢ pozadany, uznaje grzecznosciows ,,obudowe”
listu (np. pozdrowienie adresata).

ILOSCIOWA ANALIZA DZIECIECYCH PRAGNIEN

Przyjrzyjmy sie¢ teraz analizie ilo§ciowej dziecigcych zyczen, pozwoli ona na dotarcie
do miarodajnych danych dotyczacych przedmiotu badan. Wszystkie zyczenia dzieci
zostaty zsumowane, co dato taczng liczbe 341 zyczen. Pragnienia dzieci zostaty pogru-
powane w siedemnascie obszarow, ktore prezentuje wedtug ich waznoséci w dziecigcych
tekstach:

1) gry komputerowe — 71 zyczen,

2) sprzety elektroniczne — 50,

3) ubrania i wyglad — 39,

4) ksiazki — 24,

5) zabawki — 22,

6) rzeczy niematerialne — 19,

7) zwierzgta — 16,

8) muzyka — 15,

9) sport — 14,

10) pienigdze — 10,

11) stodycze — 9,

12) domy — 7,

13) plastyka — 5,

7'W domu listy pisata jedna klasa V, tj. 18 0sob, jednakze ksztalt tych listéw nie r6zni si¢ od tych pisa-
nych na lekcji, dlatego zostaty one przeanalizowane lacznie.

8 Badania odbywaty sie pod kierunkiem nauczyciela, ktérego dzieci znaty. W celu zapewnienia uczniom
komfortowych i naturalnych warunkéw tworzenia tekstow, nie bytam obecna podczas badania. Polecenie,
ktore miatl przekaza¢ uczniom nauczyciel, brzmiato: ,,Napisz list do §w. Mikotaja”. Zostat on rowniez poin-
struowany, zeby nie dawa¢ dzieciom dodatkowych wskazéwek. Miato to na celu sprawdzenie, czy dzieci
beda wiedziaty, z jakich elementow powinien sktada¢ si¢ oOw list.

° Grupe te mozna okresli¢ mianem zapozyczonym przez Lindstroma od psychologéw rozwojowych —
jako grupe¢ mtodszych nastolatkow (Lindstrom 2005: 22).
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14) wyjazdy — 5,

15) samochody — 4,

16) zyczenie z udziatem idola — 4,

17) inne — 27.

Najbardziej wziete zyczenie stanowig prosby o gry komputerowe lub konsole do
gier, byto ich 71, co daje prawie 21% wszystkich zyczen. Pragnienie takie wyrazito az
33 dzieci, a 11 z nich poprosito wylgcznie o gry. Zdecydowana wigkszo§¢ wymarzo-
nych gier i konsol zostata doktadnie nazwana. Pojawity si¢ tutaj m.in.: X Box 360 (sied-
miokrotnie), Playstation Vita (pigciokrotnie), Kineckt, Dragon Age Poczqgtek i Przebu-
dzenie, Fifa 13. Niektore z nich sg wyjatkowo brutalne np. Call of Duty, ktére pojawito
sie w trzech wersjach czy rownie popularny wérdd dzieci Assasin'C.

14% wszystkich zyczen dotyczylo sprzetdw elektronicznych. Znalazly si¢ tutaj
w kolejnosci od najbardziej pozadanych: telefon (19), komputer (12), tablet (11) i tele-
wizor (8). Uczniowie wykazali si¢ precyzja w okreslaniu marek, zwlaszcza gdy popro-
sili o telefony: Samsung Galaxy SII i SIII, Nokia Lumia, Samsung Wave, Sony Xperia P.
Dzieci potrafig czgsto doktadnie opisa¢ parametry sprzgtu, np. komputer z procesorem
Intel XEON i kartg graficzng HD Rodeon 7800 albo telewizor 70-calowy z Blu-rayem
i wiezg. Lacznie gry komputerowe i sprzety elektroniczne dajg 35% catej puli'l.

Na kolejnej pozycji znajduja si¢ zyczenia z kategorii ubran i wygladu, tj. 11% zy-
czen. Pojawily si¢ one w 17 listach, a w niektorych zyskaty doktadniejsze opisy, np.:
,»Chcialabym dosta¢ od ciebie pizame w koloze zielonym, aby pasowata mi do szlafro-
ka. Chcialabym réwniez, aby moja suczka Alwina dostata ubranko w jej rozmiarze”!2.

Tutaj zyczenia rzadko byly dokladnie wskazane, najczesciej dzieci pisaty po prostu
,ubrania” (siedmiokrotnie) czy ,,.buty” (trzykrotnie). Najbardziej wzigte okazaly sie:
bizuteria (zwlaszcza kolczyki — ktoére pojawily si¢ czterokrotnie), spodnie rurki i blu-
za bejsbolowka. Dokladniejsze okreslenia pojawily si¢ tylko przy butach z Adidasa,
korkach od Leo Messiego i koszulce I love Paris'3.

10 Doktadny rozktad konsol i gier przedstawia si¢ nastepujaco (cyfra w nawiasie oznacza, ile razy poja-
wila si¢ dana nazwa): konsola (2), X Box 360 (7), Playstation (5), Playstation Vita (5), Playstation Portable
(2), Playstation 3, gra (11), Fifa 13 (3), Assasin Il (3), Call of Duty Black, Call of Duty 4, Call of Duty World
at War, Twister Dance (2), Ksiega Czarow (2), Counter Strike Anthology, MovieStarPlanet, Borderlands 2,
Dragon Age Poczqgtek i Przebudzenie, Seria niefortunnych zdarzen, Minecraft, PES 13, Sports Champions,
Wiedzmin 111, The Sims I1I z dodatkiem zwierzgta, Mlody doktor. Lapy i pazury, Piniata Party City, X-com
Enemy Unknown, Battlefield 3, Need for speed: most wanted, Skyrim, LEGO Harry Potter, dodatek do gry
The Sims 3: Nie z tego Swiata, dodatek do gry, Kinect (4).

1 Rozktad catej kategorii: telefon (11), smartfon (2), Samsung Galaxy SIII, Samsung Galaxy SII, Nokia
Lumia, Samsung Wave, Sony Xperia P, Nokia (?), laptop (6), komputer (3), komputer z procesorem Intel
XEON i kartg graficzng HD Radeon 7800 (3), tablet (10), tablet graficzny (1), telewizor (5), telewizor 52-
-calowy plazmowy, telewizor 70 cali z Blu-rayem i wiezg, telewizor 100 cali.

12 W cytatach zachowano pisownie oryginalng.

13 Kategoria ubrania i wyglad: ubrania (7), buty (3), nowe adidasy, buty z Adidasa, korki od Leo Messie-
g0, spodnie rurki (3), bluza w kratke, bejsbolowka (2), koszulka, koszulka I love Paris, czarny sweter, kurt-
ka zimowa, sukienka, bielizna, pasek, zielona pizama, ubranka dla suczki, torebki, torba na ramig, bizute-
ria, wisior z kotem, kolczyki (4), perfumy (2), malowidta.
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24 razy dzieci poprosity o ksiazki, co daje 7% zyczen. W tej kategorii mamy petng
gamg doktadnosci opisow. Szesciokrotnie mowa jest po prostu o ksigzkach, dwukrotnie
okreslona zostaje ich tematyka, tj. ksigzka o zwierzgtach, ksigzka o pracach plastycz-
nych. Pojawia si¢ tez nazwa serii: Na pomoc zwierzakom. W pozostatych wypadkach
dzieci podaja tytuty, np. Opowiesci z Narnii, Mlody Samuraj. Droga Smoka, Most do
Terabithi, Wielka ksigga origami, Stownik antonimow i synonimow. Trzykrotnie poda-
ny zostaje tez autor: Joanny Chmielowskiej Wielkie zastugi, Ewy Nowak Wszystko, tyl-
ko nie mieta i Brandona Mulla Basniobor, cz. 414,

22 zyczenia, tj. 6%, zostaly sklasyfikowane jako zabawki, znalazty si¢ tu m.in. lalki
Monster High (czterokrotnie), zestawy Little Pet Shop (dwukrotnie), zestaw ze Star
Wars, autka, sterowany helikopter, jojo, ale tez gry planszowe, karaoke i trojwymiaro-
we puzzle. Szczegodlng uwage zwraca prosba o zabawke edukacyjna, tj. zestaw Malego
Chemika'>.

Kolejna kategori¢ stanowia zwierzgta, ktdre pojawily si¢ w zyczeniach dzieci 16 razy
(niecale 5%). Wymarzonym prezentem okazat si¢ pies, ktory pojawit si¢ az w oémiu lis-
tach. Pozostate upragnione zwierzeta to kot, chomik, kon, ztota rybka, krolik lub po
prostu zwierzatko!'®.

15 dziecigcych zyczen dotyczylo muzyki. Pojawity sie tutaj: prosba o bilety na kon-
cert zespotu Of Monsters and Man, ptyty ré6znych wykonawcow (One Direction, Lany
del Ray, Michela Jacksona), instrumenty, tj. gitara i fortepian, a takze réznego typu
sprzety: sluchawki, glo$niki, odtwarzacze mp3 1 mp4 (ktdre zostaly wcielone do tej ka-
tegorii arbitralnie, rownie dobrze mozna by je umiesci¢ w kategorii sprzgtow elektro-
nicznych)!’.

Nastepna grupa to 14 zyczen z kategorii sportu. Oprocz dwoch prosb o bilety na
mecz i na final Ligi Mistrzow wystepuja tu same akcesoria: pitki, tyzwy, narty, rolki,
deskorolka, hula-hoop i rekawice bramkarskie!'®.

14 Oto spis zyczen z kategorii ksigzki: ksigzka (6), ksigzka o zwierzetach, ksigzka o pracach plastycz-
nych, 2 ksiazki z serii Na pomoc zwierzakom, ksiazka Soon 3 (prawdopodobnie Legend 3: Woo Soon Jung),
Miody Samuraj. Droga Smoka, Stownik antonimow i synonimow, ksiazka Most do Terabithi, 2 i 3 czgé¢
Harrego Pottera, Opowiesci z Narnii 11 czg§¢, Moj maty pupil, Kleo i ja, Wielka ksigga origami, ksiazki Ewy
Nowak: Wszystko, tylko nie migta, Diupa, Brandona Mulla Basniobor, cz. 4, Joanny Chmielowskiej Wielkie
zastugi, Skarby, gazeta The Cat.

13 Wérod zabawek pojawity sig: lalka, lalka Monster High (4), zestaw Little Pet Shop (2), zestaw ze Star
Wars, autko, autko na pilot, helikopter sterowany, $mieciak (?), jojo, puzzle trojwymiarowe, gra planszowa
(2), gra planszowa Eurobiznes, karaoke, zestaw Malego Chemika, naklejki ze zwierzakami, album na karty
Champions Leauge, Lego.

16 W kategorii zwierzeta znalazty sie: pies (8), kot (3), 2 chomiki, 6 koni, kon z bajki, ztota rybka, kro-
lik, zwierzatko.

17 Kategoria muzyka: bilety na koncert Of Monsters and Man, plyta One Direction, ptyta Lany del Ray,
plyta Michela Jacksona, gitara (2), gtosniki, glosniki wibracyjne 3000 z naglto$nieniem, stuchawki (2),
stuchawki Philips, mp3 (2), mp4, nuty, fortepian koncertowy.

18 Sport: pitka, pitka do kosza, pitka reczna, tyzwy (3), narty (2), rolki, deskorolka, rekawice bramkar-
skie, hula-hoop, bilet na finat Ligi Mistrzow, bilet na mecz.
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Dziesigcioro dzieci poprosito o pienigdze. Potowa z nich wnioskowata o konkretne
kwoty: 100 zt, 1 mln zi, 10 mln zi, 1 mln euro, 1 mln dolaréw lub funtow (w zalezno$ci
od tego, gdzie dziecku uda si¢ wyjechac). Pojawily si¢ tez tutaj mniej konkretne zycze-
nia: pienigdze, troche pieniedzy, duzo pieni¢dzy. Do tej grupy mozna doliczy¢ 4 ucz-
nioéw, ktorych marzeniem okazata si¢ wygrana w Lotto.

Co ciekawe, jedynie dziewig¢ razy w dziecigcych zyczeniach pojawity si¢ stodycze.
Wydaje si¢ to zaskakujace, zwlaszcza, gdy wezmiemy pod uwage, jak czgsto dzieci je
na §wigta dostaja. By¢ moze dzieci sa do nich na tyle przyzwyczajone na co dzief, ze
nie traktuja ich w kategorii pragnien, a oczywisto$ci. Moze to jednak tez $wiadczy¢
o tym, ze mali dorosli wolg materialne i bardziej trwate prezenty niz stodycze.

Wyjatkowa kategori¢ stanowia rzeczy niematerialne. Sfery tej dotyczylo zaledwie 19
zyczen (5,5%), jednak uczniowie nieraz popisali si¢ prawdziwa wielkodusznoscia.
Prosili oni o zdrowie dla rodziny (dwukrotnie), zdrowie dla mamy, zdrowe nogi dla ku-
zynki, szczeScie i zdrowie cioci, dobry przebieg $wiat, szczgscie i dobro na Ziemi.
Czasem dzieci prosza o rzeczy niezwykle szlachetne, jednak wydaje si¢, ze majg zabu-
rzong hierarche wartosci:

Drogi §wiety Mikotaju, bardzo Ci¢ prosze o smartfona i o zdrowie dla mojej mamy.
Najbardziej na tym mi zalezy.

Wsrdd rzeczy niematerialnych pojawily sie tez prosby o szczegdlne zdolnosci, tj. dar
szybkiego ptywania i moc uzdrawiania ludzi'®. Pozostate kategorie nie sg licznie re-
prezentowane?’.

Analiza dziecigcych pragnien pokazuje, ze znaczna ich liczba miesci si¢ w obrebie
trzech kategorii: gry komputerowe, sprzety elektroniczne oraz ubrania i wyglad.
Kategorie te po zsumowaniu daja prawie potowe wszystkich zyczen. Co trzecie dziec-
ko wymienito jako wymarzony prezent gry komputerowe. Az 11 z nich, majac nie-
ograniczone mozliwo$ci wyboru, poprosito wytacznie o gry. Wsrod gier czesto poja-
wialy sig¢ te, ktore cechuja si¢ niezwykla brutalnoscia np. Call of Duty, sporadycznie po-
jawiaty si¢ takze gry edukacyjne, np. Mlody doktor. Lapy i pazury. Na drugiej pozycji
znalazly si¢ sprzety elektroniczne, a wsrdd nich najpopularniejsze okazaly si¢ telefony,
laptopy i tablety. Warto zwroci¢ uwage, ze prezenty z tych dwoch kategorii naleza do
jednych z najdrozszych (nie liczac nierealistycznych w tej kategorii wiekowej 1 rzad-

19 Szczegdtowy rozklad kategorii przedstawia si¢ nastgpujaco: zdrowie dla rodziny (2), zdrowie dla ma-
my, zdrowe nogi dla kuzynki, szczeécie i zdrowie cioci, szczgécie, dobro na ziemi, dobry przebieg Swiat,
spedzi¢ $wigta z rodzing, zeby kolezanki si¢ pogodzity, dar szybkiego ptywania, moc uzdrawiania od Boga,
zeby moc uzdrawia¢ ludzi, frendsc (friends?), 100 mln zyczen, prezent dla rodzicow, nic, cokolwiek, nie-
spodzianka.

20 Dlatego nie zostaly one omowione. Na uwage zastuguje jednak jeszcze jedna kategoria: wyjazdy.
W listach pigciokrotnie pojawita si¢ taka prosba. Upragnionymi miejscami, do ktorych chceieliby pojechaé
uczniowie, s3: Anglia, Ameryka, Hawaje i Madryt. Zyczenie to wydaje si¢ interesujace zwtaszcza w konte-
kécie traktowania turystyki jako formy konsumpcji. Niewielka liczba prosb o wyjazdy wynika zapewne
z wieku dzieci. Co ciekawe, trzykrotnie prosity one o bilet w jedna strong, co mozna wigza¢ z checia opusz-
czenia kraju na state.
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kich zyczen jak np. prosba o dom czy samoch6d?!). Na trzecim miejscu najczesciej
dzieci prosily o ubrania i inne elementy garderoby. Wage do wygladu przywiazuje co
szoste dziecko. Przygladajac sie kolejnym grupom zyczen, tj. ksigzki, zabawki, zwie-
rzgta, wypada stwierdzié, ze ze wzgledu na moment rozwojowy to wtasnie powinny by¢
najbardziej upragnione rzeczy wsrod 10—12-latkéw. Dla pordwnania mozemy powotaé
si¢ na podobng analiz¢ dokonang w latach 90. przez Bernadete Niesporek-Szamburska
(2004). Dzieci w tym samym przedziale wiekowym pisaty listy do $w. Mikotaja, w kt6-
rych dzigkowatly za otrzymane prezenty. Rzadko kiedy w toku rozbudowanej narracji
wskazywaty konkretne przedmioty, kiedy jednak juz si¢ tak dziato, byty to: stodycze,
zabawki, lalki, samochod, pigkny puchaty mis$, maly misiek, pomarancza i czekolada,
pickne, biale tyzwy (Niesporek-Szamburska 2004: 130). W erze technologii dzieci
zdaja si¢ mie¢ inne priorytety, ich pragnienia najprawdopodobniej niewiele réznig si¢
od pragnien dorostych (telefon, komputer). Wspotczesng zabawka okazuje si¢ nato-
miast gra komputerowa.

ANALIZA GATUNKOWA

Kolejny krok analizy stanowi przyjrzenie si¢ j¢zykowi dziecigcych listow. Odwotujac
si¢ do wymienionych wyzej wyznacznikow gatunkowych listu do §w. Mikotaja, nalezy
zauwazy¢, ze zdecydowana wigkszo$¢ listow napisanych przez dzieci nie spelnia po-
wyzszych wymogow. Prawie !/5 listobw nie zawiera zadnej formuly adresatywnej.
Mogtoby to wynika¢ z nieprawidtowo zadanego polecenia przez nauczyciela, jednakze
w kazdej klasie pojawiajg si¢ listy, ktore taka formule zawierajg. Nalezaloby to zatem
wigzac raczej albo z nieumiejetnoscia tworzenia przez dzieci tego typu tekstu, albo tez
z celowym niezachowaniem struktury listu w ramach protestu przeciwko tak ,,dziecin-
nym” praktykom jak pisanie listu do $w. Mikolaja. Brak podpisu w wickszosci tekstow
natomiast mozna thumaczy¢ checig zachowania anonimowosci??. W zebranych pracach
mozna zatem znalez¢ zarowno listy o formule:

Drogi Mikotaju
Pod choinke¢ chciatbym od ciebie nowa komorke, gre BORDERLAND 2, oraz rekawice bramkarskie.
Dzigkuje! :*;

jak tez liczne postaci pozbawione formy adresatywne;j:

pod choinke chciatbym dosta¢ nowy telefon komputer albotablet [...];
Ja chcialbym dosta¢ nowy telefon duzo stodyczy.

21 To , nierealistyczne” zyczenie ma jednak pewien zwigzek z rzeczywistoscig. Ot6z okazuje sie, ze w co
trzeciej rodzinie rodzice konsultuja z dzie¢mi wybor nowego samochodu (Lindstrom 2005: 84).
22 Tym niemniej brak podpiséw uniemozliwit dokonanie analizy listdw z uwzglednieniem ptci nadawcy.
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Niektore listy zostaly zatytulowane:

List do Mikotaja

Drogi mikotaju chciala bym dostac:

tableta, ubrania, ksigzke Opowiesci z Narnii II cze$¢, stodycze, torebki, mazaki dmuchajace, zeszyty do
rysowania i zestaw do szkicowania

Karolina

W innym liécie tytut przypomina tematyzujaca zapowiedz reklamy:

Co bym chciata dosta¢ od Swietego Mikotaja
— duzo pienigdzy

— duzo stodyczy

— ciekawa ksiazke o zwierzgtach

— nowg kurtke zimowa

— fajna gre planszowa

— [...] perfumy.

Jednak nawet gdy w listach pojawia si¢ zwrot do adresata, nie wystepujg inne ele-
menty, np.:

Sw. Mikotaju

Cchciatbym wygra¢ 1000000 milion zt w lotto. I dosta¢ kiedy$ porshe.
Dzickuje :)

Adrian.

Drogi Mikotaju

Chciatbym ci¢ poprosic cig o:

— Samsunga Galaxy SIII

— Szczesliwy los lotto

— Counter Strike Anthology

— nowg wypasiong wille letnia i 162 calowy telewizor.

W wigkszos$ci listow brakuje grzecznosciowej ,,obudowy” (np. ,,Drogi”, ,,Kocha-
ny”), uzasadnienia zyczen wlasnym zachowaniem czy opisu wymarzonych przedmio-
tow, sg skrocone do sedna, tj. pozadanych przedmiotow.

W niektérych wypowiedziach grzeczniejsze ,,chcialbym” zastgpiono bardziej rosz-
czeniowg formg ,,chcg”:

Potchoinke chce dostaé gre ,,Skyrim”.

Teksty te pozbawione zostaty jakiejkolwiek narracji, a ich forma dalece odbiega od
wyobrazenia o liscie do $w. Mikotaja. Z tego tez powodu zebrany material z trudem
poddaje si¢ socjolingwistycznemu opisowi. Zdarza si¢ wrecz, ze teksty przypominajg
liste zakupow, np.:

Chce X-Boxa 360 + gre piniara party Assasyna III i X-com enemy unknown;
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lub:

Moje zyczenia

1. Ptyta Michael Jackson

2. Film ,,Madagaskar 3” na dvd

3. Spotkac si¢ i dosta¢ autograf od mojego ulubionego aktora Daniela Radcliffe;
a nawet:

—ere

— prezet dla rodzicow

— tablet

— PS VITA;

lub:

Chciatabym dosta¢ na $wieta:
— Pamigtnik na hasto z Mp3
— Deskorolke

— Tablet

— Smartfona

— Komputer

— Laptop

— Telewizor

— Nowy dom

— 6 szaf na ciuchy

— Duzo pigknych ciuchéw
— Duzo pigknych butéw

— 2 magdonaldy

— 6 kin

— 10 lokajow

— 2 Wielkie patace

— Biaty dom

— Psa

— 6 koni.

Ostatni list wydaje si¢ efektem popuszczenia wodzy fantazji dziewczynki. Jednakze
tego typu wymienianie wymarzonych prezentow od mys$lnikow w analizowanych pra-
cach nie nalezy do rzadkosci.

W listach pojawiajg si¢ nastepujace okreslenia okazji, z jakiej dzieci maja otrzymacé
prezenty: ,,pod choinke” — 19 razy, ,,na Swigta” — 10 razy, ,,na Mikotaja” (3 razy),
,,na Wigili¢”, ,,na Gwiazdke” (po jednym razie). Powyzszy rozklad zdaje si¢ potwier-
dza¢ dziecigce skojarzenie prezentdw z miejscem ich wystepowania (pod choinkg),
a nie ze $wigtem, z ktorym sg zwigzane. Przyjrzyjmy si¢ przez chwile nastgpujgcemu
listowi:

Ja chciatbym dosta¢ na mikotaja PS Vita. To jest dotykowa konsola, na ktorej morzna graé jak na ko-
murze w rézne gry.
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Chtopiec, jak si¢ zdaje, ustyszal polecenie, jednakze nie interpretuje go w odniesie-
niu do formy wypowiedzi. Mikotaj pojawia si¢ jako okazja do otrzymania prezentu, nie
za$ jako adresat listu. Na uwage zastuguje natomiast wyjasnienie, czym jest wymarzo-
ny przedmiot. By¢ moze chtopiec (stusznie?) zatozyl, ze osoba, do ktdre;j trafi list (nau-
czyciel, rodzic), nie bedzie wiedziata, czym jest PS Vita.

Za wyjatkiem dwoch listow, w ktérych poproszono o ,,nic” i ,,cokolwiek”, dzieci
doktadnie precyzowaly swoje pragnienia. Ten element gatunku zostat zatem zachowa-
ny. Nie ulega watpliwosci, ze dzieci niezwykle precyzyjnie potrafig okreslic swoje
zadania, przytaczaja nazwy marek, konkretng cz¢$¢ ksiazki lub gry, doktadne paramet-
ry sprzetow elektronicznych, np.:

Drogi mikotaju przynies mi komputer intel core i7, 27 ram 3 terabajty, Radeon 20000 (HD) i oczywiscie
batona. Mozesz mi przynies¢ tez Motor Yamacha. Chciatbym tez Buggatti Veiron i Lamborgini diablo.

Interesujace wydaje si¢ wiaczanie do formy listow elementow innych rejestrow.
Niektorzy uczniowie uzasadniajg swoje prosby, jakby tworzyli pisma urzedowe:

Pro$bg swoja motywuje, poniewaz te sprzety elektroniczne sg zepsute (w moim domu).
Chciatbym [...] dosta¢ farby akrylowe, poniewaz od lekcji malowania bombek bardzo mi si¢ spodobato.
Chcialabym dostac laptop, poniewaz zawsze o nim marzytam.

W innym liscie spotykamy zaskakujaco formalng formute grzecznoséciows:

Z powazaniem dziecko.

Gdzie indziej podpis dziecka kojarzy si¢ ze §wiatem popkultury:

twoj fan Kamil.

Listy sa bardzo zréznicowane stylistycznie. Zdarzajg si¢ pojedyncze proby tworze-
nia tekstu oficjalnego, przypominajacego wrgcz przemowienie:

Drogi Swiety Mikotaju!

Swieta Bozego Narodzenia zblizajg sie ,,wielkimi krokami”. Wiem, ze masz duzo pracy, lecz skoro czy-
tasz ten list to chciatam poprosi¢, Zeby$ pod choinke przyniost mi jakies tadne kolczyki, MP4 lub czwarta
cze$¢ powiesci Basniobor (bardzo lubie czytaé te ksiazki). Jesli wige uwazasz, ze zashuzytam na prezent
to prosze o te rzeczy lub jakie$ tadne ubranie czy ozdobe.

Pozdrawiam

Agnieszka

Czestszym rejestrem jest jednak mowa potoczna, o czym $wiadczg takie wyrazy, jak:
fajny, ciuch, komora, czy tez sktadnia: ,,I gltosniki do komputera, bo mi krolik prze-
gryzt”. W jednym liscie dziewczynka przetamuje nawet dystans komunikacyjny, pro-
ponujac w zasadzie Mikotajowi przejécie na ty. Zapewne stanowi to odbicie medialnej
mody na luz komunikacyjny:
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Drogi $w. Mikotaju!
Mikotaju jesli mogg ci tak mowic [...]

Wsrod argumentow, ktorymi dzieci probuja przekonac adresata do podarowania im
prezentdw, pojawiaja si¢ motywy racjonalne (co$ jest zepsute, wiec trzeba to wymienic)
i emocjonalne (,,zawsze o tym marzytem”). W niewielu listach dzieci odwotujg si¢ do
tradycyjnego zastuzenia sobie na podarek:

Bylam grzeczna (przez wigkszo$¢) czasu i chciatabym dostaé:
— kolezyki.

— 2 ksigzki z serii na ,,pomoc zwierzakom!”.

— Gazetke ,,The Cat” Gazeta

— Mtody doktor. Lapy i pazury Gra na komputer

— Moj maty pupil Ksigzka

— Cleo i ja Ksigzka

Pozdrawia

Kalina.

Z jednej z wypowiedzi dowiadujemy sie, co to znaczy by¢ grzecznym:
Bytam grzeczna przez caty rok, odrabiatam wszystkie lekcje [...].

Oprocz uzasadniania prosb w listach pojawiaty si¢ inne przejawy racjonalnego wi-
dzenia $wiata przez dzieci:

Pod choinke chciatabym dostac psa lub kota, ale wiem, ze raczej nie dostang tego, bo mieszkam w blo-
ku, chciatabym w takim razie [...].

Jesli jednak z jakichs przyczyn nie moglbys da¢ mi tych prezentow, to cheialbym dostaé niespodzianke.

Analiza listéw pokazuje, Zze zebrany material okazat si¢ niezwykle réznorodny, co
utrudnia wyprowadzenie jednoznacznych wnioskdéw. Niemniej pominigcie w wielu wy-
powiedziach formy adresatywnej, a takze zwrotow grzecznos$ciowych sktania do stwier-
dzenia, ze wiele z nich nie realizuje typowego aktu mowy zwigzanego z listem do
$w. Mikolaja, tj. prosby, ale zamowienie, polecenie czy wregcz rozkaz. W wiekszosci
tekstow praktycznie brakuje narracji, gdy si¢ jednak pojawia, cigzy ku potocznosci badz
tez korzysta z innych rejestrow (cze$¢ dzieci wzoruje si¢ na listach oficjalnych).
Zastanawiajace wydaje si¢ to, dlaczego dzieci w tak nieumiejetny sposéb wywigzaty sie
z zadania. By¢ moze, cho¢ trudno w to uwierzy¢, pisaty listy do §w. Mikotaja po raz
pierwszy w zyciu. Znaczyloby to, Ze jest to praktyka zanikajaca. Bardziej przekonujace
wydaje si¢ jednak, ze dzisiejsi 10—12-latkowie czujg si¢ zbyt dorosli, Zzeby pisac listy do
wyimaginowanej postaci. Sg pragmatycznymi realistami i nie widzg sensu w takiej czyn-
nos$ci. Doskonale za to wiedza, czego chca, wiedza, ze ,,Mikotaja nie ma, a Allegro jest”.
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Na uwage zastuguje réwniez to, ze w listach 24 razy pojawia si¢ przymiotnik nowy:
nowy laptop, nowy komputer, nowy telefon, nowa lalka Monster High. Mozna zatem
wnioskowaé, ze dzieci posiadajg juz te przedmioty, jednak chcg otrzyma¢ nowoczes-
niejszy egzemplarz. Pojawia si¢ sugestia, ze pragnienie ,,nowego” nie jest zwigzane
Z tym, ze stare si¢ juz zuzyto. Ono si¢ po prostu zdezaktualizowato wraz z powstaniem
»howego”. Nieprzypadkowo jest to najczesciej pojawiajacy si¢ przymiotnik, nowy
oznacza bowiem lepszy, jedyny istotny w danym momencie.

Jako podsumowanie moze postuzy¢ powtorne przyjrzenie si¢ zmianom na rynku za-
bawek opisanym przez Aleksandr¢ Jasielska i Renate Anne Maksymiuk (2010).
Porownujac uzyskane rezultaty z konstatacjami autorek, wypada stwierdzié, ze prze-
prowadzona analiza potwierdza zasadniczo wszystkie spostrzezenia autorek. Gdy idzie
o stosowanie przez dzieci precyzyjnych nazw zabawek, na przyktad w kategorii gry
komputerowe, tylko 13 okreslen odwotuje si¢ do genus proximum: ,,gra”, ,konsola”,
natomiast az 58 okreslen to doktadna nazwa gry. Jednakze wypada zaznaczy¢, ze zja-
wisko to jest uzaleznione od kategorii, bowiem np. w ,,Sporcie” nie pojawia si¢ ani jed-
na nazwa marki czy modelu. Otrzymane wyniki dokumentujg réwniez zamitowanie
dzieci do ,,zabawek” elektronicznych, co réwnoczesnie dowodzi zjawiska ,.kompresji
wieku”. W tym wypadku kompresja ta wydaje si¢ wrgcz olbrzymia. Wysoka pozycja te-
lefonu komorkowego, komputera czy tabletu wskazuja, ze dzieci w wieku 10—12 lat
traktuja jak zabawki gadzety dorostych. O ogromnym wyborze, jaki majg przed sobg
mtlodzi uczestnicy rynku, $wiadczy z kolei chociazby réznorodnos¢ gier komputero-
wych, jakie dzieci wymieniaty, odmiennych nazw pojawito si¢ w listach blisko 30.

Ponadto okazuje sig, ze

dzieci nie chcg si¢ bawié plastikowymi telefonami komorkowymi, tylko jak dorosli efektywnie si¢ ko-
munikowac [...]. Zabawki nieco zmienity swoja role, nie sg juz tylko emocjonalnymi powiernikami, lecz
takze odzwierciedlaja §wiat dorostych, ich sposoby komunikowania si¢ i egzystowania w §wiecie
(Bogunia-Borowska 2006: 27).

Otrzymane wyniki potwierdzaja rGwniez spostrzezenia Martina Lindstroma. Wedlug
niego mtodsi nastolatkowie:

chca mie¢ gadzety najnowszej generacji, najmodniejsze ubrania, najlepsze rowery, najszybsze deskorol-
ki i najnowsze ptyty DVD. Dla nich posiadanie najlepszych rzeczy jest jednoznaczne z byciem najlep-
szym (Lindstrom 2005: 107).

Nasuwa si¢ wreszcie ogdlny wniosek, ze dzieci wspolczesnie pragng si¢ dobrze pre-
zentowaé, mie¢ na wlasno$¢ nowinki technologiczne i otacza¢ si¢ drogimi gadzetami,
ale ponad wszystko pragna prowadzi¢ alternatywne zycie w wirtualnym $wiecie gier.
Przywiazywanie wagi do wygladu i gadzetow potwierdza teze¢ o konsumpcjonistycz-
nym nastawieniu mtodego pokolenia do wartoéci zewnetrznych i pozornych?3, wyni-

23 Zgodnie z zalozeniem, Ze warto$é cztowieka tkwi w jego wnetrzu (intelekcie, charakterze etc.), kult
ciala i przedmiotow jawi si¢ jako warto$¢ pozorna.
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kajacych bowiem ze stymulowanych sztucznie i zorientowanych na konsumpcj¢ po-
trzeb (Melosik 2003: 70), a tym samym o autotelizacji ciala. Istotny jest rowniez fakt,
ze dziecigce pragnienia poswiadczajg antycypowanie przez mtodych konsumentow do-
rostosci.

Za znaczgce nalezy uzna¢ réwniez zmiany w sposobie realizacji wzorca gatunkowe-
go, jakim jest list do §w. Mikotaja. Opuszczanie formuly adresatywnej, zwrotow
grzeczno$ciowych oraz obudowy narracyjnej upodabnia teksty pisane przez dzieci do
list zakupow, a co za tym idzie, przeksztatca prosbe w oczekiwanie czy roszczenie. By¢
moze pokazuje takze lekcewazacy stosunek 10-12-latkow do praktyk pisania listow
skierowanych do fantastycznej postaci. Zgodnie z ideami kultury konsumpcji za$ uni-
wersalng wlasciwoscig upragnionych przedmiotéw jest nowosé:

Jednoczesdnie trudno nie zauwazy¢, iz jednostka nie jest nigdy w stanie uzyskaé pelnej satystakcji.
W ideologi¢ konsumeryzmu wpisana jest bowiem niecodigcznie kategoria przestarzatosci (wychodzenia
z mody i zuzycia), kategoria niespelnienia lub raczej niedopetienia. Konsumentowi wydaje sig, ze juz,
juz osiagnat ,,ostateczny punkt szczgsliwosci” (najnowsza marka najlepszego samochodu [...]). Jednak
za chwilg odczuwa, ze moment stabilizacji pragnien i satysfakcji minat bezpowrotnie i trzeba rozpoczaé¢
dalsze poszukiwanie. Schizofreniczno$¢ kultury konsumpcji polega przy tym na zwigkszaniu szybkosci
catego cyklu ,,nowos¢—przestarzatos¢”. Cztowiek wchodzi w spiralg, z ktorej nie ma wyjscia (Melosik
2003: 71).
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SUMMARY

What do children want? Faces of consumption of child
Keywords: consumerism, language of children, consumer goods.

The article considers the phenomenon of consumerism, in particular its objective dimension. The aim of the
study was to present objects desired by children, and therefore their desires and hierarchy of values. In this
article some letters to St. Nicholas, which were created by the students of 4™, 5% and 6 class of primary
school, are analysed. The form of letters is as interesting as their content. It often does not implement the
genre pattern, and is similar to a shopping list. Among the coveted items children listed computer games,
electronic equipment, as well as objects associated with appearance. These reflections are located on the bor-
der between sociolinguistics and cultural anthropology.



