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Hipermarket — raj odzyskany?'

Dzisiejsze czasy kojarza si¢ z postgpem, rozwojem cywilizacji, wciaz dosko-
nalong technologia, ciaglym ulepszaniem juz istniejacej rzeczywistosci i znaj-
dujacych sie w niej przedmiotéw. Zwlaszcza zZycie w wielkich miastach
utozsamiamy z ciagtym p¢dem oraz z brakiem czasu na odreagowanie trosk dnia
codziennego. Dlatego tez za wszelkg cene staramy sie odnalez¢ cho¢by namiast-
ki czegos, co pozwoli nam choé na chwile zapomnie¢ o problemach pigtrzacych
si¢ w domu i pracy. Jakby intuicyjnie probujemy przenies¢ si¢ w przestrzen
rajska, wierzac, ze pozwoli ona nam w pelni zatopic si¢ w blogostanie szczgscia
i beztroski. I nie powinno to nikogo dziwi¢, poniewaz tg¢sknota za rajem jest po-
nadczasowa i uniwersalna — nie ma epoki czy kultury, ktora cechowalaby si¢ jej
brakiem. Mircea Eliade stusznie zauwazyl, ze ,funkcja krainy rajskiej, uprzywile-
jowanej, pozostala ta sama: zmienila si¢ i przesunela jedynie jej semantyczna wa-
loryzacja, poczawszy od raju ziemskiego (w znaczeniu biblijnym) az do raju
egzotycznego, o ktérym marza wspolczesni”2. Dariusz Czaja dodaje, Ze marzenia

! Przedstawiony tu tekst jest jednym z rozdzialdéw mojej pracy magisterskiej napisanej pod
kierunkiem prof. dr hab. G.E. Karpinskiej w Katedrze Etnologii UL. Mozna go potraktowa¢ jako
jeden z przykladoéw, w jaki sposob niektorzy postrzegaja centra handlowe. Jak kazdemu zjawisku
w kulturze, antropolog powinien przyglada¢ si¢ hipermarketom z réinych perspektyw: a zatem
moze okaza¢ sig, Ze niektdre rajskie cechy hipermarketu sa jedynie iluzja. Pisalam o tym w jednym
z rozdzialdw swej pracy magisterskiej. Kazdy ma prawo spojrze¢ na ow problem po swojemu, ja
w niniejszym artykule proponuje tylko jedng z alternatyw.

> M. Etliade: Traktar o historii religii. £.6dz 1993, s. 426—427.
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o ziemskim raju ,.zmienily jedynie medium i odrodzily si¢ w miejscu jak najbar-
dziej stosownym dla stechnicyzowanej, nasyconej telewizyjnym obrazem
wspolczesnosei”s.

Ludzka tesknota za rajem jest odczuwana w zwyklych, codziennych czynno-
Sciach, a jedna z nich jest odwiedzanie hipermarketéw, ktérych najwiecej mozna
znalez¢ w wielkich metropoliach lub na ich obrzezach. Hipermarkety sa dzi$ naj-
lepszym antidotum na ciagly pospiech i zmeczenie, czgsto sg one postrzegane
jako ten ,lepszy s$wiat”, peten wszelkiego dobra, swiat kolorowy i spokojny,
w ktérym mozemy sie zrelaksowac i cho¢ na chwile oderwac od nurtujgcych nas
problemow. Moja dwudziestoczteroletnia rozmoéwczyni, stala bywalczyni centrow

handlowych, zwierza sig:

[...] hipermarket jest dla mnie takaq odskocznig od zwyklej rzeczywistosci, od zwyklego
Zycia, to po to wiasnie ide, ja patrze, wszedzie patrze, ja to odbieram wszystko, co dzie-
je sie wokol wzrokowo, natomiast gdzies tam po prostu w glebi zamykam sie i mogg nie
stysze¢ po prostu czegos$, bo zamykam sie we wlasnych myslach. [...] dla mnie czasami
wyjscie do hipermarketu jest formg relaksu [...] I tez mi si¢ zdarza [...] wiasnie czgsciej
w tym czasie jesienno-zimowym, Ze po prostu ze znajomymi idzie sig i czlowiek tam
[...] tak sobie odpoczywa.?

Przyjrzyjmy sie zatem rajskiemu s$wiatu, a jego cechy spréobujmy odszukad
w hipermarkecie — we fragmencie przestrzeni codziennego zycia cztowieka
W miescie.

Juz samo stowo ,hipermarket” jest zapowiedzig czego$ szczegolnego. W raju
zjawisko hiperbolizacji jest znane, gdyz wszystko w nim jest najpickniejsze, naj-
doskonalsze, najswiezsze, najbardziej soczyste, kolorowe i gtadkie. Samo potoze-
nie raju wskazuje na jego doskonato$¢ — jak pisze Jean Delumeau: ,znajduje si¢
tak wysoko, ze dotyka sfery ksiezycowej, a wody Potopu go nie dosiggnely”. Jed-
nakze francuski historyk tlumaczy, iz ,nie nalezy przez to rozumiec¢, ze ziemski
raj istotnie siegat kregu ksigzZycowego, chodzi tu o wyrazenie hiperboliczne i zna-
czy po prostu, Ze jego wysokie polozenie jest nieporéwnywalne z niskim potoze-
niem ziemi”®.

Podobne skojarzenia nasuwajg si¢ w wypadku hipermarketéw. Juz przedro-
stek ,hiper” ma silnie oddzialywa¢ na psychik¢ klientow, a i same nazwy owych
centrow handlowych sg bardzo $cisle powigzane z odczuwaniem tych miejsc jako
najwiekszych i najlepszych. Jedna ze statych klientek hipermarketow tak tiuma-
czy, z czym kojarzg si¢ jej ich nazwy:

3 D.Czaja: Reklamowy smak raju: miedzy archetypem a historiq. ,Konteksty. Polska Sztuka
Ludowa” 1994, nr 1-2, s. 73-77.

+ Archiwum Zakladu Etnologii UL nr 8265.

5 J.Delumeau: Historia raju. Warszawa 1996, s. 53.

¢ Ibid., s. 53.
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Znaczy Géant to chyba [...] znaczy olbrzym z jgzyka francuskiego, no i sadzg, Ze jest
dosy¢ adekwatna [...], ale to nawet nie odnosi sie do samej fizycznej wielkosci tego skle-
pu, tego hipermarketu, ale do wielkosci rozumianej tak bardziej powiedzialabym [...] do
takiego pragnienia, takiego daZenia do tej wielkosci, tak jakby tworcy tego hipermarketu
chcieli pokaza¢, Ze u nich wszystko jest takie géant, wlasnie takie olbrzymie, wielkie,
najlepsze [...]. A M1 to jest M1 — no to jest jeden, wielki, olbrzymi, gigantyczny plac,
na ktérym jest jeden wielki sklep, jedna wielka przestrzen.’

Raj przez wielu historykow jest utozsamiany z przestrzenig bardzo rozlegla.
Francisco Suarez uwaza, iz ,,ziemski raj byl rozlegly, »co najmniej jak dosy¢ duze
krolestwo«”8, Podobnego zdania byt Agostino Inveges, ktory przytaczat formute
swigtego Augustyna: ,Raj nie byl obszarem malym, skoro nawadnialo go tak
wielkie zrodto™, i dodaje, ze wiele argumentéw przemawia za tym, iz ,ogrod
szczgscia mial wielkie, bardzo wielkie rozmiary”, gdyz: ,,Bog wilasnymi rekoma
zasadzit ten ogrod [...]. Wszystkie dzieta Boga, zwlaszcza te pierwsze, byly wiel-
kie i godne wspaniatosci Bozego Stworcy.”10

Hipermarkety rowniez charakteryzuja si¢ duzymi rozmiarami i ogromem
przestrzeni. Odwiedzajacym je ludziom kojarzg si¢ z ogromna, nieprzebytg prze-
strzenig, ktorej nie sposob ogarngé jednym spojrzeniem. Ta przestrzen rozlewa
si¢ i pochlania nas swoja gigantycznoscia. Zreszta wiekszo$¢ klientow hipermar-
ketow wymieniajac cechy, z ktérymi utozsamia centra handlowe, z reguly na
pierwszym miejscu wylicza przymiotniki: ,wielki”, ,ogromny”, ,olbrzymi”. Jedna
z moich rozmowczyn w ten oto sposdb opisuje swoje pierwsze wrazenie, jakie
wywarl na niej Géant:

[...] pamigtam jak pierwszy raz wesztam do Géanta — on byt dla mnie tak ogromny, taki
wielki sklep, ktdrego nie sposob przejsé wrecz i wszystko zobaczyé [...] zorientowaé sie,
gdzie co lezy. I on byl po prostu, byt ogromny. To byla niesamowita pota¢ ziemi dla
mnie niezgtebionej i wielkosciowo czutam si¢ w nim, jak taka mata mréweczka.'!

W organizacji kazdej przestrzeni wazng rolg¢ odgrywaja granice. Jak pisze
Grazyna Ewa Karpinska, sa one wykladnikiem niejednorodnosci przestrzeni
i dzielg ja na wewngtrzna i zewngtrzna, cudza i wlasna, zamykaja przestrzen pod-
porzadkowang centrum i ukierunkowang ku centrum. Ponadto granice nadajg
kazdej nieuporzadkowanej przestrzeni okreslony ksztalt i wyodrebniaja ja z orbis
exferior, ktoremu przypisuje si¢ stan chaosu i brak bezpieczenstwa. Jednakze
trzeba pamigta¢ rowniez o tym, iz granice cechuje ,niejednorodnosc, dwuwarto-

7 AZE nr 8265.

¢ J.Delumeau: Historia raju..., s. 142.
¢ Ibid., s. 162.

10 Tbid,, 5. 162.

1 AZE nr 8264.
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$ciowosé, ambiwalencja”!2, a co za tym idzie wiaza sie z granica dwojakiego ro-
dzaju uczucia — zaréwno te pozytywne, jak i negatywne.

W ludzkiej wyobrazni raj zawsze jest ograniczony, ale literatura skapi nam
szczegolowych opiséw jego granic.

Jean Delumeau pisze, ze ,raj jest otoczony murem [...] i jest tylko jedno
wejscie, zamkniete plonacym ogniem, aby zaden $miertelny czlowiek nie mogt
tam wej$¢”3. U Stanistawa Kobielusa przeczytamy, ze: ,Raj byt przestrzenia
ograniczona, gdzie zas w jakiejkolwiek formie istnial mur, tam tez istniala ko-
nieczno$é¢ zastosowania bramy, drzwi, progu w celu komunikacji.”* Rajska bra-
ma zostala zatrzasnieta i niedostepna dla zwyklego $miertelnika po tym, jak:
,Adam praojciec, ktory zyt w raju, dokonat przestgpstwa.”!> Jednakze samo oto-
czenie rajskiej krainy murem obronnym odbyto si¢ juz duzo wcze$niej, zaraz po
akcie stworzenia raju przez Boga: ,Boég jako »wielki i niezmierzony Artysta«
przygotowal najpierw z wielkg starannoscig miejsce pod zalozenie ogrodu [...].
Aby za$ zaden z nieprzyjaciél nie zniszczyt uprawy, Bég zabezpieczyt ogrod, oto-
czywszy go murem.”' Mur pelnil tu funkcje elementu zabezpieczajacego oswo-
jona i uporzadkowana przestrzen przed wplywami z zewnatrz i zlymi mocami:
,Z murem ideowo wiazaly sie formy, ktore mialy podobne zadania, lecz spelniaty
je albo symbolicznie, albo magicznie. Zadaniem muru bylo ogranicza¢, broni¢
dostepu i broni¢ wyjscia, chroni¢ i oddziela¢.”!’

Hipermarket jest wydzielony z przestrzeni miasta kolorowymi, blaszanymi
$cianami. Na jednej ze $cian sa rozsuwane, szklane drzwi, a ich przekroczenie
nie wymaga jakichkolwiek nadzwyczajnych umiej¢tnosci i sprytu. Roch Sulima
pisze, ze te samoczynnie otwierane drzwi, ktére tak naprawde¢ w praktyce zawsze
s3 otwarte, znosza rytualy zwigzane z przekraczaniem progu'®. Nikt nas tu nie
wita ani nie Zegna.

Drzwi w kazdej kulturze stanowig wazng granice, sa punktem, za ktérym za-
czyna sie inny $wiat. W raju brama byla przejsciem ,miedzy dwoma $wiatami,
znanym i nieznanym, $wiatlem i ciemnoscia, bogactwem i ne¢dza. Wskazywala
nie tylko na sam moment przejscia, lecz takze zapraszata do wngtrza, do wejscia,
do przekroczenia granicy.”’® Rozsuwane drzwi w hipermarkecie zapraszaja
i kuszg klienta do szybkiego przekroczenia i zanurzenia si¢ w rozswietlonej kolo-

2 GE. Karpinska: Miesce wyodrebnione ze Swiata. Przykiad lodzkich kamienic czynszo-
wych. W: Lodzkie Studia Etnograficzne”. T. 38. Lodz 2000.

3 ). Delumeau: Historia raju..., s. S1.

4 S. Kobielus: Cziowiek i ogrod rajski w kulturze religijnej Sredniowiecza. Warszawa 1997,
s. 151.

5 M.Starowieyski: Apokryfy Nowego Testamentu. T. 1. Lublin 1980, s. 49.

1 S.Kobielus: Czlowiek i ogrod rajski..., s. 147.

17 Ibid., s. 149.

8 Por. R. Sulim a: Antropologia codziennosci. Krakow 2000, s. 163.

'S, Kobielus: Czlowiek i ogrod rajski..., s. 155.
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rami krainie, Przekraczajac prég hipermarketu, zostajemy wessani do srodka,
wszystko bowiem co najciekawsze znajduje si¢ wewnatrz tej krainy. Dlatego hi-
permarkety — stwierdza Grzegorz Makowski — ,nie majg zewnetrznych wystaw,
a nawet okien”?%, Wszystko sprowadza si¢ do tego, aby nic, co znajduje si¢ na
zewnatrz, nie przykuwalo uwagi klientow i nie odwiodlo ich od jak najszybszego
przemierzenia bram hipermarketu i zanurzenia si¢ w blogostanie sielanki:

Chodzi o to, Ze one sa [chodzi tu o hipermarkety — przyp. J.M.] — m6wi moja rozmow-
czyni — takie proste i bardzo dobrze. Skiep ma by¢ prosty, on ma przyciaga¢ ku-
pujacych swoim wnegtrzem, tym co moze zaoferowaé, jezeli chodzi o asortyment.?

Wstep do hipermarketu jest znacznie tatwiejszy niz do raju, mimo zZe obie
przestrzenie sa pilnowane przez straznikéw stojacych przy wejsciu. W raju nad
porzadkiem wszystkiego czuwali straznicy wyposazeni w niezwykla bron??2. Przy
drzwiach do hipermarketu stoja ochroniarze ubrani w czarne spodnie, bluzy,
diugie buty, zaopatrzeni w krotkofalowki. Sprawiajq wrazenie groznych straz-
nikéw, ktorzy bacznie obserwuja, kto przekracza prég domu handlowego i czy
aby nie jest on potencjalnym zagrozeniem krainy obfitosci. Wiadciwie obecnos$é
i wyglad ochraniarzy sprowadzaja si¢ do tego, aby wzbudzi¢ respekt w kliencie
i uzmystowi¢ mu, Ze nic nie umknie uwadze tutejszej ochronie.

Nim przekroczymy bramy interesujgcych nas krain, rzuémy jeszcze okiem na
Swiat na zewnatrz.

Poza bramami raju byla ziemia nieznana, niegoscinna, naznaczona cierpie-
niem, wstydem, poczuciem winy i obecnoscig $mierci — pisat Stanistaw Kobielus.
Ten obszar orbis exterior utozsamiany byt z kraing ciemnosci i mroku, a nawet
z kraing $mierci, ktora rzadzi si¢ swoimi prawami, odwrotnymi do praw obo-
wigzujacych na oswojonej przestrzeni orbis interior. W kulturach ludowych orbis
exterior to ,obszar zaswiatowy, domena chaosu i $mierci”?3.

2 G. Makowski: Swigtynie konsumpcji. ,Newsweek” 2001, nr 7, s. 82—84.

2 AZE nr 8264.

22 Na przyklad na obrazie z drugiej potowy XIV w. ,Wypedzenie Pierwszych Rodzicow
z Raju” cherubin byt ubrany w dluga, bialg szatg, jedynie miecz mogt budzi¢ strach i respekt, gdyz
dodawat jego postaci groznego wygladu. Na innym obrazie, namalowanym przez Masaccia okolo
1427 r., rajski straznik przyobleczony jest w rézowa szate. Nowym elementem sa skrzydla, w ktore
zaopatrzony jest aniol, w rgku dzierzy miecz, a nad jego glowa unosi si¢ roZowawy obtok. Po prze-
Sledzeniu kilku obrazéw przedstawiajacych anioly strzegace wejscia do raju mozna zaobserwowacé,
iz pewne elementy sg stale, a inne pojawiaja si¢ tylko czasem. Anioly zawsze ubrane sg w diugie
szaty, ktorych kolor jest zgodny z symbolika rajska, najczesciej jest to kolor biaty lub rézowy.
Stalym elementem jest takze uczesanie cherubinow. Majg oni wiosy do ramion, ktére zawsze sg
w jasnym kolorze. Zmienne elementy to: skrzydla, aureola, miecz i zbroja, ktére mogq wystepowac
lub nie zaleZnie od inwencji autora obrazu.

B P. Kowalski: Leksykon. Znaki swiata. Omen, przesqd, znaczenie. Warszawa—Wroctaw
1998, s. 149.
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Przestrzen rozciaggajaca si¢ poza bramami hipermarketu przez wielu klientow
jest postrzegana jako ta gorsza, niebezpieczna czy wrecz niegoscinna. Co cieka-
we, na pierwszy rzut oka przestrzen poza $cianami centrum handlowego, czyli
parking, jest uporzadkowana i pozbawiona przypadkowych elementow: podzielo-
na jest na réwnej wielkosci prostokaty, ktore wyznaczaja miejsca do parkowania
dla samochodow i zadaszenia na ustawione w rownych rz¢dach wozki. Parking
to przestrzen przejsciowa, tymczasowa, przygotowujgca klientéw do wejscia do
innego $wiata, $wiata tysigca kolorow i obfitosci wszelkich dobr. Jedynym ele-
mentem, ktory pobiera si¢ z parkingu, jest wozek, ktory wraz z klientami odby-
wa swoista wedrowke po hiperkrainie. Ow wozek ,staje sie medium, za sprawa
ktérego dokonuje si¢ w supermarkecie przemiana naszego statusu. Jeszcze przed
wejsciem do supermarketu stajemy si¢ formalnie klientami?¥, a zaraz po odsta-
wieniu wozka na parking tracimy status klienta.

Jednak mimo owego uporzadkowania przestrzeni przez niektérych rozmow-
céw parking jest wartosciowany ujemnie z tej racji, ze jest on przestrzenig nie
tak oswojong jak orbis interior hipermarketu. Jedna z respondentek wyraznie roz-
nicuje przestrzen hipermarketu jako tg¢ lepsza od orbis exterior, ktora ,,wyrywa”
nas z sielankowej atmosfery i przywraca do twardej rzeczywistosci:

Swego czasu tez bylo tak, ze parking przy hipermarkecie byt miejscem, z ktérego dosyé
czesto kradziono samochody. 1 to jest takie, no trzeba to sobie wyobrazi¢, czlowiek
wprowadzony w taki btogostan tam w $rodku [chodzi tu o hipermarket — przyp. J.M.],
wybierajac najrozniejsze rzeczy i decydujacy, sam decydujacy o tym co chce — to jest ta-
kie budujace dla drugiego cztowieka, placacy gotowkg — wyciaga ja z portfela {...] wy-
chodzi i nie ma jego samochodu. To jest takie stawianie cziowieka znowu do pionu,
sprowadzanie go na ziemig¢ i no wiadomo, no niemila sytuacja®.

Rowniez Roch Sulima stwierdza, ze ,,okolice wielkich centréw handlowych,
jak wielkomiejskie skrzyzowania, przejscia podziemne, sa dosy¢ szybko »obsadza-
ne« przez grupy ludzi z marginesu spolecznego, przez »wspolnoty alkoholoweg,
przeroznych wylzygroszow i drobnych ztodziei. Ustalita si¢ juz rowniez geografia
najczestszych kradziezy samochodow pod centrami handlowymi.”?6

Rajska przestrzen byla uporzadkowana, ,a miedzy stworzeniami zyjacymi na
niej panowata harmonia” — pisze Stanistaw Kobielus?’. Za rajski porzadek jest
odpowiedzialny nasz praprzodek, ktory otrzymuje polecenia od samego Boga,
jak dbac¢ o tad i harmonie w rajskiej krainie?s.

24 R. Sulima: Antropologia codziennosci. Krakow 2000, s. 177.
3 AZE nr 8264.

2 R.Sulima: Antropologia..., s. 186.

7 S.Kobielus: Czowiek i ogrod rajski..., s. 80.

8 [bid., s. 84.
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Jak czytamy u Stanistawa Kobielusa: ,Upowaznienie do wprowadzania po-
dzialow przestrzeni stworzonej przez Boga i do jej porzadkowania daje czlowie-
kowi sam Stworca.”?®

W centrum handlowym nic nie znajduje si¢ przypadkowo, wszystko jest
z gory zaplanowane przez specjalistow od urzgdzania hiperprzestrzeni. I tak, jak
rajska przestrzen uporzadkowal Bog-Kreator, a nastgpnie czlowiekowi zlecit
utrzymywanie owego porzadku, tak tworcy centréw handlowych w taki sposob
podzielili obszar hipermarketu na mniejsze przestrzenie, aby uzyskac jak najbar-
dziej czytelna powierzchnig. Juz na samym poczatku, ledwo przekroczymy prog
hipermarketu, uderza symetria w rozplanowaniu znajdujacych si¢ tutaj obiektow.
Ogromna przestrzen centrum handlowego jest podzielona na kilkanascie mniej-
szych kwadratowych przestrzeni o podobnych rozmiarach. Kazdy z kwadratow
to sklep, a wszystkie sklepy tworza tzw. galeri¢. Przewazaja w niej sklepy z ubra-
niami i obuwiem, ale nie brakuje tu rowniez sklepow z kosmetykami, ze sprzg-
tem AGD, takze mozna tu znalez¢ aptekg, pralnig czy bank. Wszystkie te
placowki handlowe s3g rozmieszczone w jednym lub w dwodch rzedach, pomiedzy
ktorymi biegna alejki z tawkami, na ktorych mozna przysigsc i odpoczaé. W alej-
kach wigkszosci domow handlowych znajduje si¢ krélestwo smakow i aromatow
potraw z roznych zakatkow $wiata — male restauracyjki, tzw. fastfoody i kawia-
renki:

[...} zazwyczaj na srodku hipermarketu, tak jak np. w Géancie, jest przybytek rozkoszy
smakowych. Tam znajduje si¢ kilka stanowisk, kilka miejsc — takich malych restauracy-
jek, gdzie mozna sobie zamdwié jakiego$ fastfooda, czyli takie typowo amerykanskie zar-
cie, a wigc niezbyt zdrowe. A z drugiej strony jest jakas mala restauracyjka, taka
zaimprowizowana, z kuchnig wietnamska, tez jaka$ tam jest z kuchnia wloska, takze
mozna sobie wybra¢, to w jaki zakatek Swiata chce si¢ czlowiek przeniesé, po tym jak
sie wydato te pienigdze i si¢ chce jako$ odsapna¢, zeby z drzacymi rekoma nie jechac
do domu?®.

Wiasnie w okolicy obiektow gastronomii jest ustawionych najwiecej stolikow
i krzesel, ktore zachgcaja do siedzenia, do rozmowy i wypicia kawy, zapalenia
papierosa i zaczerpnigcia nowej energii potrzebnej do dalszego buszowania po
hipermarkecie. Za galerig znajduje sie sala samoobstugowa, znacznie wieksza od
przestrzeni sklepow, galerii i alejek, dzigki czemu kazdy klient zdany tu jest tylko
na siebie i ewentualng pomoc sprzedawcy, podczas gdy w sklepach galerii — jak
wspomina jeden z rozmdéwcoéw — jest wigksza mozliwo$é rozmowy ze sprze-
dawcy, bo

- S.Kobielus: Czlowiek i ogrod rajski..., s. 84.
% AZE nr 8264.
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[...] jest to mniejszy, jakby wydzielony teren, w ktorym wiasciciel tego skiepu czy sprze-
dawca od razu ma ze mna kontakt, kiedy wchodze i w zasadzie sam narzuca si¢ Z pyta-
niami [...]°"

Sala samoobstugowa, podobnie jak przestrzen wspomnianej galerii, jest upo-
rzadkowana i podzielona rzedami dlugich pélek na alejki, w ktérych umieszczo-
ne sa roznego rodzaju produkty. Mamy wigc alejk¢ proszkow do prania i innych
srodkow czystosci, a takze alejki z produktami zZywnosciowymi, alejki ze sprzg-
tem AGD i RTYV, prasa i ksigzkami, ptytami, ubraniami itp.

Zwroémy uwage, ze przestrzen hipermarketdéw jest budowana na podstawie
reguly ulicznej kratownicy, czyli przestrzeni ztozonej z uliczek przecinajacych sig
pod katem prostym i z symetrycznie rozmieszczonych kwadratéow rozlozonych
po ich obu stronach, z tym Ze w hipermarketach owe kwadraty to roznego rodza-
ju sklepy, a wspomniane uliczki to tzw. alejki. Podobnie byt uporzadkowany raj —
jego przestrzen to ,krzyzujace sie alejki, na przecigciu ktorych niczym o$ $wiata
lokalizowano fontanne jako element rajski”32.

Uporzadkowana przestrzen czy to raju, czy hipermarketu ma t¢ zaletg, iz
tatwo sie w niej poczué bezpiecznie, a przestrzen bezpieczna budzi najwigksze
zaufanie i pozwala odczuwaé¢ wewnetrzny spokdj. Na owg przestrzen zawsze
mozna ,liczy¢”, zwlaszcza kiedy ta mniej bezpieczna nie daje komfortu psychicz-
nego, jakim staje sie mozliwos¢ zapomnienia o wszelkich czyhajacych niebezpie-
czenstwach. Wiasnie owa przestrzen, odczuwana jako bezpieczna, staje si¢ dla
nas pewnego rodzaju azylem.

W kulturze ludowej raj byt odczuwany jako przestrzen wolna od wszelkiego
zla i zepsucia, dajgca ludziom zagubionym i zmegczonym zyciem schronienie,
ktorego tak bardzo potrzebowali. Jean Delumeau pisze, ze ,w $wiadomosci
chrzescijan ogrod, przybytek szczescia, nie skazony brzydota grzesznego Swiata,
byt schronieniem i stad bierze si¢ humanistyczna tendencja do kultywowania
otium lezacego z dala od gwaru miasta”?3.

Dzi$ ludzie postrzegaja centra handlowe jako ,inny $wiat” — ten lepszy, bar-
dziej kolorowy, weselszy, bez problemow:

[...] wchodzi sie do hipermarketu — to jest inna rzeczywisto$¢ i wiasnie to jest ta rzeczy-
wistos¢ bezpieczna [...]. To jest taka trochg inna rzeczywistos$¢, wiasnie bezpieczniejsza
od tej reszty $wiata, szczegdlnie wlasnie jak na dworze jest zta pogoda, to gdzie$ tam
jest takim azylem i schronieniem ten hipermarket.’

Nasi prarodzice w raju mieli ogrom przestrzeni przeznaczonej do codzien-
nych przechadzek, mogli sami decydowac, gdzie pojs¢ i co ogladaé, a wszystko

31 AZE nr 8269.

32§ Kobielus: Czlowiek i ogrod rajski..., s. 146.
3 J.Delumeau: Historia raju..., s. 119.
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to odbywalo sie w atmosferze wolnej od niepozadanych intruzéow. Mozna rzec,
ze Adam i Ewa byli pierwszymi flaneurami, ktorzy spacerujac po raju,
mogli swobodnie przyglada¢ si¢ temu, co ich otacza.

Przychodzac do hipermarketu, obok podziwiania i ogladania towaréw wy-
lozonych na poétkach, ludzie moga jeszcze przygladac si¢ sobie. Jedna z respon-
dentek stwierdza:

[...] mozZe nie dla wszystkich, ale dla mnie w pewnym sensie sg pewnym... Znaczy mo-
zna chodzac do hipermarketéw, mozna tu zaobserwowaé réznych ludzi. I taka obserwa-
cja, zalezy co kto lubi, ale ja na przykiad lubi¢ sobie obserwowac ludzi i daje to pewne
wyobrazenie o naszym spoleczenstwie. Znaczy to nie jest calo$ciowe, oczywiscie tego
nie mozna podciggac, jako$ tam generalizowaé, ale jest jak gdyby takim asumptem do
pewnych roznych sytuacji [...], ktore tam majq miejsce i tak mozna si¢ posmia¢ i mozna
zobaczy¢ jakie$ sceny — no tragiczne to moze nie, to nie przesadzajmy, bo to jest jednak
sklep, ale jakie$ smutne czy, no, jakie§ komiczne, ironiczne, moze zZenujace teZ, bo tam
ludzie jak gdyby si¢ nie hamuja tez, tak jak mozna zaobserwowa¢ i widaé pewng czastke
Zycia rodzinnego w tych hipermarketach.?

Wielu uczonych juz od niepamigtnych czasow wiazato z rajem obfito$¢ i roz-
norodno$¢ doébr, ktore sie tu znajdowaly. Takze liczne cywilizacje ,wierzyly
w pierwotny raj, gdzie panowaly: doskonatos¢, wolnos$¢, pokdj, szczgscie, obfi-
tos¢ wszystkiego™3¢. Stanistaw Kobielus, powolujac sie na liczne teksty biblijne,
zauwaza, ze raj jest zawsze laczony ,z obfitoscia, plodnoscia, urodzajnoscia,
szczesciem, rozkosza, przyjemnoscia i radoscia”¥’. Skoro w raju spotykamy sie
z obfitoscig wszelkich ddbr, to mozna wnioskowac, ze 6w nadmiar wszelkich do-
brodziejstw stwarza wraZenie pelni, catosci. Owo poczucie peini wywotuje prze-
konanie, Ze w raju mozemy znalez¢ wszelkie dobra, ktore nigdy sie nie
wyczerpia, a tym samym zostaje zachowane wrazenie catosci. Ale, jak przystato
na kraing¢ wiecznego szczescia i rozkoszy, nie mogto tu byé oznak ,$mierci, cho-
r6b, starosci, zbrodni, smutku ani gtodu”3s.

Hipermarkety sa kojarzone z obfitoscig wszelkich towaréw i ushig. Zapew-
niajag o tym m.in. bilboardy i gazetki reklamowe zostawiane pod drzwiami na-
szych mieszkan. Dowiemy sie z nich, ze ,wszystko i tanio — Géant”; ,Tesco
czynny catg dobg”; ,Tak wiele za niewiele”. Hasta te w zupelnosci odnosza sie
do odczuwania pelni i calosci. Jak zauwaza Roch Sulima: ,Wyznacznikiem wiel-
kiej skali (kojarzonej z hipermarketami) jest — iluzoryczna przeciez — »catosc,
»petnia¢, »nieprzebralnoscé«.” Sulima wspomina tu — i stusznie — o iluzoryczno-
Sci, jednak trzeba pamigtaé, ze dla wielu ludzi hipermarkety sa realnym symbo-

35 AZE nr 8267.
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7 S.Kobielus: Czlowiek i ogrod rajski..., s. 135.

3% Ibid., s. 87.
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lem pelni, poniewaz pusty slogan, iz wszystko mozna tu kupi¢, w mniemaniu
rozmowcow jest niezaprzeczalng prawds. Co wigcej, mowig, Zze hipermarket jest
jedynym sklepem ,ktory jest jakby stworzony na potrzeby rodziny, po to, Zeby
nie traci¢ czasu, jezdzac po calym miescie i poszukujac jaki§ miejsc swoich ulu-
bionych, tylko zeby to wszystko znalezé w jednym sklepie™ . Rodzina jest row-
niez symbolem petni, wobec tego hipermarket staje si¢ dla niej wrecz idealnym
miejscem, gdzie nastgpuje multiplikacja owej petni.

Tak jak w raju, rowniez w hipermarketach nie znajduje si¢ produktow zwiaza-
nych ze $miercia, gdyz zaklocatoby to sielankowa atmosfere*'. Skoro ludzie przy-
chodza tu, zeby si¢ odprgzy¢ i zrelaksowaé, wobec tego nie moga
w hiperprzestrzeni natkng¢ si¢ na cho¢by minimalny element burzgcy obraz nie-
zmaconego szczgscia 1 rozkoszy. Przeciez $mier¢ przynalezy do innego $wiata,
do innego porzadku i jest odpowiedzialna za ,zuzywanie si¢, niszczenie, utratg
pierwotnych wilasciwosci i zyciowej energii”*2. Jak stwierdza Roch Sulima:
~Wierzac w hasto »wszystko i tanio«, zapominamy najczgs$ciej, iZ nie ma w super-
markecie artykutow pogrzebowych”, a Leszek Putka podsumowuje, iz ,tylko
obecnos¢ $mierci nie jest kategoria, do ktorej odnosi sie publiczno$¢ hipermarke-
tu”4,

U Jeana Delumeau przeczytamy, zZe raj jest ,skapany w niezwykle przejrzy-
stym powietrzu i przez caly rok cieszy si¢ rowna i tagodng temperaturg. Nie ma
tutaj burz, nawatnic, gradu, zimowych lodow, jesiennej suszy.”® Jedyng pora
roku, jaka jest mozliwa w raju, jest wiosna, bez chmur i deszczu. Wieczna wio-
sna kojarzy si¢ z soczystg zielenig bezustannie rozkwitajacej przyrody, ze $wiezg
bryza unoszaca sie w powietrzu, milymi zapachami, bezchmurnym niebem,
cigglym stoncem i dlugimi dniami. Raj jest zatem ,szczg$liwym zakatkiem [...],
taczy w sobie pigkno, cudowne wonie i barwy. Nie ma tam mgly ani nadmierne-
go goraca, ani mrozu, ani szalejacych wichrow.”#

Zaraz po przekroczeniu progu hipermarketu daje si¢ odczué¢ optymalng tem-
perature, niezaleznie od tego, jaka pogoda panuje na zewnatrz. Wchodzac do
centrum handlowego, zawsze ma si¢ pewnos¢, ze nie spotka nas tu niemila nie-
spodzianka w postaci deszczu czy duzego upatlu. W hipermarkecie obowigzuje
hiperpogoda, ktora jest przewidywalna i ktora zawsze wygrywa konfrontacj¢ z tg

4 AZE nr 8264.

4l W niektorych hipermarketach mozna znalez¢ znicze nagrobne, ktore odnosza si¢ do $wiata
$mierci. Jednak ich obecnosé jest zwiazana ze Swigtem Zmarlych. Co ciekawe, w przeprowadzo-
nych przeze mnie wywiadach wszyscy respondenci zdawali sie¢ zapomina¢, Ze w centrach handlo-
wych mozna zakupié tego rodzaju produkty, co moze $wiadczy¢ o tym, iz w $wiadomosci
wigkszosci z nich w hipermarketowych krainach nie ma produktéw zwigzanych ze $miercia.

2 P.Kowalski: Leksykon..., s. S51.

4 R.Sulima: Antropologia codziennosci..., s. 181—182.

4 Ibid., s. 182.

$ J . Delumeau: Historia raju..., s. 16.

4 Ibid., s. 18.
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zwykla pogoda. ,,Wiasnie to jest to, co mowig, ze kiedy pada deszcz, kiedy jest
zimno to ja nie pojde na rynek kupowaé owocow i jakis tam innych rzeczy, bo
mam ten komfort, ze wlasnie moge sobie i§¢ do hipermarketu”’ — opowiadata
rozmowcezyni.

Skoro raj jest przestrzenia o optymalnej pogodzie i temperaturze, dlatego tez
tutejsza roslinnosc ,jest wiecznie zielona, drzewa nie tracg lisci”3. Wszystkie ro-
Sliny sa uporzadkowane, a wig¢c réwnomiernie rozplanowane i posadzone, co
w efekcie tworzy ogrod: ,W Ksiedze Rodzaju Raj, jako miejsce idealne, zostal
ukazany jako ogrod”*%, ktoéry odznaczat sie niestychana uroda i bogactwem roslin
tam rosnacych, nigdy niewiednacych i zawsze zielonych. Nieznany XV-wieczny
autor tak oto opisuje ogrod rajski: ,,[...] doskonale i tryumfalnie uczyniony i obfi-
tujacy we wszelkie kwiaty, drzewa, owoce i inne mile rzeczy™®. W symbolice
chrzesdcijanskiej raj jest utozsamiany z ogrodem: , A zasadziwszy ogréd w Eden
na wschodzie, Pan Bog umiescit tam czlowieka, ktérego ulepil. Na rozkaz Pana
Boga wyrosly z gleby wszelkie drzewa mite z wygladu i smaczny owoc rodzace
oraz drzewo zycia w $rodku tego ogrodu i drzewo poznania dobra i zla.”!

Takze w hipermarketach roslinnos¢ stanowi zauwazalny element wystroju.
Chociaz przewazaja tam rosliny sztuczne nad zywymi, jednak to wlasnie owe
imitacje ro$lin sg zawsze zielone i §wieZe, nigdy nie zétkng i nie tracg lisci. Wi-
dac je dyskretnie wkomponowane migdzy poltkami z produktami, a takze przy
stolikach restauracyjnych i kawiarnianych. Sg tu i drzewa, ktore — cho¢ sztuczne,
umieszczone przy tawkach w alejkach galerii — dajg schronienie i umilajg odpo-
czynek, sg tu rowniez przerozne zywe rosliny doniczkowe wypelniajace prze-
strzen i nadajace jej bardziej miekkich ksztaltéw. Jedna z informatorek wyraznie
docenia role roslin w hipermarketach:

[...] one sa bardzo waznym — myslg — elementem w hipermarkecie, gdyz, no, wiadomo,
Ze ro$liny tagodza wszelka kanciastos¢ i jako$ wplywaja na te miejsca, ktore zostawalyby
jakos$ tyse, czy jako$, no mogly by¢ inaczej zagospodarowane {...]. Natomiast roslinnos¢
jako$ zmigkcza te ksztalty.>?

Inna respondentka podkresla, iz mimo zZe

[...] to jest sztuczne — te jakie$ drzewka, te fontanny, jakies kamyczki, ale mimo wszyst-
ko sprawia to wrazenie takie mite, tak jak dla mnie’>.

47 AZE nr 8265.
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W obu przypadkach roslinno$¢ nasyca przestrzenie zywymi kolorami, nadaje
im specyficzny klimat i przywraca wewnetrzny spokdj kazdemu, gdyz ,natura
wcale nie jest niema, przemawia bowiem cala i wiele uczy czlowieka, gdy ja kon-
templuje”**. Poza tym obydwa ogrody — ten rajski i hipermarketowy — spetniajg
jeszcze jedna, bardzo wazng funkcje — ,mozna sie tu chroni¢ w ztych albo nie-
bezpiecznych dniach”3.

Raj odznacza si¢ niezwykla Swietlistoscia. ,Raj z Ksiegi Rodzaju byt rozumia-
ny jako miejsce swiatta. Zatem stan rajski kojarzono ze swiatlem” — powiada Sta-
nistaw Kobielus’¢. ,,Swiatto, ktore przenikalo to miejsce, przewyzszalo jasnoscia
$wiatlo stofica” — pisze Wiestaw Szpilka®’. Nie dziwi zatem nas fakt, ze: ,Wiek-
szos¢ pisarzy wyraznie kojarzy raj z jasnoscig przewyzszajaca wszelkie znane
cztowiekowi $wiatlo.”® Swiatlo ma te¢ zalete, Ze ,w najwyzszym stopniu czyni
rzeczy pieknymi i ukazuje ich piekno™°. Dlatego wszystko, co znajdowalo si¢
w raju, bylo nieskazitelnie pigkne i to jasno$¢ miata moc podkreslania i ekspono-
wania urody wszystkiego, co napeiniala.

Swiatlo ,rozlewa si¢” po calej przestrzeni hipermarketow, lecz nie meczy ono
swoja wszechobecnoscia, a raczej sprawia, jakby cztowiek znajdowatl si¢ w jakims
wyjatkowym miejscu naznaczonym szczegolng moca. Otula ono kazdy najmniej-
szy przedmiot, przenika najdrobniejszg szczeling, pochlania kazdy cien
i napelnia go kolorami. Dzieki oswietleniu kazda rzecz nabiera specyficznych
cech i przykuwa nasza uwage. Swiatto do tego stopnia ma moc ,uplastyczniania”
wszystkich towaréw poukladanych na polkach, iz czg¢sto stwierdzamy, ze w tak
Swietlistej krainie, jaka sa hipermarkety, nie ma miejsca na rzeczy brzydkie czy
niedoskonate:

W hipermarketach jest wszystkiego duzo, sg to rzeczy podobne [...], sa czyste, ladne, es-
tetyczne, nie ma miejsca po prostu na taki element pewnej niedoskonatosci”¢?;

No samo wejscie do srodka to jest niesamowite, poniewaz tam jest pigknie rozéwietione
to wszystko, wszystko jest jasne, wszystko mozna zobaczy¢, dojrzec, nie ma tam jakie-
go$ zakamarka [...] gdzie nie mozna czegos dojrzeé, wszystko jest niesamowicie dobrze
wyeksponowane, szyby, glazury — to wszystko jest, no, takie tadne, idealne, takie geome-
tryczne.%!

W kulturach ludowych $wiatlo jest utozsamiane z zyciem, z kreacja, z sitami
porzadkujacymi. Przeciwienstwem swiatla jest cien, ktéry wiaze si¢ z noca, mro-

#J.Delumeau Historia raju..., s. 119.

55 Ibid., s. 120.

6 S. Kobielus: Czlowiek i ogréd rajski..., s. 162.

57 W. Szpilka: Raj utracony. ,Konteksty. Polska Sztuka Ludowa” 1994, nr 1-2, s. 79.
8 M. Pieklo-Sacha: Zaswiaty i krainy mityczne: leksykon. Krakow 1999, s. 197.
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kiem i ciemnoscia, z niebezpieczenstwem i chaosem powodujacymi dezorienta-
cj¢ w swiecie pozbawionym form, ksztaltow i postaci®?.

Raj jako przestrzen kojarzona z porzadkiem i bezpieczenstwem odznacza sie
niebywalg jasnoscia, gdyz wiasnie $wiatto porzadkuje przestrzen i czyni ja oswo-
jona. Skoro raj jest kraing wiecznej szczgsliwosci i doskonatosci, dlatego tez nie
moze w nim wystgpowac noc, gdyz burzy ona wszelki porzadek i poréwnywana
jest do obcej krainy $mierci. Dlatego tez niektore ludy wierzyly w raj, w ktorym
panuje ,wieczne $wiatlo, spokdj i szczescie”3.

Roéwniez hipermarkety, postrzegane jako przestrzenie uporzadkowane i bez-
pieczne, sa pozbawione — jak zauwaza jedna z rozmdéwcezyn — cieni, ktore dezor-
ganizuja przestrzen i czynig jg niebezpieczna:

W hipermarketach nie ma chyba cieni [...]. A cien juz wilasnie tez kojarz¢ z pewnym ta-
kim elementem niebezpiecznym, ale wiasnie tu jest bardzo jasno®*.

W hipermarketach udato si¢ ich twércom stworzy¢ wrazenie wiecznego dnia
kojarzonego ze swiatiem. Roch Sulima stwierdza, ze w supermarkecie rytmy do-
bowe doznaja zaklocenia, gdyZz sa one wyznaczane w sposdb sztuczny przez
sztuczne zrédla Swiatlta. Ale jest to efekt zamierzony, gdyz klient zatopiony
w blogostanie wiecznego dnia jest bardziej aktywny, ,latwiej poddaje sie wyrafi-
nowanym chwytom retoryki konsumpcji”®>.

Ludzie w hipermarkecie tracg zdolno$¢ odczuwania naturalnego dnia, gdyz
zdolnos¢ ta zostaje przyttumiona przez sztuczne o$wietlenie jarzeniowek, ktore
mozna obserwowaé do poznych godzin wieczornych, co w efekcie daje wrazZenie
nienaturalnego uptywu czasu. Jedna ze statych klientek hipermarketow stwierdza:

Zreszta nawet nie zauwaza si¢ uptywu tego np., jak si¢ wyjdzie tam wieczorem, jeszcze
jest stonce i wychodzi sig, jak jest wieczor, to niejednokrotnie jest si¢ zdziwionym, Ze
juz jest ciemno, bo no tam jest, zawsze jest to samo nasilenie — nasilenie Swiatia i nie
odczuwa sie tego uplywania doby.®®

Skoro w wypadku raju i hipermarketu mozemy moéwi¢ o wiecznym dniu i nie-
ustajacej sile $wiatla, dlatego wolno nam stwierdzi¢, Ze sq one niejako poza
zwyklym czasem, z ktorym obcujemy na co dzien, Ze panuje w nich bezczaso-
wos¢. Taka bezczasowos¢ nie daje si¢ uja¢ w Zadne ramy, nie mozna jej odmie-
rzy¢, gdyz nie wiadomo, gdzie jest jej poczatek, a gdzie koniec. Nie mozna jej
Lujarzmié¢” wskazowkami zegarka, nie moina jej uporzadkowaé wedle poszcze-
golnych dni i tygodni. Nasi prarodzice nie znali pojgcia czasu, gdyZz przestrzen

62 P Kowalski: Leksykon..., s. 62, 351,

8 J. Prokopiuk: Mi raju. Konteksty. Polska Sztuka Ludowa” 1994, nr 3—4, s. 4-7.
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6 R. Sulima: Antropologia codziennosci..., s. 172.
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raju rzadzita si¢ swoimi wiasnymi kategoriami czasowymi. W raju nic nie prze-
mijato, rosliny byly zawsze zielone, slonce zawsze wyznaczato dzien, a Adam
i Ewa egzystujac w rajskim ogrodzie, nigdy sie¢ nie starzeli.

Czas plynacy w hipermarketach jest rowniez czasem specyficznym, ktory
rzadzi si¢ wlasnymi prawami. By¢ moze wlasnie dlatego w hipermarketach nie
ma zegarow i dlatego cztowiek traci poczucie czasu. Jak stwierdza Roch Sulima:
»~Supermarkety zmieniajg rowniez potoczne poczucie czasu odwiedzajacych ich
systematycznie klientéw [...] i dyktuja wlasne rytmy czasowe”, a czas spedzany
w hipermarketach jest czasem ,,0 innej ggstosci, innej »konsystencji«” i zdecydo-
wanie odrdznia sie od wspolczesnych rytméw naszego codziennego czasu, a na-
wet zakloca rytmy naturalne, wedtug ktdrych egzystujemy®’. Panie opowiadaty mi
m.in.:

[...] mam bardzo czesto co$ takiego, Ze mysle sobie — pojde, w godzine zatatwig zakupy,
a przychodze np. za trzy godziny. Nie mam takiej wewnetrznej kontroli tego czasu —
a hipermarket chyba dodatkowo temu sprzyja [...], Ze mozna si¢ trochg zgubi¢ w czasie,
Ze mozna zapomnie¢ o tym, ktora jest godzina®®;

[...] to jest sprawa jasna, Ze jak idzie si¢ do takiego sklepu, to si¢ zatraca czas — on jakos
umyka bardzo szybko. Nigdy, znaczy prawie nigdy nie zalatwia si¢ bardzo szybko tam
spraw, czy bynajmniej ja nie zalatwiam bardzo szybko spraw. Zawsze mi si¢ jakos to prze-
ciaga, zawsze gdzie$ tam zajrzeg [...] i gdzies umyka ten czas, zupetnie jakby nie istnia}.t®

Z dniem, aktywnos$cig i klarownos$cia wyraziscie zorganizowanego $wiata jest
synonimicznie zwiazana biel’®, czyli laczy sig ona z tym wszystkim, z czym koja-
rzone jest $wiatlo. Przypomne, Ze raj igczono ze swiattem, a co za tym idzie
z biela. Nasi prarodzice, jako mieszkancy raju, byli przyobleczeni w biale, swietli-
ste szaty, podobne szaty mieli stojacy na strazy bram raju cherubini. Jak czyta-
my u Stanistawa Kobielusa, taka szata byla ,znakiem przywrocenia rajskiej
niewinnosci, w ktéra przyodziani byli Pierwsi Rodzice przed upadkiem”’!.
W kontekscie rajskiej przestrzeni kolor bialy jest utoZzsamiany z niewinnoscig na-
szych pierwszych rodzicow.

W hipermarketach, ktére przeciez sa — jak to ustalilam — uporzadkowanymi
miejscami wypelnionymi $wiattem, kolor bialy rowniez odgrywa wazng rolg. Jak
si¢ okazalo, ludzie wiasnie kolor bialy tacza z hipermarketami, gdyz

[...] bialy i wszystkie jasne kolory sg Zywe, ogdlnie kojarzy sie je z czyms$ takim dobrym.
No a poza tym tej bieli jest naprawde bardzo duzo w hipermarkecie mimo wszystko,
chociaz biel jest w sumie pusta, ale jest duzo przez to $wiatta’.

¢7 R. Sulima: Antropologia codziennosci..., s. 186—187.
8 AZE nr 8265.

% AZE nr 8264.

0 P.Kowalski: Leksykon..., s. 225.

" S. Kobielus: Czlowiek i ogrod rajski..., s. 177.

2 AZE nr 8265.
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Ewa Nowina-Sroczynska podkresla, ze w europejskiej ikonografii raju sa jesz-
cze dwa kolory — czerwien i zloto”® Czerwien i zolty, jak tez niebieski, dominuja
w hipermarketach. Kolory te maja wiele cech wspolnych. Jak czytamy u Piotra
Kowalskiego: ,[...] czerwien jest kolorem ognia i stonca, mocy oczyszczajacych
1 dajacych zycie”; zolty, jako wariant koloru ztotego, wiaze si¢ ze stoncem, repre-
zentuje wiec te tresci, ktére sq mu przypisane, ,przede wszystkim chodzi o jas-
nos¢ dnia, $wiatla”; kolor niebieski zazwyczaj postrzegany jest dodatnio, tak jak
niebo, a niebo, ktore si¢ wiaze z tym kolorem, to co$, co znajduje si¢ w gorze,
a zmierzaé tam, to ,podaza¢ ku nowemu, jasnemu i stonecznemu”’*. Wszystkie
wymienione kolory, ktore kojarzymy zarowno z rajem, jak i hipermarketem, sg
Zwigzane ze Swiattem i jasnoscig, a wigc z czyms co od wiekéw w kulturach tra-
dycyjnych wartosciowano zawsze pozytywnie oraz wigzano synonimicznie
z porzadkiem 1 bezpieczenstwem.

Raj od wiekow jest kojarzony z tym, co odczuwane pozytywnie. Dlatego tez
nie dziwi nas, ze czlowiek podejmuje préby odtworzenia rajskich warunkéw zy-
cia w roznych przestrzeniach. W naszych czasach udalo si¢ urzeczywistni¢ rajska
kraing, choc¢by jej namiastki, w przestrzeni hipermarketow. I tak jak kiedys nasi
przodkowie, chcac uciec od ulomnosci codziennego zycia, tworzyli imitacje raju
w postaci bajecznie pigknych ogrodow, tak dzi§ imitacjg owego mitycznego raju
sg hipermarkety, do ktérych chodzimy, aby odreagowac pietrzgce si¢ problemy
codziennego zycia.

Jak stwierdza Franz Kafka, mimo tego ze: ,ZostaliSmy wygnani z Raju [...],
Raj nie zostat zniszczony.””® Jak widzieliémy, odrodzit si¢ on w postaci hiper-
marketow.

B E. Nowina-Sroczynska: Arkadia i apokalipsa. O polskim ucztowaniu i polskim
glodzie. W: Smak biesiady. Antropologiczne szkice o kulturze szlacheckiej i wspdlczesnej. Ozarow
2000, s. 92.

“ P Kowalski: Leksykon..., s. 226=229.

5 D. Czaja: Reklamowy smak raju: miedzy archetypem a historiq. ,Konteksty. Polska Sztuka
Ludowa” 1994, nr 1-2, s. 77.

Hypermarket — paradise revived?

Summary

Contemporariness is identified with progress, development of civilization, technology, con-
stant improvement of reality and its objects. The space of a city is associated with a full speed life
and the lack of time for recovering from everyday problems and that is why we try to find any-
thing, which would make it possible to forget all the built-up problems. Intuitionally we try to

i
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transfer into a blissful space believing it would help us immerse ourselves in a blissful state of hap-
piness and carelessness. It should not be surprising because the longing after paradise is timeless
and universal, and there is no era or culture without it. This longing after the land of eternal hap-
piness can be revived in such an everyday activity as visiting a hypermarket, which became an inte-
gral part of the city landscape. The popularity of hypermarkets results from a fact that they are
quite often perceived as “a better world”, full of all goods, a world, which is colorful and calm.

Because the space of hypermarkets makes it possible for us to forget the problems of everyday
life, a proposition can be made that a shopping center is a substitute for the mythical land of para-
dise, because it is characteristic of all blissful features.

I wanted to show that we could find many features, which were previously identified only with
the space of paradise by many researchers and writers. I state that our original longing after para-

dise is so strong, that the “revival” of the lost paradise in a shape of shopping malls is the natural
course of events.

Hypermarkt — wiederbelebtes Paradies?

Zusammenfassung

Die Gegenwart wird mit Fortschritt, Zivilisationsentwicklung, immer besseren Technologien
und der Verbesserung der Wirklichkeit und der, sich darin befindenden Gegenstinde gleichgesetzt.
Besonders der Stadtraum wird mit hektischem Leben und Zeitmangel assoziiert. Deswegen versu-
chen wir um jeden Preis in unserer gegenwirtigen Stadtwirklichkeit selbst ein Ersatz von etwas zu
finden, das uns lasst, die sich zu Hause und in der Arbeit tirmenden Probleme ein bisschen zu
vergessen. Wir mdchten uns intuitiv in einen Paradiesraum verlagern, wo wir den Zustand des
Wohlbehagens zu erreichen hoffen. Und das ist doch ganz normal, weil die Sehnsucht nach einem
Paradies iiberzeitlich und so universell ist, dass sie in jeder Epoche und jeder Kultur auftaucht.
Diese Sehnsucht nach einem Land des ewigen Gliicks kann selbst im tdglichen Leben, beim Be-
such in den, ein wesentlicher Teil der Stadtarchitektur werdenden Hypermirkten wiederbelebt wer-
den. Hypermirkte erfreuen sich bei den Menschen grofier Beliebtheit, denn sie werden als eine
,bessere”, bunte und ruhige Welt betrachtet.

Wenn wir auf dem Gebiet von Hypermirkten alle Sorgen unseres Alitags vergessen kdnnen,
kann man eine These wagen, dass sie im Stande sind, uns dieses legendire paradiesische Land zu
ersetzen, weil sie alle Merkmale des Paradieses besitzen.

Im vorliegenden Artikel wollte die Verfasserin zeigen, dass die Hypermirkte durch solche
Eigenschaften gekennzeichnet sind, die bisher von zahlreichen Forschern und Schriftstellern nur
mit einem Paradies assoziiert wurden. Sie stellt also fest: menschliche Ursehnsucht nach dem Pa-

radies ist so stark, dass dieses verlorene Paradies in Form von Handelszentren wiederbelebt wer-
den konnte.



