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Dla badaczy zycia spolecznego wspolczesna polska kultura wielkomiejska jest
wdzigecznym polem badawczym i jednoczesnie ,Zywym” laboratorium. Na na-
szych bowiem oczach zachodza rozliczne i gwaltowne przeobrazenia, wynikajgce
zaréwno z procesu tzw. transformacji, jak i tzw. globalizacji. Zmianie ustrojowej,
dokonanej w Polsce w roku 1989, towarzyszy nie tylko otwarcie na Europe
i $wiat, ale tez Zywiolowy rozwoj gospodarki rynkowej oraz swoisty szok techno-
logiczny (cho¢by na polu informatycznym).

IScie rewolucyjne przemiany dotycza takze sfery obyczajowej, zwlaszcza
w s$rodowiskach wielkomiejskich. W duzych bowiem miastach koncentrujg sie
osrodki edukacyjne, banki i rozmaitego rodzaju przedsigbiorstwa. W takich cen-
trach znajduje zatrudnienie czg$¢ wyksztalconych, mliodych ludzi, walczacych
o byt i karier¢ w dobie wysokiego bezrobocia. Miasta gromadzg tez przedwczes-
nych emerytéw, rencistow oraz pracujace i niepracujace kobiety samotnie wycho-
wujgce dzieci. Pospiech, niepewnos¢ jutra i walka o przetrwanie oraz tzw.
pracoholizm jak rowniez wysokie wymagania pracodawcow sprawiaja, iz zycie to-
warzyskie doroslej populacji wielkomiejskiej kurczy si¢ do rozmiaréw wczesniej
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nie spotykanych. Tradycyjne osobiste spotkania rodzinne, sasiedzkie oraz rowie-
$nicze ulegaja powolnej niwelacji i czgsto bywajgq ograniczone do kontaktu tele-
fonicznego. Te uwarunkowania wptywaja nie tylko na zmian¢ obyczajowosci, ale
tez poglebiaja samotnos¢ mieszkancoéw miast, ktorzy sa czgsto zbyt zajgci albe
zbyt ubodzy, by podtrzymywac tradycyjne formy Zycia towarzyskiego. Zamiast
osobistego kontaktu podstawowym srodkiem komunikacji interpersonalnej staja
si¢ powoli mass media i Internet. Glgbokie przemiany obyczajowe, wzmagajace
samotnos$¢ jednostki w wielkim miescie, objely takze sfer¢ zwigzang z wyborem
zyciowego partnera.

W dalszych rozwazaniach zamierzamy skupi¢ sie na ogladzie wybranego frag-
mentu zycia cztowieka w wielkim miescie, to znaczy na etapie przelamywania sa-
motnosci i poszukiwania partneréw. Dla folklorysty bowiem mniej interesujace
sgq realne efekty i emocjonalne konsekwencje juz dokonanych wyborow. Waz-
niejsze sa obiegowe sposoby nawigzywania znajomos$ci oraz ich powszechna
popularno$¢ w przestrzeni wielkiego miasta. Chcemy poszukaé pewnych pra-
widtowosci i charakterystycznych cech nawigzywania nowych znajomosci.

Wazng rolg w kontaktach miejskich odgrywaja mass media, czyli prasa, tele-
wizja, radio, a obecnie przede wszystkim Internet. Proponuja one uproszczone
i szybkie, a przez to atrakcyjne sposoby nawigzywania znajomosci miedzy osoba-
mi pici przeciwnej. Egzemplifikacje problemu begdzie zatem stanowi¢ analiza
wspolczesnych materialow zrodlowych z zakresu kultury popularnej, ktére moz-
na by lokowa¢ na obrzezach wspotczesnego folkloru wielkomiejskiego!. Obej-
mujg one przede wszystkim prasowe ogloszenia matrymonialne, internetowe
serwisy randkowe, a takze inne zinstytucjonalizowane formy zachowan towarzy-
skich w wielkim miescie.

Przypomnijmy, Ze ogloszenie prasowe jako rodzaj komunikatu nie jest wyna-
lazkiem XX wieku, powstalo jako forma reklamy drukiem juz w XVII stuleciu,
a upowszechnialo sig¢ — wraz z rozwojem prasy — przez kolejne stulecia. Przed-
miotem pierwszych anonséw byly gtownie oferty o charakterze handlowym oraz
roznego rodzaju doniesienia urzedowe?. Ogloszenia matrymonialne nalezy zali-
czy¢ do grupy ogloszen prywatnych, czyli kierowanych przez pojedynczego
cziowieka do drugiej osoby, wykazujacej zainteresowanie ofertg. Szczegolng po-
pularnos¢ ogloszen matrymonialnych w Polsce zapoczatkowal rozwdj prasy, han-
dlu i kultury mieszczanskiej w okresie migdzywojennym. Oferta matrymonialna
z lat dwudziestych—trzydziestych miala by¢ przede wszystkim sposobem na
umocnienie pozycji spotecznej i powigkszenie stanu posiadania. Nie poswiecano
zbyt wiele uwagi charakterystyce wygladu czy zainteresowan nadawcow anonsow.

! Zob. M. Walinski: Folklor czlowieka zindustrializowanego, czyli czarna wolga jeidzi po
Polsce. W: Ksigga ofiarowana Profesor Dorocie Simonides. Red. T. Smolinska. Opole 1999,
s. 95-109.

*J. Lankau Prasa staropolska na tle rozwoju prasy w Europie 1513—1729. Krakow 1960,
s. 216=217.
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Teksty te mialy zdecydowanie bardziej informacyjny niz perswazyjny charakter’.
Za przykiad niech postuzg dwie wybrane oferty:

Gospodyni, lat 30, przystojna, wyznania katolickiego, niebiedna szuka znajomosci pana
w celu matrymonialnym, urzednika lub kolejarza na statej posadzie.*

Wdowiec, lat 38, posiada gospodarstwo 30-morgowe, dobra ziemia i w dobrej okolicy,
poszukuje starszej panny lub wdowy z gotéwka od 2 tys. zi. W celu powigkszenia gospo-
darstwa.’

Ogloszenia jako rodzaj wypowiedzi prasowej pod wzgledem formalnym i tre-
Sciowym cechuje maksymalnie skrotowa forma (czgsto podyktowana wzglgdami
finansowymi), schematyzm i szablonowos¢ wypowiedzi, a takze brak elementow
indywidualizujacych (graficzne ozdobniki)®. Ogtoszenia matrymonialne wyroz-
niajg si¢ z tego ogdlnego modelu bardziej rozbudowana forma, ktora pozwala na
szerszy opis wysuwanej propozycji kontaktu, a takze na wyrazna ekspozycje ele-
mentow perswazyjnych. W odréznieniu od innych rodzajow ogloszen pojawia sig
tutaj bardziej ztozona konstrukcja, wystepujg tu réwniez wyrafinowane $rodki je-
zykowe, co wiaze si¢ z wartoscig sktadanej oferty, ktérej przedmiot stanowi sam
nadawca’. Jednakze informacje podawane w anonsach, bez wzgledu na ich jed-
nostkowa wartos$¢, maja dorazny charakter i szybko traca swa aktualnosé. Zywot
tego typu komunikatow jest wigc bardzo krotki i mozna je okresli¢ mianem tek-
stow ulotnych®.

Incipit prasowego ogloszenia matrymonialnego zawiera autoprezentacje na-
dawcy’. Pojawiaja sie tutaj okreslenia plci, zawodu i wyksztatcenia, okreslenia
wskazujace na stan cywilny i majatkowy, wiek, wyglad zewne¢trzny oraz cechy
charakteru czy znak zodiaku lub zainteresowania. Uklad tych elementow i wybor
zwrotu kontaktowego, ktory stanowi wyréznione drukiem pierwsze stowo anon-
su, jest uzalezniony od intencji autora tekstu'®. W tego rodzaju opisach mozna
dostrzec element kreacji wlasnego wizerunku. Mechanizm dzialania autoprezen-

3 Podobne spostrzezenie dotyczace charakteru dawnych ogloszen mozna znalezé w tekscie
Z. Weigta: Polsko-niemieckie teksty ogloszerr w niemieckojezycznej prasie XIX-wiecznej fodzi. W:
Tekst w mediach. Red. K. Michalewski. Lodz 2002, s. 361.

4 ,Moja Przyjaciotka”. Ilustrowany dwutygodnik kobiecy 1939, nr 14.

3 ,Moja Przyjaciolka”. Ilustrowany dwutygodnik kobiecy 1938, nr 1.

¢ M.Borejszo, H Zgdtkowa: Teksty ulotne, choc pisane. W: Jezyk zwierciadtem kultu-
ry, czyli nasza codzienna polszczyzna. Red. H. Z g 6t ko wa. Poznan 1988, s. 38.

"D. Chomik: O pewnym ,mato wainym” tekscie prasowym. W: Tekst w mediach. Red.
K- Michalewski. Lodz 2002, s. 187.

! M.Borejszo, H Zgoétkowa: Teksty ulotne..., s. 29-30.

¢ Mark Leary okre$la drukowane w prasie ogloszenia towarzyskie i matrymonialne klasycz-
nym przyktadem autoprezentacyjnej reklamy. Zob. M. Leary: Wywieranie wrazenia na innych.
O sztuce autoprezentacji. Gdansk 1999, s. 30.

0 K. Sobstyl: Socjolingwistyczna charakterystyka nadawcy w niemieckich i polskich ogtosze-
niach towarzysko-matrymonialnych. ,Socjolingwistyka” 1997, T. 15, s. 86.

16*
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tacji wigze sie bowiem z pewng strategia doboru przedstawianych informacji, po-
niewaz — Jjak twierdza psychologowie spoleczni: ,ludzie manipulujg
wywieranym wrazeniem, nie tylko opisujac siebie w okreslony sposob, lecz row-
niez wylaczajac z tego opisu pewne informacje.”!! Dokonujac zabiegu autopre-
zentacji, najczesciej uzywa si¢ jedynie wyrazow nacechowanych pozytywnie.
Osoby poszukujace partnerow sg zatem piekne, atrakcyjne, bogate,
kulturalne i niezalezne. Niekorzystnej oferty po prostu si¢ nie
przedstawia. Co wigcej, poszukiwana druga osoba rowniez nie powinna odbiegac
od powszechnych w kulturze popularnej stereotypow atrakcyjnosci.

Wedlug psychologii spolecznej w ogloszeniach matrymonialnych kobiety
eksponujgq gtéwnie swoj atrakcyjny wyglad i mlody wiek, megzczyzni zas swym
atutem czynig pozycje spoleczna, zamoznos¢ i przedsigbiorczos$¢ oraz site cha-
rakteru'2. Choé nalezy zauwazy¢, iz coraz czesciej w ofertach kobiet pojawiaja
sie walory intelektualne i niezaleznos¢ finansowa. Dla potwierdzenia podam kil
ka przykladéw z ogolnopolskiego miesi¢cznika ,Kontakt Matrymonialno-Towa-
rzyski”:

Inzynier, 40/172/70, powazny, na poziomie, sytuowany, auto, dom, niezaleZny, w trakcie
rozwodu — pozna atrakcyjna, szczuplq panig do 35 lat, ktéra szuka wsparcia, przyjazni
i lubi podroze. Cel: staly zwigzek."

Milej aparycji, 50/160/60, wymiary 94-80-96, wolna, czula, wierna, $rednie — pozna
pana, wolnego, uczciwego, niezaleznego finansowo, zmotoryzowanego, w wieku do 60
lat, bez natogow. Cel matrymonialny.

Ladna, zadbana, wyzsze, niezalezna materialnie i mieszkaniowo — pozna pana powyZej
170 cm, niebiednego, z autem, bez nalogow i zobowigzan, w celu trwalego, szczesliwego
zwigzku.

Wyijatkiem sa oferty utrzymane w konwencji zartu czy zabawy stylistycznej:

Niezle utrzymany, 46-letni ,antyk”, w niebanalnym stylu romantyczno-klasycznym, po-
szukuje inteligentnego znawcy — konesera. Jesli jeste$ bez nalogdw, zobowigzan i tysiny,
zadzwon. Ja wcigz czekam.

Jesli nie szukasz pajaca ze zlotym fancuchem i bmw — to zadzwon...

Jednym z najczgstszych powodow poszukiwania partnera jest po prostu sa-
motno$¢, eksponowana na rozne sposoby w licznych ofertach matrymonialnych:

Sameotna, bez zobowiazan, 40/170 — pozna pana bez nalogdw i problemow finansowych,
ktory realnie patrzy na zycie.

""M. Leary: Wywieranie wrazenia..., s. 31.

2 DT Kenrick, SL. Neuberg, RB. Cialdini: Psychologia spoteczna. Gdansk
2002, s. 419-420.

13 Wszystkie cytowane tutaj ogloszenia pochodzg z ogoélnopolskiego miesiecznika ,Kontakt
Matrymonialno-Towarzyski” 2003, nr 5 (szczegétowe dane w zbiorach autorki).
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Rozwiedziona, 28/170, pracujaca, bezdzietna, wyksztalcenie wyzsze — pozna kulturalne-
20, wysokiego Pana w stosownym wieku. Tylko powazne oferty.

Wolny, bez zobowiazan, mieszkanie, auto, dobra praca — pragnie pozna¢ kobiecq i atrak-
cyjng pania, szczupla. Mozesz mieé dziecko.

W poszukiwaniu drugiej potowy niezwykle pomocnym rozwigzaniem staly si¢
rowniez internetowe serwisy randkowe!4. Globalna sie¢ internetowa stala si¢ cze-
$cig codziennego zycia, obejmujac coraz szersze jego aspekty. W sieci mozna ku-
powa¢, sprzedawacé, uczy¢ si¢, oglada¢ filmy, rozmawia¢ i podrozowac, nie dziwi
wiec rowniez fakt, Zze za posrednictwem Internetu mozna sie zakocha¢ czy zna-
lez¢ zyciowego partnera lub kochanka. Uzytkownicy serwiséw towarzyskich
mogg publikowac tam swoje anonse, umawiac¢ sie na randki i spotkania. ,,O jako-
$ci serwisow towarzyskich i randkowych decyduja przede wszystkim ich uzytkow-
nicy — mowi Pawet Wujec, szef redakcji portalu Gazeta.pl. — Zalezy nam na
zbudowaniu wyjatkowego miejsca, w ktorym bedzie mozna poznaé intere-
sujacych ludzi.”’

Internetowe serwisy randkowe usilujg wykreowaé wyjatkowa wirtualna prze-
strzen wspolnoty dla ludzi, ktérych laczy podobna sytuacja zyciowa — samot-
nos¢, ale takze pragnienie szeroko pojmowanej zabawy. Potwierdzajg to cholby
teksty serwowane na powitanie:

Witaj w Sympatii!
Witaj wérod sympatycznych ludzi! [...]
Wspdlnie stworzymy najwieksza i najsympatyczniejsza spolecznosé w Internecie! !¢

lub
Witaj w strefie ajlawju.pl!
Spotkasz tu ludzi, ktérzy, podobnie jak Ty, szukaja kontaktu z druga osoba plci przeciw-
nej."
czy tez
Witaj...

Jezeli dokuczyt ci brak bliskiej osoby, jezeli przywiodla cie tutaj che¢ poznania nowego
partnera, przyjaciela czy bratniej duszy, to jeste$ w odpowiednim miejscu!!!'®

4 Pomijamy tutaj innego rodzaju komunikatory internetowe oferowane na stronach www, cza-
ty i fora dyskusyjne, ktore rowniez sluza nawigzywaniu kontaktow towarzyskich.

15 http://www.cafegazeta.pl.

¢ http://www.sympatia.pl.

17 http://www.ajlawju.pl.

'8 hrttp://www.amory.pl.
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Odwiedzajac serwisy randkowe, mozna natrafi¢ na tysigce anonsow towarzy-
skich, posegregowanych w licznych grupach i tabelach (np. wedlug kryterium
wieku, miejsca zamieszkania). By rozpoczaé poszukiwania, nalezy okresli¢c w wy-
szukiwarce serwisu ptec¢, wiek, miejsce zamieszkania poszukiwanej osoby oraz
cel zawarcia znajomosci. Nastepnie zostaje wyswietlona lista osob odpowia-
dajacych wymaganym kryteriom wraz z krotka informacjg o kandydatach, czyli
tzw. wizytowka. Mozliwo$¢ uczestnictwa w serwisie, uzyskanie peinych informa-
cji lub kontakt z wyszukang osoba poprzedza jednak koniecznos$¢ wypelnienia
formularza rejestracyjnego, w ktorym nalezy umiesci¢ nieco informacji o sobie.
Nalezy podac imig¢ lub pseudonim, wiek, wzrost i wage, kolor wloséw i oczu,
znak zodiaku, wyksztalcenie, zawod oraz okresli¢ zainteresowania.

Na kazdy zamieszczony w Internecie anons nalezy si¢ spodziewa¢ ogromnej
liczby odpowiedzi, zaproszen do kina czy kawiarni, na podstawie ktérych nie-
zwykle trudno wybra¢ odpowiednig oferte. Wiadomosci od oséb zainteresowa-
nych zawieraja rowniez czgsto prosby o kolejne informacje dotyczace autora
oferty, trwa ustalanie roznych szczegétowych danych. Cala niezwykle gorgca
anonimowa korespondencja rozgrywa si¢ w przestrzeni wirtualnej i niezwykle
rzadko przenosi si¢ na grunt rzeczywisty!>. Anonimowo$¢ sprzyja swobodzie po-
rozumiewania si¢ i znacznie ulatwia nawigzywanie kontaktow towarzyskich.

Mozna tu natrafi¢c na rozne narodowos$ci oraz kolory skory, rézne profesje
i zainteresowania, a takZe na rozne intencje nawiazania znajomosci. Niesmak
moze budzi¢ tutaj czlowiek brzydki i zaniedbany, nie zas niemoralny, to raczej
fascynuje niz odstrasza. Serwowane informacje tekstowe cz¢sto uzupeiniajg row-
niez fotografie pigknych kobiet i megzczyzn pozostajacych poza zasiggiem reki
lub inne graficzne znaki przyciagajace uwage?®. Znéw na drodze poszukiwan zy-
ciowego partnera pojawia si¢ element efektownej autoprezentacji i manipulacji
wrazeniem odbiorcy. Nawigzywanie znajomosci polega tutaj na umiejgtnej wy-
mianie danych na temat typow postaci, ktore powstajac na potrzeby interneto-
wych rozmow, najczesciej sa jedynie gra wyobrazni. Tak w skrocie wyglada
specyfika wirtualnej randki dla samotnych?!.

Komunikacja komputerowa laczy w sobie cechy przekazu pisemnego
z wlasciwosciami bezposredniego kontaktu. Uczestnicy internetowych spotkan
nie widza wprawdzie swych twarzy i nie styszg swych gloséw, jednakze emocje,

19 QOkreslenia ,wirtualny” czy ,elektroniczny” wystepuja w jezyku wrecz w opozycji do wyra-
zZ0W ,rzeczywisty”, ,bezposredni” czy po prostu ,realny”. Zob. A. Lukaszewicz Ziotenia
z czqstkq e- w tekstach medialnych. W: Tekst w mediach. Red. K. Michalewski. Lédz 2002,
s. 138—139.

20 Swiadezy o tym specjaina witryna Fotka.pl, ktéra umozliwia uzytkownikom serwisow rand-
kowych zamieszczanie ,wiasnych” fotografii, by urod¢ osob prezentowanych na zdjeciach poddaé
ocenie innych internautow.

2 Z. Ksigzyk, KiAntosiewicz Partner z komputera. ,Magazyn Internetowy WWW”
2003, nr 7, s. 31-34.
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mimika czy intonacja glosu jest zastepowana przez system umownych znakow,
tzw. simileys (usmieszki) lub emotikony, czyli tzw. buzki, ktore za pomocg dostgp-
nych na klawiaturze kombinacji znakow wyrazaja glownie stany emocjonalne,
np. najpowszechniejszy znak oznaczajacy szczescie =) © czy tez inny, wyra-
zajacy smutek -( ®. Wiele sposrod nich stuzy réwniez w komunikacji kompute-
rowej do ujawniania informacji na temat wygladu czy zainteresowan, choc¢ sg to
raczej zartobliwe komunikaty, np. 8:-) jestem krasnalem czy --) jestem zadowolo-
nym punkrockowcem. Emotikony naleza do tzw. kultury Internetu, ktorej ,im-
manentng cechg jest dazenie do maksymalnie skondensowanego, precyzyjnego
przekazu”??. Tempo, jako$é i mozliwosci nawigzywania wirtualnych kontaktow
odpowiadajg potrzebom czlowieka samotnego i ,zabieganego” w wielkomiejskiej
codziennosci.

Innym atrakcyjnym sposobem poszukiwania partnera, na jaki moze natrafic¢
mieszkaniec duzego miasta, jest zabawa SMS-owa??, ktorej reklame znalazlySmy
na tamach bezplatnej gazetki ,Dzien Dobry”?*, rozdawanej przez kolporteréw na
ulicach todzi i roznoszonej po osiedlach mieszkaniowych. Reklama jest
dwuczionowa — pierwsza czg¢$é jest umieszczona na dole strony tytulowej i za-
wiera charakterystyczny tekst: Czy znowu bedziesz ogladat sam telewizje w week-
end? — patrz s. 13. (foto. 1 A). Tekstowi towarzyszg dwie ikonki czerwonego
serca z podwojnym listkiem wyrastajacym niczym z owocu jabloni; na sercu zas
widoczny jest napis Love Match. Spogladajac na strone 13., znajdujemy
bardziej rozbudowany tekst (foto. 1 B):

Czujesz si¢ samotny? Szukasz milosci? ZnajdzZ jg!

Teraz to mozliwe dzieki LOVE MATCH! Porozmawiaj z nia/nim juz!
Chcesz znaleZ¢ partnera Co moze sprawi¢, Ze nasza
Wyslij SMS-a o tresci LOVE gra pochionie Cig

Pod numer 7193 bez reszty:

I zabaw si¢ na calego! * samodzielne wybieranie
Okres! dokiadnie swoj partnerow/partnerek

profil, by wyszukac osobe * mozliwo$¢ komunikacji

o odpowiadajgcych Ci cechach! z wieloma uczestnikami |...}

koszt: 1,22 zt z VAT

Cechga charakterystyczng powyzszej reklamy jest nawigzanie do motywu osa-
motnienia, spgdzania wolnego czasu bez towarzystwa przed ekranem telewizora.
Antidotum na samotnos$¢ stanowi zabawa Love Match, polegajaca na
wystaniu SMS-a z telefonu komorkowego. Do dyspozycji mamy jedynie 160 zna-

2 D. Gut: Pisze, wiec jestem. O jezyvku Internetu. ,Polska Sztuka Ludowa. Konteksty” 1999,
nr 1—2, s. 165.

23 SMS (od ang. Short Messages System) to krotka wiadomos$¢ tekstowa, ktora zawiera nie wie-
cej niz 160 znakow.

**  Dzien Dobry” 2003, nr 27, s. 31.
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1. Dwuczesciowa reklama zabawy SMS-owej, zamieszczona w bezplatnej gazecie
»Dzien Dobry” 2003, nr 27
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kow (lacznie ze spacjami), by w niezwykle skrotowy sposéb wykreowaé obraz
wlasnej postaci, a nast¢pnie zapozna¢ si¢ z listg graczy spetniajacych nasze ocze-
kiwania. Potem pozostaje tylko czekanie na wiadomosci od potencjalnych part-
nerow 1..wybranie tego jedynego! Atutem jest tutaj mozliwos¢ samodzielnego
wyboru sposrod wielu anonimowych uczestnikow zabawy. Ten samodzielny wy-
bor jest jednak oparty tylko na prezentowanej w zabawie dowolnej autocharakte-
rystyce graczy. Wykorzystywany jest tutaj rowniez motyw umiejgtnej prezentacji
wilasnej osoby w celu pozyskania zainteresowania i sympatii plci przeciwne;j.

We wszystkich omowionych formach zachowan towarzyskich ,gwarancji suk-
cesu” nalezaloby dopatrywac si¢ w efektownej autoprezentacji. Pewna pra-
widlowoscig stalo si¢ zatem okrywanie milczeniem tematow drazliwych i malo
atrakcyjnych, przy jednoczesnym zrgcznym eksponowaniu obszarow godnych
uznania i podziwu. Dodatkowy element stanowi motyw gry, ktory towarzyszy
wspolczesnym sposobom poszukiwania partnera. Jako gracze bierzemy udzial
w ulotnej zabawie, odgrywajac jedynie role réznych bohateréw bez zadnych kon-
sekwencji w zZyciu realnym. Zabawa, ktora zwykle laczyla si¢ ze $wigtowaniem
oraz czasem odwrdéconym, stala si¢ pewnym sposobem na codzienno$é w wiel-
kim miescie.

Poprzez oglad tych roznych form zachowan obyczajowych mozZna spojrzec
na specyfike otaczajgcego nas $wiata, zdominowanego przez rozwinigte techno-
logie i mass media, a jednoczesnie peinego zagrozen, leku i niepewnosci. Brak
stabilizacji i zachwianie ladu dzisiejszego $wiata powoduje, Ze ludzie potrzebuja
bliskiego cztowieka, prébujac realizowac to pragnienie za posrednictwem nowych
strategii szczegodlnie atrakcyjnych we wspoiczesnej kulturze wielkiego miasta.
Swat jako instytucja spoleczna w kulturze tradycyjnej, posrednik pomiedzy rodzi-
nami panny i kawalera, zostal zastapiony przez inne posrednie sposoby autopre-
zentacji. Mediatorem stala si¢ przestrzen prasowa (ogloszenia), wirtualna
(Internet jako wirtualna swatka) czy medialna (telefony komorkowe). Negocjo-
wanie warunkéw oferty przed wyborem najlepszego partnera stanowi za$ trwaly
kulturowy mechanizm odradzajacy si¢ w nowych, zmieniajacych si¢ kontekstach.

Loneliness in the city, id est the contemporary ways of finding a partner

Summary

The article is a contribution to a research into moral behaviors in the space of a city. It con-
cerns the problem of overcoming loneliness and a search for new acquaintances in the light of
new social and cultural conditions. The political transformation caused changes not only in the po-
litical and economic spheres, but also in the moral one.
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The authors present the contemporary ways of establishing contacts between the two sexes on
the basis of the observations of various ways of finding a partner.

The analysis of contemporary source materials in the field of popular culture constitutes the
exemplification of the problem. It embraces mainly press lonely hearts ads, virtual dating services,
and other forms of social behaviors in a big city. Additionally, the analysis of particular ways of es-
tablishing social contacts is supported by variegated examples.

Die Einsamkeit in einer Grofistadt oder gegenwirtige Methoden der Suche nach einem Partner

Zusammenfassung

Der vorliegende Bericht sollte zu Forschungen iiber Sittenverhaltensweise in einem Grofstadt-
bereich beitragen. Er handelt tiber das Problem der Einsamkeit und der Suche nach neuen Be-
kanntschaften im Lichte der neuen sozial-kulturellen Bedingungen. Die Staatsformtransformation
hat zwar aufler politisch-6konomischen, auch sittliche Anderungen nach sich gezogen.

Die Verfasserinnen zeigen heutige Formen der Kontaktankniipfung von den beiden Geschlech-
tern auf der Grundlage von Beobachtungen verschiedenartiger Methoden der Partnersuche.

Die Exemplifikation des Problems ist die Analyse des gegenwirtigen Quellenstoffes aus dem
Bereich der populdren Kultur. Der Stoff umfasst v.a. Pressekontaktanzeigen, virtuelle Verabre-
dungsservice und noch andere Umgangsformen in einer Grofistadt. Die Analyse ist an Hand leb-
hafter Beispiele veranschaulicht.



