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NOWA DUCHOWOSC

W PERSPEKTYWIE PODEJSCIA EKONOMICZNEGO.
PRZYCZYNEK DO REINTERPRETACJI
PODSTAWOWYCH ZALOZEN PARADYGMATU

Podejscie ekonomiczne jest czgsto wykorzystywane do badania przemian religijnosci. Jedna z teorii rozwija-
nych na jego gruncie pozostaje teoria rynkéw religijnych. Zgodnie z podstawowym jej zatozeniem, poziom
uczestnictwa w praktykach religijnych wysoki jest na rynkach pluralistycznych, niski zas na monopolistycznych.
Pewnym problemem pozostaje jednak to, ze w swych rozwazaniach przedstawiciele podejécia ekonomicznego
koncentrujg si¢ gtéwnie na denominacyjnym wymiarze religijnosci, w coraz wigkszym stopniu ignoruja zas
sfere¢ religijnosci pozainstytucjonalnej, duchowosci. W artykule zaproponowalem redefinicj¢ podstawowych
zalozen podejscia ekonomicznego, tak by uwzgledniato ono zjawiska obecnie pomijane.

Stowa kluczowe: podejscie ekonomiczne, nowa duchowosé, teoria rynkow religijnych, teoria wyboru konsu-
menta religijnego

WPROWADZENIE

Paradygmat ckonomiczny jest jednym z najbardziej wplywowych podejs¢ rozwijanych
obecnie na gruncie socjologii religii. Z tym nurtem badawczym wiaza si¢ okreslone pytania.
Pierwsze z nich, wydaje si¢ zarazem, ze najwazniejsze, dotyczy tego, czy podstawowe zaloze-
nia teoretyczne w ramach niego formulowane znajduja potwierdzenie w danych empirycznych.
Wicele wskazuje na to, ze tak nie jest. W swojej refleksji cheialbym udowodni¢, ze omawia-
ny nurt badawczy nie radzi sobie w pelni ze zlozona natura wspdlczesnej rzeczywistosci.
Wynika to z faktu, ze w zbyt duzym stopniu koncentruje si¢ na denominacyjnym wymiarze
religijno$ci, pomija za$ niezinstytucjonalizowane, przynajmniej w tradycyjny sposob, formy
duchowosci. Drugie pytanie dotyczy w konsekwencji tego, czy mozna tak zmodyfikowac
podstawowe zalozenia podejscia ekonomicznego, aby bylo ono lepszym narzgdziem do
rozumicnia zachodzacych przemian religijnosci. W artykule zaprezentowalem twierdzaca
odpowiedz na ten problem.

W pierwszej czgsci swych rozwazan przedstawilem inspiracje teoretyczne podejscia
ckonomicznego, wlasciwe mu zalozenia oraz uwagi krytyczne formulowane w literaturze
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przedmiotu pod jego adresem. Nastepnie dokonalem weryfikacji zasadniczej dla wskazanego
nurtu tezy, zakladajacej istnienie zwiazku miedzy struktura rynku religijnego a poziomem
religijnosci. W trzeciej czesci tekstu skoncentrowalem si¢ na tzw. nowej duchowosci. Przed-
stawilem definicje zjawiska, a takze podjatem si¢ jego interpretacji z perspektywy podejscia
ckonomicznego. W czwartej czesci probowatem natomiast dowies¢, ze refleksja nad nowa
duchowoscia moze stanowi¢ bodziec dla bardziej ztozonej przebudowy paradygmatu.

PODEJSCIE EKONOMICZNE.
PODSTAWOWE ZALOZENIA, UWAGI KRYTYCZNE

W swej obecnej postaci podejscie ekonomiczne wyroslo na fali krytyki tezy sekularyza-
cyjnej. Korzeni tego paradygmatu nalezy szuka¢ w latach 60. XX wieku, a wigc w okresie,
kiedy ksztaltowala si¢ teoria racjonalnego wyboru. Gary Becker, jeden z jej przedstawicieli,
zasugerowal, ze koncepcije i metody nauk ekonomicznych warto zastosowa¢ do badania zjawisk
spotecznych. Sam zajal sic m.in. przestepczoscia (Becker 1968). Jego uczniowie, Corry Azzi
oraz Ronald Ehrenberg, opublikowali w 1975 roku artykul zatytulowany Household Allocation
of Time and Church Attendance, w ktérym dokonali analizy uczestnictwa w praktykach religij-
nych z perspektywy teorii wyboru konsumenta (w tym przypadku — konsumenta religijnego).
W latach 80. XX wieku do dyskusji dolaczyli socjologowie inspirowani teoria wymiany. Rodney
Stark oraz Wiliam S. Bainbridge opublikowali w 1985 roku ksiazke The Future of Religion,
w ktorej przeprowadzili krytyke tezy sekularyzacyjnej. W wydanej zas w 1987 roku 7eorii
religii przedstawili swa koncepcje, na ktorg skladaly si¢ okreslone aksjomaty, definicje i tezy,
wprost nawiazujace do teorii racjonalnego wyboru. Uformowanie si¢ nowego parady gmatu
w socjologicznej refleksji nad religia oglosit w 1993 roku Stephen R. Warner w artykule zaty-
tulowanym Work in Progress toward a New Paradigm for the Sociological Study of Religion
in the United States. Autor uznal, ze wyrasta on z zupelnie innych doswiadczen historycznych
niz dominujace dotychczas podejscie sekularyzacyjne. Dla ,starego” parady gmatu wlasciwa
jest koncentracja na Europie, na religijnych monopolach funkcjonujacych na kontynencie.
W rozwazaniach historycznych duza wage przywiazuje siec do réznicy istnicjacej migdzy
poziomem religijnosci spoleczenstw sredniowiecznych i nowoczesnych. Paradygmat ekono-
miczny wyrasta natomiast z doswiadczen typowych dla Stanéw Zjednoczonych. Odcisnat na
nim pi¢tno amerykanski pluralizm religijny, a takze rozdziat Kosciola od panstwa, niebedacy
zarazem odmiang europejskiego sekularyzmu. Punktem wyjscia dla historycznych pordéwnan
pozostaje okres drugiego przebudzenia religijnego, majacego miejsce na poczatku XIX wieku.
Przebudzenie to przyczynilo si¢ do ozywienia religijnosci, wzrostu liczby denominacji.

Mimo ze poczatkowo ambicje przedstawicieli omawianego podejscia ograniczaly si¢ do
zastosowania teorii i metod nauk ekonomicznych do badania zjawisk religijnych, to stosun-
kowo szybko autorzy z nim zwiazani sformulowali wlasny punkt widzenia na sekularyzacjg.
Zgodnie z nim, ze$wiecczenie nie jest procesem immanentnic przypisanym nowoczesnosci.
Nie ma zatem charakteru lincarnego i stanowi raczej wynik nickorzystnych warunkéw dla
rozwoju religii istnicjacych w danym spoleczefistwie. Poglad ten, cho¢ nie byl podzielany
przez wszystkich badaczy zainteresowanych ekonomiczna analiza religijnosci, uksztattowat
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gléwny nurt rozwazan. Na tym fundamencie wyrosta teoria rynku religijnego. Jej podstawowe
zalozenia zostaly sformulowane przez Laurenca lannaccone’a w artykule zatytulowanym 7#e
Consequences of Religious Market Structure. Adam Smith and the Economics of Religion
(1991). Autor zasugerowal w nim, ze poziom uczestnictwa w praktykach religijnych uzalez-
niony jest od sposobu zorganizowania rynku religijnego. Dokonal przy tym pewnej typolo-
gizacji mozliwych struktur. Wyr6znit zatem proste monopole, gdzie na rynku istnicje jeden
Kosciol. Wybor wiary przez konsumentow religijnych pozostaje w tym przypadku skrajnie
ograniczony. Przykladem takiego rynku byla sredniowieczna Europa. Laurence Iannaccone
wyodrebnil ponadto rynki quasi-monopolistyczne i pluralistyczne, a wigc struktury, z ktorymi
wspélczesnic mamy do czynienia. Te pierwsze charakteryzuja sie tym, iz religie dostarcza
obywatelom paristwo, ktore za posrednictwem podatkéw pobiera za to okreslong prowizj¢.
Panistwo prowadzi takze polityke protekcjonistyczna wzgledem Kosciola dominujacego.
Subsydiuje jego dzialania, stawia pewne bariery konkurencyjnym instytucjom religijnym
(na przyklad w postaci licencji). Mimo ze tak zdefiniowany quasi-monopolistyczny rynek
pozostaje wlasciwy glownie dla europejskich panstw protestanckich, to Laurence lannaccone
przypisal t¢ strukturg takze spoleczenstwom katolickim, gdzie relacje migdzy dominujaca
instytucjq religijng a pafistwem nie sa jednoznaczne. Jego zdaniem Kosciél takze 1 w tym
przypadku zajmuje szczegblna pozycje, korzysta ze wsparcia rzadowego, preferencyjnego
dostepu do funkcji publicznych i faworyzujacych go aktéw prawnych, cho¢ nie zawsze ma to
odzwierciedlenie w ustawie zasadniczej. Zdaniem Laurenca lannaccone, struktury quasi-mo-
nopolistyczne sq nieefektywne. Sprawiaja, ze zanika konkurencja migdzy wyznaniami, a do-
minujacy Kosciol staje si¢ ,,leniwy”, nie dostosowuje swej ,,oferty” do potrzeb konsumentéw
religijnych. Przeciwienistwem struktury quasi-monopolistycznej jest rynek pluralistyczny, na
ktérym rywalizuja ze soba rézne denominacje. Ta konkurencja sprawia, ze muszq one stale
dopracowywac swa ,,ofert¢” do oczekiwan konsumentdw religijnych.

W artykule zatytulowanym Deregulating Religion: The Fconomics of Church and State
(1997) Laurence lannaccone, Roger Finke oraz Rodney Stark przedmiotem analizy uczynili
poszczegolne struktury rynkowe. Na wstepie skoncentrowali si¢ na quasi-monopolach. Odpo-
wiednim przykladem w tym wzgledzie stala si¢ Szwecja. Zgodnie z danymi przywolywanymi
przez autoréw, odsetek 0so6b regularnie (co najmniej raz w tygodniu) uczestniczacych w tym
panstwie w nabozenstwach nie przekracza dwoch procent. Szwedzki Kosciol Luteranski jest
zatem przykladem skrajnie nicefektywnej instytucji. Ta nicefektywnos¢ wynika z jego quasi-
-monopolistycznej pozycji. Kosciol pozostaje ,.koncernem panstwowym™. Rzad naklada na
obywateli podatek koscielny. Pochodzace z niego pieniadze przeznaczane sa na utrzymanic
Kosciola, w tym pensje dla 0s6b w nim zatrudnionych. Duchowni luteranscy sa urzednikami
panstwowymi. Zdecydowana wickszo$¢ z nich nalezy do zwiazkéw zawodowych. Za ich
posrednictwem maja mozliwo$¢ negocjowania z pracodawca, czyli z rzadem, wysokosci
plac, tygodniowego czasu pracy czy kwestii zwigzanych z emeryturami. Dochodzi takze do
upolityczniania rad parafialnych. Od ubiegajacych si¢ kandydatéw do rady nic wymaga si¢
zadnych kompetencji religijnych. Nie musza by¢ nawet czlonkami Szwedzkiego Kosciota
Luteranskiego. Wazne jest to, aby reprezentowali okre$lone interesy partyjne.

Dzi¢ki pafistwowemu protekcjonizmowi, a takze brakowi konkurencji, omawiana instytu-
cja religijna ulegla ,,rozleniwieniu”. Przejawem tego sa same nabozenstwa, w trakcie ktérych
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liczba 0séb zatrudnionych w kosciele nierzadko przewyzsza liczbg wiernych bioracych udziat
we mszy. Inaczej sytuacja ta wyglada na rynkach pluralistycznych. Naturalnym przykladem
pozostaja w tym przypadku Stany Zjednoczone. W poczatkach tego panstwa poszczegolne
stany preferowaly okreslone Koscioly. Uleglo to zmianie wraz z I poprawka do konstytucji
(15 grudnia 1791 roku), gwarantujacq m.in. pelna swobodg religijna. Zachwialto to monopo-
listyczna dotad pozycja Koscioldw. Tendencje pluralistyczna wzmocnito drugie przebudzenie
religijne, kiedy na amerykanskim rynku religijnym pojawily si¢ denominacje baptystyczne
1 metodystyczne, aktywne zwlaszcza w nizszych warstwach spoleczenstwa. Od tego czasu
daje si¢ zaobserwowac¢ staly wzrost liczby denominacji oraz odsetka osoéb deklarujacych do
nich przynalezno$¢ (Finke i Stark 1992).

Stany Zjednoczone to nie jedyny przyklad skutecznosci struktur konkurencyjnych, na
ktoérym skupili si¢ przedstawiciele podejécia ekonomicznego. Gdyby ograniczyli si¢ do tego
przypadku, wypracowana przez nich teoria pozostawataby jedynic kolejna probe interpretacji
amerykanskiej wyjatkowosci”. Autorzy poszukiwali zatem tak zorganizowanych rynkéw
religijnych, ktore stanowilyby potwierdzenie sformulowanej przez nich tezy. Okazalo sie, 7e
teoria dobrze pasuje m.in. do sytuacji wlasciwej dla spoleczenstwa japonskiego po II wojnie
$wiatowej. Konstytucja uchwalona pod naciskiem Amerykanéw zagwarantowala obywatelom
tego kraju pelna swobodg religijna, co skutkowalo pojawieniem si¢ wielu nowych ruchéw
religijnych, $wiatyn oraz Kosciotow. Niektdre z nich istnialy w przedwojennej Japonii, lecz
ze wzgledu na ograniczenia w zakresic swobody wyznaniowej oraz oficjalny kult shinto
dzialaly niclegalnie (Iannaccone, Finke i Stark 1997).

W literaturze przedmiotu zwraca si¢ czgsto uwage na to, ze tak zdefiniowana teoria nie
ma uzasadnienia empirycznego. Analiza danych pochodzacych ze Swiatowego Badania War-
tosci doprowadzila Ronalda Ingleharta oraz Pippe Norris do wniosku, ze zalozenie tkwiace
u podstaw parady gmatu sekularyzacyjnego, zgodnie z ktérym rozwdj spoleczno-gospodarczy
prowadzi do spadku odsetka osob religijnych, jest uprawnione. Co wigcej, wbrew teorii rynkoéw
religijnych, okazalo si¢, ze najwyzszy poziom religijnosci cechowal spoleczenstwa homo-
geniczne pod wzgledem przynaleznosci wyznaniowej (Inglehart i Norris 2006). Na podobna
tendencj¢ wskazal Paul Froese. Badacz ten analiza objat spoleczeristwa wschodnioeuropej-
skie. Wraz z upadkiem systemu komunistycznego i likwidacja zwiazanego z nim ,,monopolu
ateistycznego™ dalo si¢ zaobserwowac w panstwach dawnego Zwigzku Radzieckiego pewne
ozywienie religijne. Zjawisko to wydawalo si¢ by¢ empirycznym dowodem sugerujacym, 7ze
teoria rynkow religijnych poprawnie interpretuje przemiany religijnosci. Tak si¢ jednak nie
stalo. Paul Froese wykazal bowiem, ze odsetek 0séb deklarujacych przynaleznos¢ wyznaniowa
w najwigckszym stopniu wzrost w krajach religijnie homogenicznych, w ktérych mozna byto
zidentyfikowa¢ istnienie quasi-monopolistycznego rynku religijnego (Froese 2004a, 2004b).

Inni autorzy pod rozwage poddali natomiast bledne — ich zdaniem — zalozenia teoretyczne
tkwiace u podstaw koncepcji rynkéw religijnych. Linda Woodhead wskazala, ze oba para-
dygmaty, sekularyzacyjny i ekonomiczny, cechuje metodologiczny nacjonalizm. Wszelkie
formy religijnosci rozpatruje si¢ z perspektywy wlasciwej dla jednego kregu kulturowego.
Autorka zaproponowala przyjecie podejscia szerszego — globalnego, adekwatnego do zmian
zachodzacych we wspolczesnym swiecie (Woodhead 2009). Podobna uwage wyrazila Grace
Davie. Badaczka zakwestionowala mozliwo$¢ poréwnywania ze soba sposobu funkcjonowania
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organizacji religijnych w Europie oraz w Stanach Zjednoczonych. Jak stwierdzila, mieszkancy
Starego Kontynentu: .,(...) wskutek istnienia Ko$cioléw panstwowych (...) uwazaja swoje
Koscioly za przedsigbiorstwa uzytecznosci publicznej, a nie za rywalizujace ze soba firmy.
(...) W takiej sytuacji nic dziwnego, ze Europejczycy wnosza do swoich organizacji religijnych
zupelnie inny repertuar zachowan niz Amerykanie” (Davie 2010:132—133). Autorka doszla
do wniosku, ze wigkszo$¢ Europejczykoéw traktuje Koscioly jako instytucje, ktdrych beda
potrzebowali w jakim$§ momencie swego zycia. Nie biora oni pod uwage mozliwosci, aby
dominujaca organizacja religijna przestala istnie¢, zostala zastapiona przez inna. Zdaniem
Grace Davie: ,,To wlasnie taka postawa, a nie obecno$¢ czy brak rynku, wyjasnia spora
czes¢ danych zebranych po europejskiej stronic Atlantyku. To nieprawda, ze rynek tam nie
istnicje (...); po prostu nie jest on w stanie funkcjonowac¢ ze wzgledu na dominujace postawy
szerokich rzesz ludnosci” (Ibidem: 133).

Jak wida¢ zatem, poszczegolne stanowiska krytyczne dotycza réznych zagadnien. Z per-
spektywy omawianego podejscia najwigkszym problemem wydaje si¢ pewna niespdjnos¢
istniejaca migdzy wynikami badan empirycznych a zalozeniami teorii rynkéw religijnych.
Czy jednak rzeczywiscie tak jest? Czy teoria rynkdw religijnych nie znajduje potwierdzenia
w danych empirycznych?

WERYFIKACJA TEORII RYNKU RELIGIJNEGO

Zgodnie z zalozeniem wlasciwym dla weryfikowanej teorii, niski poziom uczestnictwa
w praktykach religijnych pozostaje konsekwencja niskiej efektywnosci organizacji religijnych.
Ta z kolei jest skutkiem faworyzowania, wspierania ich przez panstwo. Organizacje religijne
ulegaja zatem ,,rozleniwieniu”. Przestaja by¢ zainteresowane dostosowywaniem swej ,,oferty”
do potrzeb konsumentow religijnych.

Do weryfikacji tak zdefiniowanej teorii zastosowalem model regresji wielorakiej. Dla
zmiennej objasnianej (¥) wzgledem zbioru & zmiennych objasniajacych (X)) przyjmuje on
nastgpujaca postac:

Y=0,+pX + B X, + .. +B X te

W réwnaniu regresji, wypracowanym na potrzeby niniejszego artykulu, zmienng objas-
niana (¥) byl poziom regularnego uczestnictwa w praktykach religijnych. Przez ,.regularne
uczestnictwo” rozumialem udzial w praktykach co najmniej raz w tygodniu. Skorzystalem
w tym wzgledzie z danych pochodzacych ze Swiatowego Badania Wartoéci (sondaz z lat
2005-2008), analizowanych juz m.in. przez Ronalda Ingleharta oraz Pipp¢ Notris. Badaniem
objeci zostali respondenci z 57 krajow.

W modelu uwzglednitem takze nastgpujace zmienne objasniajace:

— zrdéznicowanie religijne (Fractionalization) — jest to wskaznik zaproponowany przez
zespol takich badaczy, jak: Alberto Alesina, Arnaud Devleeschauwer, William Easterly,
Sergio Kurlat oraz Romain Wacziarg (Alesina, Devleeschauwer, Easterly, Kurlat i inni
2003); dzicki niemu mozna okresli¢ poziom koncentracji danego rynku religijnego;
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wskaznik ten przyjmuje wartosci od 0 do 1. Im blizej jednosci, tym bardziej zréznicowany
religijnie rynek’;

— poziom uregulowania rynku (Government Regulation Index, GRI) — wskaznik zapropo-
nowany przez Briana J. Grima oraz Rogera Finkego (Grim i Finke 2006: 13), okreslajacy
poziom rzadowej regulacji rynku religijnego; mierzy, w jakim stopniu panstwo gwarantuje
swobode wyznania; wskazuje chociazby, czy regulacje rzadowe ograniczaja dzialalno$¢
ewangelizacyjna, misyjna wyznan innych od tradycyjnych, dominujacych na rynku;
przyjmuje wartosci od 0 (nicuregulowany rynek religijny, petna swoboda wyznania) do
10 (uregulowany rynek, istnienie restrykcji w zakresie wolnosci religijnej);

— poziom protekcjonizmu panstwowego (Government Favoritism of Religion, GFI)
—wskaznik takze opracowany przez Briana J. Grima oraz Rogera Finkego (Ibidem: 15);
okresla, w jakim stopniu panstwo faworyzuje, subsydiuje, wspiera jakie§ wyznanie
(badz wyznania) w ramach rynku religijnego; wskaznik przyjmuje wartosci od 0 (brak
protekcjonizmu) do 10 (wysoki poziom protekcjonizmu).

W analizie skorzystalem z przy gotowanych uprzednio danych. Wartosci poszczegélnych
wskaznikéw w przypadku wybranych panstw znajdowaly si¢ w: artykule Fractionalization
(2003), autorstwa Alberto Alesiny, Arnauda Devleeschauwera, Williama Easterly’a, Sergio
Kurlata, Romaina Wacziarga, oraz w tekscie Briana J. Grima oraz Rogera Finkego zatytu-
lowanym International Religion Indexes: Government Regulation, Government Favoritism,
and Social Regulation of Religion (2006).

Uwzglednienie tak zdefiniowanych zmiennych sprawito, ze rownanie regresji przyjelo
nastgpujaca postac:

(uczestnictwo) = B, + B,(zrdéznicowanie religijne) + B,(GRI) + B,(GFI) + (blad szacowania)

Okazalo si¢, ze model ten nie przewiduje wartosci zmiennej zaleznej, czyli poziomu
uczestnictwa w praktykach religijnych. Wskazuja na to rezultaty analizy wariancji przed-
stawione w tabeli 1.

Tabela 1
Analiza wariancji dla opracowanego modelu
Model Suma df Sredni F Istotnosc
kwadratow kwadrat
Regresja 718,616 3 239,539 0,401 0,753°
Reszta 26307472 44 597,897
Ogolem 27026,088 47

Zmienna zalezna: uczestnictwo w praktykach religijnych; predykatory: poziom zréznicowania religijnego, poziom uregulowania
rynku religijnego (GRI) oraz poziom protekcjonizmu panstwowego (GFI ).

! Omawiany wskaznik mozna zapisa¢ w sposob nastgpujacy:

FRACTj=1-

54

N
2
Ry
i=1

ij 2

gdzie s*, oznacza sumg kwadratow udziatéw poszczegélnych wyznan w rynku religijnym.




Nowa duchowos¢ w perspektywie podejscia ekonomicznego

Jak wynika z tabeli, poziom istotnos$ci przyjal wartos¢ wicksza od 0,05. To niedopaso-
wanie modelu do danych moze sugerowac, ze poziom uczestnictwa religijnego nie zalezy
ani od zréznicowania rynku religijnego, ani od jego uregulowania czy polityki protekcjoni-
stycznej panstwa wobec dominujacego wyznania. Warto jednak przyjrze¢ si¢ wykresowi 1.
Przedstawiono na nim relacj¢ pomiedzy poziomem regularego uczestnictwa w praktykach
religijnych a poziomem zroznicowania religijnego. Na wykresie uwzgledniono jednak dane
dotyczace wylacznie panstw protestanckich, pochodzace ze Swiatowego (lata 2005—2008)
oraz z Europejskiego Badania Wartosci (2008).
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0 0,1 0,2 0,3 0,4 0.5 0,6 a,7 0,8 0,8 1

Poziom zrdinicowania religijnego rynku

Wykres 1. Regularne uczestnictwo w praktykach religijnych a poziom zréznicowania rynku religijnego

Zrédlo: na podstawie danych pochodzacych ze Swiatowego (2005—2008) i Europejskiego Badania Wartosci
(2008)

Zalezno$¢ przedstawiona na wykresie ma liniowy charakter. Wraz ze wzrostem poziomu
zrdznicowania rynku religijnego wzrasta bowiem uczestnictwo w praktykach religijnych.
Ta liniowo$¢ zanika jednak, gdy w analizie uwzgledni si¢ dane dotyczace spoleczenistw
katolickich. Mimo ze w wigkszosci cechuja si¢ one niskim zréznicowaniem rynku religij-
nego, to regularny udzial w praktykach religijnych pozostaje w ich przypadku na wysokim
poziomie. Czyzby zatem analizowana teoria dopasowana byla wylacznie do spoleczenstw
protestanckich?

Trudno w sposéb jednoznaczny odpowiedzie¢ na to pytanie (cho¢ podjeta zostanie taka
proba w podsumowaniu). Bez wzgledu na to, czy tak wlasnie jest, wskazana teoria pod wicloma
wzgledami pozostaje oparta na blednych zalozeniach. Zidentyfikowane niedostatki podejscia
ckonomicznego réznia si¢ jednak od tych, ktére wymieniane sa w literaturze przedmiotu.
Warto je zatem sprecyzowac. Po pierwsze, przedstawiciele podejscia ekonomicznego skupiaja
si¢ w swych rozwazaniach na wymiarze praktyk religijnych. Utrudnia to realizacj¢ badan
poréwnawczych. Pojawia si¢ bowiem pytanie, czy praktyki religijne na gruncie kazdego
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systemu wiary odgrywaja takq sama rolg. Wydaje si¢, ze nie. Po drugie, autorzy zwigzani
z omawianym paradygmatem od pewnego czasu przynajmnicj w zbyt duzym stopniu kon-
centruja si¢ na wymiarze denominacyjnym. Ignoruja tym samym zjawiska, ktére nie maja
koscielnego, czy nawet religijnego, charakteru.

Whbrew krytykom podejécia uwazam jednak, ze mimo tych wad dalej pozostaje ono
podejsciem wartym rozwijania. Wymaga jedynie pewnej modyfikacji. Powinna ona sprawi¢,
7e omawiane stanowisko badawcze bedzie lepiej dopasowane do przemian, ktére zachodza
na rynkach religijnych. Konieczne wydaje si¢ zatem uwzglednienie w ramach teorii rynkow
religijnych zjawisk dotychczas pozostajacych dla niej ,,niewidocznymi”. Chodzi o to, co
w literaturze przedmiotu okre$la si¢ mianem nowej duchowosci. Co jednak kryje si¢ pod
tym pojeciem?

NOWA DUCHOWOSC

Termin nowa duchowo$¢ nie jest jednoznaczny, a poszczegolni autorzy poshiguja si¢ nim
do$¢ swobodnie, co dodatkowo komplikuje rozwazania w tym wzgledzie. Interesujacej proby
zdefiniowania omawianego zjawiska podjeli si¢ Paul Heelas oraz Linda Woodhead w swej
pracy zatytwlowanej The Spiritual Revolution: Why Religion is Giving Way to Spirituality
(2005). Autorzy wyrdznili dwa rodzaje duchowosci, ktére nazwali odpowiednio: ducho-
woscia transcendentng (/ife-as spirituality) oraz duchowoscia immanentng (subjective-life
spirituality). Pierwsza z nich ksztaltuje si¢ w ramach systemdw wierzen, obecna jest m.in. na
gruncie chrzescijanstwa. W tym przypadku pojecie duchowosci bywa uzywane do wyrazenia
glebokich doznan religijnych, w wyniku ktorych jednostka wprost zostala natchniona przez
Ducha Swictego badz szuka boskiej inspiracji w sposéb posredni, podazajac droga wyzna-
czong przez Pismo Swicte lub tradycje. Inny charakter ma natomiast duchowo$¢ immanentna.
Jest zakorzeniona nie tyle w religijnej wizji rzeczywistosci nadprzyrodzonej i wyrastajacych
z niej dogmatach czy rytualach, co raczej w subicktywnym, wewngtrznym swiecie czlowieka.
Zdaniem autoréw, duchowos¢ ta obejmuje praktyki holistyczne, angazujace zardwno umyst
i cialo, w tym m.in.: joge, reiki, medytacje, tai chi, aromaterapi¢, rebirthing oraz refleksolo-
gie (Heelas i Woodhead 2005). W innym miejscu Paul Heelas przedstawil nieco odmienna
typologi¢. Wskazal na istnieniec duchowosci teistycznej, w ktorej zasadnicza rolg odgrywa
podporzadkowanie si¢ woli bozej oraz duchowosci New Age, nieprzywiazujacej znaczenia
do wierzen czy doktryn, przykladajacej natomiast wage do tego, co jest wewnatrz czlowicka
(Heelas 2006).

Ta préba utozsamienia nowej duchowosci z fenomenem New Age znajduje odzwierciedle-
ni¢ w pracach wielu autoréw. Badacze zajmujacy si¢ ta problematyka postrzegaja omawiane
zjawisko jako zbior niespojnych idei i praktyk. Wigkszo$¢ osob bedacych konsumentami
tak zdefiniowanej duchowosci holistycznej korzysta z r6znych tradycji 1 doktryn religijnych
jednoczesnie, laczac je w synkretyczng calo$¢ (Houtman i Aupers 2007). Cor Baerveldt
zwrocil uwage, iz w przypadku New Age mamy do czynicnia z religia typu ,,zrdb-to-sam”
(D.1Y. — do it yourself) (Baerveldt 1996). Malcolm Hamilton, opisujac wskazane zjawisko,
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uzyl sformulowania pick-and-mix religion (Hamilton 2000). Inni, chcac podkresli¢ synkre-
tyczny charakter duchowosci holistycznej, stwierdzali, ze nalezy tutaj méwic o religijnej
konsumpcji & la carte (por. Possemai 2003). Maria Libiszowska-Zottkowska wskazala
natomiast, ze w wyniku globalizacji mamy do czynienia obecnie z orientalizacja Zachodu
oraz okcydentalizacja Wschodu. New Age pozostaje przejawem tego picrwszego procesu
(Libiszowska-Zottkowska 2007).

Niektérzy autorzy sugeruja, ze fenomen nowej duchowosci wykracza poza zjawisko
New Age. Zdaniem Giuseppe Giordana przemiany spoleczne spowodowaly, ze nastapila
redefinicja relacji migdzy religia a spoleczenstwem. Nastepuje proces, ktdry badacz nazwat
,,demokratyzacja $wigtosci”. Skutkuje on radykalna indywidualizacja sposobdw umozliwiaja-
cych wyrazanie swej duchowosci. Glowna konsekwencja tych przemian jest to, ze w swych
duchowych poszukiwaniach jednostka nie musi si¢ juz odwolywa¢ do zadnych zewngtrznych
norm ¢zy dogmatow (Giordan 2007). Do podobnych wnioskéw doszedl Enzo Pace. Autor
ten uznal, ze nowa duchowo$¢ stanowi przejaw wspdlczesnego gnostycyzmu. Ma ona takze
powszechny charakter 1 nie ogranicza si¢ wylacznie do fenomenu New Age. Jej przejawem
pozostaje chociazby duchowos¢ typowa dla niektérych wspdlnot katolickich (Pace 2008).

Paul Heelas zwrocil natomiast uwage, ze termin New Age nic oznacza obecnie tego, co
rozumiano pod tym poj¢ciem w przeszlosci. Autor przesledzil formy, w jakich historycznie
manifestowata si¢ duchowos¢ alternatywna. Pewne zjawiska prekursorskie w tym wzgledzie
pojawily si¢ pod koniec XIX stulecia. Przelomem okazaly si¢ jednak lata 60. XX wicku.
New Age mialo wéwczas kontrkulturowy charakter, stanowito wyraz sprzeciwu wobec tra-
dycyjnych struktur religijnych. Sytuacja ulegla zmianie w kolejnych dekadach. W latach 90.
XX wicku New Age utracio swdj alternatywny status, stalo si¢ czescia kultury popularnej
(Heelas 1996). Na podobne zjawisko zwroécili uwage Katarzyna Leszczynska oraz Zbigniew
Pasck piszac: ,, Wspolczesniec Nowa Era jest kojarzona raczej z powierzchowng duchowoscia,
a nawet z zaprzeczeniem tego, co duchowe. Mozna wigc powiedzieC, ze proces komercjalizacji
Nowej Ery i rownoczesnie jej upowszechnienia wsrdd spolecznosci zachodnich spowodowat,
ze fenomen ten wyszedt z peryferii kontrkultury i by¢ moze stal si¢ juz przejawem kultury
dominujacej” (Leszczynska i Pasck 2008: 18).

W kontekscie podej$cia ekonomicznego omawiane zjawisko powinno wydawac si¢
cickawe, tym bardziej dziwi zatem tak nikle zainteresowanie ta problematyka badaczy z nim
zwiazanych. Na szczegdlng uwage zasluguje Kendal Project. Kierujacy nim Paul Heelas
oraz Linda Woodhead przesledzili, w jakim stopniu mieszkancy matego?, aczkolwiek pod
wicloma wzgledami reprezentatywnego, miasta w Wielkiej Brytanii, uczestnicza w prakty-
kach religijnych (ko$cielnych) oraz duchowych (holistycznych). Warto spojrze¢ na wnioski,
do jakich doszli z perspektywy teorii rynkow religijnych, cho¢ trzeba by¢ swiadomym, ze
takie podej$cic wzbudziloby zapewne sprzeciw tych badaczy. W ramach Kendal wyr6znili
oni Srodowiska kongregacji (congregational domain) oraz holistycznych praktyk duchowych
(holistic milien). W tym pierwszym funkcjonowalo 25 koscioléw. Autorzy dokonali ich

2 Projekt realizowany byt migdzy 1 pazdziernika 2000 r. a 30 czerwca 2002 r. w miescie Kendal znajdujacym
si¢ w Kumbrii w potnocno-zachodniej Anglii. W 1999 r. liczyto ono 27 610 mieszkancow.
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typologizacji, zidentyfikowali przy tym: (a) kongregacje podkreslajace dystans istniejacy
mig¢dzy czlowickiem a Bogiem oraz konieczno$¢ podporzadkowania si¢ prawu religijnemu
(np. Swiadkowie Jehowy), a takze (b) kongregacje koncentrujace si¢ na podobienstwach
majacych miejsce pomiedzy istota ludzka a Stwoérca, wynoszacych etyke ponad dogmaty
wiary (np. Zjednoczony Koscidl Reformowany). Oba opisane typy posiadaly takze swe od-
powiedniki, ktére w wigkszym stopniu podkreslaly waznos¢ wewngtrznego doswiadczania
religii. Byly to kolejno kongregacje wywodzace si¢ z nurtu zielono$wiatkowego, neoewange-
likalnego, a takze instytucje religijne prowadzone przez unitarian oraz kwakréw. W ramach
holistic milieu autorzy wyodrebnili natomiast podmioty oferujace uslugi indywidualne oraz
praktyki grupowe. W 2001 roku w Kendal oraz w okolicy dzialalo ich ponad 100. Przekrdj
proponowanych przez nie ushig byl bardzo szeroki i obejmowat przede wszystkim: joge,
réznego rodzaju masaze, aromaterapie, homeopatie, refleksologig, technike Aleksandra, tai
chi, kregarstwo oraz reiki (Heelas, Woodhead 2005).

W swoich rozwazaniach Paul Heelas oraz Linda Woodhead skupili si¢ na tych formach
religijno$ci oraz duchowosci, ktdre cechowal rozw6j. Jak wynika z ich obserwacji, sytuacja
ta dotyczyla przede wszystkim podmiotéw funkcjonujacych w ramach holistic milieu. Wzra-
stala ponadto liczba wiernych tych kongregacji, ktére w wigkszym stopniu zorientowane
byly na wewngtrzne przezywanie religijnosci. Pewien kryzys odnotowaly natomiast Koscioly
gléwnego nurtu.

Whioski pochodzace z Kendal Project wydaja si¢ istotne z perspektywy podejscia eko-
nomicznego. Pokazuja bowiem, ze na rynku religijnym funkcjonuja nie tylko tradycyjnie
rozumiange instytucje religijne, ale tez podmioty proponujace ustugi z zakresu nowej ducho-
wosci. Holistic milieu nie wydaje si¢ przy tym ,,szara strefa”, ktora zostanie zagospodarowana
przez denominacje, gdy te zdecyduja si¢ wlaczy¢ omawiane praktyki do swej oferty. Sfera ta
jest trwalym elementem rynku religijnego. Wspdlczesny konsument staje w rezultacie przed
znacznie szerszym wyborem, niz sugeruje to podejscic ekonomiczne. By¢ moze zatem warto
spojrze¢ na rynek religijny wlasnie z jego perspektywy.

REINTERPRETACJA PODEJSCIA EKONOMICZNEGO

Uwzglednienie perspektywy wlasciwej dla konsumenta religijnego® sprawia, ze wskazane
podejscie wraca do swych korzeni, do sposobu interpretacji zjawisk religijnych zapropono-
wanego przez Corry Azzi i Ronalda Ehrenberga. Taki punkt widzenia umozliwia wlaczenie
do refleks;ji ,,niewidzialnego™ dotad obszaru rynku religijnego, zagospodarowanego przez
podmioty oferujace ,,produkty” i ,,ushugi” z zakresu duchowosci holistycznej.

Teoria wyboru konsumenta religijnego opiera si¢ na dwoch zasadniczych aksjomatach.
Brzmia one nast¢gpujaco: (a) konsument dziata w sposob racjonalny, czyli poszukuje tego,

3 By¢ moze bardziej zasadne wydaje si¢ uzycie w tym przypadku terminu , konsument duchowy”, ktory odnosi
sig¢ zarowno do 0sob praktykujacych duchowosé holistyezna, jak i tych przynalezacych do denominacji funk-
cjonujacych na rynku religijnym.
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co uznaje za nagrody, unika za$ tego, co traktuje jako koszty; (b) konsument w swej kal-
kulacji nagrod i kosztéw kieruje si¢ racjonalnoscia subicktywna. O ile pierwszy aksjomat
jest powszechnie akceptowany i respektowany przez autoréw zwiazanych z podejéciem, to
czasami zapomina si¢ o tym drugim. Wynika z niego, iz wybory konsumenta nie zawsze
musza wydawac si¢ racjonalne dla obserwatora zewngtrznego. Takimi staja si¢ dopiero, gdy
poznamy motywacje lezace u podstaw podejmowanych przez niego decyzji.

Koncentracja na konsumencie religijnym sprawia, iz szczegoélnie istotna wydaje si¢ kwe-
stia wyboréw dokonywanych przez jednostki na rynku religijnym. Mozliwos$¢ podejmowania
decyzji pozostaje w duzym stopniu uwarunkowana kontekstem, w jakim konsument funk-
cjonuje. Jak stwierdzila Maria Libiszowska-Zoltkowska: ,,Brak alternatyw skazuje zaréwno
pojedyncze jednostki, jak i cale zbiorowo$ci na powiclanie tych samych wzorcéw zachowan,
na jednowymiarowos¢. Bogaty rynek ofert otwiera przed ludzmi nowe mozliwosci” (Libi-
szowska-Zoltkowska 1999: 78—79). We wspdlczesnym $wiecie wplyw na decyzje dokonywane
przez konsumenta maja dwie tendencje. Liczba potencjalnych ofert jest znacznie bogatsza niz
w przeszlosci. Czlowiek w wiekszym stopniu dysponuje takze wolno$cia wyboru, wczesnicj
ograniczana. Te dwie tendencje wprost oddzialuja na strategie ,,inwestycyjne” podejmowane
przez konsumentdéw na rynku religijnym. Warto blizej si¢ im przyjrzec.

Samo pojecie strategii inwestycyjnej zaczerpnalem od Laurenca lannaccone’a. W swo-
im tekscie zatytulowanym Risk, Rationality, and Religious Portfolios (1995) wskazal on na
istnienie ,,portfeli inwestycyjnych”. Tworzace je jednostki w rézny sposob zainteresowane sa
maksymalizowaniem satysfakgcji religijnej, a takze minimalizowaniem ryzyka inwestycyjnego
(np. watpliwosci). Ogolnie rzecz biorac, nalezy moéwi¢ o dwdch rodzajach strategii konsu-
menckich. Pierwsza z nich zorientowana jest na religijno$¢ koscielna. Decydujacy si¢ na nia
konsument poszukuje nagrdd, zaspokojenia swych potrzeb w ramach denominacji, tradycyjnie
rozumianych instytucji religijnych. W swych analizach na strategii tej koncentrowali si¢ przed-
stawiciele podejscia ekonomicznego. Bardziej interesujaca wydaje si¢ zatem druga taktyka.
Nazwalem ja strategia zdywersyfikowana. Przyjmuje ona jedna z dwoch postaci. Mozna
zatem mowic o strategii w pelni zdywersyfikowanej. Ma ona miejsce wtedy, gdy konsument
decyduje si¢ poszukiwac nagrod poza instytucjami religijnymi, w srodowisku, ktére P. Heelas
oraz L. Woodhead okreslili mianem holistic milieu. Strategia zdywersyfikowana moze jednak
przybra¢ takze i inna, pos$rednia posta¢. Dotyczy to sytuacji, kiedy osoba deklaruje przynalez-
no$¢ do jakiejs denominacji, bardziej lub mniej aktywnie uczestniczy w jej zyciu, a zarazem
korzysta z ,,oferty” wytwarzanej przez podmioty funkcjonujace w ramach kolistic milieu.

Im bardziej zréznicowany rynek religijny, tym wigksze konsumenci maja mozliwosci
w zakresie zmiany swej strategii ,.inwestycyjnej”. Sytuacj¢ t¢ obrazuje nastepujaca relacja:

S, &S,
gdzie:
S, — to poziom satysfakcji ze sposobu, w jaki konsument obecnie praktykuje duchowos¢
badz religig;
S| — to potencjalny poziom satysfakcji ze sposobu, w jaki konsument méglby praktykowac
duchowo$¢ badz religig.
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Tg relacje mozna nieco zmodyfikowaé, uwzgledniajac kalkulacje nagrdéd () i kosztow
(c) dokonywang przez konsumenta religijnego:

(ny— )& —¢) Tub (¢, — )& —ny)!

W sytuacji gdy réznica nagrdd i kosztéw z potencjalnego sposobu praktykowania ducho-
wosci badz religii pozostaje wyzsza od réznicy nagrdd i kosztéw z obecnego praktykowania
duchowosci badz religii, to moze dojs¢ do zmiany strategii ,,inwestycyjnej” (np. z koscielnej
na zdywersyfikowana) lub sposobu jej realizacji (np. ze strategii zorientowanej na Kosciol
katolicki na strategi¢ ukierunkowana na Koscidl zielono$wiatkowy). Trzeba pamigta¢ jednak,
7e kazda taka kalkulacja nastgpuje w okreslonym kontekscie spotecznym.

Istotne pytanie, ktore nalezy wzia¢ pod uwage w niniejszych rozwazaniach, dotyczy tego,
jakie czynniki determinuja wybor okreslonej strategii. Na podstawie badan Tadeusza Doktora
mozna stwierdzi¢, ze ta w pelni zdywersyfikowana czgsciej wybierana jest przez osoby mlode,
lepiej wyksztalcone, mieszkancow duzych miast, a wige przez przedstawicieli zbiorowosci,
ktére przez paradygmat sckularyzacyjny traktowane byly jako najbardziej ze$wiecczone.
Poczynione obserwacje sklonily nawet Tadeusza Doktdra do sformulowania pewnej prognozy
odnos$nie do rozwoju duchowosci holistycznej. Jak wskazal: ., Najwicksze rozpowszechnienie
tej formy $swiatopogladu (New Age — przyp. aut.) wsrdd mlodych badanych zdaje si¢ $wiad-
czy¢ o tym, ze New Age moze zyskiwac jeszcze wiecej zwolennikdw w przyszlosci” (Doktor
2001: 213). W innym tekscie Tadeusz Doktér zwrocil uwage na kwesti¢ psychologicznych
determinantéw. Zauwazyl, iz istnieje pewna zalezno$¢ mi¢dzy angazowaniem si¢ w praktyki
holistyczne a wyzszym poziomem niepokoju i poczucia wartosci. Relacje t¢ autor zinterpre-
towal, odwolujac si¢ do koncepcji narcyzmu (Doktér 1996).

Wydaje sie, ze wybor strategii zdywersyfikowanej nastepuje, gdy spada efektywnos¢
instytucji religijnych i/badz na rynku religijnym pojawiaja si¢ nowe ,,produkty”, ktérych te
nic uwzglednialy. Konsument z réznych powoddw (np. z powodu presji spolecznej) moze
jednak nie rezygnowa¢ z przynaleznosci do swego wyznania. Realizuje woéwczas strategie
nic w pelni zdywersyfikowana (posrednia). Bedac czlonkiem jakiego$ Kosciola, poszukuje
zaspokojenia niektérych swych potrzeb poza ta instytucja religijna, np. w ramach holistic
milieu. Niektore badania zrealizowane przez polskich socjologdw wydaja sig¢ to potwierdzaé.
Uwagg na to zjawisko zwrdcila m.in. Anna E. Kubiak. W latach 1998—-2000 przeprowadzila
badanie wsrdd uczestnikéw warsztatow, wykladoéw i spotkan poswicconych ezoteryzmowi,
praktykom holistycznym. Wyniki sugerowaly, ze ponad 40 procent oséb bioracych w nich
udzial stanowili katolicy (Kubiak 2005). Z kolei Tadeusz Doktér stwierdzil, ze: ,,Ideologia
New Age jest najbardziej popularna wérdd osob okazjonalnie praktykujacych (przynajmnigj
raz w miesigcu), a najmniej wsrdd oséb praktykujacych codziennie i w ogdle niepraktyku-
jacych. Ma wigc charakter wyraznie krzywoliniowy i akceptowana jest przez tzw. «letnich
katolikéwy», a wiec osoby 0 dos¢ swobodnym stosunku do wymogéw w zakresie praktyk
religijnych” (Doktér 2001: 212).

4 Pewna propozycje, aby zmiang wyznania (czy —uzywajac terminu obecnego w tekscie — strategii) traktowac jako
racjonalny wybor, w ktérym konsument dokonuje kalkulacji potencjalnych nagrod i kosztow, zaproponowata
Maria Libiszowska-Zoltkowska w swej pracy zatytulowanej Konwertyci nowych ruchoéw religijnych (2003).
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Interesujace jest to, ze same denominacije coraz czgsciej dostosowuja si¢ do potrzeb swo-
ich wiernych. Wychodza naprzeciw strategii zdywersyfikowanej. Przykladem tego sa m.in.
centra chrzescijafiskic w Holandii, powstajace gléwnie z inicjatywy Kosciola katolickiego.
Osoby z nich korzystajace uczestnicza w sesjach medytacyjnych, zajeciach artystycznych,
pielgrzymkach oraz wyjazdach wypoczynkowych. Biora udzial w warsztatach, w trakcie
ktérych maluja mandale, uczq si¢ réznych sposobow wyciszania umyslu oraz tworzg swe
duchowe autobiografie (Versteeg 2007). Podobna tendencj¢ daje si¢ takze zaobserwowal
na gruncie Kosciola katolickiego w Polsce. Dla przykladu, przy Opactwic Benedyktynéw
w Lubinie istnieje O$rodek Medytacji Chrzescijanskiej. Zrodlem inspiracii dla realizowanych
tam praktyk pozostaje buddyzm zen. Granice, w ramach ktdrych si¢ ta aktywnos$¢ odbywa,
definiowane sa jednak przez doktryne katolicka.

Niektére badania koncentruja si¢ takze na tych konsumentach, ktérych wybory odnosza
si¢ wylacznie do congregational domain. Czg$¢ z nich przedmiotem analizy czyni procesy
konwersji. Na zagadnieniu tym skupili si¢ m.in. autorzy amerykanscy, w tym: Richard W.
Flory oraz Donald E. Miller. W swoim badaniu uwzglednili poszukiwania duchowe wlasci-
we dla tzw. pokolenia postboomerséw. Chodzi zatem o generacjg, ktoérych rodzice dorastali
w latach 60. XX wieku. Zdaniem Richarda W. Flory’ego oraz Donalda E. Millera daje si¢
zaobserwowac dwie tendencje w wyborach podejmowanych przez przedstawicieli tego
pokolenia. Niektérzy rezygnuja z przynaleznosci do swych dotychczasowych denominacji
na rzecz przystapienia do Kosciolow tradycyjnych, w tym anglikaniskiego, katolickiego czy
prawostawnego. Z wywiadow, ktdre zrealizowali badacze wynikalo, ze osoby te przywiazy-
waly znaczenie do symboliki, rytualu. Wazna byla dla nich obecno$¢ w §wiatyni witrazy, ikon
czy kadzidel. Mlodzi ludzie z tej zbiorowosci byli ponadto zainteresowani funkcjonowaniem
w strukturach, ktére w ich przekonaniu nie podlegaly zmianie od stuleci, mialy okre$lona
histori¢. Druga tendencja cechowala natomiast tzw. innowatoréw. Osoby te z entuzjazmem
podchodzily do ,,cksperymentéw™ realizowanych przez ich Koscioly, polegajacych m.in. na
korzystaniu podczas nabozenstw z nowoczesnych technologii, z efektéw komputerowych,
grafiki trojwymiarowej. Mimo iz stosowanie tych rozwiazan moglo kontrastowa¢ z powaga
sacrum, to zdaniem innowatordéw, dzialania te pozwalaly im lepiej zrozumie¢ ich religig,
glebiej doswiadcza¢ wiary (Flory 1 Miller 2007).

Wybor strategii koscielnej klarownie thumacza takze teorie: statusowa oraz restrykcyjnosci.
Pierwsza z nich zaklada, ze osoby przynaleza badz przystepuja do takich denominacji, ktére
sa im w stanie zagwarantowa¢ wysoki status w spoleczenistwie (Glock, Stark 1965). Wydaje
si¢, z¢ tq wlasnie teoria wytlumaczy¢ mozna sukces neoewangelikalnych nurtéw protestan-
tyzmu w Ameryce Lacinskiej (Chesnut 1997; Gill 1998). Druga z wymienionych koncepcji
koncentruje si¢ na denominacjach konserwatywnych. Wlasciwe sa im czgsto ekscentryczne
zachowania dotyczace dicty, ubrania, wygladu, a nawet mowy, nazywane w literaturze
przedmiotu restrykcjami, ktére wyrdzniaja czlonkéw danej wspdlnoty religijnej z otoczenia
spotecznego (Kelley 1972). Stanowia one rodzaj oplaty wstepnej. Dzigki nim restrykcyjne
denominacje eliminuja tzw. ,,efekt gapowicza”. Ze wspolnoty odchodza ci, ktérzy sa najmnicj
na jej rzecz zaangazowani. W wyniku tego procesu, wzrasta poziom satysfakcji religijnej osob,
ktére w danej spolecznosci religijnej pozostaja. Wzmocnieniu ulegaja takze wigzi pomigdzy
czlonkami tej wspdlnoty (Iannaccone 1994).
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PODSUMOWANIE

Na koniec nalezy zada¢ pytanie, czy zaproponowana w artykule modyfikacja podejscia
ckonomicznego jest konieczna? Postaram si¢ wskaza¢ trzy argumenty sugerujace, ze przed-
stawione przeze mnic rozwigzanie jest wlasciwe.

Po pierwsze, dominujaca na gruncie podejscia ekonomicznego teoria rynkow religijnych
opiera si¢ na blednych zalozeniach. Sprawia, iz uwaga badaczy koncentruje si¢ na denomina-
cyjnym wymiarze religijnosci. Poza obszarem refleksji znajduja si¢ m.in. zjawiska okre$lane
mianem nowej duchowosci. Wiele za$ wskazuje na to, ze fenomeny te zostaly na trwale
wlaczone do kultury Zachodu. Istnieje oczywiscie mozliwos¢ analizowania nowej duchowo-
$ci z perspektywy rynku religijnego. Zadanie to wydaje si¢ jednak trudne i skomplikowane
metodologicznie, organizacyjnic. Warto zatem przenies¢ punkt cigzkos$ci na teori¢ wyboru
konsumenta, a wigc na nurt, ktory nicjako zapoczatkowal ekonomiczna refleksje nad religia.
Przyjecie takiej perspektywy umozliwia analiz¢ strategii podejmowanych przez konsumentow,
odnoszacych si¢ przy tym zardwno do religijnosci koscielnej, jak i duchowosci holistyczne;j.

Po drugie, refleksja mikroekonomiczna, czyniaca przedmiotem analizy decyzje podej-
mowane przez jednostki, jest w stanie wyjasni¢ pewne niedostosowanie teorii rynkow reli-
gijnych do danych empirycznych. Podstawowa nieprawidlowos$¢, kwestionujaca zasadnos¢
tej koncepcji, sprowadza sie do tego, iz na niektérych quasi-monopolistycznych rynkach
religijnych poziom uczestnictwa w praktykach religijnych pozostaje wysoki. Przykladem tego
sa europejskie kraje katolickie. W interpretacji tego dylematu, sformutowanego przeze mnie
w czesei drugiej artykutu, warto odwolac si¢ do teorii wyboru konsumenta religijnego. Na
wstepie trzeba zaznaczy¢, ze dla wyznan protestanckich wlasciwa jest zasada sola Scriptura.
Sprawia ona, ze wszelkie innowacje w kwestiach wiary, ktére wprost nie wynikaja z Pisma,
moga nie by¢ tolerowane®. Kosciol katolicki pozostaje mnigj rygorystyczny w tym wzgledzie.
Zdarza si¢ zatem, ze nicktdrzy jego wierni realizuja strategic dywersyfikacji posredniej. Mimo
iz nicktére swe potrzeby duchowe zaspokajaja poza instytucja Kosciola, to dalej deklaruja
przynaleznos$¢ do niego, a nawet biorg udzial w nabozenstwach czy w zyciu wspoélnoty pa-
rafialnej. To przyzwolenie dla realizacji przez wiernych strategii dywersyfikacji posrednicj
odpowiada prawdopodobnie za to, ze poziom uczestnictwa w praktykach religijnych pozostaje
na gruncie quasi-monopoli katolickich wyzszy niz w przypadku quasi-monopoli protestanckich.

Po trzecie, modyfikacja podejscia ekonomicznego zaprezentowana w artykule pozwala
na wlaczenie do refleksji zagadnien zwigzanych z czynnikami determinujacymi wybor kon-
sumenta. Interesujace wydaje si¢ to, dlaczego nicktore osoby decyduja si¢ na praktykowanie
duchowosci holistycznej, a inne religijnosci koscielnej. Z perspektywy paradygmatu ekono-
micznego przedmiotem analizy powinny sta¢ si¢ nagrody poszukiwane przez konsumentéw
wybierajacych poszczegdlne strategic ,,inwestycyjne”. Koncentracja na tym obszarze pozwala
ponadto na obserwacj¢ przemian zachodzacych na rynku religijnym. Przeksztalcenia te wyni-
kaja przede wszystkim z transformacji potrzeb, ktdrych zaspokojenia poszukuja konsumenci
religijni czy duchowi.

5 Nalezy tutaj pamigta¢ o zréznicowaniu denominacyjnym protestantyzmu. Niektore jego nurty beda bardziej
literalnie i rygorystycznie interpretowaé Pismo Swiete, inne mniej.
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NEW SPIRITUALITY IN ECONOMIC APPROACH. AN INTRODUCTION TO REINTERPRETATION OF
ESSENTIAL ASSUMPTIONS OF PARADIGM

The economic approach is often used for research of religious changes. The religious markets theory is one of
the most developed theories on its ground. According to its general assumption, church attendance is high in
competitive markets and low in monopolistic ones. There is a problem, however, because representatives of
the approach concentrate mainly on denominations and they have been increasingly ignoring non-institutional
religiosity and spirituality. In the article, I have suggested a redefinition of the economic approach so that it
could include currently neglected phenomena.

Key words: economic approach, new spirituality, religious markets theory, theory of religious consumer choice



