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Streszczenie

W artykule dla kazdej z grup towardéw i ustug konsumpcyjnych oszacowano rozrzut
wielko$ci wydatkéw na osobe migdzy gospodarstwami domowymi o réznej wielkosci.
Wykorzystang w tym celu miara byt klasyczny wspotczynnik zmiennosci migdzygrupo-
wej. Obliczenia przeprowadzono oddzielnie dla siedmiu kolejnych lat od 2006 do 2012 .
W rezultacie wykonanych badan okreslono te towary i ustugi konsumpcyjne: 1) ktore
charakteryzuja si¢ statg i stosunkowo duzg zmiennoscig wydatkow; 2) ktore charak-
teryzuja si¢ stalg i umiarkowana zmiennoscig wydatkow; 3) ktore charakteryzujg si¢
stalg i relatywnie mata zmiennos$cia wydatkéw. W przypadku kazdego ze zrealizowa-
nych w artykule zadan badawczych wartoscia stanowiaca punkt odniesienia dla oceny
wielkosci zroznicowania byt wspotczynnik zmiennosci migdzygrupowej obliczony dla
wszystkich towarow i1 ustug konsumpcyjnych tacznie.

Stowa kluczowe: wydatki, towary i ustugi konsumpcyjne, wielko§¢ gospodarstwa
domowego, wspotczynnik zmiennosci, Polska.

' Adres e-mail: patrycjazwiech@tlen.pl.

2 Adres e-mail: aturczak@zpsb.szczecin.pl.
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Wprowadzenie

Analiza r6znic w poziomie wydatkow gospodarstw domowych na towary i ustugi
konsumpcyjne stanowi wazny obszar badawczy, poniewaz laczy si¢ z proble-
matyka niejednorodno$ci w poziomie zycia poszczegélnych grup spoleczen-
stwa. Wielko$¢ wydatkéw na towary i ustugi konsumpceyjne nie jest oczywiscie
jedyna, ale wciaz pozostaje kluczowa zmienng rdznicujaca jakos$¢ zycia miesz-
kancow Polski.

Celem niniejszego artykutu jest ocena zmienno$ci poszczeg6élnych rodzajow
wydatkow na towary i ustugi konsumpcyjne® na osobe w zaleznosci od wielko$ci
gospodarstwa domowego* oraz identyfikacja tych grup towaréw i ustug kon-
sumpcyjnych, dla ktorych wielkos$¢ gospodarstwa domowego ma duzy, niewielki
lub typowy wptyw na dyspersje wydatkow, czyli proba odpowiedzi na pytanie,
ktore z pozycji tych wydatkow cechuje duza dyspersja, ktore — umiarkowana,
a ktore — mata. Pozwoli to stwierdzi¢, ktore wydatki sa wrazliwe na wielko$¢
gospodarstwa domowego. Artykut ma charakter badawczy.

W opracowaniu rozpatrzono oddzielnie trzynascie grup wydatkow skta-
dajacych si¢ na catkowite wydatki na towary i ustugi konsumpcyjne. Poziom
zmiennosci okreslony dla poszczeg6lnych grup oceniono na tle zréznicowania
obliczonego dla wydatkoéw na wszystkie towary i ustugi konsumpcyjne tacznie.
W ramach artykutu zrealizowano wigc trzynascie zadan badawczych i poszcze-
gblne zadania dotyczyly oceny wielkosci rozrzutu wydatkow na dang grupe
i wchodzace w jej sktad podgrupy towarow i ustug konsumpceyjnych.

Badanie przeprowadzono dla kazdego roku oddzielnie od 2006 do 2012 r.
wiacznie. Wszystkie niezbedne dane zaczerpnigto z opracowan GUS: Budzety
gospodarstw domowych 2006 r. (2007 r., 2008 r., 2009 r., 2010 r., 2011 r., 2012 r.).
Co warte podkreslenia, badanie budzetow gospodarstw domowych przez GUS
prowadzone jest metoda reprezentacyjna, ktéra daje mozliwos¢ uogdlnienia uzy-
skanych wynikow na wszystkie gospodarstwa domowe w Polsce’. W artykule

3 Wydatki na towary i ushugi konsumpcyjne zdefiniowano za GUS jako wydatki przeznaczone na zaspokojenie

potrzeb gospodarstwa domowego, obejmujace towary zakupione za gotowke, na kredyt albo otrzymane
bezptatnie oraz spozycie naturalne (towary i ustugi konsumpcyjne pobrane na potrzeby gospodarstwa
domowego z dziatalnosci rolniczej badz dziatalnosci gospodarczej na wiasny rachunek). Towary te stanowia
dobra nietrwatego uzytkowania (np. zywnos¢, napoje, lekarstwa), pottrwatego uzytkowania (np. odziez,
ksiazki, zabawki) i trwalego uzytkowania (np. samochody, pralki, lodowki, telewizory). Zob. Budzety
gospodarstw domowych w 2012 r., GUS, Warszawa 2013, s. 19.

Wielko$¢ gospodarstwa domowego jest tutaj rozumiana jako liczba osob sktadajacych si¢ na dane
gospodarstwo domowe.

> Budzety gospodarstw domowych w 2012 r., GUS, Warszawa 2013, s. 13.
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wykorzystano dane dotyczace wydatkéw gospodarstw domowych na poszcze-
golne rodzaje towarow i1 ustug konsumpcyjnych na osobg.

Postawiono dwie hipotezy badawcze. Pierwsza hipoteza stanowi, iz dla kazdej
z rozpatrywanych grup towardéw i uslug konsumpcyjnych zréznicowanie war-
tosci wydatkow na osobe migdzy gospodarstwami domowymi o réznej wielko-
$ci charakteryzuje si¢ wzglednie stabilnym poziomem. Hipoteza ta dla kazdej
grupy towaréw i ustug konsumpcyjnych zostanie zweryfikowana na podstawie
poréwnania poziomu wspotczynnika zmiennos$ci pomiedzy poszczegdlnymi
latami okresu 2006—2012. Natomiast druga weryfikowana hipoteza badawcza
stanowi, ze niektore grupy wydatkow cechuje nizsze rozproszenie od zrézni-
cowania dotyczacego wszystkich towaréw i uslug konsumpcyjnych tacznie,
pewne grupy wydatkow cechuje wyzsze rozproszenie od zrdéznicowania obliczo-
nego dla wszystkich towardw i ustug konsumpcyjnych tacznie oraz ze sg takie
grupy wydatkow, ktore maja rozproszenie na poziomie typowym dla wydatkow
na towary i ustug konsumpcyjne ogétem. Pozytywna weryfikacja drugiej hipo-
tezy pozwoli na konkluzje, ze wszystkie towary i ustugi konsumpcyjne mozna
podzieli¢ na trzy klasy — te, dla ktérych wielko$¢ gospodarstwa domowego ma
duzy wptyw na dyspersje wydatkow, te, w przypadku ktorych wplyw wielkos$ci
gospodarstwa domowego na dyspersje wydatkoéw jest niewielki, oraz te, ktore
charakteryzuja si¢ dyspersja wydatkow zblizona do tej, ktora charakteryzuje
wydatki na wszystkie towary i ustugi konsumpcyjne tacznie.

1. Zastosowane narzedzie badawcze

Przedmiotem analizy jest cecha ilosciowa W oznaczajgca wydatki na towary
i ustugi konsumpcyjne na osobg. Przez W, oznaczone zostana wydatki na
wszystkie towary i ustugi konsumpcyjne tacznie, natomiast W, oznacza¢ bedzie
wydatki na i-tg grupe towardw i1 ustug konsumpcyjnych (i =1, 2, ..., m). Zmienna
W, przyjmuje nastgpujace wartosci: W.,, We.ps oo Weijs voms We, o gdzie
n jest liczbg rozpatrywanych kategorii gospodarstw domowych (j =1, 2, ...,
n), a We, i jest $rednig warto$cig zmiennej W, dotyczaca j-ej kategorii gospo-
darstwa domowego. Z kolei zmienna W, przyjmuje wartosci: W, Wios oons
Wis o W, gdzie W, jest srednia warto$cia zmiennej W, dla j-ej kategorii
gospodarstwa domowego.

Srednia warto$¢ zmiennej W, (W,), oznaczona przez W, (W, ), bedzie zale-
zata od wariantow tej zmiennej, ktore przypisane zostaty poszczegdlnym kate-

goriom gospodarstw domowych od 1 do 7, oraz od liczebnosci towarzyszacych
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poszczegdlnym wariantom cechy W, (Wi)' Obliczone $rednie W, i W beda
wigc $rednimi arytmetycznymi wazonymi.

Klasyczng miarg zréznicowania jest wariancja. Wariancja dotyczaca cechy W
oznaczana jest symbolem S?(w) . Wariancja wyrazona jest zawsze w kwadra-
cie jednostki badanej cechy statystycznej i nie podlega interpretacji ekonomicz-
nej®. Do obliczenia wariancji odnoszgcej sie do wydatkéw na wszystkie towary
i ustugi konsumpcyjne tacznie [czyli S 2 (W, )] oraz do wydatkow na i-ta grupe
towarow i ustug konsumpeyjnych (czyli S*(w;) ) postuzyty wzory’:

S (we) = we —we, S*(w) =w! —w}.

Zgodnie z podanymi formutami wariancja jest r6znicg mi¢dzy $rednig aryt-
metyczng z kwadratow wartosci cechy oraz srednig arytmetyczng podniesiona
do kwadratu®.

Odchylenie standardowe jest bezwzglgdna miarg zroznicowania. Miara ta ma
miano zgodne z mianem badanej cechy statystycznej, stad podlega ona inter-
pretacji ekonomicznej. Odchylenie standardowe dotyczace cechy W oznaczono
symbolem S(w) .

Odchylenie standardowe oblicza si¢ jako pierwiastek kwadratowy z wariancji.

S(Wc):\/SZ(WC)a S(Wi):\/Sz(Wi)-

W przypadku zmiennej W, (zmiennej W,) bedzie to wyrazone wzorem”:
Na podstawie warto$ci $redniej arytmetycznej W i odchylenia standardowego
S(w) mozna obliczy¢ klasyczny wspotczynnik zmienno$ci V. Jest on wzgledng
miarg zréznicowania jednostek statystycznych pod wzgledem analizowanej
cechy statystycznej. Oblicza si¢ go, dzielac odchylenie standardowe przez $red-
nig arytmetyczna, co wyraza nastgpujacy wzor'’:
V.

_Swe) _S(w)
oW oW

1

Ve

¢ B. Pulaska-Turyna, Statystyka dla ekonomistéw, Difin, Warszawa 2005, s. 71.

<

M. Liskowski, R.D. Tauber, Podstawy statystyki praktycznej, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Hotelarstwa
i Gastronomii w Poznaniu, Poznan 2003, s. 66.

A. Bielecka, Statystyka w zarzqdzaniu. Opis statystyczny, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Przedsigbiorczosci
i Zarzadzania im. Leona Kozminskiego w Warszawie, Warszawa 2001, s. 134.

?  W. Maka¢, D. Urbanek-Krzysztofiak, Metody opisu statystycznego, Wydawnictwo UG, Gdansk 2001, s. 82.
10 J. Podgorski, Statystyka dla studiéw licencjackich, PWE, Warszawa 2005, s. 68.
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odpowiednio w przypadku rozpatrywania wydatkow na wszystkie towary i ustugi
konsumpcyjne tacznie oraz na i-tg grupg towardw i ustug konsumpceyjnych.

Klasyczny wspotczynnik zmienno$ci jest wielkosciag niemianowana. Jego
warto$¢ podaje si¢ w procentach'!. Im zbiorowos¢ statystyczna jest bardziej zroz-
nicowana, tym wiekszg warto$¢ ma wspotczynnik V. Klasyczny wspotczynnik
zmiennosci jest szczegodlnie przydatny w przypadku, gdy celem badania jest
poréwnanie stopnia zréznicowania tej samej zbiorowosci pod wzgledem kilku
cech albo poréwnanie stopnia zréznicowania réznych zbiorowosci pod wzgle-
dem jednej cechy 2.

Przyjmuje sig, ze jezeli klasyczny wspotczynnik zmiennosci jest na poziomie
ponizej 10%, to badana cecha wykazuje zréznicowanie statystycznie nieistotne.
Z kolei w populacji statystycznej o bardzo duzej dyspers;ji klasyczny wspotczyn-
nik zmiennosci moze przyjac¢ wartos¢ nawet wyzsza od 100% '*. Sposob okresle-
nia stopnia rozproszenia badanej cechy statystycznej w zaleznosci od wartosci
klasycznego wspotczynnika zmiennos$ci przedstawiono w tabeli 1, przy czym
granice zaprezentowanych przedziatéw majg charakter wytacznie umowny.

Tabela 1. Sposob okreslenia stopnia zroznicowania cechy statystycznej

Zakres wartosci Interpretacja
wspotczynnika \/ (okreslenie stopnia zréznicowania cechy statystycznej)
0-10% zmienno$¢ bardzo mata
10-20% zmienno$¢ mata
20-40% zmienno$¢ umiarkowana
40-60% zmienno$c¢ duza
60% i wiecej zmienno$¢ bardzo duza

Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie: B. Putaska-Turyna, Statystyka dla ekonomistéw,
Difin, Warszawa 2005, s. 78.

' J. Buga, H. Kassyk-Rokicka, Podstawy statystyki opisowej, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Finansow
i Zarzadzania w Warszawie, Warszawa 2008, s. 47.

12 . Zyzyhski, Podstawy statystyki, Wydawnictwo Wyzszej Szkoty Ekonomiczno-Humanistyczna w Skier-
niewicach, Skierniewice 2000, s. 68.

13 S. Kot, J. Jakubowski, A. Sokotowski, Statystvka. Podrecznik dla studiow ekonomicznych, Difin, Warszawa
2007, s. 179.
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Co nalezy bezwzglednie podkresli¢, wyznaczane wedtug opisanej procedury
obliczeniowej wartosci S*(w,) i S*(w;), S(w.) i S(w,) oraz V. iV, beda
odpowiednio wariancjg miedzygrupowa, miedzygrupowym odchyleniem stan-
dardowym oraz mig¢dzygrupowym wspolczynnikiem zmiennos$ci, a nie ogolng
wariancja, ogélnym odchyleniem standardowym oraz ogdélnym wspotczynni-
kiem zmiennosci dla catej badanej zbiorowosci statystycznej. Wyznaczone miary
beda wige okreslaty, jak duzy jest rozrzut wartosci wydatkow na towary i ustugi
konsumpcyjne na osobe pomigdzy poszczegdlnymi kategoriami gospodarstw
domowych, a pomijaty beda fakt zré6znicowania wewnatrz kazdej z kategorii.
Celem artykutu nie jest bowiem okreslenie catkowitego rozproszenia wydatkow
na osob¢ migdzy wszystkimi gospodarstwami domowymi, lecz okreslenie roz-
proszenia migdzy kategoriami gospodarstw domowych, ktore to kategorie sa
jednorodne pod wzgledem liczby osob stanowiagcych gospodarstwo domowe'*.
Stad poszczegolne wartosci zmiennej W, przyjete do obliczen (czyli W, J.) to
srednie wartosci rozpatrywanej zmiennej dla kolejnych kategorii gospodarstw
domowych (=1, 2, ..., n), anie wartosci tej zmiennej dla kolejnych gospodarstw
domowych. Réwniez wartosci zmiennej W, (czyli W, J.) to warto$ci $rednie tej
zmiennej dla poszczegolnych kategorii gospodarstw domowych.

2. Ocena rozrzutu wydatkow na poszczegolne grupy towaréw i ustug
konsumpcyjnych

Na podstawie informacji o wielkosci wydatkéw na towary i ustugi konsump-
cyjne na osobg w 2006 r. w gospodarstwach domowych 1-osobowych, 2-osobo-
wych, 3-osobowych, 4-osobowych, 5-osobowych oraz 6- i wigcej osobowych,
a takze liczbie tych gospodarstw domowych obliczono klasyczny wspolczyn-
nik zmiennos$ci. Wynidst on 30,11%. W analogiczny sposob wspotczynniki takie
wyznaczono dla wydatkéw na towary i ustugi konsumpcyjne na osobg w 2007,
2008, 2009, 2010, 2011 i 2012 r. Warto$¢ wspomnianej miary w wymienionych
latach ksztattowata si¢ nastepujaco: 28,12% w 2007 r., 27,62% w 2008 1., 28,34%
w 2009 r., 28,14% w 2010 r., 27,58% w 2011 r. 1 27,30% w 2012 r. Latwo zauwa-
zy¢, ze wartos¢ wspolczynnika zmiennos$ci nieznacznie spadta na przestrzeni

4 Przedmiotem zainteresowania w niniejszym artykule jest wylacznie wariancja migdzygrupowa. Jesliby jed-
nak zaistniata konieczno$¢ poznania wartosci wariancji ogolnej, to bytaby ona réwna sumie wariancji mig-
dzygrupowej i $redniej warto$ci wariancji wewnatrzgrupowych. Zob. A. Zelias, Metody statystyczne, PWE,
Warszawa 2000, s. 62. Wynika z tego prosty wniosek, ze gdyby kazde z gospodarstw domowych nalezacych
do j-ej kategorii charakteryzowato si¢ wydatkiem na osobe na poziomie $rednim dla tej kategorii, poszcze-
gblne wariancje wewnatrzgrupowe wynosityby zero, a wige $rednia z wariancji wewnatrzgrupowych row-
niez wynositaby zero, i wowczas ogodlna wariancja miataby warto$¢ rowna wariancji migdzygrupowej.
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rozpatrywanych siedmiu lat, ale utrzymywata si¢ ona wcigz na zblizonym pozio-
mie. Poziom jej w kazdym z przeanalizowanych lat §wiadczyt o umiarkowanym
rozproszeniu. Na podstawie przeprowadzonych obliczen mozna wiec stwier-
dzi¢, ze wydatki na wszystkie towary i ustugi konsumpcyjne tacznie na osobe
ze wzgledu na wielko$¢ gospodarstwa domowego charakteryzuja si¢ umiarko-
wanym 1 dos$¢ stabilnym zroznicowaniem. Na potrzeby niniejszego artykutu
zroéznicowanie dotyczace wydatkéw na osobg na wszystkie towary i ustugi kon-
sumpcyjne tgcznie nazwane begdzie zréznicowaniem ogolnym.

W nastgpnym etapie badania obliczone zostana klasyczne wspotczynniki
zmiennos$ci dla poszczegodlnych grup oraz sktadajacych sie na te grupy podgrup
towarow 1 ustug konsumpcyjnych. W tabeli 2 przyciemniono te pola, w przy-
padku ktorych wspotczynnik zmiennosci V. obliczony dla i-tej grupy (pod-
grupy) ma wyzsza warto$¢ niz wspotczynnik zmiennosci V. obliczony dla
wszystkich towarow i ustug konsumpcyjnych tacznie.

Tabela 2. Migdzygrupowe wspotczynniki zmiennosci obliczone dla poszczegdlnych grup oraz
podgrup towardw i ushug konsumpcyjnych (w %)

| Wyszczegolnienie | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 |

| Towary i usfugi konsumpcyjne [ 3011 | 2812 | 2762 | 2834 | 2814 | 2758 | 27,30 |
Zywnos¢ i napoje bezalkoholowe, w tym: 2331 | 2241 | 22,05 | 2243 | 2317 | 2305 | 2297
Zywnos¢, w tym: 22,89 | 2218 | 2192 | 2233 | 2309 | 2311 | 23,08
pieczywo i produkty zbozowe, w tym: 1857 | 1814 | 1760 | 1817 | 1860 | 1862 | 1863
pieczywo 1,74 | 1226 | 12,38 | 12,60 [ 1361 | 14,02 | 14,07
makaron 2646 | 2496 | 2447 | 2573 | 2520 | 2355 | 24,00
maka 2078 | 2069 | 21,17 | 21,02 | 21,82 | 2142 | 21,19
wyroby ciastkarskie 3112 | 29,94 | 2841 29,32 | 29,03 | 29,88 | 29,25
kasze i platki 2938 | 2612 | 29,06 | 29,77 | 2845 | 31,14 | 30,80
migso, w tym: 2145 | 2092 | 2093 | 2134 | 2181 | 2256 | 2255
migso surowe, w tym: 2042 | 2044 | 2004 | 2008 | 21,31 | 2199 | 2213
dréb 2042 | 2169 | 2084 | 2115 | 2162 | 2224 | 22,59
wedliny i pozostate przetwory migsne 2166 | 2049 | 2085 | 2233 | 22,09 | 22,98 | 2288
podroby 3433 | 3635 | 3568 | 3511 | 3577 | 3748 | 3556
ryby 3571 | 3349 | 3319 | 3430 | 3556 | 3622 | 36,02
mleko, sery i jaja, w tym: 2050 | 1964 | 19,04 | 2007 | 2024 | 1967 | 1945
mleko 1715 | 1747 | 17,38 | 17,96 | 17,18 | 16,77 | 1581
mleko zaggszczone i w proszku 3597 | 3652 | 4056 | 41,82 | 40,73 | 43,41 43,32
jogurty i napoje mleczne 3254 | 2947 | 2759 | 2895 | 2917 | 27,68 | 27,31
sery 2435 | 2303 | 23,06 | 2448 | 2510 | 2425 | 23,76
sery twarogowe 2667 | 2635 | 2672 | 2815 | 28,96 | 29,30 | 2846
sery dojrzewajace i topione 2345 | 21,26 | 21,09 | 21,95 | 2228 | 20,50 | 20,50
$mietana i $mietanka 2562 | 2584 | 2596 | 2659 | 2692 | 2825 | 27,07
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Wyszczegolnienie 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
jaja 20,72 | 2197 | 2112 | 2223 | 23,04 | 2326 | 2393
oleje i pozostate thuszcze, w tym: 27,719 | 2737 | 27,33 | 2795 | 2830 | 28,65 | 2854
tluszcze zwierzgce, w tym: 32,59 | 3263 | 3254 | 3294 | 3284 | 3526 | 3551
masto 33,07 | 3298 | 32,70 | 3343 | 3287 | 3500 | 3543
margaryna i pozostate ttuszcze ro$linne 2314 | 2229 | 23,09 | 23776 | 2423 | 2291 22,78
m;’;e orzechy i przetwory owocowe, 3490 | 3327 | 3277 | 3290 | 3560 | 3523 | 34,26
owoce potudniowe 3563 | 3249 | 3197 | 3147 | 3282 | 32,36 | 31,16
pozostate owoce 3471 | 34,08 | 3413 | 3382 | 37,80 | 37,14 | 36,31
orzechy i przetwory owocowe 36,29 | 32,68 | 30,75 | 34,95 | 3521 35,21 33,97
warzywa, grzyby, ziarna roslin
straczkowych, ziemniaki oraz przetwory 2593 | 2573 | 2655 | 26,34 | 27,19 | 27,55 | 28,50
warzywne i grzybowe, w tym:
warzywa i grzyby 31,07 | 31,01 | 31,12 | 30,68 | 32,08 | 3257 | 3232
ziarno ro$lin straczkowych 23,37 | 2490 | 2547 | 2614 | 27,84 | 2845 | 24,96
ziemniaki 16,73 | 1573 | 1827 | 16,81 16,95 | 17,20 | 18,31
przetwory warzywne i grzybowe 27,00 | 26,33 | 2452 | 2555 | 26,60 | 26,22 | 26,32
cukier, dzem, miod, czekolada finne 2030 | 1875 | 1866 | 1830 | 2006 | 1977 | 19,69
wyroby cukiernicze, w tym:
cukier 18,82 | 18,35 | 1887 | 17,94 | 1871 19,98 | 18,83
wyroby cukiernicze 19,16 | 18,06 | 17,54 | 17,98 | 1944 | 18,65 | 18,77
pozostate artykuty zywnosciowe 2554 | 2397 | 2254 | 2236 | 2361 | 2164 | 20,74
napoje bezalkoholowe, w tym: 2942 | 26,38 | 2497 | 2466 | 2506 | 2336 | 22,75
kawa 33,76 | 31,93 | 31,50 | 3157 | 3264 | 31,78 | 32,26
herbata 39,76 | 36,17 | 3548 | 3587 | 3590 | 34,86 | 3559
kakao i czekolada w proszku 6,19 5,61 7,97 4,41 3,51 6,94 5,31
wody mineralne i zrodlane 4159 | 37,11 34,50 | 32,59 | 3240 | 29,15 | 29,17
soki owocowe 28,82 | 2587 | 24,81 23,04 | 20,33 | 2191 20,48
soki warzywne 51,03 49,80 43,67 4573 49,48 46,58 45,36
soki owocowo-warzywne 2449 | 2280 | 21,35 | 23,70 | 20,35 | 20,20 | 21,38
Napoje alkoholowe, wyroby tytoniowe 3600 | 3441 | 3353 | 3347 | 3373 | 3541 | 3512
i narkotyki, w tym:
napoje alkoholowe, w tym: 4315 | 3898 | 37,92 | 37,77 | 3859 | 37,71 36,20
wyroby spirytusowe 42,83 | 3853 | 37,85 | 37,41 38,17 | 38,01 36,22
piwo 39,25 | 3557 | 34,07 | 3428 | 3299 | 3337 | 3155
wyroby tytoniowe 31,24 | 3147 | 3047 | 30,95 | 3035 | 3398 | 3470
Odziez i obuwie, w tym: 22,01 | 20,26 | 21,66 | 2141 | 21,81 | 20,69 | 21,00
odziez 2355 | 21,70 | 22,86 | 2221 | 2355 | 22,01 | 23,05
obuwie 1828 | 16,69 | 18,79 | 19,39 | 18,00 | 17,87 | 16,46
tJvztif/tnI:c:)wanie mieszkania i no$niki energii, 4313 | 40,97 3975 | 4022 | 39.40 3953 | 40,14
optaty na rzecz wiacicieli oraz inne ustugi
vaiqzyane i 9 | 6382 | 6330 | 61,60 | 6465 | 6585 | 6246 | 6251
zimna woda lacznie 2 ushuga 3247 | 3245 | 32907 | 3369 | 3355 | 3279 | 31,39
analizacyjnymi
nosniki energii 4221 | 4025 | 3997 | 3822 | 37,13 | 36,96 | 37,38
energia elektryczna i gaz 33,99 32,65 32,92 32,21 32,06 SIS 31,56
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Wyszczegolnienie 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
energia cieplna 65,60 | 64,47 | 64,51 66,14 | 69,04 | 67,65 | 68,67
opat 40,75 | 3542 | 36,44 | 3145 | 2867 | 29,47 | 2887
Wyposazenie mieszkania i prowadzenie 3104 | 2915 | 2669 | 3134 | 3072 | 2910 | 30,65
gospodarstwa domowego, w tym:
meble i elementy meblarskie 28,05 | 2395 | 2422 | 32110 | 2863 | 29,67 | 30,62
dywany i wyktadziny podfogowe 36,23 | 3655 | 27,76 | 38,05 | 28,74 | 31,15 | 32,84
artykuty wiokiennicze 37,74 | 3686 | 3148 | 3593 | 3583 | 34,10 | 39,70
sprzet gospodarstwa domowego 27,55 | 32,79 | 26,08 | 32115 | 3519 | 24,04 | 3348
wyroby szklane, zalstawa stotowa oraz inne 42,96 39,67 32,60 35,91 4377 35,70 35,28
artykuty kuchenne i domowe
$rodki do prania i czyszczenia 26,64 | 2447 | 2329 | 21,36 | 2223 | 22,16 | 21,71
Zdrowie, w tym: 62,14 | 59,75 | 56,89 | 53,91 53,35 | 51,83 | 52,38
artykuly medyczno-farmacevtyczne, 7044 | 6735 | 6403 | 5976 | 5890 | 5841 | 5786
urzadzenia i sprzet medyczny
usiugi ambulatoryine i medycyny 4230 | 4267 | 4193 | 4148 | 4054 | 3808 | 4046
niekonwencjonalnej
ustugi szpitalne i sanatoryjne 90,32 | 96,056 | 77,93 | 7838 | 91,80 | 8502 | 107,10
Transport, w tym: 2348 | 2318 | 2536 | 26,57 | 2585 | 24,71 | 20,64
eksploatacja prywatnych Srodkow 2687 | 2491 | 2576 | 2502 | 2447 | 2433 | 22,33
transportu
ustugi transportowe 2817 | 2713 | 29,77 | 3540 | 3571 35,63 | 36,09
tacznose 3187 | 2856 | 26,82 | 2580 | 26,28 | 2503 | 25,07
Rekreacja i kultura, w tym: 3294 | 30,84 | 2889 | 2845 | 2930 | 27,61 27,21
sprzet audiowizualny, fotograficznyi 3132 | 3276 | 3002 | 3314 | 3367 | 3070 | 3689
informatyczny
'Z"?eykfggch;m";:ﬁf: uzytku zwiazany 5618 | 4459 | 8575 | 7616 | 5441 | 5493 | 9129
pozostaly sprzet zwiazany z rekreaci, 31,98 | 2927 | 2900 | 27,66 | 2943 | 2891 | 27,57
artykuty ogrodnicze i zwierzeta domowe
ustugi w zakresie rekreacji i kultury 4404 | 3960 | 36,49 | 3478 | 3349 | 31,89 | 3192
w tym optaty za radio i telewizje 5450 | 49,75 | 46,74 | 44,89 | 4258 | 40,16 | 40,40
gazety, czasopisma, ksiazki orazartykuly | 47 46 | 4779 | 1422 | 1064 | 1389 | 1038 | 805
pimienne, kre$larskie, malarskie
turystyka zorganizowana 34,75 | 34,03 34,57 | 34,62 | 38,36 3598 | 3546
Edukacja, w tym: 3812 | 3318 | 39,50 | 37,06 | 37,90 | 37,43 | 44,99
przedszkola 61,20 | 6447 | 6453 | 6821 | 67,21 | 67,24 | 7654
szkolnictwo wyzsze 36,59 | 24118 | 3304 | 31,74 | 25,16 17,83 | 20,72
Restauracje i hotele, w tym: 46,57 | 47,81 | 4093 | 4589 | 46,56 | 4641 | 42,16
gastronomia 48,84 | 52,02 | 4362 | 49,118 | 50,33 | 49,16 | 44,99
Pozostate towary i ustugi 3533 | 3332 | 3307 | 3218 | 3251 31,31 30,23
Kieszonkowe 37,81 | 3859 | 38,07 | 41,08 | 4114 | 39,03 | 4275

Zrodho: opracowanie wlasne na podstawie publikacji GUS: Budzety gospodarstw domowych w 2006,
2007, 2008, 2009, 2010, 2011 i 2012 r., Warszawa 2006 r.: s. 75-79, 80-84, 85-89, 90-94, 95-99,
100-104; 2007 r.: s. 91-95, 96-100, 101-105, 106-110, 111-115, 116-120; 2008 r.: s. 109-113,
114-118, 119-123, 124-128, 129-133, 134-138; 2009 r.: s. 105-109, 110-114, 115-119, 120-124,
125-129, 130-134; 2010 r.: s. 117-121, 122-126, 127-131, 132-136, 137-141, 142-146; 2012 r.:

s. 113-117, 118-122, 123-127, 128-132, 133-137, 138-142.
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W tabeli 3 umieszczono réznice migdzy klasycznymi wspotczynnikami
zmiennosci V; obliczonymi dla poszczegélnych grup oraz podgrup towardéw
i ustug konsumpcyjnych w danym roku a wspotczynnikami zmiennosci V. obli-
czonymi dla tego roku dla wszystkich towarow i ustug konsumpcyjnych tacznie.

Tabela 3. Odchylenia poszczegolnych wspotczynnikéw zmiennosci od wspotezynnikow
obliczonych dla wszystkich towardéw i ustug konsumpcyjnych tacznie (w punktach procentowych)

Wyszczegolnienie 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Zywno$é i napoje bezalkoholowe, w tym: -6,80 =571 -5,57 =591 -4,97 -4,54 -4,34
zywno$¢, w tym: -722 | -594 | -570 | -6,01 =505 | -447 | -4,23
pieczywo i produkty zbozowe, w tym: -11,54 | -9,98 | -10,02 | -10,17 | -9,63 | -897 | -8,67
pieczywo -18,37 | -15,86 | -15,25 | -15,74 | -14,53 | -13,56 | -13,23
makaron -365 | -3,16 | -315 | -2,61 -2,94 | -4,03 | -3,31
maka -933 | -744 | -646 | -732 | -632 | -616 | -6,11
wyroby ciastkarskie 1,01 1,82 0,78 0,98 0,90 2,30 1,95
kasze i ptatki -0,73 | -2,00 1,43 1,43 0,31 3,56 3,49
mieso, w tym: -866 | -720 | -6,70 | -7,00 | -6,33 | -503 | -4,75
mieso surowe, w tym: -9,70 -7,68 -7,58 -8,26 -6,83 -5,60 =517
drob -969 | -644 | -678 | -719 | -652 | -535 | -472
wedliny i pozostate przetwory migsne -845 | -764 | -6,77 | -6,01 -6,06 | -4,60 | -442
podroby 4,21 8,23 8,06 6,77 7,64 9,90 8,25
ryby 5,60 5,37 5,57 5,96 743 8,63 8,72
mleko, sery i jaja, w tym: -9,61 -848 | -859 | -827 | -790 | -792 | -7,86
mleko -12,96 | -10,65 | -10,25 | -10,38 | -10,96 | -10,81 | -11,49
mleko zageszczone i w proszku 5,86 8,40 12,94 13,48 12,59 15,82 16,01
jogurty i napoje mleczne 2,43 1,34 | -0,04 0,61 1,03 0,09 0,00
sery -576 | -509 | -456 | -386 | -3,04 | -333 | -3,54
sery twarogowe -3,44 =-1,77 -0,90 -0,19 0,82 1,71 1,16
sery dojrzewajace i topione -6,66 | -6,86 | -6,53 | -6,39 | -586 | -7,09 | -6,81
$mietana i $mietanka -449 | -228 | -167 | -1,75 | -1,22 0,66 | -0,24
jaja -939 | -615 | -6,50 | -6,11 -510 | -432 | -3,38
oleje i pozostate tluszcze, w tym: -2,32 | -0,76 | -0,30 | -0,39 0,16 1,07 1,24
tluszcze zwierzece, w tym: 2,48 4,51 4,92 4,60 4,70 7,68 8,20
masto 2,96 4,86 5,07 5,09 473 7,42 8,13

margaryna i pozostate ttuszcze ro$linne -6,97 | -583 | -454 | -458 | -391 -468 | -4,53

owoce, orzechy i przetwory owocowe, 478 515 514 456 746 765 6,96

w tym:
owoce potudniowe 5,51 4,37 4,35 3,13 4,68 4,78 3,86
pozostate owoce 4,60 5,96 6,50 5,48 9,66 9,55 9,01
orzechy i przetwory owocowe 6,17 4,56 3,12 6,61 7,07 7,63 6,67
warzywa, grzyby, ziarna roslin
straczkowych, ziemniaki oraz przetwory -4,18 -2,39 -1,07 -2,00 -0,94 -0,04 1,19
warzywne i grzybowe, w tym:
warzywa i grzyby 0,96 2,89 3,50 2,34 3,95 4,98 5,02

ziarno roslin straczkowych -6,74 -3,22 -2,15 -2,20 -0,30 0,87 -2,34
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Wyszczegolnienie 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
ziemniaki -13,38 | -12,39 | -9,35 | -11,53 | -11,19 | -10,38 | -8,99
przetwory warzywne i grzybowe -312 | -180 | -310 | -2,79 | -154 | -137 | -0,99
cukier, dzem, miéd, czekolada i inne 081 | -937 | -896 | 1004 | -808 | -781 | -762
wyroby cukiernicze, w tym:
cukier -11,29 | -9,77 | -8,75 | -10,40 | -9,43 | -7,61 -8,47
wyroby cukiernicze -10,96 | -10,07 | -10,08 | -10,36 | -8,70 | -8,93 | -8,53
pozostate artykuty Zzywnosciowe -458 | -415 | -508 | -598 | -453 | -595 | -6,56
napoje bezalkoholowe, w tym: -0,70 | -1,74 | -266 | -3,68 | -308 | -422 | -455
kawa 3,65 3,81 3,87 3,23 4,50 4,20 4,96
herbata 9,65 8,05 7,85 7,53 7,76 7,27 8,28
kakao i czekolada w proszku -23,93 | -22,51 | -19,66 | -23,93 | -24,63 | -20,65 | -22,00
wody mineralne i zrodlane 11,48 8,99 6,87 4,25 427 1,57 1,87
soki owocowe -129 | -225 | -282 | -530 | -7,81 -5,67 | -6,82
soki warzywne 2092 | 2168 | 16,05 | 17,39 | 21,35 | 19,00 | 18,06
soki owocowo-warzywne -562 | -533 | -628 | -464 | -7,78 | -7,38 | -592
I“':a"r‘lf;;i:“’wh‘:;‘;:ve wyroby tytoniowe 589 | 620 | 590 | 513 | 55| 78| 782
napoje alkoholowe, w tym: 13,04 | 10,85 | 10,30 943 | 1045 | 10,13 8,90
wyroby spirytusowe 12,72 | 10,40 | 10,22 9,07 | 10,03 | 1043 8,92
piwo 9,14 7,45 6,45 5,94 4,85 5,79 4,25
wyroby tytoniowe 1,13 3,34 2,85 2,61 2,21 6,40 7,40
Odziez i obuwie, w tym: -810 | -787 | -59 | -693 | -632 | -689 | -6,31
odziez -6,57 | -643 | -477 | -613 | -459 | -557 | -4,26
obuwie -11,83 | -11,43 | -8,84 | -895 | -10,14 | -9,72 | -10,84
tJVzt);trlr(:wame mieszkania i no$niki energii, 13.02 1284 1213 11,88 127 11,95 12,84
gmtzya?; 'Zzigfn‘l’g::;'wc'::lg::z mneusiugl | 370 | 3517 | 3398 | 3631 | 3771 | 3488 | 3521
iggﬁggﬁﬁzme Z ustugami 236 | 433 | 535 | 535| 541 | 520 | 4,09
nosniki energii 1210 | 1213 | 12,34 9,88 8,99 9,38 | 10,07
energia elektryczna i gaz 3,88 4,52 5,29 3,87 3,93 3,79 4,26
energia cieplna 3549 | 36,34 | 3689 | 37,80 | 40,90 | 40,06 | 41,37
opat 10,64 7,30 8,82 3,11 0,53 1,89 1,56
Wyposazenie mieszkania i prowa.dzenle 093 103 | -093 3,00 250 152 334
gospodarstwa domowego, w tym:
meble i elementy meblarskie -2,07 =417 -3,41 3,76 0,49 2,09 3,31
dywany i wyktadziny podfogowe 6,11 8,43 0,13 9,71 0,60 3,56 5,54
artykuty wiokiennicze 7,63 8,74 3,85 7,59 7,69 6,52 | 12,39
sprzet gospodarstwa domowego -2,57 467 | -1,55 3,81 7,056 | -3,55 6,17
wyroby szklane, zalstawa stotowa oraz inne 1285 11,55 4,98 757 15,64 8.12 7.98
artykuty kuchenne i domowe
$rodki do prania i czyszczenia -347 | -365 | -433 | -698 | -591 -542 | -559
Zdrowie, w tym: 32,03 | 3162 | 29,27 | 2557 | 2521 2425 | 25,07
artykuly medyczno-farmaceutyczne, 4032 | 3923 | 3641 | 3142 | 30,76 | 30,83 | 30,55
urzadzenia i sprzet medyczny
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Wyszczegolnienie 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
ustugi ambulatoryjne i medycyny
niekonwencjonalnej

1219 | 1455 | 14,31 1313 | 1240 | 1049 | 13,16

ustugi szpitalne i sanatoryjne 60,21 67,93 | 50,31 50,04 | 63,67 | 57,44 | 79,80
Transport, w tym: -6,63 | -495 | -227 | 177 | -228 | -288 | -6,66

eksploatacja prywatnych $rodkow 304 | -322 | 186 | -332 | -367 | -325 | -497

transportu

ustugi transportowe -1,94 | -0,99 2,14 7,06 7,57 8,04 8,79
tacznosc 1,75 043 | -080 | -254 | -186 | -256 | -2,24
Rekreacja i kultura, w tym: 2,83 2,72 1,27 0,11 1,17 0,02 | -0,09

§przet audiowizualny, fotograficznyi 1.21 464 240 4,80 553 312 958

informatyczny

inny sprzet trwatego uzytku zwigzany

z rekreacjg i kulturg

pozostaly sprzet zwigzany z rekreacja,
artykuty ogrodnicze i zwierzgta domowe
ustugi w zakresie rekreacji i kultury 13,93 11,47 8,86 6,44 5,35 4,31 4,61
w tym optaty za radio i telewizje 2438 | 21,62 | 1912 | 1655 | 1445 | 1258 | 13,10
gazety, czasopisma, ksigzki oraz artykuty

26,07 | 1647 | 5813 | 4782 | 2627 | 27,35 | 63,99

1,87 1,14 1,38 | -0,68 1,29 1,32 0,27

- i ) -12,66 | -10,42 | -13,40 | -17,70 | -14,25 | -17,21 | -19,26
pismienne, kreslarskie, malarskie
turystyka zorganizowana 4,64 5,90 6,95 6,28 10,22 8,39 8,15
Edukacja, w tym: 8,01 5,06 11,87 8,72 9,76 9,84 | 17,69
przedszkola 31,09 | 36,34 | 3690 | 3987 | 39,07 | 39,66 | 49,24
szkolnictwo wyzsze 6,48 | -394 5,41 340 | -298 | -9,76 | -6,58
Restauracje i hotele, w tym: 16,46 19,69 13,31 17,55 18,42 18,82 14,86
gastronomia 18,73 | 23,90 16,00 | 20,84 | 2219 | 21,57 17,69
Pozostate towary i ustugi 522 519 5,45 3,84 4,38 3,73 2,93
Kieszonkowe 7,70 | 1046 | 1045 | 12,74 | 13,00 11,44 | 1544

Zrédlo: opracowanie wilasne na podstawie tabeli 2.

Dla grupy zywnosci i napojow bezalkoholowych rozproszenie migdzygrupowe
jest nizsze niz rozproszenie migdzygrupowe obliczone dla wszystkich towarow
i ustug konsumpcyjnych tacznie. Prawidtowo$¢ ta nie dotyczy jednak wszystkich
podgrup sktadajacych si¢ na zywnosci i napoje bezalkoholowe, bowiem:

a) dla pieczywa i produktéw zbozowych rozproszenie wydatkow jest wprawdzie
o wiele nizsze od ogdlnego, ale wyroby ciastkarskie oraz kasze i ptatki sg tutaj
wyjatkiem i dyspersja wydatkéw na te produkty jest na poziomie tylko nie-
znacznie réznigcym si¢ od zréznicowania ogdlnego;

b) dla migsa rozrzut wydatkow jest duzo nizszy od ogolnego, ale nalezace do tej
grupy podroby sg wyjatkiem — zmienno$¢ wydatkow jest w ich przypadku
znacznie wyzsza od zréznicowania ogdlnego;

¢) rozproszenie wydatkow na ryby jest znacznie wyzsze od zréznicowania ogol-
nego;



PATRYCJA ZWIECH, ANNA TURCZAK
ZROZNICOWANIE WYDATKOW NA TOWARY | USLUGI KONSUMPCYJNE W POLSCE...

251

d) dla mleka, serow i jaj dyspersja wydatkow jest nizsza od ogodlnej, jednak mleko
zageszczone 1 w proszku jest tutaj wyjatkiem — rozrzut wydatkow w przy-
padku tego asortymentu jest na poziomie zdecydowanie wyzszym od zrdzni-
cowania ogolnego;

e) oleje 1 pozostate tluszcze to produkty o rozproszeniu wydatkow zblizonym
do ogdlnego, ale dyspersja wydatkéw na podgrupe ttuszczy zwierzecych jest
znacznie wyzsza od ogo6lnej, a rozrzut wydatkéw na podgrupe ttuszezy roslin-
nych jest zdecydowanie nizszy od ogolnego;

f) w przypadku wszystkich owocéw, orzechdéw i przetworéw owocowych zrdz-
nicowanie wydatkow jest o wiele wigksze od zréznicowania ogolnego;

g) dla catej grupy warzyw, grzybow, ziarna ro$lin straczkowych, ziemniakow
oraz przetworéw warzywnych i grzybowych rozproszenie wydatkow jest zbli-
zone do ogodlnego, ale w przypadku podgrupy warzyw i grzyboéw zrdznico-
wanie to wyraznie przekracza zroznicowanie ogolne, natomiast w przypadku
podgrupy ziemniakoéw jest o wiele nizsze od ogdlnego;

h) cukier, dzem, midd, czekolada i inne wyroby cukiernicze charakteryzujg si¢
dyspersja wydatkow nizsza od ogolnej;

1) napoje bezalkoholowe to grupa o zmiennosci wydatkéw nizszej od ogdlne;j,
lecz dla poszczegolnych podgrup tej grupy zmienno$¢ ta ksztattuje si¢ na roz-
nym poziomie (np. w przypadku kawy, herbaty, wod mineralnych i zrodlanych
oraz sokéw warzywnych zroéznicowanie wydatkoéw jest wyraznie wyzsze od
ogodlnego, a w przypadku kakao i czekolady w proszku, sokow owocowych
oraz owocowo-warzywnych zréznicowanie to jest znacznie nizsze od ogol-
nego).

Dla wydatkéw na napoje alkoholowe, wyroby tytoniowe i narkotyki, wydat-
kow na uzytkowanie mieszkania i no$niki energii, zdrowie, restauracje i hotele,
pozostale towary i ushugi oraz w przypadku tzw. kieszonkowego zréznicowanie
wydatkéw jest wyzsze od ogdlnego.

W przypadku odziezy i obuwia dyspersja wydatkow jest zdecydowanie nizsza
od ogdlne;.

Rozrzut wydatkéw na wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa
domowego ma poziom nieznacznie rézniacy si¢ od poziomu rozrzutu ogdlnego.
Wyjatkiem jest tutaj podgrupa wydatkéw na $rodki do prania i czyszczenia,
w przypadku ktdrej zmiennos¢ wydatkow jest wyraznie mniejsza od ogolnej.

Rozrzut wydatkow zwigzanych z tgcznos$cia jest na poziomie zblizonym do
rozrzutu ogolnego.

Rozproszenie wydatkéw zwigzanych z eksploatacja prywatnych $rodkow
transportu jest nizsze od rozproszenia ogdlnego, podczas gdy zrdznicowanie
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wydatkow zwigzanych z zakupem ustug transportowych jest na poziomie zbli-
zonym badz nawet wyzszym od zréznicowania ogdlnego.

Rozproszenie wydatkow zwigzanych z rekreacja i1 kulturg jest na poziomie
zblizonym do rozproszenia ogdlnego, ale dyspersja wydatkow na sprzet oraz
ustugi w zakresie rekreacji i kultury, jak rowniez na turystyke zorganizowang
jest o wiele wyzsza od ogoélnej. Z kolei wydatki na gazety, czasopisma, ksigzki
oraz artykuty pis$mienne, kreslarskie i malarskie charakteryzujg si¢ duzo niz-
szym zroznicowaniem od zroéznicowania ogolnego.

Zmienno$¢ wydatkow na edukacje jest wyzsza od zmiennosci ogdlnej, ponie-
waz zréznicowanie wydatkow na edukacj¢ przedszkolng jest duzo wyzsze od
zroznicowania ogolnego. Z kolei rozproszenie wydatkow na edukacje w ramach
szkolnictwa wyzszego jest na poziomie, ktory nie odbiega duzo od rozproszenia
ogolnego.

Podsumowanie

Celem artykutu byla ocena zmienno$ci wydatkéw na poszczegélne grupy oraz
podgrupy towaréw i ushug konsumpcyjnych na osobg w zaleznos$ci od liczby
0s6b w gospodarstwie domowym oraz identyfikacja tych grup towardw i ustug
konsumpcyjnych, dla ktorych wielko$¢ gospodarstwa domowego ma duzy, nie-
wielki lub typowy wplyw na dyspersje wydatkow. Aby zrealizowaé zatozony
cel, przeanalizowano oddzielnie trzynascie grup wydatkow oraz — w ramach
tych grup — wyrézniono pewne pozycje towardéw i ustug konsumpceyjnych stano-
wigce podgrupy.

W artykule postawiono dwie hipotezy badawcze. Pierwsza hipoteza stanowita,
ze dla rozpatrywanych grup (oraz podgrup) towardéw i ustug konsumpcyjnych
rozproszenie wielko$ci wydatkow miedzy kategoriami gospodarstw domowych
o roznej wielkosci ma wzglednie stabilny poziom. Na podstawie danych z lat
20062012 hipoteza ta zostata zweryfikowana pozytywnie, gdyz z porownania
migdzygrupowych wspotczynnikow zmienno$ci umieszczonych w poszczego6l-
nych wierszach tabeli 2 mozna bylo wyciagnaé wniosek, ze wartosci tych wspot-
czynnikow w ramach danego wiersza roznity si¢ nieznacznie.

Druga postawiona hipoteza badawcza stanowita, ze pewne grupy (tudziez
podgrupy) wydatkow cechuje wyzsza warto$§¢ wspotczynnika zmiennosci od
tej obliczonej dla wszystkich towarow i ustug konsumpcyjnych lacznie, pewne
grupy/podgrupy cechuje nizsza warto$¢ wspolczynnika zmiennosci, a niektore
grupy/podgrupy — taka sama albo bardzo zblizona warto$¢ wspolczynnika
zmiennosci do tej obliczonej dla wszystkich towardéw i ustug konsumpcyjnych
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facznie. Te pierwsze sa wigc towarami i ustugami konsumpcyjnymi, w przy-
padku ktorych wydatki sa bardzo wrazliwe na zmiang wielko$ci gospodarstwa
domowego, te drugie s3 malo wrazliwe na zmiane wielkoSci gospodarstwa
domowego, a trzecie sg towarami i ustugami konsumpcyjnymi o wrazliwoSci
wydatkéw na zmiane wielkosci gospodarstwa domowego typowej dla wszyst-
kich towaréw i ustug konsumpcyjnych facznie. Realizacja poszczegolnych zadan
badawczych pozwolita na nastgpujaca klasyfikacje grup towaréow i ustug kon-
sumpcyjnych z punktu widzenia wspomnianej wrazliwosci wydatkow:

» towary i ustugi konsumpcyjne, w przypadku ktorych wydatki na osobe sa
bardzo wrazliwe na zmiang liczby os6b w gospodarstwie domowym:

— napoje alkoholowe, wyroby tytoniowe i narkotyki,

— uzytkowanie mieszkania i no$niki energii,

— zdrowie,

— edukacja,

— restauracje i hotele,

— pozostate towary i ustugi,

— kieszonkowe;

» towary i ustugi konsumpcyjne, w przypadku ktérych wydatki na osobe sa
malo wrazliwe na zmiang wielkosci gospodarstwa domowego:

— zywno$¢ 1 napoje bezalkoholowe,

— odziez 1 obuwie,

— transport;

» towary i ustugi konsumpcyjne o typowej wrazliwo$ci na zmian¢ wielkosSci
gospodarstwa domowego:

— wyposazenie mieszkania i prowadzenie gospodarstwa domowego,

— lacznose,

— rekreacja i kultura.

Nalezy jednak z catlg silg podkresli¢, iz nie kazda z wymienionych trzynastu
grup towardow i ustug konsumpcyjnych poddanych analizie jest grupg wewnetrz-
nie jednorodng pod wzgledem wrazliwosci wydatkow na osobe¢ na zmiang wiel-
kosci gospodarstwa domowego. Na przyktad ten brak jednorodnos$ci dotyczy
zywno$ci 1 napojow bezalkoholowych, bowiem:

a) ryby, mleko zageszczone i mleko w proszku, ttuszcze zwierzece, owoce, kawa
herbata, wody mineralne i wody zrodlane czy soki warzywne to przyktady
produktow o relatywnie duzej wrazliwosci wydatkow na zmiane wielkosci
gospodarstwa domowego;

b) pieczywo, maka, migso surowe, wedliny, mleko, sery dojrzewajace i topione,
jaja, thuszcze roslinne, ziemniaki, cukier, kakao i czekolada w proszku to kilka
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wybranych przyktadow asortymentow o wzglednie matej wrazliwosci wydat-
kéw na zmianeg wielkosci gospodarstwa domowego;

c) kasze i ptatki, jogurty i napoje mleczne oraz sery twarogowe to przyklady
produktow o wrazliwosci wydatkow na zmiang wielkosci gospodarstwa
domowego zblizonej do tej, ktora charakteryzuje wszystkie towary i ushugi
konsumpcyjne tacznie.

Podsumowujac, nalezy stwierdzi¢, ze liczba 0s6b w gospodarstwie domowym

w poszczegolnych latach okresu 2006-2012 miata wzglednie staty i umiarko-

wany wplyw na dyspersj¢ wydatkéw na osobe na towary i ustugi konsump-

cyjne tacznie (tj. wielkos¢ gospodarstwa domowego w sposob umiarkowany
roznicowata warto$¢ wspomnianych wydatkéw w kazdym z rozpatrywanych
lat). Dla poszczeg6lnych grup oraz podgrup towardow i ustug konsumpcyjnych
rozproszenie wydatkéw na osobe miedzy kategoriami gospodarstw domowych

o roznej wielko$ci byto na przestrzeni rozpatrywanych siedmiu lat réwniez na

relatywnie stabilnym poziomie. W efekcie towary i ustugi konsumpcyjne mozna

byto podzieli¢ na trzy klasy, a kryterium podziatu byta skala wptywu wielkosci
gospodarstwa domowego na warto$¢ wydatku na osobe. Obydwie z postawio-
nych w artykule hipotez badawczych zostaty zweryfikowane pozytywnie.
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LEVEL OF EXPENDITURE FOR CONSUMER GOODS AND SERVICES ACCORDING
TO SIZES OF HOUSEHOLDS IN POLAND

Abstract

In the article the variation of expenditures per capita between households of different
sizes was estimated for each group of consumer goods and services. For this purpose the
classical coefficient of intergroup variation was used as the appropriate measure. The
calculations were done separately for seven consecutive years from 2006 to 2012. As
the result of the study those consumer goods and services were defined: 1) which are
characterized by a constant and relatively high variability of expenditure; 2) which are
characterized by a constant and moderate variability of expenditure; 3) which are charac-
terized by a constant and relatively low volatility of expenditure. In the case of each of the
completed research tasks the intergroup coefficient of variation computed all consumer
goods and services together was the base for essential comparisons.

Keywords: expenditures, consumer goods and services, household size, coefficient of
variation, Poland.
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