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Streszczenie

Celem artykutu jest ocena atrakcyjnosci duzych miast pod wzgledem rozwoju handlu
targowiskowego. Ze wzgledu na korzysci spoteczno-ekonomiczne plynace z tej tradycyj-
nej formy handlu niektore gminy podejmuja dziatania wspomagajace dziatalno$¢ bazarow,
gdyz ich istnienie wptywa korzystnie na lokalny rynek pracy i na rozwoj przedsigbior-
czo$ci. W ostatnich latach pojawily si¢ nowe zagrozenia dla rozwoju targowisk, takie jak
tanie sklepy dyskontowe, supermarkety, sklepy internetowe. W zwiazku z tym zmalala po-
wierzchnia placow targowych. Mieszkancy, szczeg6lnie duzych miast, nadal jednak chetnie
korzystaja z zakupdéw na tradycyjnych targowiskach. Aby wyodrebni¢ miasta o najbardziej
i najmniej sprzyjajacych warunkach do rozwoju tego rodzaju handlu, zastosowano metode
porzadkowania liniowego Hellwiga. W badaniu skorzystano z danych z Banku Danych
Lokalnych GUS.

Stowa kluczowe: handel targowiskowy, syntetyczny miernik rozwoju, metoda porzadkowania
liniowego Hellwiga
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Wprowadzenie

Place targowe zawsze stanowily nierozerwalng czg¢$¢ polskich miast, najcze-
sciej byty zlokalizowane w centrach miast na rynkach miejskich. Stanowity gltéwne
miejsce w osadzie, wokot ktdrego rozwijato sie miasto. I nawet jezeli byty przenoszo-
ne do innych miejsc, to nadal miaty wazne znaczenie w tworzeniu charakteru miasta.
Place targowe sg przedmiotem badan w ramach réznych dziedzin nauki: geografii,
architektury, socjologii, ekonomii. R6zna jest w zwigzku z tym terminologia. Nalezy
przyjaé, ze nazwy: plac targowy, plac handlowy, targowisko 1 bazar sg traktowane
jak synonimy i uzywane sa zamiennie. W Polsce geograficzne studia nad handlem
targowiskowym prowadzono juz w latach trzydziestych XX wieku (Werwicki,
2000). Dopiero jednak po Il wojnie Swiatowej targowiska staty sie czestym tematem
badan naukowych, ktére ponownie zyskaty na znaczeniu w latach dziewigcdzie-
sigtych XX wieku. Byl to w Polsce okres rozwoju prywatnej przedsigbiorczosci, co
wptlyneto na powstanie licznych bazaréw przygranicznych przynoszacych znaczne
dochody miastom. W ostatnich latach przestrzen handlowa podlega szczeg6lnie dy-
namicznym zmianom, zwlaszcza w wielkich miastach, czego powodem jest budowa
wielkich centréw handlowych, ktore sg zagrozeniem dla handlu targowiskowego.
Istnieje obawa, ze w przysztosci ta tradycyjna forma handlu begdzie odgrywata
znacznie mniejsza rolg w rozwoju miast, co w konsekwencji moze doprowadzic¢
do jej zmarginalizowania. Samorzady podejmuja dlatego dziatania w celu wsparcia
matych przedsiebiorcéw handlujacych na targowiskach.

Celem artykutu jest ocena atrakcyjnosci duzych miast pod wzgledem rozwoju
handlu targowiskowego. Dokonano tego, korzystajac z metody porzadkowania li-
niowego Hellwiga, co pozwolito na wyodrebnienie miast o najbardziej i najmnie;j
sprzyjajacych warunkach do rozwoju handlu targowiskowego.

1. Cechy charakterystyczne handlu targowiskowego w Polsce

Nawet w okresie gospodarki centralnie sterowanej place targowe funkcjonowaty
dos$¢ dobrze. Poczatkowo odgrywaty role zaopatrzeniowa ludnosci w produkty
rolne, ale juz w latach szes¢dziesiatych i siedemdziesiatych XX wieku coraz czgsciej
mozna byto tam kupi¢ towary niedostepne w polskich sklepach oraz poszukiwane
towary zagraniczne. Po przemianach ustrojowych i ekonomicznych, w roku 1989
nastapil wzrost aktywnosci handlowej Polakdw, co spowodowato intensywny wzrost
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handlu na targowiskach. Liczba bazarow rosta do potowy lat dziewigcdziesiatych, co
zwigzane bylo z rozwojem zjawiska nazywanego turystyka handlowa, szczegolnie
widoczng na terenach przygranicznych. Ta forma przeplywu towardow byta takze
obserwowana w centrum Polski. Najstynniejszym targowiskiem tamtych czasoéw byt
Stadion Dziesieciolecia w Warszawie, na ktorym dziatalo ponad 5 tys. podmiotow
gospodarczych. Z pracy na Stadionie utrzymywato si¢ okoto 250 tys. oséb (Plaziak,
Szymanska, 2016). Najwieksze targowiska czesciowo prowadzity dziatalno$¢ eks-
portowa, a czesciowo zaopatrywaty rynek wewnetrzny. W roku 1997 najwiekszymi
eksporterami wsrod targowisk byty (Kropiwnicki, 2003):

— Stadion Dziesi¢ciolecia w Warszawie — z eksportem wartosci 370 mln USD,

— Biatystok — z eksportem 145 mln USD,

— Tuszyn koto Lodzi — 110 mIn USD.

Rozwijajace si¢ w tym czasie targowiska miaty dla polskiej gospodarki duze
znaczenie makroekonomiczne, poniewaz wywieraly wplyw na wielko$¢ polskiego
eksportu, saldo obrotéw biezacych z zagranica, wzbogacaty oferte dobr na rynku,
generowaly miejsca pracy, wptynety na rozwdj sektora matych i §rednich przedsie-
biorstw, na produkcje dobr i ustug, a co za tym idzie — na wielko§¢ PKB. Z drugiej
strony targowiska przyczynialy sie do tworzenia si¢ patologii zycia gospodarcze-
go, takich jak przemyt narkotykowi kradzionych samochoddw, nielegalna imigracja
i zorganizowana przestepczos¢ (Kropiwnicki, 2003).

W ostatnich latach pojawity si¢ nowe zagrozenia dla rozwoju handlu targowi-
skowego. Targowiska miejskie, stanowigce niegdy$ popularne miejsca sprzedazy,
obecnie sg zagrozone przez inne formy handlu, takie jak tanie sklepy dyskontowe,
supermarkety, sklepy internetowe (Zuzafnska-Zysko, Sitek, 2011). Dane GUS (Bank
Danych Lokalnych, BDL) wskazujg na to, ze w latach 1995-2016 liczba targowisk
w Polsce utrzymywata si¢ na statym poziomie, natomiast od 2003 roku zmalata ich
powierzchnia. Zwigkszeniu ulegta natomiast w porownaniu z 1995 rokiem taczna
liczba targowisk lub miejsc na ulicach i placach do prowadzenia sprzedazy sezono-
wej (rys. 1).
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Rysunek 1. Liczba targowisk lub miejsc na ulicach i placach do prowadzenia sprzedazy
sezonowej oraz powierzchnia targowisk w Polsce w latach 1995-2016
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych z BDL.

Powodem zmniejszania si¢ powierzchni targowisk moga by¢ nowo powstajace
galerie handlowe i hotele wypierajace targowiska z atrakcyjnie potoznych terenow.
Na rysunku 2 przedstawiono liczbg sklepéw wielkopowierzchniowych w Polsce
w latach 2008-2016. W tym okresie gwaltownie wzrosta liczba nowo powstajacych
supermarketow (z 3629 w 2008 1. do 7042 w 2016 r.). W tym samym okresie liczba
doméw towarowych utrzymywata si¢ na mniej wigcej tym samym poziomie, zmalata
liczba domoéw handlowych (z 312 w 2008 1. do 177 w 2016 r.) oraz wzrosta liczba
hipermarketow (z 463 w 2008 r. do 583 w 2016 r.). W latach 2011-2016 najwigkszy
byt przyrost powierzchni sklepow wielkopowierzchniowych od 400 m? do 999 m?,
czyli mniejszych supermarketow (rys. 3).
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Rysunek 2. Liczba sklepow wielkopowierzchniowych w Polsce w latach 20082016
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Rysunek 3. Powierzchnia sprzedazowa sklepow w Polsce w latach 2011-2016
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Zrédto: opracowanie whasne na podstawie Rynek wewnetrzny w 2011-2016 r. (2017).
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Optaty targowe zasilajg budzet gmin i moga stanowi¢ powazne zrodto ich
dochodu (rys. 4). W roku 1998 roczne wptywy z oplaty targowej na targowiskach
statych i sezonowych ogotem wyniosty w Polsce ponad 280 min zt. W kolejnych
latach wptywy te zmalaty do okoto 210 mln zt (2016 r.), czego powodem mogta
by¢ zmniejszajaca si¢ powierzchnia targowisk. Poczawszy od 2016 roku cze¢$¢ gmin
w Polsce w celu wspierania drobnej przedsigbiorczosci i utrzymania targowisk na
swoim terenie skorzystata z mozliwosci odstgpienia od poboru optaty targowej
(Ustawa, 1991).

Rysunek 4. Roczne wpltywy z tytutu optaty targowej na targowiskach stalych
i sezonowych w Polsce w latach 1995-2016
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Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie danych z BDL.

Przeszkoda w rozwoju handlu targowiskowego moga by¢ rowniez rdéznego
rodzaju regulacje prawne dotyczace nacisku na bezpieczenstwo produktu i wyma-
gania sanitarne, a takze kwestie formalne zwigzane z prowadzeniem dziatalnosci go-
spodarczej (Hamulczuk, 2016). W obecnych warunkach gospodarki rynkowej orga-
nizacja targowisk 1 hal targowych nalezy do zadan wlasnych gminy (Ustawa, 1990).
Wtadze samorzadowe (szczegdlnie w duzych miastach) dostrzegaja i czesto popierajg
tradycyjna forme sprzedazy, dlatego lokalne targowiska funkcjonuja w wielu dzielni-
cach, a nawet na osiedlach. Sg one potrzebne z uwagi na indywidualne potrzeby oraz
przyzwyczajenia mieszkancow. Chociaz konsumenci coraz czesciej robig zakupy
w duzych sklepach, to wielu z nich nadal korzysta z handlu targowiskowego, ceniac
sobie bezposredni kontakt oraz §wiezo$¢ towaru. Przeprowadzone badania ankie-
towe wskazuja na to, ze okoto 15% nabywcow okreslito targowiska, rynki, bazary,
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jarmarki, stragany jako miejsce swoich najczestszych zakupow (Ciechomski, 2014).
Aby uatrakcyjni¢ te forme handlu, nalezy w wielu przypadkach dokona¢ moderniza-
cji i unowoczesnienia przestrzeni handlowej. Wspotczesnie wiekszos¢ placow targo-
wych dziata codziennie. Zwigksza si¢ roznorodno$¢ asortymentowa sprzedawanych
towarow. Coraz czgSciej pojawiaja si¢ state, zadaszone stragany, hale ze stoiskami,
a takze mate sklepy. Kiedys$ handel na targowiskach byl prowadzony gtéwnie przez
wilascicieli lub najemcoéw obiektow, a obecnie rowniez przez pracownikow.

Targowiska petnig wiele istotnych funkcji spoteczno-gospodarczych, gtéwnie
w wymiarze lokalnym. Stanowig one istotne uzupetnienie dla pozostatych form
handlu detalicznego (Wojdacki, 2011), wptywaja na rozwdj lokalnego rynku pracy,
produkcje i zbyt. Przyczyniajg si¢ do budowy lokalnych systeméw zywnosciowych
(Fresno Koops, 2000), a takze petnia rolg spoteczno-kulturowa (Gonzalez, Waley,
2013).

2. Metodyka badania

W badaniu wykorzystano dane pochodzace z Banku Danych Lokalnych GUS.
Zgodnie z przyjeta tam definicjg targowisko jest to ,,wyodrebniony teren lub budowla
(plac, ulica, hala targowa) ze stalymi, wzglednie sezonowymi punktami sprzedazy
drobnodetalicznej lub urzadzeniami przeznaczonymi do prowadzenia handlu, co-
dziennie lub w wyznaczone dni tygodnia”. Wyodrebnia sie:

a) targowiska state, czyli wyodrebniony teren lub budowla (plac, ulica, hala
targowa) ze statymi punktami sprzedazy detalicznej dziatajagcymi codzien-
nie lub w wyznaczone dni tygodnia, czynne w ciagu catego roku kalen-
darzowego, ewentualnie pracujace z pewnymi przerwami wynikajacymi
z takich przyczyn, jak remont, okresowy brak personelu (z powodu urlopu
lub choroby), okresowa inwentaryzacja;

b) targowiska sezonowe, czyli wyodrebniony teren lub budowla (plac, ulica,
hala targowa), gdzie uruchamiane sg punkty sprzedazy detalicznej na okres
do 6 miesiecy, w zwiazku ze wzmozonym ruchem nabywcow (np. nad-
morski ruch urlopowy) i gdzie dziatalno$¢ ta jest ponawiana w kolejnych
sezonach.
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Najwigksza konkurencja dla targowisk sa sklepy wielkopowierzchniowe.
Wedhug terminologii przyjetej przez GUS zalicza si¢ do nich:

a) supermarket — sklep o powierzchni sprzedazowej od 400 m? do 2499 m?
prowadzacy sprzedaz gtownie w systemie samoobstugowym, oferujacy
szeroki asortyment artykutow zywno$ciowych oraz artykutéw niezywno-
sciowych czestego zakupu;

b) hipermarket — sklep o powierzchni sprzedazowej od 2500 m? prowadzacy
sprzedaz gltéwnie w systemie samoobstugowym, oferujacy szeroki asor-
tyment artykutow zywnosciowych i niezywnos$ciowych czestego zakupu,
zwykle z parkingiem samochodowym;

¢) dom handlowy — wielodziatowy (przynajmniej dwa dzialy branzowe) sklep
o powierzchni sal sprzedazowych od 600 m? do 1999 m?, prowadzacy sprze-
daz towaréw o podobnym asortymencie jak w domu towarowym,;

d) dom towarowy — wielodzialowy sklep o powierzchni sal sprzedazowych
2000 m? i wigcej, prowadzacy sprzedaz szerokiego i uniwersalnego asor-
tymentu towarow niezywnosciowych, a czesto takze towardw zywnoscio-
wych — moze réwniez prowadzi¢ pomocniczg dzialalno$¢ gastronomiczng
i ustugowas.

Rankingu miast dokonano za pomocg syntetycznego miernika rozwoju (SMR).
Miara ta zostata zaproponowana przez Hellwiga (1968). Nalezy ona do wzorcowych
metod porzadkowania liniowego. Etapy konstrukeji syntetycznego miernika rozwoju
sa nastgpujace (Bak 2016, s. 26):

1. Punktem wyjscia jest macierz obserwacji [x,] oznaczajaca wartosc j-ej

zmiennej w i-tym obiekcie.

2. Wartosci kazdej zmiennej nalezy znormalizowa¢ w celu pozbawienia ich
jednostek i przedstawienia kazdej na tej samej skali. W artykule wykorzy-
stano standaryzacje:

z; = i 1)

Sj

gdzie: X; — $rednia warto$¢ j-ej zmiennej, S} — odchylenie standardowe j-¢j
zmiennej, z,— znormalizowana warto$¢ j-ej zmiennej w i-tym obiekcie.
3. Znormalizowane warto$ci zmiennych tworzg wspdtrzedne wzorca rozwoju
Za pomocg wzoru:
miax{zi j} dla zmiennych stymulant

Zoj = (2)

m_in{zi ]-} dla zmiennych destymulant .
i



BEATA BIESZK-STOLORZ, ILONA FELSZTYNSKA
ANALIZA ATRAKCYJNOSCI DUZYCH MIAST POD WZGLEDEM ROZWOJU HANDLU TARGOWISKOWEGO

4. Oblicza si¢ odlegtosci euklidesowe kazdego obiektu od wzorca:

di = \/2}11(21'1 - Zo;’)z : 3

5. Dla kazdego obiektu wyznacza si¢ warto$¢ zmiennej syntetycznej:

dio

SMR; =1 — —m?X{dio} . @)

6. Obiekty szereguje si¢ malejaco wedtug wartosci zmiennej syntetyczne;j.
W niniejszym badaniu zalozono, ze wszystkie zmienne maja takie same wagi.

3. Ocena duzych miast w Polsce wedtug ich atrakcyjnosci
pod wzgledem rozwoju handlu targowiskowego

Badaniu poddano polskie miasta liczace powyzej 200 tys. mieszkancow. Wedtug
stanu liczby mieszkancéw na 31 grudnia 2017 roku jest ich w Polsce 16. To wtasnie
w duzych miastach tradycyjny handel targowiskowy §ciera si¢ z nowoczesnymi cen-
trami handlowymi. Atrakcyjno$¢ miast pod wzgledem rozwoju handlu targowisko-
wego opisano za pomocg pieciu zmiennych:

a) liczby targowisk statych;

b) liczby targowisk sezonowych;

¢) powierzchni targowisk ogotem (m?);

d) rocznych wptywow z wszystkich targowisk (w tys. zt);

e) liczby sklepow wielkopowierzchniowych (hiper- i supermarketow, domow

towarowych i handlowych).

Poniewaz badane miasta r6znig si¢ czesto znacznie pod wzgledem liczby miesz-
kancow, dlatego kazda zmienng wyrazono na 1000 mieszkancow danego miasta.
Sposréd wymienionych zmiennych pierwsze cztery sa stymulantami, czyli im
wieksza jest ich wartos¢, tym lepiej z punktu widzenia atrakcyjnosci handlu tar-
gowiskowego. Z kolei ostatnia zmienna (liczba sklepow wielkopowierzchniowych)
zostala uznana za destymulantg, czyli z punktu widzenia handlu targowiskowego
pozadana jest jak najmniejsza jej wartosc.
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Tabela 1. Ranking duzych miast wedtug ich atrakcyjnosci pod wzgledem rozwoju handlu
targowiskowego w latach 2008-2016

Miasta Lata
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Warszawa 6 6 5 5 7 6 5 6 7
Biatystok 13 14 14 13 13 13 11 11 10
Bydgoszcz 12 13 12 11 11 10 8 10 12
Czgstochowa 4 5 4 4 3 3 6 3 3
Gdansk 16 16 15 15 15 15 15 15 15
Gdynia 14 2 13 14 14 14 14 14 13
Katowice 3 3 2 2 2 2 3 5 9
Krakéw 1 1 1 1 1 1 1
Lublin 11 12 8 7 10 11 12 13 6
Lodz 7 7 6 6 7 7 7 5
Poznah 5 8 7 8 8 8 9 9 14
Radom 10 11 10 10 6 4 2 2 2
Sosnowiec 15 15 16 16 16 16 16 16 16
Szczecin 8 9 9 9 9 9 10 8 8
Torun 9 10 11 12 12 12 13 12 11
Wroctaw 1 4 3 3 5 5 4 4 4

Zrddlo: opracowanie wiasne.

Najwyzsze miejsce w rankingu zajmowal Krakéw (lata 2009-2016), a w 2008
roku Wroctaw. W latach 2008-2016 najmniej sprzyjajace warunki do rozwoju tar-
gowisk ze wzgledu na wybrane cechy byly w Sosnowcu, a nastepnie w Gdansku. Na
wysoka lokatge Krakowa wplynelo to, ze w analizowanym okresie bylo to miasto,
w ktorym byta najwigksza liczba targowisk sezonowych i najwigkszy roczny wptyw
z tytutu oplaty targowej, a takze relatywnie niska (w przeliczeniu na 1000 miesz-
kancow) powierzchnia sklepow wielkopowierzchniowych. Wynika to z charakteru
miasta i jego atrakcyjnosci turystycznej. W zabytkowych dzielnicach sa mate sklepy
oraz od dziesiatek, a nawet setek lat tradycyjne place targowe i pojedyncze straga-
ny, ktore sa odwiedzane przez liczne rzesze turystow. Na niska pozycje Sosnowca
wptynat brak w analizowanym okresie targowisk sezonowych i jedna z najnizszych
wsrod analizowanych miast liczba targowisk stalych (w przeliczeniu na 1000 miesz-
kancow) oraz relatywnie (na 1000 mieszkancoéw) wysoka powierzchnia supermar-
ketéw. Moze nieco dziwi¢ niska pozycja Gdanska, ktory podobnie jak Krakow jest
duzg atrakcjg turystyczng. Na wynik ten z pewnoscig wptynat fakt, ze w Gdansku
zamiast pojedynczych straganow istniejg liczne mate sklepy oraz w latach 2008—
2016 byta najnizsza liczba targowisk statych i w dodatku o bardzo matej powierzchni
(w przeliczeniu na 1000 mieszkancow).
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Podsumowanie

Targowiska sg czestym tematem opracowan i analiz naukowych. Polska znajduje
si¢ na drugim miejscu w Unii Europejskiej pod wzgledem udziatu handlu targo-
wiskowego w handlu detalicznym. Polacy sposrod wszystkich mieszkancow Unii
wydaja si¢ zwolennikami bazaréw — czesciej niz inni kupujg tam zywnos¢, odziez
i obuwie (Malinowska, 2016). Ze wzgledu na zagrozenia zwigzane z pojawieniem si¢
i rozwojem sklepow wielkopowierzchniowych oraz zmniejszaniem si¢ powierzchni
tradycyjnych targowisk pojawiajg si¢ pytania o przysztosc tej formy handlu. Wydaje
si¢ jednak, ze wcigz ciesza si¢ zainteresowaniem konsumentow, cho¢ nie tak duzym
jak w przesztosci. Klienci bazaréw, szczegolnie osoby starsze, cenig sobie bowiem
wicksza dostepnos¢ swiezych produktow, bezposredni kontakt ze sprzedawca, ktory
moze poinformowac o pochodzeniu produktu, nizsze ceny, a takze mozliwo$¢ ich
negocjacji (Ptaziak, Szymanska, 2016). Duze bazary dzialaja rowniez w wysoko
rozwinigtych krajach Unii i od polskich rézni je to, ze sg bardziej zorientowane re-
gionalnie (Kropiwnicki, 2003). Przeprowadzone badanie pokazato, ze handel targo-
wiskowy w Polsce moze podaza¢ w tym wiasnie kierunku. Przyktadem jest bowiem
wysoka lokata Krakowa w przeprowadzonym rankingu. W przypadku tego miasta
ciggle duze znaczenie handlu targowiskowego wigze si¢ ze sprzedaza wyrobow tra-
dycyjnych. Z pewnoscig catkowicie zanika rola bazaréw jako miejsca handlu towa-
rami zagranicznymi lub niedostepnymi w sklepach. Mimo ze ich liczba nieznacznie
spada, to jednak powstaja nowe lub zmodernizowane, a place targowe nadal beda
stanowi¢ nierozerwalny fragment przestrzeni miejskie;j.
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THE ANALYSIS OF ATTRACTIVENESS OF LARGE CITIES WITH RESPECT
TO THE DEVELOPMENT OF THE MARKETPLACE TRADE

Abstract

The goal of the article is assessment of attractiveness of large cities with respect to
the development of the marketplace trade. Because there are numerous social and economic
advantages of this traditional form of trade, some communes take actions supporting the
activity of marketplaces because their existence positively influences the local labour market
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and the development of entreprencurship. In last years the new threats for the development
of marketplaces originated, such as cheap discount stores, super- and hypermarkets and
Internet stores. Because of this, the area of marketplaces decreased. However, inhabitants of
large cities in particular still willingly go shopping to traditional marketplaces. In order to
distinguish cities with the most and least propitious conditions of development of this trade
form, the Hellwig’s method of linear ordering was applied. The data from the Local Data
Bank of the Central Statistical Office was used.
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