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BARTOSZ WIECZOREK

TEOLOGICZNO-RELIGIUNY WYMIAR
PRZEKAZU TELEWIZYJNEGO

Kultura wspotczesna zdominowana jest przez obrazy, ktore przycho-
dza do odbiorcow gtéwnie za posrednictwem telewizji — najwazniejsze
wydarzenia lokalne i §wiatowe poznajemy bowiem za posrednictwem
telewizyjnego obrazu. Obrazy te nie sa tylko wizualnym posredni-
kiem wydarzen, ale przede wszystkim przekazem pewnych wartosci,
sensOw, stylow zycia, wizji swiata 1 cztowieka, udzialem w quasi-li-
turgicznej wspolnocie. Z tego wzgledu obrazy te, jako zawierajace pe-
wien naddatek sensu religijnego, moga i powinny by¢ rozpatrywane
z punktu widzenia teologii. Ponizszy tekst bedzie proba wskazania na
pewne mozliwosci ujmowania tresci telewizyjnych z punktu widzenia
teologii kultury.

RELIGIA MEDIOW

Docierajace do nas za posrednictwem telewizji obrazy nie maja
rzecz jasna charakteru jawnie religijnego, jak tradycyjne formy obra-
zowania uzywane w religii, ale trzeba mocno podkresli¢, iz wspotcze-
$nie sens religijny zawieraja nie tylko obrazy przedstawiajace sceny
biblijne czy zycie $wigtych i ludzi Kosciota. Kluczem do nowego ro-
zumienia obrazowania religijnego jest oczywiscie samo pojecie ,,reli-
gii”, ktore przy szerszej interpretacji pozwala na traktowanie obrazéw
z pozoru $wieckich jako religijnych. Szersze rozumienie religii zwra-
ca uwage na to, iz jest ona przede wszystkim potrzeba wspolnego
sensu (C. Geertz), ,,mala transcendencja”, czyli wszystkim, co wyno-
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si cztowieka ponad jego biologiczna egzystencje i pozwala mu w ja-
kikolwiek sposob uzyska¢ niezbedna do zycia orientacje w $wiecie
(T. Luckmann) czy wreszcie integrujaca zasada porzadku (R. Niebuhr).

Podczas gdy tradycyjne instytucjonalne religie wyrozniato funda-
mentalne pytanie ,,Co mam czynié, by osiagnaé¢ zbawienie?” to dzisiej-
sza formg religii definiuje bardziej pytanie ,,Co jest najwazniejsze dla
mnie i dla innych?”, a wiara ,,staje si¢ manifestacja siebie w polityce,
nauce i innych aktywnosciach kulturalnych”!. W tym drugim ujeciu re-
ligia nie jest wyrazem metafizycznej wiary danego spoleczenstwa, ale
w duchu bliskim mysli E. Durkheima i M. Webera ,,sercem” spotecz-
nego porzadku, przyczyniajacym si¢ jego trwania. Celnie funkcje te,
odno$nie spoteczenstwa amerykanskiego, ujat Gregor Goethals, profe-
sor historii sztuki, piszac: ,,poprzez opery mydlane, wiadomosci spor-
towe, reklamy telewizja wykonuje zasadniczo sakramentalna funkcjg:
posredniczy i uprawomocnia wiar¢ w amerykanski sposob zycia™.
Samo juz pojawienie si¢ telewizora w domach zmienito przestrzen,
w ktorej zyli ludzie. Telewizor w Stanach Zjednoczonych pojawial si¢
stopniowo od zakonczenia II wojny $§wiatowej, zastepujac miejsce,
w ktorym z reguly stato pianino. Od lat 50-tych XX w. przy planowa-
niu mieszkania brano juz obowiazkowo pod uwage miejsce na tele-
wizor, ktory ,,wchodzi” w krag domownikow?. Migdzy 1948 a 1955
rokiem ponad dwie trzecie Amerykanow zaopatrzyto si¢ juz w odbior-
nik telewizyjny, co zapoczatkowato rewolucj¢ w zyciu spolecznym.

Wracajac do wspotczesnej sytuacji religii trzeba zauwazy¢, iz jest
ona dzi§ przede wszystkim elementem zbioru wartosci danej zbio-
rowosci, co oznacza, iz jak najbardziej uprawnione jest analizowa-
nie wartosci 1 symboli spotecznych (wyrazonych w postaci obrazow)
w perspektywie religijnej 1 teologiczne;j.

' R. Niebuhr, Radical Monotheism and Western Culture, New York 1970, s. 16.
2 G. Goethals, “TV Faith: Rituals of Secular Life” http://www.religion-online.org/
showarticle.asp?title=1036. Strona aktywna dnia 6 marca 2010 r.

3 L. Spigel, Make room for TV: television and the family ideal in postwar America,
Chicago 1992, s. 39.



[3] TEOLOGICZNO-RELIGIINY WYMIAR PRZEKAZU TELEWIZYJNEGO 105

Tresci religijne czy elementy doktryn teologicznych ,,ukryte” sa
obecnie w $wieckich symbolach i wyrazone za pomoca innych zupetnie
srodkow, ale nie oznacza to, iz sa one catkiem zsekularyzowane i nie
niosa ze soba zadnej religijnie waznej treSci. Socjologiczne spojrzenie
na religi¢ nie neguje bowiem jej metafizycznego wymiaru (nie jest on
po prostu brany pod uwagg), ale pozwala na doglebna analiz¢ §wiado-
mosci tzw. postteistycznych spoleczenstw, gtownie Europy Zachodnie;.
Wynik takiego spojrzenia jest zaskakujacy, okazuje si¢ bowiem, iz co-
dziennie ,,zalewani” jesteSmy obrazami religijnymi*. Powszechno$¢
religijnych tresci ukrytych w obrazach medialnych sprawia, iz zda-
niem wielu teoretykow kultury, cho¢by badacza tego zjawiska teologa
1 medioznawcy Glintera Thomasa z uniwersytetu w Heidelbergu, mo-
zemy mowic dzi$ o religii mediow (Medienreligion)’.

POTRZEBA TEOLOGII WIZUALNEJ

Badaniem tresci religijnych zawartych w obrazach, czy szerzej
wszelkich formach medialnych zajmuja si¢ rézne dziedziny socjolo-
gii, antropologii, religioznawstwa i kulturoznawstwa, czgsto wspotpra-

* Religijne watki w reklamie tropi niemiecki portal www.glauben-und-kaufen.
de. Watki religijne zawarte w przekazach reklamowych w amerykanskiej prasie pre-
zentuje artykul R. Clifton, Spirituality that Sells: Religious Imagery in Magazine
Advertising, ,,Advertising & Society Review”, 6 (2005), nr 1. Wizj¢ cztowieka za-
wartg w reklamach zamieszczonych w miesigczniku ,,Bild” w 2002 r. zrekonstruowat
teolog ewangelicki G. Buschmann w tekscie Das Menschenbild (in) der Werbung.
Beobachtungen eines Theologen zu einem Kapitel Medienanthropologie opubliko-
wanym w internetowym pismie ,,Magazin fiir Theologie und Asthetik, http:/www.
theomag.de/26/gb2.htm. Strona aktywna dnia 6 marca 2010 r. Religijne motywy
w kinie analizuje J. Herrmann w tek$cie zawartym w ksiazce: J. P. Mitchell, S. Marriage,
Mediating religion: conversations in media, religion and culture, London 2003, s. 189-
196. Religijny wymiar muzyki popularnej omawiaja ksiazki: J. Kaesler, Techno und
Religion. Die elektronische Musik als Religion der Generation XTC, Hamburg 1999
i G. Fermor, Ekstasis. Das religidse Erbe in der Popmusik als Herausforderung an die
Kirche, Stuttgart 1999.

> Najnowsze studium poswigcone religii mediow wyszto w 2007 r. spod pidra
ewangelickiego teologa Jorga Herrmanna Medienerfahrung und Religion. Eine empi-
risch-qualitative Studie zur Medienreligion.
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cujac $cisle ze soba. Dzigki tym wysitkom mozemy poznac istotny,
cho¢ z reguly ukryty wymiar zycia wspotczesnych spoteczenstw, kto-
re jak si¢ okazuje wcale nie pozegnaly si¢ z religia i teologia, ale nadal
odgrywa ona w nich wazng rolg — obecnos¢ we wspotczesnych dys-
kursach politycznych teologii politycznej wykazat Mark Lilla w swej
wydanej w 2008 r. ksiazce Bezsilny Bog®.

Naturalna sprawa wydaje si¢ wigc zainteresowane samych teolo-
gow zjawiskiem wizualnosci czy tez teologii wizualnej, ktorej spojrze-
nie moze dopeti¢ naukowe badanie statusu obrazu we wspotczesnej
kulturze. Potrzeba teologicznego namystu nad kultura wizualng ma
tez inny wymiar — wydaje sig, iz bez wlasciwego rozpoznania zjawi-
ska wizualnosci jest niemozliwe badz bardzo utrudnione prowadzenie
przez Kosciot aktywnosci katechetycznej i duszpasterskiej czy szerzej
ewangelizacyjnej. Jak bowiem sadzit Paul Tillich ,,substancja kultury
jest religia a forma religii jest kultura”, a dzi$ ta kultura ma charakter
przede wszystkim wizualny.

Na ten wymiar badan nad kultura wspotczesna zwrécita uwage Lynn
Schofield Clark’ z uniwersytetu w Denver podczas wystapienia zaty-
tutowanego ,,Building Bridges between Theology and Media Studies”
przed czlonkami Catholic Theological Society of America, w ktorym
starala si¢ zaprezentowac¢ ptaszczyzny wspodlne dla badania mediow
i teologii.

Zdaniem Lynn Schofield Clark sa trzy powody, ktdre powinny za-
interesowac teologow badaniem mediow. Po pierwsze, media sa dzi$
wiodacym miejscem, w ktorym wyrazaja si¢ dominujace spoleczne

¢ Autor przychyla si¢ w swej pracy do coraz liczniejszego glosu naukowcow, kto-
rzy nie uwazaja wcale, iz sekularyzacja jest czym$ nieuchronnym i prowadzacym
do catkowitego zaniku elementow religijnych w zyciu wspoétczesnych rozwinigtych
spoteczenstwach. Religia wspotczesnie weale nie zanikta zdaniem Lilli, ale nadal ma
wielki wptyw na ksztaltowanie ludzkiego zycia, a teologia polityczna, czyli doktryna
legitymizujaca wladzg poprzez odwotanie sig¢ do boskiego objawienia nadal moze bar-
dzo wiele wyjasni¢ z mechanizméw rzadzacych polityka.

7 Badaczka ta interesuje si¢ szczegoOlnie sposobem, w jaki ludzie przejmuja tresci
religijne i duchowe z mediow masowych. Bylo to przedmiotem jej czteroletniego na-
ukowego projektu ,,Symbolism, Media, and the Lifecourse”.
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wartosci. Mozna powiedzie¢, iz media sa hegemonem w propagowa-
niu okreslonych wartosci i stylow zycia. Dobrze wigc si¢ stato, twier-
dzi badaczka, iz od dawna teologia interesuje si¢ juz kultura, traktujac
jajako ,,uprzywilejowane miejsce boskiego objawienia” (R. Goizueta).
Po drugie, media dostarczaja jezyka do wyrazenia wspotczesnej kul-
tury przez obrazy, idee, symbole. Trzeba bowiem jasno sobie uprzy-
tomni¢, iz kultura popularna jest dzi$ nieusuwalnym kontekstem dla
chrzedcijanstwa, jest jezykiem wigkszosci ludzi. Badania nad mediami
moga pokazaé teologom, jak dominujace tresci i obrazy medialne staja
si¢ znaczace, wazne (takze w sensie religijnym) dla ludzi. Aby ukazaé
sposob, w jaki media przenosza religijne znaczenia, badaczka podata
nastepujacy przyklad ze swych badan. Dwudziestoletnia Jodie nie mo-
gla zaakceptowaé wielu rzeczy ze swego protestanckiego wychowa-
nia, gdyz wielu rzeczy nie mogla pogodzi¢ z Biblia. Kiedy zapytano ja,
co w telewizji najbardziej zbliza si¢ do jej wiary odpowiedziata, Ze se-
rial ,,Z archiwum X” i dodata: ,,Nie watpig, Ze nie jestesmy jedyna for-
ma inteligentnego zycia... Bog jest najwyzszym bytem, skad mozemy
wiedzie¢, ze nie jest obcym? W ,,Archiwum X Mulder méwil co$ po-
dobnego, skad mozemy wiedzie¢, ze Bog nie jest obcym?”. Przyktad
ten ukazuje, jak tekst medialny czytany przez Jodie pomaga jej wyra-
zi¢ 1 wzmocnic¢ jej religijne przekonania. Po trzecie, zdaniem badaczki
media sa tez glownym jezykiem przez ktory religia — takze w trady-
cyjnym sensie — jest dzi§ doswiadczana i rozumiana. Lynn Schofield
Clark daje przyktad wydarzenia, do ktérego doszto podczas sakramen-
tu chrztu. Kiedy ksiadz wyjat mate dziecko z wody i podnidst je do
gory, pigcioletni brat chrzczonego dziecka krzyknat podniecony ,,Krol
Lew!”. Chrzest stat si¢ wigc dla tego dziecka znaczacym religijnym
wydarzeniem dzigki temu, iz odniosto cate wydarzenie do znanej so-
bie sceny ze stynnej bajki®.

Zagadnienie relacji migdzy telewizja a religia czy teologia nie jest
oczywiscie nowe, od lat trwaja badania po$wigcone tej problematy-
ce, ktore moga sta¢ sig¢ punktem odniesienia dla dalszych prac w tym
zakresie. Za jednym z najwigkszych specjalistow od religii mediow

§ http://www.iscmrc.org/english/clark2.htm. Strona aktywna dnia 6 marca 2010 .
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Glinterem Thomasem mozna tu wyrézni¢ kilka poziomow wzajem-
nych interakcji migdzy telewizja a religia’: Programy religijne pro-
wadzone przez rézne wyznania (programy w telewizji badz religijna
telewizja) oraz programy i filmy o religii bedace autorstwa o0sob nie-
zwiazanych z religia (filmy biblijne, seriale z duchownymi); Religijne
motywy i symbole zawarte w programach wzicte z konkretnych religii
badz takie, ktore nie sa odniesione do konkretnej religii (motywy winy
i kary, raju, ofiary, walki dobra ze ztem, wybawienia i nowego poczat-
ku, watki zwigzane z rytami inicjacji); Adaptacje i transformacje reli-
gijnych motywow w programach telewizyjnych, ktére wykorzystuja
oryginalne religijne praktyki nie odwolujac si¢ do motywdow i symbo-
li religijnych (rytuat §lubu, wyznawania win w programach typu talk-
show, porzadkowanie dnia — wieczorne wiadomosci); Religijne formy
i funkcje kulturowe — strukturalne procesy przetwarzania, konstruowa-
nia 1 przedstawiania ,,realnosci” przez telewizj¢ (organizacja ,,trans-
cendencji” — czasu poza czasem codziennym, spoleczna kosmologia,
mityczna transformacja realnosci, tworzenie §wiatowej komunii od-
biorcow telewizji w czasie wielkich wydarzen, publiczna celebracja
spotecznych wartos$ci).

TELEWIZYJNY PORZADEK

Najpotezniejszym orgzem w arsenale wspominanej religii mediow
(Medienreligion), ktorej wyraz dal 6w pigcioletni chtopczyk krzy-
czac ,,Krol Lew!”, jest oczywiscie telewizja. To ona zdaniem Anthony
Giddensa jest dzi$ forma ontologicznego bezpieczenstwa (ontological
security), ktoérego pragnie nade wszystko cztowiek'’.

Nieskonczony i nieprzerwany ,,wylew” programow telewizyjnych
Gilinter Thomas postrzega jako rodzaj liturgicznego porzadku (,.te-
lewizyjna liturgia”), ktory daje rozchwianemu spoleczenstwu nowa
mozliwos$¢ identyfikacji. Rownoczesnie kosmologia telewizyjna (TV-

® G. Thomas, The Emergence of religious Forms on Television, w: E.W. Rothen-
buhler, M. Coman, Media anthropology, London 2005, s. 80.

1" A. Giddens, Modernity and self-identity. Self and society in the late modern age,
Cambridge 1991, s. 82.
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Kosmologie) rozsiewa rodzaj boskiej aury — nieskonczonos$¢ 24-go-
dzinnego programu nie pozwala na istnienie czasu alternatywnego'!.
Analogia migdzy telewizja a religia lezy tu w kontynuowaniu powto-
rzen modeli, ktore pomagaja w okreslaniu sensu $wiata i legitymizacji
spotecznego porzadku. Programy o gotowaniu w potudnie, wiadomo-
$ci wieczorem 1 przeglad sportowy w sobote maja $cisty rytm, jaki
wezesniej miaty koscielne rytuaty.

Swiat telewizji odznacza si¢ swoista strukturyzacja czasu i doko-
nuje uwznio$lenia dnia codziennego. W przedindustrialnych czasach
przezywanie dnia i roku zalezne byto od wschodu i zachodu stonca,
zmian por roku, w chrzescijanstwie za$ zwiazane byto z przezywaniem
roznych $§wiat 1 okresow liturgicznych. Dzi$ rolg t¢ spetnia telewizja
i struktura jej programu, ktora dla wielkiej rzeszy ludzi stata si¢ jedy-
nym punktem odniesienia, dzigki ktoremu moga oni planowaé swoj
dzien. W wielu krajach zachodnich poszczegdlnym dniom tygodnia
przypisane sa konkretne programy typu talk-show, nadawane po po-
wrocie ludzi z pracy. Szczegdlna pozycje zajmuje wieczor wypetniany
przez wielkie programy informacyjne — odwotujace si¢ do rytuatu za-
konczenia pracy czy modlitwy na zakonczenie dnia.

Telewizja we wzorcowy sposob dokonuje tez uwznioslenia zycio-
wych przezy¢ (mitos¢, posiadanie dzieci, doswiadczenie krzywdy itp.).
Widzowie w czasie ogladania programow czuja si¢ wciagnieci z wila-
snymi przezyciami i do§wiadczeniami w ukazywany rozwdj wypad-
koéw. Przez to czuja si¢ wazni, a ich zycie nabiera wzniosto$ci i wyrazu.
Stad biora sig roznego rodzaju programy, w ktorych np. pary musza
przechodzi¢ rézne proby trwatosci ich zwiazku — to Swiecka wersja
weryfikowania trwato$ci pary majaca zastapic¢ chrzescijanski zwyczaj
zareczyn. Brak religijnego kontekstu, ktory gwarantowat i bronit za-
wierania matzenstw zrodzit potrzebg zastgpienia go innymi rytuata-
mi. Skoro rytualy religijne nie bronia juz trwatosci zwiazku, czlowiek
chce uciec przed poczuciem swej stabosci, ktore moze doprowadzié

" G. Thomas, The Emergence of religious Forms on Television, w: E.W. Rothen-
buhler, M. Coman, Media anthropology, London 2005, s. 86-88.
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do rozpadu zwiazku, przez poprzedzenie go ré6znymi formami testo-
wania partnera.

Innym mechanizm dziata w programach typu talk-show. Ludzie wy-
stgpujacy w talk-show na pewien czas znajduja si¢ w wyjatkowym
miejscu — skupione sa na nich miliony oczu i uszu. Skupienie takiej
widowni umozliwia im opowiedzenie w wybrany przez siebie sposdb
swojej zyciowej historii i uzyskanie dla niej akceptacji. W pragnieniu
bowiem pozyskiwania i zachowywania swej tozsamosci ludzie musza
dzieli¢ swe zycie z innymi, a najpetniej dokonuje sig to przez opowia-
danie o nim. W ten tez sposob moga uzyskac akceptacje i zintegro-
wac¢ w oparciu o nia swa osobowos¢. Sadzac po wielkiej ilosci 0sob
pragnacych wystapi¢ w talk-show wspolczesne spoteczenstwo nie po-
trafi zaspokoi¢ ich potrzeby wypowiedzenia siebie, uzyskania potwier-
dzenia warto$ci swego zycia, uzyskania ,,rozgrzeszenia” i odnalezienia
swej tozsamosci. Angela Keppler, badaczka zajmujaca si¢ problemem
komunikacji podkresla, ze ludzie znajduja tam wspdlnote, ktdora ma
otwarte — nawet jezeli obojetne na konkretna osobg — uszy na ich po-
trzeby. Wystepuja oni w quasi-sakralnej przestrzeni, w ktorej celebro-
wana jest pojednawcza wyrozumiato$¢ wszystkiego przez wszystkich.
Jest to rodzaj quasi-religijnej formy komunikacji, w ktorej uczestnicza
widzowie. Zostaniecie zrozumiani i wystuchani, kazdy bierze udziat
w waszym zyciu, w waszych smutkach i radosciach. Oto religijne prze-
stanie tego programu.

Takze osoby pozostajace po drugiej stronie ekranu uczestnicza w ak-
tach o konotacji religijnej. Przestrzen komunikacyjna, ktéra wytwarza
si¢ przez jawne opowiedzenie swego zycia daje ogladajacym odwage
i nadziejg. Wszyscy wigc zostaja dopuszczeni do ,,ottarza” telewizji
i dostepuja ,,wyswigcenia jej obecnoscia” jak pisze Arno Schilson, au-
tor pracy Medienreligion. Zur religiosen Lage der Gegenwart.

Nie mozna nie wspomnie¢ o jawnie negatywnych, majacych brze-
mienne skutki dla religijnosci, skutkach nadmiernego uczestniczenia
w $wiecie telewizji. Psycholog Joan Wilkins w pracy Breaking the TV
Habit podkresla, iz efektem dlugiego przebywania w $wiecie telewi-
zji jest wigksze zainteresowanie wydarzeniami na ekranie niz $wia-
tem rzeczywistym, szczegodlnie dotyczy to dzieci, ktore czesto wpadaja
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przed telewizorem w rodzaj hipnotycznego transu — co niektorzy nazy-
waja ,,narkotyzujacym zaburzeniem” (P. Lazarfield). Dobrze oddaje to
klasyczna juz wideo instalacja z lat 70. autorstwa June Paik ukazujaca
medytujacego Buddg przed telewizorem. Jak Budda osiagnal ostatecz-
ne wyzwolenie przez odwrocenie si¢ od §wiata, tak widzowie osiaga-
ja ostateczne zobojgtnienie przez ucieczke od rzeczywistosci w Swiat
przekazu medialnego.

Dominikanski teolog Richard Woods z Loyola University of Chicago
zestawia idolatri¢ wspolczesnego §wiata medialnego z wymownym
fragmentem Psalmu 135, 16-18:

Maja usta, ale nie mowia,

maja oczy, ale nie widza,

Maja uszy, ale nie stysza;

i nie ma oddechu w ich ustach.

Podobni sa do nich ci, ktorzy je robia,

i kazdy, co w nich ufnos¢ poktada.

Mozna tez przypomnie¢ posta¢ Gorogony z mitologii greckiej —kaz-
dy, kto na nia spojrzat zmienial si¢ w kamien. Podobnie, twierdzi teolog
dzieje sig, gdy bezrefleksyjnie ulegamy przekazowi telewizyjnemu!'2.

W swej ksiazce The TV Ritual: Worship at the Video Altar Gregor
Goethals podkresla, iz telewizja i wideo (dzi$ nalezatoby powiedzie¢
DVD i filmy na zyczenie) dla grupy coraz liczniejszych odbiorcéw
stanowia jedyne zrodto rozpoznawalnych symboli i mitow — spetnia-
jac tym samym funkcje, ktora tradycyjnie petnita religia. Zanik religii
spowodowal olbrzymia pustke spoteczna, ktérg media elektroniczne
staraja si¢ zapeti¢ — dzi§ wigc one zaludniaja umysty odbiorcow sym-
bolami, mitami czy nawet duchowoscia'® (wyrasta¢ moze ona na bazie
filmow takich jak np. ,,Matrix” czy ,,Gwiezdne wojny”). Brak odpo-

12 R. Woods OP, Religious Symbol and Spirituality in an Electronic Age, “Spiritualy
Today” 35 (1983), nr 1, s. 26-37.

13 Jak bowiem pisze Mike Hayes w swej wydanej w 2007 r. ksiazce Wygooglowaé
Boga. Religijny krajobraz dwudziesto- i trzydziestolatkow tzw. pokolenie X, urodzone
w latach 1964-1979 widziato jeszcze $wiat jako pluralistyczna przestrzen eksploatacji,
ale juz dzisiejsze tzw. pokolenie Y (Millennials, Net Generation), datujace sig od 1980 1.
realizuje si¢ catkowicie w §wiecie medialnym i wirtualnym — nie kontaktujac sig prak-
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wiednio silnej i widocznej obecnosci Kosciota, zarowno w wymiarze
praktycznym jak i teoretycznym stanowi powazny brak, ktory moze
skutecznie uniemozliwia¢ Ko$ciolowi wypetniane misji, do ktorej zo-
stat powotany.

Theological-religious dimension of television broadcasting
Summary

Images broadcasted on television are not only visual intermediaries of events
happening on screen, but primarily transmissions of values, sense, life styles, visions
of the world and of man, “shares” in a quasi-liturgical community. Due to this these
images, portraying a surplus of religious sense, can and should be examined from
the theological perspective. The following article is an attempt to indicate certain
possibilities linked with portraying television content from the perspective of theology
of culture.

tycznie ze swoimi réwiesnikami, szukajac porad zyciowych i wskazéwek odnos$nie
najdrobniejszych nawet wskazowek poprzez wyszukiwarke Google.



