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1. WSZECHOBECNOSC KONSUMPCJI

Zyjemy w spoleczenstwie konsumpcyjnym, ktére w znacznym stop-
niu rzutuje na kulture wspodlczesna. Kiedy stwierdzam ,,spoteczenstwo
konsumpcyjne” nie mam na mysli tylko tego, ze ludzie konsumuja-
-uzywaja-spozywaja, bo zawsze tak byto i nasi praprzodkowie nie za-
chowywali sig w tym wzgledzie inaczej, co najwyzej byta to inna skala
konsumpcji. Nasze spoleczenstwo jest konsumpcyjnym w takim sen-
sie, w jakim na przelomie XIX i XX wieku mieliSmy do czynienia
ze ,,spoteczenstwem produkcyjnym” znajdujacym si¢ na przemysto-
wym etapie rozwoju. Tamto spoteczenstwo zatrudniato swoich oby-
wateli jako wytworcow i zotnierzy — bo potrzebowato masowej sity
przemystowej i armii. Wspodtczesne spoteczenstwo potrzebuje obywa-
teli-konsumentow. W takiej logice myslenia dobrym cztonkiem spo-
lecznosci jest ten, kto konsumuje, patriota jest ten, kto konsumuje.
W dawnych czasach mowiono: ,,pracuje, aby zy¢” lub ,,zyje, aby pra-
cowac”, wspolczesnie za$ roztrzasanym dylematem jest: ,.konsumuje,
aby zy¢” lub ,,zyjg, aby konsumowac” i czg¢sto nie potrafimy rozdzieli¢
zycia od konsumpcji. To przesunigcie akcentoéw spowodowato rewo-
lucje¢ w kazdej praktycznie dziedzinie zycia spotecznego, kulturalne-
go i jednostkowego'. Poprzez decyzje dotyczace produkcji konsumpcji

' Por. Bauman o popkulturze. Wypisy (red. M. Halawa, P. Wrobel), Warszawa 2008,
s. 13-19.



178 WITOLD KAWECKI CSSR [2]

ujawnia sig¢ okres$lona kultura jako ogdlna koncepcja zycia. To ona wia-
$nie kreuje zjawisko konsumizmu. John Kavanaugh w swojej glosnej
ksiazce Following Christ in a Consumer Society* pisze, ze wspolcze-
$nie ogromnemu zestawowi wartosci konsumpcyjnych towarzyszy jak
janazywa ,.towarowa forma zycia”, ktorej nalezy koniecznie przeciw-
stawiac ,,0sobowa formg zycia” zawarta cho¢by w wartosciach chrze-
Scijanskich. W szeroko propagowanej mentalno$ci konsumpcyjnej nie
chodzi tylko — zeby$my si¢ dobrze zrozumieli — o kupowanie i posia-
danie, gromadzenie materialnych dobr. Chodzi o co$ znacznie wigcej,
o wzbudzanie nowych, nieznanych dotad pragnien, wrazen, doswiad-
czen, przygod, przyjemnosci. Latwo si¢ wige domysli¢, ze w takim
ujeciu konsumpcji podlega nie tylko materialny, ale i duchowy swiat
cztowieka. Najwigkszym wyzwaniem konsumpcjonizmu jest komer-
cjalizacja kultury, czyli m.in. redukowanie religijnych przekonan,
symboli i wartosci do przedmiotow konsumpcji. Konsumpcja ,,ducho-
wosci” jest fragmentem powszechnej globalnej pogoni za uszczg$li-
wiajacym towarem. Okazuje si¢, ze i w przestrzeni duchowos$ci mozna
podlega¢ prawom konsumpcji. Np. wycieczki-pielgrzymki do miejsc
domniemanych cudow, odwiedzanie miejsc niezwykltosci pewnych
zjawisk ponadnaturalnych, biznes religijny — buteleczki ze §wigcona
woda w ksztalcie postaci Maryi z Lourdes, spotkania z uzdrowiciela-
mi itp. Konsumeryzm religijny ma tez miejsce wtedy, gdy nieustannie
poszukujemy siebie, jezdzac w nieskonczonos¢ od rekolekcji do reko-
lekcji, przechodzac z jednego do drugiego ruchu religijnego, wciaz na-
rzekajac, ze jeszcze nie odnalaziem siebie, ze ten kaznodzieja, parafia,
wspolnota mi nie odpowiada, musz¢ szuka¢ innej. W takim dzialaniu
obecne jest myslenie: weiaz muszeg inwestowac w siebie, rozwijaé sig,
»fadowa¢ swoje duchowe akumulatory”. Nie ma natomiast dostatecz-
nej refleksji nad tym, w jaki sposob ja sam bede dawat siebie drugim,
budujac wspolnotg wierzacych. Konsumeryzm religijny jest plytkim
i narcystycznym poszukiwaniem duchowych do$wiadczen, przeska-
kiwaniem z jednej tradycji w druga w celu zaspokajania swych we-

2 J. Kavanaugh, Following Christ in a Consumer Society: The Spirituality of
Cultural Resistance, New York 1991.
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wnetrznych potrzeb. Pomaga w tym traktowanie religii jako towaru.
Dla przyktadu wezmy nagrany przez benedyktynéw z Santo Domingo
album Chant, na ktorym zakonnicy zarobili w pierwszym roku sprze-
dazy ptyty 70 min dolarow. Oktadka tej ptyty-bardzo kontrowersyjna
zreszta- przedstawiajaca mnichow ptynacych wsrod chmur po niebie
w stylu Salwadora Dali i porozrzucanych blokéw kamiennych (pozo-
statosci rozebranego klasztoru), jest Swietnym przyktadem komercja-
lizacji religii. Komercjalizacja religii powoduje oderwanie wiary od
praktyk, gdzie symbole, wierzenia a nawet dyscypliny duchowe sta-
ja si¢ ulotnymi obiektami kulturowymi wykorzystywanymi w zalez-
nosci od pragnien. I tak np. medytacja buddyjska — jest rodzajem walki
ze stresem w $wiecie kapitalistycznego biznesu. Joga, czy inne sztuki
medytacyjno-sprawnosciowe Wschodu — staja si¢ rodzajem sprawno-
$ci fizycznej. Krucyfiks — staje si¢ symbolem marki dla ,,marketin-
gu niszowego katolickiej edukacji”, jak zauwaza amerykanski teolog
Vincent. J. Miller®.

Konsumenci sa przede wszystkim, jakby to powiedzial Bauman
»Zbieraczami wrazen” a rzeczy kolekcjonuja wtérnie, jako pochod-
ne doznan. Konsumpcja eskaluje pragnienia, stad wigksze naklady
i wysitki sa skierowane na pobudzanie pragnien, nizli ich zaspokajanie.
Zreszta dla zaspokajania wymyslonych i sztucznie wywolanych pra-
gnien ludzie wpadaja w pracoholizm, zadrgczaja siebie i swoje rodzi-
ny, aby doréwna¢ innym, niszcza nierynkowe (czg¢sto zatem duchowe)
sfery zycia. Najgorsze jest jednak to, ze ta konsumpcyjna gonitwa ni-
gdy sie nie konczy. Zaledwie kupisz najnowszego laptopa, albo aipoda,
ktory miat by¢ spelnieniem marzen o posiadaniu takiego sprzgtu, a juz
dowiadujesz sie, Ze to nie to. Ze juz sa lepsze, nowocze$niejsze, albo,
ze wchodzi wlasnie w zycie nowa technologia. Ponowoczesna kon-
sumpcja dziata jak natog. Przy czym konsument wspotczesny z nicze-
go nie korzysta z wielkim przekonaniem, wszystko bowiem jest ulotne,
apragnienia i potrzeby nigdy w pelni nie sa zaspokojone. Wszystko jest
ptynne (jak czas, w ktorym zyjemy tez nazywamy ptynna nowoczesno-
$cia), zobowiazania trwaja tyle, ile czas potrzebny do skonsumowania

3 V. J. Miller, Religia w Swiecie konsumpcji, Warszawa 2007, s. 126.
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pozadanego przedmiotu, (dlatego nie podoba sig¢ ludziom mowic przy-
rzekam, $lubuje, az do $mierci, na zawsze). W kulturze spoteczenstwa
konsumpcyjnego chodzi gtéwnie o to, ,,aby zapominaé, a nie by si¢
uczy¢ nowych rzeczy”, bo zapomnienie rodzi nowe pragnienie wra-
zen, pragnienie konsumpcji. Dylematem wspotczesnos$ci nie jest szek-
spirowskie ,,bee or not to bee” — by¢ albo nie by¢, czy dawne ,,mie¢”
czy ,,by¢”. Dylematem wspotczesnosci jest ,,uzywaé” i to uzywanie
ma decydowaé o szczesliwosci Zycia. Zycie konsumpcyjne to zatem
niekonczacy si¢ ciag nowosci. Znajduje to swoje odzwierciedlenie
w postawach mlodych ludzi w spoleczenstwach rozwinigtych, takich
jak np. Japonia. Nazywa si¢ ich ,,furita”. Nazwa pochodzi od angiel-
skiego ,,free” — wolny i niemieckiego ,,Arbeit” — praca. Jest ich po-
dobno 3,5 miliona. ,,Furita” nie przyjmuje statej pracy, nie chce robic¢
kariery, nie mys$li dlugofalowo. Woli drobne prace i niewielkie pie-
niadze. Dzi$ pracuje tu, jutro tam. Zyje w skromnych warunkach
z dziewczyna lub chtopakiem. Cieszy si¢ zyciem. Diugofalowa inwe-
stycja w dobra materialne lub partnera zyciowego nie wchodzi w gre.
Na pytanie: Co dalej? — ,,Furita” odpowiada — Zobaczymy. Na razie
jest fajnie.

2. MARKETYZACJA T KOMERCJALIZACJA KULTURY

Wspotczesne spoteczenstwo konsumpcyjne, zyje stylem zycia wo-
kot okreslonej i narzuconej medialnie mody. Konsumpcja staje sie,
zatem rzeczywistym stanem kultury, w ktorej cale obszary ludzkiej ak-
tywnosci podporzadkowane sa rynkowi. W takim przypadku mamy
do czynienia z supermarketyzacja i komercjalizacja kultury to jest
przeniesieniem wzoroéw zachowan charakterystycznych dla relacji
ekonomicznych (kupno-sprzedaz, podaz-popyt, klient-ustuga) na po-
zaekonomiczne, w tym kulturowe zachowania ludzi*. Komercjalizacja
kultury polega na kierowaniu sig¢ w zyciu kryteriami handlowymi.
Optaca si¢ tylko taka dziatalno$¢, ktorej produkty sa sprzedawane

4 Zob. T. Szlendak, Supermarketyzacja. Religia i obyczaje seksualne miodziezy
w kulturze konsumpcyjnej, Wroctaw 2004, ss. 58-100.
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z korzyscia dla wytworcy. Dobra i ustugi kultury sa dystrybuowane,
a producenci tych dobr i uslug podejmuja prace, gdy przynosi im ona
zysk. Komercjalizacja oznacza traktowanie dobr i ustug kulturalnych
jako towarow, ktore przez rozne instytucje maja dotrze¢ do klientow?.
W takim kontekscie kultura staje si¢ w coraz wigkszym stopniu proble-
mem. Z jednej strony, kazdy z nas utozsamia si¢ ze specyficzna kultura
narodowa (nawet, jesli zmienia miejsce zamieszkania), z drugiej zas,
siggamy po rozne elementy pochodzace z globalnego supermarketu
kultury. Kultura staje si¢ coraz bardziej kwestia gustu, osobistego wy-
boru, cho¢ przeciez wyboru warunkowanego przez przynalezno$¢ na-
rodowa, stopien zamoznosci, spoteczne otoczenie, wyksztatcenie itp.
Poza tym, kultura jest dzisiaj coraz bardziej ksztattowana przez rynek.
Nie mysle tutaj tylko o rynku rzeczy materialnych, ale takze o super-
markecie kultury zaopatrujacym nas w informacje¢ i wytwory kulturo-
we najrozniejszej proweniencji. Ten supermarket kultury ma wyrazny
wplyw na ksztaltowanie ludzi i ich kulturowej tozsamosci. Theodore
Von Laue nazywa supermarket kultury ,.kondycja ludzka pod koniec
XX wieku”. Oto, co pisze na ten temat: ,,W Swiecie, w ktorym zbiegaja
si¢ wszystkie kultury, religie, oraz dos§wiadczenia historyczne, zgroma-
dzone przez tysiace lat, cate kulturowe dziedzictwo ludzkosci znajdu-
je si¢ na widoku. (...) W wielkich metropoliach (...) rywalizujq ze soba
religie i style zycia pochodzace z réznych czesci $wiata. Swiat stat sie
domem towarowym zapchanym bogactwami, ktore ludzko$¢ stworzy-
fa. (...) Wspotczesne pokolenie to ludzie urodzeni, by kupowaé — albo
przynajmniej oglada¢ witryny w ogromnym supermarkecie $wiata,
w ktorym wybdr towardow stanowi wyzwanie i oszatamia kupuja-
cego™s.

W supermarkecie kultury pozornie kazdy moze robi¢ to, na co ma
ochotg 1 wierzy¢ we wszystko, co chce, pod warunkiem, ze nie krzyw-
dzi bezposrednio innych ludzi. Jest to jednak ztudzenie, bo w momencie

3 Zob na temat komercjalizacji w kulturze: B. Tatarewicz, Komercjalizacja w kultu-
rze w krajach gospodarki rynkowej. Czy bez uszczerbku dla sztuki?, w: S. Golinowska
(red.), Komercjalizacja w kulturze. Szanse i zagrozenia, Warszawa 1992, s. 150-158.

¢ T. Von Laue, The Word Revolution of Westernization: the Twentieth Century in
Global Perspektive, New York 1987, s. 339.
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dokonywania wyboru nie jestesmy juz wolni, bo uksztattowani przez
istniejacy $wiat (a wigc kulturg). To ona wptywa w duzej mierze na to,
jak probujemy ksztattowaé nasze zycie. Spotecznos¢, w ktorej zyje-
my - a wigc polityka, gospodarka, moralnos¢, religia — w duzym stop-
niu warunkuja nasze wybory. W supermarkecie kultury doswiadczamy
wolnosci wyboru, cho¢ obiektywnie wybor ten wcale nie jest wolny’.
Zasady funkcjonowania supermarketu kultury przypominaja czgsto za-
sady funkcjonowania rynku dobr materialnych. Istnieje $cista korela-
cja migdzy towarem materialnym a wytworem kultury. Zmienia si¢
asortyment oferowanych produktow i zmieniaja si¢ ,,produkty kultu-
rowe”. Spoteczenstwa, ktorych produkty materialne sa tatwo dostgpne
na $wiatowych rynkach, maja wigkszy wptyw na kulture, niekoniecz-
nie najwyzszych lotow, na przyktad silny rynek amerykanski rzutuje
w istotny sposob na rodzaj stuchanej muzyki, kreowanie gwiazd filmu,
sztuki, sportu. U zrodet tego zjawiska, zdaniem wielu badaczy kultu-
ry, stoi kapitalizm i zwigzane z nim przeksztatcenia gospodarcze. To
on wlasnie, przez logike pieniadza, podazy, popytu, nicustannego kra-
zenia towardw i ushug, tworzy wspolczesna — ponowoczesna — kon-
dycje kulturowa®. W supermarkecie kultury, tak jak na rynku, nie ma
juz innego kryterium niz pieniadz, wyboér 1 gust. Cztowiek nie czu-
je sig tworca. Jest tylko konsumentem. W takiej sytuacji musi si¢ na-
uczy¢ wybierac. A zeby dobrze wybiera¢ potrzebna jest mu hierarchia
warto$ci. Potrzebne jest poczucie zakorzenienia, fundament, ,.klucz”,
w jakim chce i wie, dlaczego chce tak a nie inaczej wybiera¢. W super-
markecie kultury ludzie nie przestaja jednak szuka¢ swojej tozsamosci,
takze narodowej i ojczyznianej. Ojczyzna jest tam, gdzie czujemy naj-
silniejsza przynaleznos$¢. Supermarket w duzym stopniu ostabia owe
zakorzenienie w ojczyznie. Jak zauwaza Gordon Mathews w swojej
glosnej ksiazce Supermarket kultury: (...) narodowa tozsamo$¢ kul-
turowa ulega erozji pod wplywem supermarketu kultury. Przejawy
dziatalnos$ci rynku, ktore mozna uzna¢ za pogwatcenie poczucia naro-
dowej tozsamosci kulturowej, sa widzialne i styszalne na catym $wie-

7 G. Mathews, Supermarket kultury, Warszawa 2005, s. 249.

§ Tamze, s. 259.
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cie: amerykanska muzyka w radio, japonskie komiksy zalewajace Azje
Wschodnia, walkmany, coca-cola, McDonald’s i Michael Jordan jako
symbole o §wiatowym zasiggu™. Trzeba jednak zauwazy¢, ze tozsa-
mo$¢ 1 poczucie posiadania ,,wlasnego domu” sa wazne. Cztowiek
pozbawiony korzeni nie bedzie w petni cztowiekiem. Pragnieniem
1 potrzeba jego duszy jest by¢ tozsamym z dziedzictwem ,,wlasnego
domu”.

Supermarketyzacja kultury, czyli sprowadzenie jej do poziomu ryn-
ku, pozbawia jej odbiorcow przezywania autentycznego ,,zadziwie-
nia” 1 ,tajemnicy”, refleksji nad zyciem i $wiatem. Moze ona kreowaé
swiadomo$¢, ze cztowiek nie nalezy tak naprawde¢ do zadnej kultury
1 ma prawo wybiera¢, kim chce by¢. Supermarketyzacja sprawia, ze
kultura staje si¢ kultura bez wysitku, kultura ludyczna, czyli zabawa,
infantylna rozrywka, pogonia za brutalng sensacja. Przemyst kulturo-
wy, kierujacy si¢ prawem podazy i popytu, produkuje dobra kultural-
ne zgodnie z gustami odbiorcoéw, niekoniecznie jednak warto§ciowe
w sensie artystycznym, i stwarza w kulturze specyficzny typ cztowie-
ka. Wedlug typologii Baumana, tworzy turyste, dla ktérego kultura
to kolekcjonowanie wrazen, tworzy spacerowicza, dla ktérego kultu-
ra jest gigantycznym pojemnikiem wypelnionym blyskotkami, tworzy
wloczege, ktory spedza swe zycie w drodze i nie wie nawet, czego szu-
ka, tworzy gracza, niepotrafiacego oddzieli¢ koniecznosci od przypad-
ku, warto$ci od antywartosci. Czy jest to jednak autentyczne tworzenie
kultury? Czy rynek ma by¢ jedynym miejscem, w ktorym czlowiek od-
krywac bedzie swoja tozsamos¢ i integralno$¢? Poprzez tworzenie au-
tentycznej kultury czlowiek rozwija siebie i naturg. Jest on zdolny do
tego, by humanizowac $wiat, to jest tworzy¢ nowa, nieistniejaca w na-
turze, syntezg ducha i materii.

3. OD KONSUMPCJI DO KULTURY POPULARNEJ

Analizowana powyzej w wielkim skrocie postawa cztowieka wspot-
czesnego jest tlem do refleksji postawionego sobie problemu, a mia-

® Tamze, s. 37.
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nowicie jak przechodzi¢ od powszechnie obowiazujacej popkultury do
kultury wysokiej, tzn. jak nie pozwoli¢ si¢ zdominowa¢ konsumizmo-
wi, z ktorego jak to zobaczymy pozniej, wyrasta kultura popularna.
Zacznijmy jednak od definicji kultury. Najkrocej uja¢ ja mozna jako
zintegrowang aktywnos¢ czlowieka zawierajaca zard6wno zachowa-
nia oparte na wspolnych dla danej zbiorowosci wzorach i warto$ciach,
jak 1 wytwory takich zachowan, czyli konkretne dzieta kulturowe, do-
konujace si¢ poprzez komunikacj¢ (interakcj¢) spoleczna. Powyzsza
definicja sugeruje, ze kultura obejmuje zard6wno czynnos$ci-zachowa-
nia jak i ich materialne i materialno-duchowe wytwory. Analizujac
ww. definicje z tatwosciag wyodrebnimy trzy jej elementy: kultura ma
charakter spoteczny; kultura jest systemem warto$ci; kultura jest ko-
munikacja zar6wno w obrebie wlasnej grupy jak tez z innymi grupa-
mi kulturowymi. Kulturg¢ mozemy bardzo réznie dzieli¢, ale nas w tej
chwili interesuje jeden podzial — na kultur¢ popularng (zwana tez po-
pkulturg) i kultur¢ wysoka. Trzeba powiedzie¢, ze uscislenie granic
i roznic migdzy nimi nie jest tatwe (dotyczy bowiem bardziej sfery in-
telektualnej, nizli ich stosunku do etyki czy transcendencji), ale faktem
jest, ze tak jedna jak i druga istniaty od zawsze, cho¢ nazwa pojawi-
ta si¢ dopiero w potowie XX wieku!®. Mozna przyjaé istnienie kultu-
ry popularnej od czasow pradawnych — tak przynajmniej uwaza prof.
Jerzy Szacki - ze wzgledu na stala strukturg¢ spoleczna w ktorej za-
wsze wystegpuje zroéznicowanie poziomu wyksztatcenia i uzdolnien
poszczegblnych czionkdéw spotecznosci'. Zupetnie nie zgadza sie
znim Marek Krajewski, dla ktérego kultura popularna pojawia si¢ wraz
z kapitalizmem i jego koncepcja generowania zysku, wytwarzania cza-
sem sztucznych potrzeb dla jednostki, ,,przeksztalcania zbytku w stan-
dard”, wytworzenia sig¢ kategorii przyjemnosci obejmujacej roéwniez
konsumpcj¢ sztuki, nauki a nawet religii i powstanie pojecia ,,popu-

10°Zob. J. Puzynina, Kultura popularna a kultura wysoka dzis, w: B. Myrdzik,
M. Karwatowska (red.), Relacje miedzy kulturq wysokq i popularng w literaturze, je-
zyku i edukacji, Lublin 2005, s. 12.

1 J. Szacki, Po czterdziestu latach, w: Cz. Mitosz (red.), Kultura masowa, wyd. 2,
Krakéw 2000.
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laryzacji rzeczywistosci”'. Nie trudno wedtug tej koncepcji dostrzec
Scisly zwiazek pomigdzy era konsumpcjonizmu a powstaniem tej no-
wej popularnej kultury.

Kultura popularna zawsze byta obecna w historii. Jakim$ pokrew-
nym dla niej zjawiskiem byla nastawiona na masowego odbiorce
Biblia Pauperum, $redniowieczne ,,§wigta glupcodw”, czy ré6znego ro-
dzaju widowiska jarmarczne, a wspodtczesnie chocby wystepy ,, Trzech
tenoré6w” na réznych imprezach §wiatowych. Kultura popularna od-
rzuca sztuke trudng jako niezrozumiata, na rzecz przyswajalnej pro-
dukcji. Chroniczny brak czasu i pospiech zycia sprawiaja, ze ludzie
nie maja ani ochoty, ani mozliwo$ci zaglebiania si¢ w ambitna sztuke,
ktora wymaga koncentracji, czyli czasu. Kultura popularna'®, nalezy to
powiedzie¢ jasno, jest takze kultura duchowa, z tym, ze warto$ci du-
chowe staja si¢ w niej czgsto instrumentalnymi tj. stuzacymi przyjem-
nosci, pozostaja na ustugach ,,przemystu kulturowego” napgdzajacego
konsumpcje. Kultura popularna prowadzi do tworzenia si¢ kultury ma-
sowej'* (wielu kulturoznawcoéw utozsamia te pojecia, inni jednak je
rozrozniaja), gdyz popularno$¢ umasawia tak sam produkt kulturowy
jak 1 jego odbiorcow, do tego stopnia, ze powstaje ,,czlowiek maso-
wy”, o ktorym pisat ks. Janusz Pasierb. ,,Czlowiek masowy” — uksztat-
towany bardziej przez media niz przekazywana przez nie tres¢, a wige
uksztattowany przez kultur¢ masowa. Marshall McLuhan ujmuje to
syntetycznie w stwierdzeniu, ze sam ,,Srodek przekazu staje si¢ prze-
kazem”, a to oznacza, ze opakowanie jest wazniejsze od zawartosci

12 Zob. M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2003.

13 Warto odwotaé si¢ w analizie tego pojgcia do ksiazki Dominica Strinati,
Wprowadzenie do kultury popularnej, Poznan 1998, w ktdrej autor broni kultury po-
pularnej wobec atakow przedstawicieli angielskiej i amerykanskiej tzw. teorii kultury
masowej w osobach Queenie Leavisa i D. MacDonalda.

4 Mozna pokusi¢ si¢ o definicje kultury masowej i za francuskim socjologiem
G. Friedmanem powiedzie¢, ze przez kultur¢ mas rozumie si¢ ogot kulturalnych dobr
konsumpcyjnych oddanych do dyspozycji publicznosci w najszerszym rozumieniu
tego stowa, za pomoca masowego komunikowania w ramach cywilizacji technicz-
nej. Por. G. Friedman, Enseignement et Culture de masse, ,,Comunications”, Centre
d’Etudes de Comunications de masse de 1’Ecole Pratique des Hautes Etudes, Paris
1962, s. 3.
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srodka. Kultura masowa promujaca jednolitos¢ i powszechnos¢, for-
muje ,,cztowieka masowego”. W spoteczenstwie masowym wszystko
jest takie same — te same wiadomosci, przekazywane ludziom zyja-
cym w najdalszych nawet zakatkach ziemi, ten sam sposéb ubierania
sig, te same filmy i nowinki techniczno-elektroniczne. Swiat bowiem
stal si¢ globalna wioska. Problemem jednak jest nie owo otwarcie si¢
$wiata na siebie, poznanie obcej kultury i powszechny obieg informa-
cji. Problemem jest fakt, ze kultura masowa lansuje nie tyle cztowie-
ka, co anonimowy produkt. Lansuje nie ubogacajacq otwartos¢ na inne
kultury, ale jej utatwiona percepcje, nieche¢ do umystowego wysitku,
samodzielnego myslenia, dociekania, poszukiwania, co prowadzi do
biernosci, rozleniwienia, nudy, a nawet apatii. Takie postawy owocuja
bezkrytycznym uczestnictwem w kulturze, oraz jej infantylizowaniem.
Czlowiek masowy nie musi mysle¢, podejmowac¢ decyzji, stwarzacé
sytuacji tworczych, poniewaz uczynia to za niego inni. Infantylizm
niesiony przez kultur¢ masowa moze by¢ powodem niezdolnosci do
przezy¢ glebszych i niedorastania do kultury wyzszej's. Proces rozwo-
ju kultury popularnej jest nieodwracalny i trudny do powstrzymania.
Demokracja, kult pracy, dyktat konsumeryzmu jako wyr6znik statusu
spotecznego utrwala taki wtasnie model kultury. Kultura elitarna za-
mknigta jest czgsto w gettach i oderwana od rzeczywistosci. Z drugiej
strony trywialna kultura masowa, infantylna, hedonistyczna i pragma-
tyczna dominuje a moze i zniewala¢ w jakims sensie cztowieka'®.

15 J. Pasierb, Pionowy wymiar kultury, Krakow 1983, s.30-33. Diagnoze ,,ma-
sowosci” daje klasyk zagadnienia J. Ortega y Gasset w stynnej pozycji — Bunt mas
i inne pisma socjologiczne, tham. P. Nikiewicz i H. Wozniakowski, Warszawa 1982.
Nalezy zauwazy¢ ze przeciwnikami kultury masowej za jej sprowadzanie mas do bier-
nosci, byli obok wspomnianego Gasseta takze Marcuje, oraz przedstawiciele szko-
ly frankfurckiej Theodor. W. Adorno i Max Horkheimer. Oto co pisze na ten temat
Adorno: ,,(...) podczas gdy przemyst kulturalny niezaprzeczenie spekuluje przy tym
na stanie $§wiadomosci 1 nieSwiadomos$ci milionéw, do ktorych si¢ zwraca, masy nie
sa tym, co pierwsze, ale tym, co drugorzedne, kalkulowane: dodatkiem do maszynerii.
Klient nie jest, jak chcialby go przekonaé¢ przemyst kulturalny jego wtadca, ale tylko
obiektem” (T.W. Adorno, Podsumowanie rozwazan na temat przemystu kulturowego,
w: T.W. Adorno, ,,Sztuka i sztuki. Wybor esejow”, Warszawa 1990, s. 14).

16 B. Dobroczynski, /Il Rzesza Popkultury i inne stany, Krakow 2004, s. 111-112.
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Wracajac do kultury masowej, szczegolnie rozwijajacej si¢ po
11 Wojnie Swiatowej, jest ona identyfikowana z kultura wulgarna, naj-
nizszego lotu i okresla zachowania o bardzo rozleglym zakresie zasto-
sowania. Np. kazdy obyczaj czy nawyk jak palenie papieroséw, picie
alkoholu, chodzenie do pubu, sposoby odpoczywania, pozdrawiania
si¢, ubierania sig, itp., bylyby elementem masowej kultury. Kultura
masowa dotyczy zatem ludyczno-rekreacyjnej, czyli zabawowo-ro-
zrywkowej dziatalnosci cztowieka, $cisle zwiazanej z oddziatywaniem
srodkéw masowego komunikowania, dzigki ktorym wiasnie staje sig
masowa. Kultura masowa odznacza si¢ tez sformalizowaniem i urze-
czowieniem sposobow komunikowania, majacych szeroki zasigg i bar-
dzo szybka realizacj¢ (dzigki nowoczesnym technologiom przekazu
obrazu czy dzwigku, ale tez mozliwosciom szybkiego przemieszcza-
nia si¢ ludzi w $wiecie)'”.

Masowo$¢ kultury, czyli jej upowszechnianie, wydaje si¢ postula-
tem oczywistym, przyjmowanym takze przez Kosciot. Obowiazkiem
chrzescijan jest m.in. zabieganie o to ,,(...) aby tak w dziedzinie gospo-
darki, jak i polityki, zar6wno na polu narodowym, jak i miedzynarodo-
wym, zapadaly podstawowe decyzje, dzigki ktorym wszedzie na ziemi
uznawane i realizowane byloby prawo wszystkich do kultury ludzkiej
i spotecznej, odpowiadajace godnosci osoby, bez dyskryminacji wyni-
kajacej z pochodzenia, ptci, narodowosci, religii i pozycji spoteczne;.
Dlatego nalezy dotozy¢ staran, by w dostatecznej ilosci dobra kultury
byty dostepne dla wszystkich, zwlaszcza te, ktore sktadaja si¢ na tak
zwana kulturg podstawowa”'. Upowszechnienie kultury niewatpliwie
ma tez negatywna strong, prowadzac do kultury latwej, bez wysitku,
nie tyle do kulturowego ludyzmu (zabawa jako zrédto kultury), co in-
fantylizmu, pop-artu, banalnej rozrywki, brutalno$ci, sensacji, widowi-
skowego odbioru kultury, a w konsekwencji biernosci, utraty kontaktu
migdzyosobowego, pozbywania si¢ kultury osobistej. Gdy tymczasem
Kosciot zabiega, azeby przez autentyczna kulture dochodzi¢ do petni

17" Zob. A. Kloskowska, Kultura masowa, Warszawa 2005, wyd. 2, s. 94-119.
18 Sobor Watykanski 11, Konstytucja Gaudium et spes 60.
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cztowieczenstwa i zeby stawala si¢ ona osobistym obowiazkiem i po-
wotaniem kazdego cztowieka.

4. CZY JEST MIEJSCE NA KULTURE WYSOKA?

Kultura wysoka, nazywana tez elitarna, arystokratyczna, stano-
wi podstawe przekazu tradycji oraz dorobku spoteczenstwa i trakto-
wana jest jako kultura intelektualistow, otwarta na wartosci duchowe
o wysokim poziomie etycznym, niestety peryferyjna wobec central-
nej tzn. dominujacej popularnej, takze z tego wzgledu, ze uwazana jest
za snobistyczna. Elitarno$¢ oznacza specjalizacje, fachowos¢ i kom-
petencje, o czym zreszta wspominata soborowa konstytucja Gaudium
et spes, mowiac, ze kultura wspotczesna jest ,,coraz wyzsza i bardziej
ztozona”, a zatem elitarna. Elitarnosc¢ jest kulturze potrzebna, zawsze
zreszta miata ona swe miejsce w historii, nie jest jednak pozbawiona
niebezpieczenstw np. nadmierna specjalizacja, prowadzaca do wyob-
cowania i oderwania od problemow wspotczesnosci, pozbawiajaca si¢
catoksztattu wiedzy, a wigc prowadzaca czesto do dyletantyzmu.

Kulture elitarng przekazuje szkota, teatr, galeria sztuki, biblioteka,
sala koncertowa i powszechny dostep do informacji. Ten rodzaj kul-
tury tworza z cata pewnoscia elity tworcze, tj. ludzie wyksztatceni,
ktorzy nabywaja kompetencje zarowno tworzenia, jak i odbioru sztuk
droga ksztatcenia si¢. Potencjalnie adresowana jest ona do wszystkich,
cho¢ z gory wiadomo, ze nie wszyscy dorastaja do jej zrozumienia.
Z tego wzgledu wymaga ona bardzo szerokich kompetencji kulturo-
wych odbiorcy. Bez podstawowej wiedzy historycznej i teoretycznej
nie zrozumiemy wybitnych dziet literatury, muzyki, czy sztuk plastycz-
nych. Dlatego wymaga ona zmudnej i dtugotrwalej pracy, wyrabia-
nia ,,gustOw”, rozumienia istoty kodow kulturowych, jednym stowem
wymaga edukacji. Kultura wysoka utozsamiana jest ze sztuka, ktéra
tworza elity. Z definicji do elity kulturowej naleza osoby tworzace,
przechowujace i przekazujace wzory kultury uwazane za najwazniej-
sze. Osoba uwazang za czlonka elit kulturalnych nie zostaje si¢ przez
sam fakt urodzenia, jak to byto dawniej, lecz na drodze swojej wlasnej
pracy i dzigki posiadanym zdolno$ciom. Wspotczesnie wiele mowi si¢
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o upowszechnieniu kultury elitarnej, ale nie wszyscy sa przekonani,
ze jest to zjawisko jednoznacznie korzystne. Z cala pewnoscia dzigki
jej upowszechnieniu, wigksza liczba ludzi bedzie mogta zapoznac sig
z dorobkiem artystycznym danego kraju, czy swiata w ogolnosci. Ale
istnieje tez ryzyko, ze umasowienie kultury wysokiej doprowadzi do
jej zagtady poprzez zbanalizowanie jej istoty, niezrozumienie, ,,prze-
ceng” i zwulgaryzowanie jej tresci.

Nalezy zauwazy¢, iz od czasu, kiedy humanistyka w o wiele wigk-
szym stopniu niz nauki przyrodnicze i $cisle, przystosowala sig¢ do
wspolczesnej standardowej kultury popularnej, trudno jest ustali¢ gra-
nicg migdzy kulturg popularng a wysoka. Janina Puzynina pyta — gdzie
umiesci¢, np. filmy Shrek czy Wiadca pierscieni? 1 odpowiada — za-
lezy to od subiektywnej oceny ich waloréw estetycznych, a takze od
sposobu interpretacji, rozumienia ich warstwy symbolicznej". Nie za-
wsze, bowiem mamy do czynienia z tak oczywistym poréwnaniem jak
np. muzyka Mozarta i tworczoscia zespotu ,,Ich troje”, tasiemcowymi
serialami telewizyjnymi i tworczos$cia filmowa Bergmana, Felliniego,
Mastroianniego, literatura Dostojewskiego i publicystyka kolorowych
gazet typu ,,Twoj styl” czy ,,Bravo-Girl”, ktoére naprawde trudno ze
soba zestawiac.

Kulturze wysokiej nie sprzyjaja takze nastgpujace zjawiska wspot-
czesnej epoki. Zyjemy w $wiecie tzw. relatywizmu kulturowego
i powszechnej niechgci warto$ciowania, oceniania kultur (wszelkie
kultury uznawane sa za rownie dobre i nie mozna ich hierarchizowac).
Istnieje silna tendencja pod wpltywem postmodernizmu do odrywa-
nia kultur czy sztuki w szczegodlnosci od kryteriow dobra moralnego,
pigkna, glebi, 1 innych wartosci duchowych, a wiazanie ich jedynie
z kategoriami odmiennosci, réznorodnosci, ,,nowosci”, oryginalnosci.
Przeciwstawia si¢ temu oczywiscie antropologia chrzeécijanska, kto-
ra niezmiennie twierdzi, ze istnieja warto$ci ponadczasowe i uniwer-
salne. Jan Pawet Il zauwazy: ,, Kultura bez wartos$ci uniwersalnych, nie
jest wlasciwie kultura”. Nic nie stoi jednak na przeszkodzie, potrze-
ba tylko dobrej woli i obiektywizacji prawdy, aby zard6wno w kulturze

19" J. Puzynina, Kultura popularna a kultura wysoka dzis, dz. cyt., s. 17.
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popularnej jak i wysokiej dostrzega¢ prawdziwa ludzka godno$¢ ba-
zujaca nie tylko na biologistycznym sensie ludzkiego zycia, ale takze
na odrzucanych wspotczesnie warto$ciach transcendentnych — pigknie,
dobru, prawdzie, mitosci.

Kolejna kwestia dotyczy kryzysu autorytetéw. Odwotujemy si¢
wspotczesnie chetniej do idoli nizli autorytetow. W kulturze popular-
nej probujemy wszystkich traktowac jako jednakowo dojrzatych by
mogli ustala¢ hierarchig¢ wartosci, na ktérych ma sig opiera¢ kultura.
I to jest bledem. Jest bowiem réznica miedzy bohaterem, mgczenni-
kiem czy $wigtym, a gwiazdorem, czy jak si¢ ostatnio mowi celebrytq.
Meczennicy i bohaterowie zawdzigczali swa stawe czynom i przetrwa-
li w pamiegci potomnych ze wzgledu na wage tych czynow, a takze ze
wzgledu na §wiadectwo zycia potwierdzajace nieprzemijajaca warto§¢
wyznawanych ideatow. Celebryci s znani ze wzgledu na rozglos i czg-
stotliwo$¢, z jaka ich nazwiska pojawiaja si¢ w mediach. ,,Celebryci sa
znani z tego, ze sg znani”, jak to barwnie powiedziat znany medioznaw-
ca prof. Wiestaw Godzic®. Ale ich rozglos jest bardzo epizodyczny.
Pojawiaja si¢ znikad i przepadaja wkrotce bez wiesci. Sa sezonowymi
idolami, ktorym rzadko kiedy udaje si¢ przetrwac dluzej w zbiorowe;j
swiadomosci. Zreszta niewiele maja do powiedzenia i niczego trwale-
go po sobie nie pozostawiaja. Dlaczego zatem przywotywac ich jako
moralne i kulturowe guru wspoétczesnosci? Moralnos¢ jest zwiazana
z prawda, obiektywizmem, odpowiedzialnoscia i poczuciem obowiazku
przesuwajac w dalsza perspektywe przyjemnos¢ czy uzycie. Dostrzega
to nawet Z. Bauman, wybitny socjolog, cho¢ od lat wyznawca mysli
postmodernistycznej, ktory do$¢ nieoczekiwanie byt zdolny do naste-
pujacej konstatacji, jakze dobrze wspotbrzmiacej z mysla chrzescijan-
ska: Oto, co pisze:,,Przyjecie nakazu mitlowania blizniego, jest aktem
narodzin cztowieczenstwa. Wszystkie inne uznane powszechnie formy
ludzkiego wspoétzycia, podobnie jak stojace za nimi reguly, przyjete
aprioryczne lub wywiedzione z doswiadczenia, tworza tylko (zawsze
niepelna) liste przypisow do tegoz nakazu. (...) Milowanie blizniego,

2 W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani: Celebryci w kulturze tabloidéw, Warszawa
2007.
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moze wymagac zawierzenia, jego efektem sa jednak narodziny czto-
wieczenstwa. A takze brzemienne w skutki przejscie od instynktu prze-
trwania do moralnosci”?!.

Wielu socjologéw i badaczy kultury, w tym znany filozof wtoski
Umberto Eco w eseju Wiara w byle co®, zwraca uwage na powrot
wieku bezrozumu. Jest to pewnego rodzaju kulturowa rehabilitacja
zabobonu, na fali nieufnosci do nauki i wiedzy racjonalnej. Jest to kul-
tura stawiajaca zabobon ponad rozumem. Zabobonne przesady doty-
czace duchowych i psychicznych mocy réznych uzdrowicieli, albo
magicznych niemalze cudotwodrczych dziatan przedmiotow typu pier-
Scien atlantow, sa systematycznie krzewione za posrednictwem kul-
tury masowej. W minione Swieta Wielkanocne przezylem zabawna
aczkolwiek wielce wymowna historie. Po nabozenstwie wieczornym
w Wielka Sobotg przyszta do mnie do zakrystii mtoda kobieta i po-
prosita o poswigcenie swigconki, gdyz podczas dnia nie zdotala tego
uczyni¢. Poswigcitlem koszyczek ze swigconka, pomodlitem si¢ wraz
z nig. Wtedy poprosita, abym poswigcit jej takze pierscien atlantow,
ktory miata na palcu. Grzecznie odméwiltem, twierdzac, ze nie wszyst-
ko nadaje si¢ do poswigcenia. Za to kladac rece na jej gtowie, udzie-
litem blogostawienstwa jej samej. Mam nadzieje, ze zrozumiala ten
gest, cho¢ wcale nie jestem pewien czy ja przekonatem.

Kultura wspoélczesna jest czgsto obojetna wobec problematyki me-
tafizycznej, a jezyk teologii czy teologia w ogodle bezuzyteczna dla lu-
dzi ery wspotczesnej. Mamy tez do czynienia z upadkiem wyobrazni
religijnej zwlaszcza tej chrzescijanskiej, a ta, ktdra istnieje czgsto prze-
chodzi w kierunku $wiata buddyzmu, hinduizmu, kabaty czy §wieckiej
gnozy Carla Gustawa Junga. Anna Sobolewska twierdzi nawet odwaz-
nie, ze kultura masowa czyni wigksze spustoszenie w sferze wyobraz-
ni religijnej niz o§wieceniowe idee®.

2l Z. Bauman, Razem osobno, Krakdow 2003, s. 186-187.
22 Zob. U. Eco, Wiara w byle co, ,,Forum” nr 12 (2005).

2 A. Sobolewska, Mapy duchowe wspoiczesnosci. Co nam zostato z nowej ery?,
Warszawa 2009, s. 333.
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Postawmy sobie pytanie: Czy we wspotczesnej kulturze Bog jest rze-
czywiscie nieobecny? A jesli jest obecny, to, w jaki sposob? Zapewnie
mozna si¢ spiera¢ w tej materii. Moze warto przywota¢ symptoma-
tyczny obraz sprzed kilku lat odzwierciedlajacy nowa mentalno$¢.
Znany piosenkarz brytyjski Elton John zasiadl do fortepianu bynaj-
mniej nie w jednej z sal koncertowych, ale w stynnym londynskim ko-
Sciele Westminster Abeby, aby zagra¢ i zaspiewac §wieckie requiem
Goddbye Englands Rose dla zmarlej tragicznie Lady Diany, Krolowej
Walii. Jak to napisat pozniej Manfred Lutz w swojej stynnej ksiazce
Bog. Mata historia Najwigkszego — piesn Eltona byta lamentem bez
Boga. Uroczystosci pogrzebowe co prawda sprawowane byly na spo-
sob chrzescijanski, ,,ale rozpacz na catej kuli ziemskiej pozbawiona
byla nadziei”. Moze dlatego, ze stworzyliSmy sobie we wspodtczesnej
kulturze, jaki§ dziwny konsumeryczny obraz Boga? A moze dlatego
ze zbyt tatwo ulegamy modnemu zawotaniu ,,Pan Bog — tak. Kosciot
-nie!”. Jak pokazuje jednak doswiadczenie, ludzie bez jakiegokolwiek
zwiazku z instytucja Kosciola szybko traca wiarg. Moze trudno jest
wierzy¢, ale z pewnoscia jeszcze trudniej ze wszystkimi konsekwen-
cjami jest nie wierzy¢. Jean Paul Sartre powiedziat: ,,Ateista nie jest
kazdy, kto chce nim by¢”. Zaré6wno wierzacy jak i atei$ci czyta¢ moga
Fryderyka Nietzschego jako swoisty rachunek sumienia. Jesli chce si¢
wspotczesnie by¢ ateista, to nalezy sobie odpowiedzie¢ na pytanie, czy
jest si¢ gotowym na wszelkie konsekwencje, ktore w swoich pismach
sformutowat ten filozof. Kto nie wierzy w nic, wierzy we wszystko
i wtedy panuje nie ateizm, ale powszechna dezorientacja. A moze na-
lezaloby powroci¢ do zapomnianej nauki Chrystusa ,,jesli nie stanie-
cie si¢ jako dzieci, nie wejdziecie do Krolestwa Niebieskiego”. Dzieci
nie sa ateistami, bo zeby co$ odrzuci¢, trzeba to najpierw poznaé. We
wspoélczesnej mentalnosci nie poznajemy, ale jednocze$nie zanim po-
znamy, juz odrzucamy.

5. DOKAD ZMIERZA WSPOLCZESNA KULTURA?

Funkcjonowanie kultury nie jest luksusem, ani tez ornamentem
przyozdabiajacym codzienne zycie. Jest natomiast ksztattowaniem ca-
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tej aktywnosci cztowieka?*. Kultura powstaje z przenikania sig roznych
tendencji, pradow i tresci. Kultura w demokracji to nie dodatek, ale fun-
dament dobrego funkcjonowania panstwa i spoleczenstwa. Kultura to
dobro ponadpolityczne i ponadpartyjne, to dobro wspdlne, to poczucie
wspolnoty. Wspotczesna kultura polska, jak zauwaza Piotr Sztompka®
jest pod wptywem czterech wielkich procesow: globalizacji — ktora
kaze pytac si¢ jak czerpa¢ ze §wiatowego dorobku kultury i nie stra-
ci¢ z wlasnej tozsamosci? Jak broni¢ si¢ przed inwazja kultury niskie-
go lotu?; integracji — ktora stawia nam trudny dylemat jak pogodzi¢
korzysci ekonomiczne i polityczne z zachowaniem tozsamosci, war-
tosci, tradycji religijnej; zmiany pokolen — stawiajacej nas wobec wy-
zwan jak dotrze¢ z tresciami kultury wysokiej do mtodego pokolenia.
Jak pokona¢ tania rozrywke, chaos kulturowy, jak skorzysta¢ z wiel-
kiej szansy dla kultury?; transformacji ustrojowej — w ktorej nie moz-
na zagubi¢ autentycznych wartosci kultury a jednoczesnie pracowaé
na rzecz ogolnoludzkiej solidarnosci poprzez kulturg. Kultura nie zno-
si prozni, wige po odzyskanej wolnosci nalezy zmieni¢ koncepcje kul-
tury w kierunku bardziej otwartym, ale pamigtajac jednoczesnie, ze ma
by¢ ona sposobem realizowania wartosci. Od warto$ci nie ma uciecz-
ki, zyjac odpowiadamy na wartosci, czy tego chcemy czy nie. Kultura
wyzsza to aksjologia, ktéra cho¢ nie dla wszystkich zrozumiata i moz-
liwa do przyjecia, musi wyznacza¢ standardy zycia. Spoteczenstwo
powinno ,,dociagac¢” do wyzszej kultury, a kultura wyzsza (elity) nie
powinny zamykaé¢ si¢ w samotni. Kultura jest droga duszy do same;j
siebie. Stajemy si¢ tym, co przeczytamy, uslyszymy, spotkamy, prze-
zyjemy. Bez kultury cztowiek kartowacieje, a obchodzenie wartosci
w imi¢ wygody zycia jest niebezpieczne. Wspoélczesnie nie tyle mamy
do czynienia z kryzysem warto$ci, co z kryzysem ich przezywania.
A kryzys ten polega na tym, Ze nasze zycie ograniczyto si¢ w duzej
mierze do §wiata przedmiotu (wartosci nizszych) i posiadania. Kultura
jawi si¢ zatem jako konieczno$¢ tagodzenia antynomii miec-byc¢,

2 Zob. W. Kawecki, Dokqd zmierzamy? Rozmowy o Zyciu, wierze i Swiecie,

Krakow 2010.

% P. Sztompka, Adres: Kultura (Opracowanie przygotowane na Kongres Kultury
Polskiej w Krakowie w 2009 roku), Warszawa 2009, s. 10.
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ale jeszcze bardziej jako remedium na bezmySlne uzywanie rzeczy
i cztowieka. Rzeczy mozemy sig nauczy¢ uzywac i przede wszystkim
wlasciwe wybiera¢. W wielkim wspotczesnym supermarkecie kultu-
ry musimy si¢ nauczy¢ dokonywaé¢ wiasciwych wyborow, a do tego
potrzebna jest nam hierarchia wartosci. Potrzebne jest poczucie za-
korzenienia, fundament, ,,klucz”, w jakim chcemy i wiemy, dlacze-
go chcemy wybiera¢. Natomiast nie wolno nam pod zadnym pozorem
uzywac cztowieka. Cztowieka mozemy jedynie afirmowac, troszczy¢
si¢ 0 niego, ksztaltowac go by bardziej byt soba. To jest wspolczesnie
najwazniejsze zadanie dla kultury.

Zwykto si¢ mowié, ze kultura ma charakter spoteczny, tzn. ze nie-
rozerwalnie jest spleciona ze wspdlnotowa egzystencja cztowieka.
Kultura sprawia, ze ludzie organizuja si¢ w trwale grupy. Kultura jest
spotecznym dziedzictwem, ktére jednostki otrzymuja i przekazuja da-
lej. Zycie spoteczne jest zawsze kultura. Nie ma wspélnoty czysto na-
turalnej. Zawsze jest ona naznaczona nabytym typem postgpowania,
obrzedow, form spotecznej organizacji itd. Kultura jest czynem czfo-
wieka 1 stanowi ludzkie osiagnigcie. Jest w niej zawarta celowos¢
i ludzki wysitek, czynniki, przez ktore odrézniamy ja od natury. Kultura
zawsze jest wytworem ludzkiego umystu i ludzkich rak. Przekazana
nam zostata przez innych ludzi §wiadomie, $wiadomie tez mozemy
kontynuowac¢ ich wysitki obejmujace: jezyk, edukacje, tradycje, mity,
nauke, sztuke, filozofig, polityke, prawo, obrzedy, wierzenia, wyna-
lazki, technike. Jak zauwazy H. R. Niebuhr, swiat, o ile jest zamierzo-
nym wytworem czlowieka, jest §wiatem kultury?. Kultura jest swiatem
wartosci. Wytwory ludzkie maja bowiem stuzy¢ jakims$ celom i jakie-
mus dobru. Kultury nie datoby sig opisa¢ tak bez odniesienia do zamia-
row jej tworcow, jak i uzytkownikoéw. Kultura stuzy dobru, bo wartosci
w niej prezentowane shuza cztowiekowi i zazwyczaj sa dobrem dla czto-
wieka. Niezaleznie czy sa to wartosci materialne (biologiczne), czy du-
chowe ich miara, jest czlowiek, jemu winny one shuzy¢. Cztowiek zas
nie moze nie stuzy¢ wlasnemu dobru. Dobre jest to, co jest dobre dla
cztowieka. W kulturze wszystko wigc winno by¢ podporzadkowane

2 H.R. Niebuhr, Chrystus a kultura, Krakow 1992, s. 48-49.
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dobru cztowieka. Mozna krétko powiedzie¢, iz kultura jest doczesna
i materialna realizacja ludzkich wartosci.

Nie oznacza to bynajmniej, ze dobra, jakie ludzie probuja osiagnac,
sg zawsze doczesne 1 materialne. Oznacza natomiast, ze nawet niema-
terialne dobra uczynione w kulturze wysitkiem czlowiecka maja swo-
ja ,.lokalizacje i nazwe” i przyjmuja jakas materialna postaé. Cztowiek
nadaje rzeczom i ideom konkretny i namacalny ksztalt, ktory jest ob-
jawem wyobrazni czy duchowej wizji?’. Kultura ma za zadanie zacho-
wywac wartosci, tak dawne, historyczne, jak i obecne. Nie zachowujac
wartoséci, pozwalamy na ich zanik. Niezachowywane przestajq ist-
nie¢ w taki sam sposob jak nieuprawiana ziemia, ktora staje si¢ ugo-
rem, a niekultywowane drogi i place ponownie lasem. Naprawiajac
jedynie mury i konserwujac dokumenty, nie zachowamy wartos$ci.
Trzeba w jeszcze wigkszej mierze strzec swobod i praw, wlasciwych
form zachowan spotecznych, stylow myslenia, instytucji kulturowych
i o$wiatowych, religijnych, artystycznych, regut jezykowych i mo-
ralnych. Kultura jest bowiem spotecznym przekazem i — jak zauwa-
zyt H. Bergson w Dwdch zrédiach moralnosci i religii®® — wymaga
ochrony nie tyle przez walkg z sitami przyrody, ile walke z rewolucyj-
nymi i nazbyt krytycznymi przejawami ludzkiego rozumu. Jak wia-
domo, za sprawa sekularyzacji zyjemy w kulturze w coraz wigkszym
stopniu po-chrzescijanskiej, oddalajacej si¢ od wartosci chrzescijan-
skich, a nawet wrogo do nich nastawionej w duzej mierze wiasnie
pod wpltywem zgubnego racjonalizmu. Cztowiek zyje w dramatycz-
nym roztamie pomi¢dzy Ewangelia a kultura, czego owocem jest jego
sposob myslenia i dokonywanie wyborow w duchu catkowicie §wiec-
kim. Fakt ten nalezy uzna¢ za jedno z najbardziej palacych wyzwan
obecnego Magisterium Kos$ciota. Przestrzen kulturowa staje si¢ zatem
uprzywilejowanym miejscem spotkania cztowieka z ewangelicznym
przestaniem. Duszpasterska troska o $wiat kultury urasta do rangi sym-
bolicznej i istotowo waznej w ewangelizacyjnej misji Kosciota. Dialog
teologii i kultury odzwierciedla stosunek Kosciota do $wiata. W nur-

27 Tamze, s. 50-52.

28 Zob. H. Bergson, Dwa zrédia moralnosci i religii, Krakéw 1993
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cie kultury chrzescijanskiej 6w dialog funkcjonuje pod terminem feo-
logii kultury. Jak wiadomo, we wspolczesnym $wiecie naznaczonym
silnym nurtem sekularyzacyjnym teologia musi szuka¢ nowych sposo-
bow dotarcia do cztowieka. Sama tez musi dostgpowaé przeobrazen,
aby sprosta¢ wymaganiom czaséw. Dotykamy tutaj problemu inter-
dyscyplinarnosci badan, istotnego wobec coraz powszechniejszych
obiegowych tez, iz poszczegdlne dyscypliny naukowe wyczerpaty po-
niekad zakres swoich badan, dlatego to, co najciekawsze, dzisiaj znaj-
duje sig jakby na pograniczu tychze dyscyplin. Problematyka kultury,
ktora jest najszersza plaszczyzna poszukiwania prawdy, tozsamos$ci
w roéznorodnosci, ekumenizmu i dialogu jak najbardziej miesci si¢
W tej pogranicznej przestrzeni.

Kulture niejako w sposdb naturalny mozna rozwazaé z teologicz-
nego punktu widzenia. W tym ujeciu, kultura, wywodzac si¢ z wiary,
jest pewnego rodzaju tradycja przechowywana i przekazywang innym.
Juz w niej samej tkwi wewngetrzny, dialogiczny zwiazek, a zarazem
obopoélna potrzeba tak wiary, jak i kultury. Podstawy tak rozumiangj
teologii kultury znajduja si¢ z jednej strony w soborowej teologii zna-
kow czasu, z drugiej w antropologii wiary i Ko$ciota. Zwiazki zacho-
dzace pomigdzy teologia a kultura kaza bowiem spoglada¢ na historig
i kulture jako miejsce i znak zbawczego dziatania Boga. Takie kultu-
rotworcze dziatanie Ko$ciola ma na celu przyspieszenie rzeczywiste-
go spotkania Ko$ciota ze wspotczesnym $wiatem tak, aby nawet wrogi
religii humanizm ziemski nie zdominowat wspoétczesnej cywilizacji.
Poniewaz rozdzwigk pomigdzy wiara a kultura jest bez watpienia pro-
blemem naszej epoki, dlatego tym pilniejsza jest potrzeba ,,spotkania”
tych dwoch rzeczywistosci — teologii i1 kultury. Podstawa tego dialogu
jest zatozenie, ze jedna drugiej nie odbiera autonomii, gdyz ich relacja
opiera si¢ nie na konkurencji, ale na zasadzie dopetienia i ubogace-
nia. W takim ujeciu kultura moze by¢ swoistego rodzaju zrédtem, two-
rzywem i narzedziem dla teologii. Teologia za$ bylaby owocem wiary
w Chrystusa, ale jednoczes$nie wyrazem kultury, rodzajem specyficz-
nej mediacji wiary chrze$cijanskiej 1 kultury ludzkiej, zdolnej prze-
zwycigza¢ wspotczesne niebezpieczenstwa konsumizmu.
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Riassunto

Viviamo in una societa’ consumistica, colui in grande parte influisce
sulla cultura contemporanea. Il piu grande sfida del consumpzionismo
e’ la comercializazzione della cultura e religione e il tentativo di
redurre la spiritutualita a solo scopo utilitario e materiale. La cultura
consumistica che si presenta dapertutto “produce” la cultura popolare.
Si pone qui dunque una domanda: questa cultura e’ in grado sottisfare
tutti i desideri dell’uomo? Oppure essa puo essere anche il fonte degli
diversi pericoli? La disertazione sta tentando a rispondere a queste
domande. D’altra parte sottolinea come transformare una cultura
popolare in una cultura elevata, mostrando il giusto ruolo della teologia
nella educazione per la cultura autentica.



