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Edukacja medialna w szkole podstawowej pomiedzy
teoria a koniecznoscia edukacyjna

Dlaczego dotgd nie wprowadzilismy edukacji medialnej jako powszechnego
i obowigzkowego przedmiotu w szkotach? By moze nie potrafilismy jej do-
brze wypromowad, przekonaé wladze oswiatowe, przekonac spoteczeristwo.
Byé moze zabrakto dobrej woli ze strony wladz albo naszej determinacji. By¢
moze poprzednie koncepcje nauczania okazaly sie niesprawdzone. By¢ moze
ktos obawia sig aktywnych odbiorcow, aktywnych obywateli i konsumentow,
wymagajgcych i mniej podatnych na wplywy. Trudno ocenié, krytykowac
wysitki poprzednikéw. Lepiej sprébowac jeszcze raz, od poczgtku

Piotr Drzewiecki'

Wprowadzenie

Stowami Piotra Drzewieckiego, potraktowanymi tu jako motto i wpi-
sujacymi si¢ w podejmowany w artykule problem, postuzytam sie w celu
ponownego zabrania glosu® na temat profilu nowoczesnej edukacji, odpo-
wiadajgcej wyzwaniom cywilizacyjnym, stworzonego w oparciu o precyzyjnie
okreslone obszary kompetencji i umiejetnosci, jakie powinien posiada¢

' P. Drzewiecki, Media aktywni. Dlaczego i jak uczy¢ edukacji medialnej? Program

nauczania edukacji medialnej dla gimnazjum i szkét ponadgimnazjalnych z opracowaniem
metodycznym, Wydawca Piotr Drzewiecki, Otwock-Warszawa 2010.

2 Por. tytul monografii O potrzebie edukacji medialnej w Polsce (red., M. Fedorowicz,
S. Rafalski, Polski Komitet do spraw UNESCO, Wydawnictwo KRRiT, Warszawa 2015) oraz
zawarte w niej rozdzialy podejmujace problem koniecznosci ksztalttowania kompetencji
medialnych czlowieka w kazdym wieku. Por. tez: S. Dylak, Edukacja medialna - potrzeba
i wyzwania przysztosci, Wydawnictwo KRRiT, Warszawa 2000; A. Ogonowska, G. Ptaszek,
Edukacja medialna w dobie wspétczesnych zmian kulturowych, spotecznych i technologicznych,
Oficyna Wydawnicza IMPULS, Krakéw 2015.

179



Izabela tuc

wspolczesny cztowiek korzystajacy z mediow®. Zabierajac glos w tej sprawie,
odwoluje si¢ do jednego z podstawowych postulatéw wspdlczesnej peda-
gogiki mediéw, by edukacja medialna stala si¢ odrebnym, obowigzkowym,
ksztaltujagcym podstawowe umiejetnosci komunikacyjne oraz umiejetno-
$ci postugiwania si¢ srodkami komunikacji, powszechnym przedmiotem
szkolnym, wymagajacym odpowiedniego przygotowania nauczycieli*. Ko-
nieczno$¢ wprowadzania zaje¢ z edukacji medialnej w szkole na réznych
poziomach edukacyjnych wielokrotnie rozwazano przy okazji modyfikacji
podstawy programowej, jednak za kazdym razem debaty dotyczace obliga-
toryjnego wpisania jej do kanonu przedmiotéw edukacyjnych konczyty sie
na niedoprecyzowanych projektach. Kwestia edukacji medialnej w polskiej
szkole nie zostala tez rozstrzygnieta w najnowszej, zatwierdzonej w 2017
roku podstawie programowej°. Zawarte w niej zalozenia edukacyjne nie
tylko pomijaja wiele stwierdzen i zagadnien zwigzanych z konkretnymi
sposobami budowania autonomicznosci rozumowania czy wiedzy nakie-
rowanej na samodzielne rozumowanie; nie ma tu tez mowy o profilu i spo-
sobach budowania wigzi bezposrednich oraz generowania §wiadomosci
intelektualnej opartej na intertekstualnym rozumowaniu, czy przyjmowaniu
odpowiedzialnosci za interpretowanie komunikatow medialnych. W nowej
podstawie nie zawarto rowniez rozwigzan i sposobow rozwijania umiejetno-
$ci krytycznej analizy przekazu informacji i rozrywki oraz krytycznej oceny
zrodel wiedzy. Brak tez jasnej informacji o usytuowaniu edukacji medial-
nej w ramach ksztalcenia ustawicznego. Programowe ,,milczenie” (a tym
samym ,wykluczenie”) przez Ministerstwo Edukacji Narodowej edukacji

> Por.R. G. Picard, Media Economics. Concept and Issues, Sage Publications, London

1989; W.J. Potter, Media literacy, Sage, Thousand Oaks 2014; I. Literat, Measuring New Media
Literacies: Towards the Developement of a Comprehensive Assessment Tool, ,Journal of Media
Literacy Education’, 2014, nr 6/1, s. 15-27.

*  Por.: P. Drzewiecki, Edukacja medialna w nowej podstawie programowej ksztatcenia
ogolnego, ,,Biuletyn Edukacji Medialne;j” 2010, nr 1, s. 22-33; J. Juszczyk-Rygalto, Wezesnoszkol-
na edukacja medialna jako wprowadzenie do edukacji catozyciowej, ,,Prace Naukowe Akademii
im. Jana Dlugosza w Czestochowie. Pedagogika” 2015, T. XXIV, s. 89-99; A. Ogonowska,
Wspétczesna edukacja medialna: teoria i rzeczywistos¢, Towarzystwo Naukowe ,,Societas
Vistulana”, Krakow 2013.

A Ogonowska, Edukacja medialna. Klucz do rozumienia spolecznej rzeczywistosci,
Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Pedagogicznego, Krakéw 2003.

> Por. Dziennik Ustaw Rzeczpospolitej Polskiej, Warszawa dnia 22 lutego 2017 roku,
Rozporzadzenie Ministerstwa Edukacji Narodowej z dnia 12 lutego 2017 roku, s. 1-313, do
ktérego to dokumentu, méwiac o nowej podstawie programowej, w dalszej czesci artykutu
sie odnosze.
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medialnej ze statusu przedmiotéw edukacyjnych® jako integralnych zaje¢
edukacyjnych na poszczegélnych stopniach edukacji mozna interpretowa¢
rozmaicie. Z jednej strony owe zjawisko mozna uznac za propozycje zasze-
regowania edukacji medialnej w ramy tzw. $ciezki miedzyprzedmiotowej, do
profilowania ktérej zobligowani zostali chetni (a nie wszyscy) nauczyciele,
z drugiej za$ na ich podstawie, mozna wydedukowac¢, ze tresci wynikajace
z niedoprecyzowanych w dokumencie celéw warto realizowa¢ na réznych
przedmiotach edukacyjnych. Po zapoznaniu si¢ z trescig catego dokumentu
edukacyjnego, mozna stwierdzi¢ jednak, ze w dalszym ciggu nie zawarto
w nim zapisu o tym, w jaki sposéb wypracowac¢ strategie do osiagniecia
owego celu oraz jak mierzy¢ efekty ksztalcenia (czyli, jak weryfikowa¢ je
przy uzyciu konkretnych narzedzi, wpisanych w perspektywe przemian
kultury konsumpcyjnej).

Niedoprecyzowane w postawie programowej zapisy, wykluczajace
edukacje medialng z podstawy programowej szkoét na réznych szczeblach
edukacji jako przedmiotu obligatoryjnego, zmotywowato mnie jako prakty-
ka (poloniste) do napisania owego artykutu. Artykutowi przepisatam kilka
celow, kierujac sie finalng czescig wypowiedzi P. Drzewieckiego, przywolana

¢ Nalezy tu doda¢, ze owa konieczno$¢ wygenerowaly dwa determinanty — eks-

pansywny rozwoj technologii oraz mediéw, ktére stworzyly warunki do powstania nowej
(konsumpcyjnej) odmiany jezyka i komunikacji - odmiany medialnej, i co za tym idzie,
wytworzyly sie nowe kompetencje komunikacyjne uzytkownikéw (multi)mediéw. Por. np.:
S. Gajda, Media - stylowy tygiel wspotczesnej polszczyzny, w: (red.) J. Bralczyk, K. Mosio-
tek-Klosinska, Jezyk w mediach masowych, Upowszechnianie Nauki-O$wiata, Warszawa
2000, s. 19-27; J. Gajda, Dominujgca rola mass mediow i hipermediéw w kulturze i edukacji,
w: (red.) J. Gajda, S. Juszczyk, B. Siemieniecki, K. Wenta, Edukacja medialna, Wydawnictwo
Adam Marszatek, Torun 2002, s. 45-75; U. Zydek—Bednacmuk, Odmiana medialna w szkole,
w: (red.), H. Synowiec, Odmiany polszczyzny w szkole. Teoria i praktyka, Wydawnictwo Uni-
wersytetu Slqskiego, Katowice 2013, s. 99-111; T. Miczka, Nowe kompetencje komunikacyjne
uzytkownikéw multimediow, w: (red.) A. Kiepas, M. Szczepanski, U. Zydek—Bednarczuk,
Internet — spoleczetistwo informacyjne — kultura, Slaskie Wydawnictwa Naukowe WyZszej
Szkoly Zarzadzania i Nauk Spolecznych, Tychy 2006, s. 49-60; M. Kita M., Czy istnieje me-
dialna odmiana jezykowa?, w: (red.) M. Kita, M. Slawska, Transdyscyplinarnos¢ badan nad
komunikacjg medialng, T. 1: Stan wiedzy i postulaty badawcze, Wydawnictwo Uniwersytetu
Slaskiego, Katowice 2012, s. 126-121; M. Kita, Pozycja odmiany medialnej wsréd innych odmian
polszczyzny, ,,Studia Medioznawcze” 2017, nr 1 (68), s. 63-73; W. Pisarek, Jezyk w mediach,
media w jezyku, w: (red.) M. Kita, M. Slawska, Transdyscyplinarnos¢ badas nad komunikacjg
medialng, T. 1: Stan wiedzy i postulaty badawcze, Wydawnictwo Uniwersytetu Slgskiego, Ka-
towice 2012, s. 113-124; I. Loewe, Globalizacja kulturowa a jezyk w mediach, w: (red.) M. Kita,
M. Slawska, Transdyscyplinarnos¢ bada# nad komunikacjg medialng, T.1: Stan wiedzy i postu-
laty badawcze, Wydawnictwo Uniwersytetu Slqskiego, Katowice 2012, s. 143-154.
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we wstepnie (por. ,ITrudno oceni¢, krytykowac wysitki poprzednikéw. Le-
piej sprobowac jeszcze raz, od poczatku”). Pierwszy z celéw powigzany jest
z formalng potrzeba edukowania uczniéw pod katem ksztaltowania medial-
nych kompetencji, utatwiajacych interpretowanie otaczajacej rzeczywistosci
oraz ksztaltowania umiejetnosci oceny wartosci i dostrzegania zjawisk ich
deprecjonowania’. Wskazujac na wymienione potrzeby edukacyjne, chce
ponownie zainicjowac¢ dyskusje na temat ,,potrzeby edukacji medialnej jako
wspoélczesnego wymogu edukacyjnego oraz wyzwania cywilizacyjnego™,
a tym samym koniecznosci nadania jej statusu zaje¢ lekcyjnych, ujetych
w formie cyklicznych (a nie tylko okazjonalnych), twérczych (réwniez w ra-
mach innowacyjnych praktyk pedagogicznych) i zorganizowanych dziatan
nauczyciela, réwniez tych akcydentalnych; w ich obrebie za§ — wypraco-
wania strategii edukacji medialnej. Kolejny cel artykulu oscyluje wokot
prezentacji wybranych dzialan twoérczych nauczyciela, przygotowujacych
ucznia do $wiadomego uczestnictwa w zyciu spolecznym ilokalnym (facznie
z wyposazeniem go w odpowiednie kompetencje komunikacyjnojezyko-
we, zwlaszcza zas$ te, zZwigzane z nabywaniem umiethnoéci wartosciowania
przekazéw medialnych, wyszukiwania w nich $rodkéw zmierzajacych do
perswazji i manipulacji, ich interpretacji w ztozonym procesie komunikacji
oraz w szeroko rozumianych odniesieniach i kontekscie pragmatyczno-spo-
tecznych zjawisk). Opis wybranych zaje¢ oparty jest na zalozeniu, ze tematy
zaje¢, realizowane w ramach edukacji medialnej mogg sta¢ si¢ inspiracja
dla innych nauczycieli - do ich twdérczych poszukiwan, do poszukiwania
rozwigzan metodologicznych w rozszerzaniu kompetencji i warsztatu pracy
z uczniem, a tym samym, do motywowania pedagogéw, by podejmowali
podobne dziatania. Adekwatnie do poruszanych w artykule tresci, opisywana
w nim problematyke ujetam w trzech uszczegétowionych blokach tematycz-
nych: 1) Podstawa programowa a rzeczywiste miejsce edukacji medialnej
w szkotach, 2) Edukacja medialna jako forma ksztaltowania kompetencji

7 Zaistotne w przestrzeni ksztaltowania tych potrzeb nalezy réwniez uznac: ksztal-

towanie wrazliwosci poznawczej na przejawy kultury konsumpcyjnej, umiejetnosci doko-
nywania odpowiednich wyboréw zyciowych, deszyfracji zabiegéw manipulacji i perswazji
medialnej w kontekscie oceny ponowoczesnych zjawisk komunikacyjnojezykowych, umie-
jetno$ci nazywania i klasyfikacji intencjonalnych mechanizméw stosowanych przez media,
skupionych na odbiorcy, jak réwniez ksztaltowanie umiejetnosci wyrazania krytycznych
stanowisk w oparciu o posiadang wiedz¢ — umiejetnosci interpretowania zjawisk i Zrédet
informacji wraz z odpowiedzialno$cig za dojrzatoé¢ tych wnioskowan.

¢ Por. G. Lecicki, Edukacja medialna jako istotna cecha nowoczesnego spoleczeristwa,
»Kultura - Media - Teologia”, 2010, nr 3, s. 70-80.
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komunikacyjnojezykowych 3) Opis autorskiej propozycji programu, tre-
$ciowo ze sobg korespondujacych.

Podstawa programowa a rzeczywiste miejsce edukacji medialnej w
szkotach

Rozporzadzenie MEN, o czym wzmiankowano we wstepie, zawiera
sporo uogolnien zapisanych w postaci niejednoznacznych hasel. W formie
uogolnien sformutowano cele ogdlne i szczegétowe ksztalcenia (ta tendencja
dotyczy wszystkich etapéw edukacji), ktore nie wskazuja jednoznacznie na
potrzebe realizowania edukacji medialnej i wyposazenia uczniow w kom-
petencje medialne’. Konstrukcja nowej podstawy pozostawia nauczycielom
mozliwos¢ swobodnej interpretacji zalecen, odnoszacej sie do podjecia de-
cyzji, w jakim stopniu i zakresie zastosowac je w praktyce pedagogicznej.
Niejednoznacznos¢ sformulowan zapisanych w podstawie indywidualizuje
tez wybor. Nauczyciele bowiem moga bagatelizowa¢ niejednoznaczne zale-
cenia, realizowa¢ wskazania w okrojonym zakresie, calkowicie je pomijac lub

®  Uzyte przez tworcéw podstawy uogolnienia nie predysponuja do tego, by uzna¢, ze
zajecia z edukacji medialnej, realizowane w oparciu o skonkretyzowane programy nauczania,
nalezy wprowadzi¢ jako przedmiot autonomiczny. Wiekszos¢ bowiem celéw ksztalcenia (do-
tyczy to wszystkich etapéw edukacyjnych) nie wskazuje w sposob jednoznaczny na potrzebe
prowadzenia edukacji medialnej, a tym samym wyposazenia uczniéw w kompetencj¢ medialna;
skonkretyzowane zapisy sygnalizuja jedynie konieczno$¢ wykorzystywania technologii infor-
macyjno-komunikacyjnych w procesie ksztalcenia. Przykladowo, w zapisach nowej podstawy
programowej z 2017 roku zawarto sformulowanie, ze szkola ma przygotowywac ucznia ,,Do
dokonywania $wiadomych i odpowiedzialnych wyboréw w trakcie korzystania z zasobow
dostepnych w internecie, krytycznej analizy informacji, bezpiecznego poruszania si¢ w prze-
strzeni cyfrowej, w tym nawigzywania i utrzymywania opartych na wzajemnym szacunku relacji
z innymi uzytkownikami sieci” (DZ. U: 11). Por. tez: ,,Szkola ma stwarza¢ uczniom warunki do
nabywania wiedzy i umiejetnosci potrzebnych do rozwigzywania problemdw z wykorzystaniem
metod i technik wywodzacych sie z informatyki, w tym logicznego i algorytmicznego myslenia,
programowania, postugiwania si¢ aplikacjami komputerowymi, wyszukiwania i wykorzystywa-
nia informacji z réznych zrédel, postugiwania si¢ komputerem i podstawowymi urzadzeniami
cyfrowymi oraz stosowania tych umiejetnoéci na zajeciach z roznych przedmiotéw m.in. do
pracy nad tekstem, wykonywania obliczen, przetwarzania informacji i jej prezentacji w réznych
postaciach. Szkota ma réwniez przygotowywac ich do dokonywania $wiadomych i odpowie-
dzialnych wyboréw w trakcie korzystania z zasobéw dostepnych w internecie, krytycznej
analizy informacji, bezpiecznego poruszania sie w przestrzeni cyfrowej, w tym nawigzywania
i utrzymywania opartych na wzajemnym szacunku relacji z innymi uzytkownikami sieci”
(Dz. U: 13); ,,Duze znaczenie dla rozwoju mlodego cztowieka oraz jego sukceséw w dorostym
zyciu ma nabywanie kompetencji spotecznych takich jak komunikacja i wspolpraca w grupie,
w tym w §rodowiskach wirtualnych, udziat w projektach zespotowych lub indywidualnych oraz
organizacja i zarzadzanie projektami” (Dz U: 14).
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przejac inicjatywe realizacji tresci edukacyjnych z zakresu edukacji medialne;j.
Owa niescistos¢ w zapisach, odnoszaca si¢ do potraktowania uogélnionych
postulatow, wyraza si¢ w réznorodnosci indywidualnych praktyk szkolnych
- realizacji tresci z zakresu edukacji medialnej, ktora jawi si¢ rozmaicie (ze
wskazaniem na ich wykluczenie/brak/absencje).

Uwzgledniajac fakt, ze w nowej podstawie programowej nie ma
doprecyzowanego zapisu czy edukacja medialna powinna by¢ osobnym
przedmiotem, czy obejmowac umiejetnosci rozwijane na lekcjach tradycyj-
nych przedmiotéw oraz to, ze nie istnieja jakiekolwiek zapisane przeszkody
uniemozliwiajagce wprowadzenie szczegoélowych (systemowych) rozwigzan
jej dotyczacych, kazda ze szkot ma potencjalng mozliwoé¢ prowadzania tych
zaje¢. Godziny na realizacje¢ zajec z edukacji medialnej mozna w ramach tzw.
dobrych praktyk pedagogicznych pozyskac z godzin dyrektorskich lub innych
zyskanych przez dyrektora (w ramach rozwijania uzdolnien uczniéw), a na-
uczycielowi' kompetentnemu do prowadzenia tego przedmiotu" przydziela

1 Odwotujac si¢ do fragmentu Podstawy programowej ksztalcenia ogélnego z komen-
tarzem..., odnoszacego sie do dzialan nauczyciela (II etap edukacyjny), czytamy, ze: ,Na-
uczyciel w organizowaniu procesu dydaktycznego jest zobowiazany do stosowania rozwigzan
metodycznych, ktdre zapewnig integracje ksztalcenia literackiego, jezykowego i kulturowego
oraz rozwdj intelektualny i emocjonalny uczniom o réznym typie inteligencji. W swojej
pracy powinien wykorzystywa¢ metody takie jak dyskusja i debata, drama lub projekt edu-
kacyjny, ktére wspomagaja rozwoj samodzielnego docierania do informacji i prezentowania
efektow ksztalcenia przez uczniéw” (Dz. U, s. 70), za najwazniejsze umiejetnosci rozwijane
w ramach ksztalcenia ogdlnego w szkole podstawowej wykazano miedzy innymi takie, jak:
»poszukiwanie, porzagdkowanie, krytyczna analiza oraz wykorzystanie informacji z réznych
zrédel” (DZ. U, s.12). W innym miejscu podstawy opisano oczekiwane efekty, jakie powi-
nien osiggna¢ polonista: ,W efekcie takiego ksztalcenia na lekcjach jezyka polskiego uczen
powinien: 1) mie¢ $wiadomos$¢ tego, jak rzeczywisto$¢ ukazywana jest w jezyku i jak jezyk
oraz rozne formy przekazu wplywaja na sposob postrzegania rzeczywistosci (w tym istotne
jest zwlaszcza uczenie umiejetnosci dobierania stéw, ktore pozwalaja adekwatnie wyrazaé
przezycia); [...] 3) umie¢ korzystaé ze zbioru $rodkéw, strategii oraz technik perswazyjnych
iargumentacyjnych w dochodzeniu do wnioskéw, a wigc zna¢ mechanizmy perswazji i mani-
pulacji, a takze sposoby oddzialywania na ludzi” (Podstawa programowa ksztafcenia ogélnego
z komentarzem..., s. 29).

' Odwolujac si¢ do fragmentu Podstawy programowej ksztatcenia ogdlnego z ko-
mentarzem..., odnoszacego si¢ do dzialan nauczyciela (I etap edukacyjny), czytamy, ze:
»Nauczyciel w organizowaniu procesu dydaktycznego jest zobowigzany do stosowania
rozwigzan metodycznych, ktére zapewnia integracje ksztalcenia literackiego, jezykowego
i kulturowego oraz rozwdj intelektualny i emocjonalny uczniom o réznym typie inteligencji.
W swojej pracy powinien wykorzystywa¢ metody takie jak dyskusja i debata, drama lub
projekt edukacyjny, ktére wspomagaja rozwdj samodzielnego docierania do informacji i pre-
zentowania efektéw ksztalcenia przez uczniéw” (Dz. U: 70), za najwazniejsze umiejetnosci

184



Edukacja medialnaw szkole podstawowej pomiedzy teorig a koniecznoscig edukacyjng

sie jego prowadzenia. Nauczyciel konstruuje wlasny (innowacyjny) program
nauczania lub decyduje si¢ na realizacje jednej z wybranej propozycji wdraza-
nych juz wczedniej programéw. W programie tym powinny zosta¢ w sposob
szczegblowy sformutowane cele, ktére odnoszg si¢ do skonkretyzowanych
tresci. Tresci powinny by¢ w swym ukladzie spiralnie powigzane ze soba,
a narzedzia (metody, techniki, materialy/pomoce dydaktyczne) stuzy¢ do
realizacji zadan (zapisanych w postaci zakladanych efektow), wynikajacych
z tre$ci edukacyjnych zawartych w podstawie programowej z innych przed-
miotéw (zwlaszcza jezyka polskiego, historii, wiedzy o spoteczenstwie, etyki,
informatyki/zaje¢ komputerowych).

Przodujaca role w uzyskiwaniu efektéw edukacyjnych petni metoda
projektu”. Owa metoda mozna efektywnie i tworczo postuzy¢ sie, ksztaltujac
kompetencje medialne uczniéw; ten sposob dochodzenia do wiedzy sprzyja
refleksji, inkubacji pomystéw, umiejetnosci argumentowania, przyjmowania
stanowisk i postaw, odpowiedzialnosci za globalne interpretowanie zjawisk
spolecznych oraz fragmentéw rzeczywistosci kulturowo-spoteczne;j.

rozwijane w ramach ksztalcenia ogélnego w szkole podstawowej wykazano miedzy innymi
»Poszukiwanie, porzadkowanie, krytyczna analiza oraz wykorzystanie informacji z r6z-
nych zrédel” (DZ. U,, s. 12). W innym miejscu podstawy opisano oczekiwane efekty, jakie
powinien osiagna¢ polonista: ,W efekcie takiego ksztalcenia na lekcjach jezyka polskiego
uczen powinien: 1) mie¢ swiadomos¢ tego, jak rzeczywisto$¢ ukazywana jest w jezyku i jak
jezyk oraz rézne formy przekazu wplywaja na sposéb postrzegania rzeczywisto$ci (w tym
istotne jest zwlaszcza uczenie umiejetnosci dobierania stéw, ktore pozwalaja adekwatnie
wyrazaé przezycia); [...] 3) umiec korzystaé ze zbioru §rodkdw, strategii oraz technik per-
swazyjnych i argumentacyjnych w dochodzeniu do wnioskéw, a wigc zna¢ mechanizmy
perswazji i manipulacji, a takze sposoby oddzialywania na ludzi” (Podstawa programowa
ksztatcenia ogolnego z komentarzem..., s. 29).

12 Por. zapis zawarty w podstawie programowej: ,Zastosowanie metody projektu,
oprdcz wspierania w nabywaniu wspomnianych wyzej kompetencji, pomaga rowniez rozwijaé
u uczniéw przedsiebiorczo$¢ i kreatywnos¢ oraz umozliwia stosowanie w procesie ksztalce-
nia innowacyjnych rozwiazan programowych, organizacyjnych lub metodycznych. Metoda
projektu wdraza uczniéw do planowania oraz organizowania pracy, a takze dokonywania
samooceny. Projekty swoim zakresem moga obejmowac jeden lub wigcej przedmiotow.
Pozwalajg na wspotdziatanie szkoly ze srodowiskiem lokalnym oraz na zaangazowanie ro-
dzicéw uczniéw. Projekty moga by¢ wykonywane indywidualnie lub zespolowo. Uczniowie
podczas pracy nad projektami powinni mie¢ zapewniong pomoc nauczyciela — opiekuna.
Nauczyciele korzystajacy z metody projektu moga indywidualizowaé techniki pracy, réznicujac
wymagania” (DZ.U, s. 14). Por. tez: ,,Przy realizacji projektu wskazane jest wykorzystywanie
technologii informacyjno-komunikacyjnych” (Dz. U, s. 15).
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Edukacja medialna jako forma ksztalcenia kompetencji komunikacyj-
no-jezykowych

Wspdluczestniczac w nowej erze komunikacji, wspottworzymy cywili-
zacje medialng". Ekspansywna kultura konsumpcyjna, $cisle korespondujaca
z generowanym przez media obrazem hiperrzeczywistosci, pociaga za sobg
okreslony sposéb myslenia na temat wprowadzenia do szkét edukacji me-
dialnej. Koniecznos¢ realizowania zajec z zakresu wychowania medialnego
odnosi si¢ do swiadomego i krytycznego ,,odbudowywania” autentycznego
(rzeczywistego) rozumienia obrazu $wiata i wartosci uniwersalnych in-
terpretowanych w kontekscie czasu i przestrzeni. W takim tez kontekscie
rozumowania znaczenie edukacji medialnej dla edukacji spolecznej nalezy
uzna¢ za bezsprzeczne. Ow poglad podziela tez Grzegorz Lecicki, ktéry
w edukacji medialnej dostrzega

»Potrzebe nowoczesnego spoleczenstwa o cechach demokracji
komunikacyjnej, wymagajacej nauczania krytycznego, selektywnego,
aktywnego odbioru przekazéw medialnych w celu rozpoznawania ich
rzeczywistej tresci i przestania ideologicznego, zawierajacego okre-
$lona wizje $wiata i cztowieka™.

Do innych, istotnych zadan edukacji medialnej zalicza si¢ wielopo-
ziomowe przygotowanie intelektualne, ksztattujace u odbiorcy potrzeby
reinterpretacji przekazu medialnego (od wyposazania czlowieka w umie-
jetnos¢ wlasciwego odczytu tresci przekazu, po wyposazenie go w spraw-
no$¢ tworzenia krytycznej refleksji na 6w temat'®). Bronistaw Siemieniecki,
uszczegdlawiajac zadania przypisywane edukacji medialnej, wskazuje na
kilka trudnosci zwigzanych z procesem ksztalcenia. W opinii autora tej
koncepcji trudnosci te wynikaja z kilku powodéw. Po pierwsze, dotycza
oddzielenia celéw nadrzednych od podrzednych - przygotowania uczniéw
do odbioru komunikatu medialnego, wyposazenia go w kompetencje inte-
lektualne, np. krytyczny odbiér informacji, od umiejetnosci postugiwania
sie odpowiednimi narzedziami. Po drugie, zwigzane sg one z przesadnym

B Por. tytul monografii Nowa era komunikacji (O. J. Green, Wydawnictwo Proszynski
i S-ka, Warszawa 1999).

" Por. tytut monografii Cywilizacja medialna. Geneza, ewolucja, eksplozja (T. Goban
-Klas, WSiP, Warszawa 2005).

5 G. Lecicki, Edukacja medialna jako istotna cecha nowoczesnego spoleczeistwa. . ., s. 71.

16 Por. M. Mrozowski, Media masowe. Wladza, rozrywka i biznes, Oficyna Wydaw-
nicza Aspra JR EH.U, Warszawa 2001, s. 369.
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naciskiem we wspolczesnej szkole na nosnik informacji, a odsunieciem na
dalszy plan sfery kulturowej".

Analizujac podstawe programowg ksztalcenia ogélnego pod katem
prowadzenia edukacji medialnej i rozwijania wsréd uczniéw kompetencji
medialnej®, a takze wykorzystywania mediéw w edukacji, za nadrzedne
zadanie uznaje si¢ sformutowanie celéw ksztalcenia. Cele te powinny jedno-
znacznie odpowiadac zaktadanym efektom, do jakich ma prowadzi¢ szkolna
dzialalno$¢ edukacyjna. Dzigki uszczegdtowieniom celéw mozna uzyskac in-
formacje, jakie dziatania uznane zostaty za priorytet w procesie edukacyjnym
ucznia (jego ksztalceniu i wychowaniu) oraz jaki typ postaw wychowawczo
-spotecznych planuje si¢ wypracowaé. W takim ujeciu, edukacja medialna
»dostarcza instrumentarium”™ i jako edukacja ,,narzedziowa” odnosi sie do
podstawowych kompetencji umystowych, decyzyjnych i komunikacyjnych
czlowieka, stuzac edukacji ztozonej — poznaniu, interpretacji, wyrazanych
w aktywnosci odbiorczej. Przygotowujac ,,do $wiadomego i samodzielnego
rozpoznawania zagrozen medialnych®, sprzyja podnoszeniu jakosci mediow
i ,moze by¢ poczatkiem odnowy catego systemu o$wiaty”21. Reasumujac,
za podstawowe cele edukacji medialnej uznaje si¢ ksztaltowanie postaw
odbiorcy mediéw oraz nauke medialnych umiejetnosci (nabywanie kom-
petencji medialnej**), opartych na wlasciwym (rzeczywistym) rozpoznaniu
mechanizmdw stosowanych przez media, a na ich podstawie (po wlasciwej

7 B. Siemieniecki: Media w pedagogice, w: (red.) B. Siemienicki, Pedagogika medialna.
Podrecznik akademicki, T. 1, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 137.

18 Zgodnie z zalozeniami nowej podstawy w obszarze Komunikacja jezykowa i kultura
jezyka planuje sie, ze uczen: ,,1) identyfikuje tekst jako komunikat; rozréznia typy komunikatu:
informacyjny, literacki, reklamowy, ikoniczny; 2) identyfikuje nadawce i odbiorce wypowiedzi;
3) okresla sytuacje komunikacyjna i rozumie jej wplyw na ksztalt wypowiedzi; 4) rozpoznaje
znaczenie niewerbalnych $rodkéw komunikacji (np. gest, mimika, postawa ciala); [...] zga-
dza si¢ z cudzymi pogladami lub polemizuje z nimi, rzeczowo uzasadniajac wlasne zdanie;
8) rozpoznaje i rozréznia srodki perswazji i manipulacji w tekstach reklamowych, okresla ich
funkcje; 9) rozpoznaje manipulacje jezykowa i przeciwstawia jej zasady etyki wypowiedzi”
(Podstawa programowa ksztatcenia ogolnego z komentarzem..., s. 14-15).

¥ Edukacja przez media ma charakter globalny, autoteliczny i instrumentalny
(J. Gajda: Dominujgca rola mass mediow i hipermediow w kulturze i edukacji, w: (red.) J. Gajda,
S. Juszezyk, B. Siemieniecki, K. Wenta, Edukacja medialna, Wydawnictwo Adam Marszalek,
Torun 2002, s. 45-75).

2 P. Drzewiecki, Edukacja medialna w nowej podstawie programowej..., s. 24.

2 P. Drzewiecki, Media aktywni. Dlaczego i jak uczy¢ edukacji medialnej?..., s. 64.

2 Kompetencja medialna np. obejmuje (oprocz postaw) umiejgtnosci zwigzane
z odbiorem i tworczym wykorzystaniem mediéw przez odbiorcg.
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interpretacji znaczen i symboli - jezyka mediow*) — umiejetnosci dokony-
wania dobrych wyboréw medialnych. Zdobyta wiedza ma odwolywac sig¢
do pozadanego systemu wartosci i umiejetnosci, ktdre to utatwia jej zrozu-
mienie oraz ocene¢ pewnych zjawisk wykorzystywanych w doswiadczeniu.
Owe czynniki (zdobyta wiedza i umiejetnosci oparte o skonkretyzowany
system warto$ci i pozadane efekty), jak réwniez podjete w ich zakresie dzia-
tania, umozliwiajg ksztaltowanie odbiorcy kompetentnego — swiadomego
(sprawnie postugujacego sie mediami w swoich postawach krytycznych,
nastawionego na selektywny ich odbiér*), a w umiejetnosciach medialnych
zachowujacego dysonans etyczny i estetyczny, mieszczacych sie w ocenie
przekazow medialnych®.

Opis autorskiej propozycji programu

Z punktu widzenia praktyka (nauczyciela jezyka polskiego) edukacje
medialng interpretuje jako wdrazanie rozmaitego typu dzialan zaplanowanych
i podejmowanych przez nauczyciela, zmierzajacych do wyposazenia uczniow
w kompetencje medialne (rozumiane w ujeciu kulturowym, a nie technolo-
gicznym). W moim przekonaniu edukacja medialna jest nie tylko szansg na
przygotowanie uczniow do racjonalnego korzystania z mediow, ale przygoto-
wanie ich do krytycznego i $wiadomego, wartosciujacego odbioru tresci, ktore
s przekazywane za ich posrednictwem edukacjg spoleczenstwa odpowie-
dzialnego za dokonywane wybory, potrafigcego wykorzystywac rézne zrodla

»  Zrozumie¢ media to pozna¢ ich jezyk (M. McLuhan, Zrozumied media. Przedtuzenia
cztowieka, Wydawnictwa Naukowo-Techniczne, Warszawa 2004; L. Manovich, Jezyk nowych
mediow, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2006); edukacja medialna
jest nauka jezyka mediow.

#* Warto tu réwniez doda¢, ze w obrebie edukacji medialnej mamy za zadanie wzmac-
nia¢ zdolnoé¢ wartosciowania odbiorcy. Owo wzmocnienie ma odbywac si¢ w ramach kie-
rowanego procesu prowadzacego do osiggania efektu: poczawszy od ksztaltowania wiedzy
na temat konsekwencji warto$ciowania (§wiadomosci dokonanego wyboru, formulowania
przestanek i argumentéw przemawiajacych za rozumieniem wartoéci) odbiorcy, po pragma-
tyczng interpretacje, wyrazajaca si¢ w skonkretyzowanym dzialaniu komunikacyjnym i je-
zykowym. Dzigki takim dzialaniom nie tylko zmienia si¢ rozumienie roli samego odbiorcy
(ktéry ma wspotdecydowad o odbiorze i ocenie okre§lonego komunikatu wartosciowanego
wedle jego indywidualnych przekonan, sadéw i wypracowanych wcze$niej przekonan), jak
réwniez jego kreatywnej roli w procesie konstrukeji komunikatu medialnego, w ktérym media
przestaja by¢ instrumentem manipulacji, a stajg si¢ narzedziem ksztaltowania rzeczywistosci
komunikacyjnej i jezykowej przez odbiorcow.

» A. Lepa, Media a postawy, Archidiecezjalne Wydawnictwo Lodzkie, £.6dz 2002,
s. 191
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informacji do formulowania wlasnego swiatopogladu odpowiadajacego
realiom, nie za$ zaburzajacego rzeczywisty obraz $wiata i wartosci — wy-
chowania czlowieka potrafigcego relatywnie ocenia¢ zjawiska spoteczne.
Powstaly w ramach innowacji pedagogicznej program nauczania
dla klas VI i VII (przewidujacy na jego realizacj¢ jedna godzing lekcyjna
w tygodniu), ujety w skonkretyzowany model edukacji medialnej, zawiera
szczegdtowo okreslone cele* dzialania. Operacjonalizujgc cele ksztalcenia
(spojne z przeprowadzong diagnoza umiejetnosci uczniéow, wybranymi do re-
alizacji tre$ciami edukacyjnymi i podejmowanymi w tym zakresie tematami,
ksztaltujacymi oczekiwane kompetencje, dostosowang do ewaluacji dzialan
wlasnych), zalozytam, ze uczniowie po zakonczeniu zajg¢ beda swiadomie
i krytycznie postugiwac si¢ mediami (zaréwno w pracy intelektualnej, jak
i w procesie uczenia si¢ oraz komunikowania). Konstruujac taki model edu-
kacji medialnej, zatozytam tez, ze w ramach nauczanego przedmiotu nastapi
rozszerzenie tre$ci edukacyjnych zawartych w programie z jezyka polskiego.
Czynnikiem determinujacym wybdr tematyki zajec byla che¢ stymulowania
ucznia do my$lenia i wydobycia naturalnej potrzeby poszukiwania rozwigzan,
jak réwniez wyposazanie go w umiejetnos¢ argumentowania, dzieki ktorej
bedzie mogl odnies¢ sie do jakiego$ problemu, zaja¢ wobec niego okreslone
stanowisko oparte na silnym dogmacie, sprecyzowanej wiedzy czy doswiad-
czeniu. Do innych istotnych czynnikéw zwigzanych z wyborem tematyki
zajec zaliczy¢ mozna: pobudzanie ucznia do tworzenia oryginalnych (réwniez
innowacyjnych) projektéw, inspirowanie do poszukiwan i wnioskowania,
opartych na umiejetnosci taczenia faktow spoteczno-kulturowych. Zapro-
ponowane uczniom tematy (i zapisane w ich ramach cele) mialy za zadanie
zaciekawiad i przyciagna¢ ich uwage. Cze$¢ z probleméw podejmowanych
w ramach zaje¢ dotyczyta zjawisk uczniom pozornie znanych (rozwijanych
w rozmaitych kontekstach tematycznych zajec), stanowigcych pretekst do
dyskusji, snucia refleksji i tworzenia projektow, inne zas podejmowaly pro-
blemy dla nich nieznane, odkrywane w trakcie procesu ich poznawania
(oparte na poszukiwaniach, dedukgji, obalaniu argumentow, wartosciowaniu
oraz prébie umiejscowienia ich w przestrzeni aksjologicznej, kulturowej

% Celem programu (podobnie jak u Drzewieckiego) jest: ksztaltowanie okreslonych
umiejetnoéci komunikacyjnych i medialnych uczniéw, poglebianie ich wiedzy o mediach,
reklamie, budzenie $wiadomo$ci o niepokojacych zjawiskach we wspoélczesnej kulturze me-
dialnej, ksztaltowanie postaw §wiadomego, krytycznego i selektywnego odbioru przekazdw,
rozwdj kultury moralnej uczniéw i odpowiedzialnosci za media (P. Drzewiecki, Media aktywni.
Dlaczego i jak uczy¢ edukacji medialnej?..., s. 86).
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i spotecznej). Warto doda¢, ze kazde zajecia poprzedzone byly zadaniem,
w trakcie ktérego uczniowie poszukiwali materiatu do dyskusji i analiz.
Tworzac program zaje¢, odwotatam sie do postulatu P. Drzewieckiego,
aby edukacji medialnej uczy¢ jak najprosciej i twdrczo, uczy¢ nie tyle techno-
logii, co ksztaltowa¢ czlowieka i inspirowac go. Zapoznajac si¢ z rozmaitymi
propozycjami programowymi, szczegdlnie zainspirowatam si¢ dwoma z nich
(Media aktywni. Dlaczego i jak uczy¢ edukacji medialnej?...”” oraz Katalogiem
kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych®); czes¢ tresci z pro-
gramow przeniostam do mojej koncepcji medialnego ksztalcenia uczniow.
Pozostale zagadnienia s3 moim autorskim pomystem (kilka wybranych za-
prezentowalam ponizej jako przyklad rozwigzan nauczania o mediach jako
wytworu kultury konsumpcyjnej). Stworzona koncepcja zaje¢ z edukacji
medialnej odwoluje sie do trzech kluczowych ogniw: postawy uczacego,
kompetencji i umiejetnosci medialnych (bedacych efektem dziatan nauczy-
ciela; ich miarg jest ewaluacja dzialan) oraz efektywnych narzedzi (zastoso-
wanych metod aktywizujacych ucznia). W procesie organizacji aktywnego
nauczania wazne jest, by forma przyswajania wiedzy byla dla ucznia przygoda
edukacyjng — poszukiwaniem, tropieniem i odkrywaniem rzeczy pozornie
zauwazalnych, majacych wiele ukrytych znaczen i sensow. Szczegélna rola
w akcie nabywania wiedzy przez do$wiadczenia komunikacyjne i jezykowe
przypada nauczycielowi, ktoéry na kazdym etapie stymuluje samodzielne my-
$lenie ucznia, wydobywajac jego potencjal poszukiwacza, mysliciela, tworcy.

¥ P. Drzewiecki, Media aktywni. Dlaczego i jak uczy¢ edukacji medialnej?...

% Por. Katalog kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych, Wydawnictwo
Fundacja Nowoczesna Polska, Warszawa 2014. Serwis edukacja medialna to pierwszy kom-
pletny program do prowadzenia edukacji medialnej w Polsce, opracowany w ramach projektu
Cyfrowa Przyszto$¢, zawierajacy scenariusze, ¢wiczenia i materialy do prowadzenia zaje¢
w roznych placéwkach kulturalno-oswiatowych.. Serwis prowadzony jest przez Fundacje
Nowoczesna Polska pod honorowym patronatem Ministerstwa Edukacji Narodowej, Minister-
stwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego oraz Ministerstwa Administracji i Cyfryzacji. Formu-
tujac program dla przedmiotu edukacja medialna, zaplanowatam ksztaltowanie kompetencji
i umiejetnosci w oparciu o trzy gléwne obszary tematyczne, majacych za zadanie rozwijanie
okreslonych kompetencji szczegélowych w postaci tematoéw lekcyjnych i odpowiadajacych
charakterowi wspotczesnych medidw. Por.: 1) Korzystanie z informacji (odnoszace si¢ do
oceny wiarygodnosci Zrédet i ich dalszego znaczenia dla interpretowania znakéw i kontekstu
przekazywanej informacji i porozumiewania sie); 2) Jezyk mediéw (zwiazane z interpretacja
znaczenia stow, ikon - w tym dziet sztuki i symboli oraz dzwiekéw — muzyki, rymu, rytmu,
onomatopei; wskazywania i nazywania funkcji komunikatéw medialnych i kulturze - zwlasz-
cza konsumpcyjnej oraz lokalnej w komunikacji); 3) Etyka (poszukujac odpowiedzi o dobro
izlo, granic wolnosci w mediach, nieetycznych zachowan twoércéw komunikatéw medialnych/
reklamowych).

190



Edukacja medialnaw szkole podstawowej pomiedzy teorig a koniecznoscig edukacyjng

Do wiedzy uczniowie powinni dochodzi¢ samodzielnie przez myslenie, od-
wolujac si¢ do do$wiadczen oraz nowo nabytej umiejetnosci wigzania faktow
spotecznych, kulturowych (umiejetnosci ich poréwnania i wnioskowania).
Rola nauczyciela jako mentora polegata na tym, ze w drodze dochodzenia
przez uczniéw do wiedzy wyjasnia sie bledy myslowe, pomaga wyszukiwaé
potrzebne informacje, odstania nowe strategie rozwigzywania problemodw,
poszukiwan - uzyskiwania odpowiedzi na pytania. Nauczyciel wskazuje na
srodki i narzedzia przydatne w pozyskiwaniu wiedzy i informacji. Proszony
przez uczniéw, wyraza swoj poglad na dany temat, zaznaczajac jednoczesnie,
ze owa opinia jest subiektywna, i niekoniecznie jedyna we wlasciwym rozu-
mieniu i interpretacji faktéw spotecznych, komunikacyjnych czy jezykowych.

Konstruujac program dla edukacji medialnej, zalozytam, ze osigganie
celow (zapisanych w postaci efektow edukacyjnych powiazanych z procesem
nabywania odpowiednich kompetencji) utatwi zastosowanie odpowiednich
narzedzi — metod aktywizujacych, dzigki ktérym uczniowie beda wyposazani
w zawarte/ujete w programie zaje¢ umiejetnosci. Metody te angazujg uczniow
w proponowane im dzialania, umozliwiajg zamiane rél w procesie uczenia
sie i nauczania pomiedzy umiejetnie sterujagcymi przebieg zaje¢ pytaniami
nauczycielem a jego uczniami. Szczegdlng role przypisalam debacie, dyskusji,
metodzie panelowej, metodzie projektu (metoda mediéw), odpowiednio
dobranymi przez nauczyciela przekazami medialnymi do celéw dydak-
tycznych®, okazaly si¢ by¢ istotnym ogniwem w osigganiu zaplanowanych
efektéw edukacyjnych. Zastosowanie metod aktywizujacych w nauczaniu
umozliwia zastosowanie w procesie edukacyjnym swoistej zwrotno$ci na
linii uczenia i nauczania. Metody te bowiem nie zwalniajg nauczyciela z ak-
tywnosci, cyklicznie sterujac jego zaangazowaniem w proces nauczania, mo-
dyfikujac w ten sposéb jego prace w trakcie dziatan edukacyjnych. Planujac
wykorzystanie tych metod, nalezy wzig¢ pod uwage to, ze wymagaja one
zastosowania odpowiednich $rodkéw i warunkéw dydaktycznych. Jednym
z nich sg teksty swobodne inspirowane aktywno$cig uczniéw. Wéréd nich
istotng role petnig wypowiedzi (w postaci wnioskow) wygtaszane w klasie,
zapisywane w zeszycie, wyszukiwane przez nich i wieloaspektowo analizowa-
ne (od semantyki, syntaktyki, po aksjologiczny i etyczny wymiar) przekazy
medialne, jak rowniez przekazy przez nich tworzone na wzoér medialnych.
Wiele pomocy dydaktycznych do zaje¢ nauczyciel musi przygotowaé sam
(prezentacje Power Point, scenariusze lekcji, materiaty do zajec - spoty rekla-
mowe, egzemplarze rozmaitych czasopism, ulotek, komercyjnych ogloszen).

¥ A. Lepa, Media a postawy..., s. 219.
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Przy pomocy tych narzedzi wiele zjawisk jezykowych i komunikacyjnych
moze stac si¢ inspiracjg i punktem wyjécia do interesujacej i efektywnej lekeji.
Dzigki odpowiednio spreparowanym tematom zaje¢, realizowanym zgodnie
z zaktadanymi celami (ich poziom wyznaczaly planowane efekty), odbywa
sie wielostronny proces ksztaltowania kompetencji, opartych na umiejetno-
$ci analizy tresci komunikatéw medialnych (ich deszyfracji) przez uczniow
oraz przyjmowania wlasciwych, asertywnych postaw w ich przyswajaniu.

W trakcie prowadzonych zajec¢ z edukacji medialnej uczniowie nie tyl-
ko interpretowali (na réznych plaszczyznach) radiowy, telewizyjny, prasowy
i pochodzacy z ulicznych billboardéw przekaz reklamowy, uwzgledniajac
jego komponenty (jak: kolor, dzwigk, muzyka, rytm, rym, slogan, srodki sty-
listyczne, narracja, rekonstruowany, hiperrzeczywisty obraz §wiata i wartosci,
mechanizmy manipulacji i perswazji), jak réwniez oceniali poziom tych komu-
nikatow i omawiali kwestie etyki dotyczacej trawestacji znanych dziet sztuki
jako komponentéw reklamowych. W trakcie podejmowania tych aktywnosci
zwigzanych z zastosowaniem komercyjnych strategii i mechanizmoéw zasta-
nawiali si¢ nad silg ich perswazji, wymowa, wieloaspektowymi naduzyciami,
oceniali reklamy wieloznaczne, doceniajac pomystowo$¢ niektorych z reklam.
Na kazdym etapie aktywnosci uczniowie uzasadniali swoje poglady, stanowi-
ska, opinie; nastepnie tworzyli reklamy, wywiady i stuchowiska, redagowali
sugestywne nagtéwki prasowe do tekstow z czasopism (i odwrotnie — pisali
teksty do nagtowkow artykuléow prasowych). Wiszystkie czynnosci ucznia opar-
te byly na jego do$wiadczeniach, wnikliwych obserwacjach, poszukiwaniach,
zapisach (rejestrowaniu faktéw komunikacyjnych i jezykowych), odkryciach,
probach poszukiwania odpowiedzi na nurtujace pytania, odbywajacych si¢
pod kierunkiem nauczyciela, mentora tych dziatan.

Przy pomocy ankiety ewaluacyjnej (wypelnianej przez uczniéw po
przeprowadzonych zajeciach) pozyskalam informacje, ze zakladane cele
zostaly zrealizowane. Na podstawie wynikow ankiety mozna wysnu¢ wnio-
sek, ze dzigki zajeciom z edukacji medialnej uksztaltowalo si¢ podejscie
krytyczne uczniéw do informacji. Uczniowie, biorgc pod uwage rozmaite
kryteria, jak: intencja nadawcy, narzedzie, srodek osiggania celu, kod, ko-
munikat, kanal, nabyli wiedz¢ i umiejetnosci, jak ocenia¢ wiarygodnos¢
informacji, potrafia selekcjonowa¢ informacje w kontekscie potrzeb in-
formacyjnych, maja tez $wiadomos¢, ze informacja (reklama) manipuluje
w zalezno$ci od pozadanego efektu przekazu; dostrzegaja i oceniaja réznice
miedzy przekazem faktograficznym a innym (opinig, oceng, krytyka). Tym
samym za$ uczniowie zostali wyposazani w okreslone kompetencje medial-
ne. Z wypowiedzi uczniéw wynika tez, ze nie tylko nabyli oni umiejetnos¢
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rozpoznawania mechanizmdéw oddzialywania na widzow, ale potrafia $wia-
domie interpretowa¢ komunikaty medialne, dowodzac tym samym nabytej
zdolnosci rozumienia jezyka mediéw oraz roli mediéw w procesach komuni-
kacyjnych - rozumienie informacji generowanych przez media. Dzieki zaje-
ciom z edukacji medialnej uczniowie potrafig réwniez tworzy¢, analizowac,
oceniac i warto$ciowac komunikaty medialne. Biorgc pod uwage nabyte przez
uczniow kompetencje zrealizowane na podstawie programu edukacyjnego,
zajecia mozna uznac za narzedzie do oceny potrzeb edukacyjnych uczniow
w zakresie szeroko rozumianej edukacji medialnej. Moga si¢ one sta¢ inspi-
racja do tworzenia kolejnych programoéw i materialéw edukacyjnych oraz
planowania wlasnych projektéw w obszarze edukacji medialnej na poziomie
lokalnym i ponadlokalnym.

Propozycje zajec

Propozycje zaje¢ pochodzace cyklow tematycznych Jestem swiadomym
odbiorcg strategii reklamowych®, Potrafig odkry¢ reklamowe strategie o cha-
rakterze perswazji i manipulacji, Deszyfruje i wartosciuje komercyjne zabiegi
nadawcow reklam i wspottworcow kultury konsumpcyjne

Temat zajec: Czy etycznie jest wpisywac wizerunek produktu w wartos¢
znanych dziet sztuki?

Cel: uwiadomienie uczniom faktu komercyjnego wyzyskania warto$ci
dziel sztuki w kulturze konsumpcyjnej, ze szczegélnym uwzglednieniem
sposobow i mechanizmoéw zastosowania tego zabiegu, jak réwniez zwrdcenie
uwagi na etyke tego typu dzialan w kontekscie prawa autorskiego i plagiatu.

Przebieg zajec:

1. Uczniowie wymieniajg strategie reklamowe (wraz ze wskazaniem
na ich komponenty), bedace przedmiotem omoéwienia i klasyfikacji na po-
przednich zajeciach

30 Por. np. M. Frania, Edukacja medialna a reklama. Studia i analizy empiryczne
w kontekscie $rodowiska szkolnego, Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego, Katowice 2013.

3 Owe obszary tematyczne wyznaczono, odwolujac si¢ do intencjonalnych dziatan
nadawcow zmierzajacych do wywotania u odbioréw okreslonych postaw konsumpcyjnych.
Prowadzony w zakresie wyznaczonych blokéw tematycznych cykl zaje¢ ma na celu ksztalcenie
$wiadomego odbiorcy mediéw (odbiorcy aktywnego, selektywnego, krytycznego, umiejetnie
interpretujacego intencje nadawcy). Odbiorcy deszyfrujacego stosowane przez tworcow
tekstow kultury strategie oddzialywania na uzytkownikéw jezyka, poddajacego etycznej
ocenie wyzyskiwane w komunikatach zabiegi komunikacyjne i jezykowe oscylujace wokot
manipulacji i perswazji.
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2. Dyskusja na temat rozumienia pojecia wartos¢ (w tym — rozstrzy-
gniecie kwestii na temat wieloznaczno$ci tego pojecia).

3. Przypomnienie problemu zwigzanego z prawem autorskim i pla-
giatem (zagadnienia omawiane na poprzednich zajeciach).

4. Dyskusja na temat dziet sztuki jako no$nikéw kulturowych wartosci.

5. Uczniowie dokonujg indywidualnej prezentacji zebranych przykta-
dow reklam (prasowych i internetowych), w ktérych zastosowano mechanizm
przeniesienia produktu w obreb dzieta sztuki (obrazu, rzezby, architektury).

6. Uczniowie poréwnujg wykorzystany reklamowy motyw dziefa
sztuki/stylu sztuki z oryginalem dziela (oryginal uczniowie zarejestrowali
w domu na no$niku).

7. Wnioskowanie na temat strategii (sposobéw) przenoszenia wize-
runku produktu w komercyjng przestrzen dzieta sztuki (wyciaganie sto-
sownych wnioskéw polegajacych na przywotaniu oryginalu, stylu/maniery
artystycznej i ulokowanie produktu w obrebie tego nosnika/komponentu
tresci i znaczen).

8. Klasyfikowanie mozliwosci dokonywania tego typu zabiegdéw —
trawestacji.

9. Podsumowanie zaje¢ na temat mozliwych strategii trawestacji zna-
nych dziet sztuki w celach komercyjnych.

Temat lekcji: Czy Leonardo da Vinci jest okradany?

Cel: usystematyzowanie wiedzy z zaje¢ poprzednich (temat: Czy
etycznie jest wpisywac wizerunek produktu w wartos¢ znanych dziet
sztuki?)

Przebieg zajec:

1) Przypomnienie (w trakcie kierowanej pogadanki heurystycznej)
informacji na temat trawestacji dziet sztuki w celach reklamowych; wnio-
skowanie na temat etyki tych dziatan

2) Whnioskowanie uczniow na temat twérczosci Leonarda da Vinci,
po ktéra reklamotworcy siegaja najczesciej

3) Debata na temat: Dlaczego tworczo$¢ da Vinciego jest no$nikiem
komercyjnym?

4) Prezentacja konkretnych reklam wykorzystujacych dzieta sztuki
renesansowego tworcy

5) Wnioskowanie uczniéow (odwolujac sie do twdrczosci renesansowe-
go artysty, promuje si¢ ustugi lub produkty rozmaitego typu: poczawszy od
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suszarki do wlosow, dlugopisow, po firmy ubezpieczeniowe, sieci restauracji
i portale randkowe)

6) Uczniowie wskazuja na srodki reklamowej perswazji odbywajacej
sie droga trawestacji

7) Uczniowie oceniaja te zabiegi z punktu widzenia etyki (debata)

8) Ocena stosowanej strategii (proba odpowiedzi na pytanie: Czy
do mnie, jako odbiorcy reklamy te przemawiaja?; uczniowie uzasadniajg
zajmowane stanowiska)

8) Podsumowanie zaje¢ przez uczniéw w formie wnioskowania (proba
odpowiedzi na pytanie problemowe: Czy Leonardo da Vinci jest okradany?)

Propozycje zaje¢ pochodzace z cyklu tematycznego Gwara slgska nosni-
kiem reklamowym

Cel zaje¢: uswiadomienie uczniom zjawiska lokalnych przeniesien
(jezyka — gwary, kultury duchowej i materialnej tradycji) w reklamowa
przestrzen; zgromadzone przyklady reklam i ich analiza majg na celu ufa-
twienie uczniom procesu identyfikacji/rejestracji, a nastepnie interpretacji/
odczytania intencji tworcéw reklam, zwigzanych z: 1) pozyskaniem klienta
w regionie; 2) motywami komercyjnymi; wyposazenie uczniéw w umie-
jetnos¢ deszyfracji tych zabiegéw, a tym samym ulatwienie oceny tego zja-
wiska — przyjecia odpowiedniej postawy oraz podejmowania stanowiska
krytycznego wobec niego

Temat zajec: Czy nasza (slgska) gwara moze byc ,,chwytliwym” nosnikiem
reklamy?

1. Wprowadzenie do zaj¢¢ (omdéwienie znaczenia gwary jako wartosci
regionalnej zapisanej w kulturze materialnej i duchowej mieszkancow).

2. Prezentacja przygotowanej (jako przyklad) przez nauczyciela re-
klamy serkéw marki Hochland-

3. Praca ze sfownikami gwary $laskiej w celu zidentyfikowania zna-
czenia lekseméw wywodzacych si¢ z gwary i ich roli w semantyczno-syn-
taktycznej konstrukcji perswazyjnej wypowiedzi

4. Omowienie zastosowanych w reklamie zabiegéw perswazyjnych
(gwara $lagska, symbole i motywy $laskie typu familok, halda, gérnik), ze
szczegolnym zwrdceniem uwagi na znaczenie odbiorcéw docelowych re-
klamy (poniesienie ich statusu)

5. Uczniowie prezentujg przygotowane w ramach zadania domowego
przyklady reklam odwolujacych sie do gwary $laskiej
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6. Dyskusja na temat sposobéw odwolan do regionalnych motywoéw
i ich tekstowych uzy¢ oraz odbiorczych znaczen.

7. Podsumowanie zaj¢¢: argumentowanie ,,za” i ,,przeciw” takim ten-
dencjom reklamowym

Temat zajec: Produkty nazywane przy uzyciu gwary Slgskiej. Proba poszu-
kiwania odpowiedzi na pytanie: Czemu stuzy taki zabieg?

1. Wprowadzenie (przypomnienie informacji na temat znaczenia gwa-
ry jako wartosci regionalnej, zapisanej w kulturze materialnej i duchowej
mieszkancow)

2. Omoéwienie kwestii nazewnictwa w systemie jezykowym - infor-
macja, ze nazwy produktéw oraz obiektéw nosza w jezykoznawstwie nazwe
chrematoniméw

3. Prezentacja przygotowanych przez uczniow (w ramach pracy do-
mowej produktéw nazywanych przy pomocy leksyki gwarowej

4. Dyskusja na temat intencji reklamowych

5. Slaskie, bo warto$ciowe? — dyskusja

6. Wnioskowanie

Temat zajec: Czy gwara Slgska jest komercyjnym przewodnikiem przestrze-
ni miasta?

1. Wprowadzenie (przypomnienie informacji na temat znaczenia gwa-
ry jako warto$ci zapisanej w kulturze materialnej i duchowej mieszkancow
Gornego Slaska)

2. Prezentacja przez uczniéw zidentyfikowanych nazw obiektow, od-
wolujacych si¢ do repertuaru leksyki gwary slaskiej

3. Praca ze stownikiem gwarowym

4. Klasyfikacja nazw (w zaleznosci od ich funkeji nazywania obiektéw)

5. Wskazywanie na leksemy (gryfny, bajtel, gyszynk) szczegélnie po-
pularne w wyzyskiwanej strategii reklamowej

6. Proba odpowiedzi na pytanie, dlaczego leksemy te sg szczegdlnie
modne w reklamie lokalnej

7. Proba oceny (z punktu widzenia konsumenta) tendencji reklamo-
wych

8. Wnioski uczniéw na temat wielofunkcyjnosci gwary $laskiej w re-
klamie (od nazywania konsumpcyjnej przestrzeni miasta, po nazywanie
produktow leksyka wywodzacg sie z gwary)
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Podsumowanie

Zaprezentowane w artykule zagadnienie pokazuje ztozono$¢ problemu
edukacji medialnej w polskiej szkole. Z jednej strony mamy do czynienia
z brakiem jasnej, czytelnej i jednolitej podstawy programowej dla edukacji
medialnej, z drugiej za$, wprowadzone w podstawe elementy edukacji me-
dialnej (ktére mozna odszuka¢ w celach i wytycznych ksztalcenia réznych
przedmiotéw w formie hastowej i ogolnikowej) nie zamykajg mozliwosci jej
realizowania w szkole na ro6znych szczeblach edukacji. W nowej podstawie
programowej proponuje si¢, by nauczyciele wprowadzali elementy edukacji
medialnej podczas realizowanych przez siebie lekcjach, jednak eksperci
edukacyjni nie podaja skonkretyzowanych rozwigzan, jak to uczyni¢; nie
wskazujg tez na efektywne sposoby taczenia watkéw edukacji medialnej
z edukacjg informatyczng. Odchodzac od problemu zwigzanego z brakiem
wypracowania strategii dotyczacej realizacji edukacji medialnej w polskiej
szkole, warto zwrdci¢ uwage na problem motywowania dyrektoréw szkot
i nauczycieli do podejmowania $wiadomych dzialan i rozwigzan w ramach
tzw. dobrych praktyk edukacyjnych. Podejmujac si¢ tych wyzwan, warto
pamietac, ze ksztaltujemy postawy i kompetencje przysztego pokolenia,
ktére ma by¢ odpowiedzialne za swoje czyny i wybory, ktére potrafi mysle¢
i interpretowa¢ fakty, warto$ciowac je, zasadnie argumentowac swoje sta-
nowiska oraz chroni¢ warto$ci uniwersalnych. Nie zapominajmy tez o tym,
ze spoleczenstwo odporne na mechanizmy manipulacji i perswazji, tworczo
(a nie ekonomicznie i schematycznie) rozwigzujace problemy, bedzie na
wszystkich plaszczyznach zycia sprawnie funkcjonowaé w ekspansywnie
zamieniajgcych sie sferach zycia.
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Media education in primary school between theory
and the educational necessity

In the article the complicated problem of media education in Polish
school is discussed. On the one hand, there is no clear, legible and con-
sistent core curriculum for media education. On the other hand, however,
the elements of media education described in the aims and guidelines of
teaching various subjects in the general form do not limit the possibilities of
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implementing media education on various levels of eduation. Entering the
discussion about the necessity of introducing modern education, the descrip-
tion and presentation of exemplary teacher’s actions connected with media
competences were made. The competences include developing appropriate
attitudes and behaviour of future generation who is assertive towards media
manipulation and persuasion.

Keywords: media education in Polish school, exemplary teacher’s action.

Edukacja medialna w szkole podstawowej pomiedzy
teorig a koniecznos$cia edukacyjna

W artykule oméwiono zlozony problem edukacji medialnej w pol-
skiej szkole. Z jednej strony mamy do czynienia z brakiem jasnej, czytelnej
i jednolitej podstawy programowej dla edukacji medialnej, z drugiej zas,
elementy edukacji medialnej, zapisane w celach i wytycznych ksztalcenia
réznych przedmiotéw w formie hastowej i ogélnikowej, nie zamykaja moz-
liwosci jej realizowania w szkole na réznych szczeblach edukacji. Zabie-
rajac gltos w dyskusji na temat konieczno$ci wprowadzania nowoczesnej
edukacji, dokonano opisu i prezentacji przyktadowych dziatan nauczyciela
odnoszacych si¢ do ksztaltowania kompetencji medialnych, dzigki ktéorym
mozna rozwija¢ odpowiednie postawy i zachowania przysztego pokolenia,
asertywnego wobec medialnych przejawéw manipulacji i perswazji.

Stowa kluczowe: edukacja medialna w szkole podstawowej, przyktadowe
dzialania nauczyciela.
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