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Blanka Brzozowska

POCHWALA SZTUCZNOSCI,
CZYLI KIM JEST POSTTURYSTA?

Zwiedzanie, zbiorowe ogladanie (konsumowanie) pewnych widokow,
ktore stanowi podstawe aktywnos$ci turystycznej, jest istotne gtownie ze
wzgledu na stwarzanie idei pewnej spotecznosci. Jak zauwaza Dean Mac-
Cannell

»pojedynczy akt zwiedzania sam w sobie nie ma cigzaru gatunkowego, pozostajac row-

nocze$nie bezposrednia przyczyna powstania uporzadkowanej reprezentacji struktury spo-
feczenstwa nowoczesnego, jaka jest system atrakcji turystycznych™!.

Tego typu aktywno$¢ pozwala scali¢ sfragmentaryzowane doswiadcze-
nie 1 umocowacé si¢ w zyciu zbiorowosci przy wykorzystaniu cykli obra-
zO6w przypominajacych rodzinny album ze zdjeciami?. Istotna wydaje si¢
tu przyjemnos¢, jaka daje ,,odSwiezenie” spojrzenia przez dostarczenie
mu pozywki w postaci nowych widokéw, ogladanie tego-co-odmienne
od naszego codziennego $rodowiska. Spojrzenie turysty jest definiowane
przez roéznice i przeciwienstwo.

,Nie istnieje spojrzenie turystyczne jako takie. Jest ono rdznicowane przez spote-

czenstwo, grupg spotecznag i okres historyczny (...) Kazde odrgbne spojrzenie turystyczne

zalezy od tego, z czym jest skontrastowane, od form nie-turystycznego doswiadczenia™.

Formy te, dodajmy, sa najczgsciej zwiazane z czasem wypelnionym
przez pracg i rozmaite obowiazki. Aktywno$¢ turysty zatem, odnoszaca
si¢ do tego, co niezwykle i udziwnione, moze by¢ analizowana analogicz-
nie do praktyki spotecznej definiowanej jako dewiacja (przy czym nalezy
pamigtaé, iz ,,norma” pozostaje charakterystyczna dla danego spoteczen-
stwa)*. Turysta jest wigc, w pewien sposob, zawieszony migdzy ,,normal-
nym” trybem zyciowym (praca/dom) a, jak nazywa to John Urry, ,,0djaz-
dem”, chwilowym zawieszeniem normy. Agnieszka Ogonowska wspomina

! Por. D. MacCannell, Turysta. Nowa teoria klasy prézniaczej, przekt. E. Klekot, A. Wie-
czorkiewicz, Muza, Warszawa 2002, s. 22.

2 Ibidem, s. 23.

3 1. Urty, ,,Spojrzenie turystyczne”, Kultura Popularna 2005, nr 1, s. 57.

4 Ibidem, s. 58.
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w tym kontekscie o stanie ,,bycia nie na swoim miejscu”, ktéry umozliwia
chwilowe wylamanie si¢ z form zachowan. Pisze ona:

,»(...) realna turystyka oferuje nie tylko doswiadczenie konkretnych atrakcji, ale gene-
ruje swoisty stan zawieszenia ponad normalnym czasem pracy i wypetniania rdl spotecz-
nych przez turystg oraz stwarza konieczny margines wolnosci i odpoczynku sprzyjajacych
préoznowaniu; w ten sposéob turystyczna atrakcja obejmuje nie tylko zwiedzanie konkret-

nego obiektu, ale rownoczes$nie prawo do nic nie robienia oraz wynikajaca z tego faktu
przyjemno$é™.

Tym bardziej warto zwrdci¢ uwage, ze jedna z naczelnych atrakcji
turystycznych jest ,,praca na wystawie”, praca ,,odgrywana” na potrzeby
turystycznego spektaklu. Innymi stowy — w ramach wolnego czasu tury-
sta pragnie oglada¢ prace innych, poniewaz jest ona odbierana jako egzo-
tyczna®. Jednoczes$nie tury$cie zostaje zaoferowany dostep do sfery ,,kulis”
(na przyktad odstania si¢ przed nim warsztat pracy rzemie$lnika), co ma
gwarantowac ,,autentyczno$¢” zwiedzanej atrakcji.

Na atrakcyjnos¢ tego stanu sktada si¢ rowniez fakt bycia ,,gdzie indziej”,
ktore to miejsce staje si¢ obiektem spojrzenia, co wazne, traktowanego
W sposob czysto rozrywkowy. Ekscytujaca odmienno$¢ niecodziennego
krajobrazu okazuje si¢ najczgsciej obiektem uprzedmiotowienia za sprawa
pragnienia utrwalenia tego do$wiadczenia na fotografii, filmie wideo itd.
Kolejne warstwy tej ,,zewngtrznej pamigei” poszerzaja i utrwalaja sferg
znakoéw konstruujacych spojrzenie turysty (romantyczne zdjgcie z ukocha-
nym na tle wiezy Eiffla wpisuje si¢ w schemat ,,Paryz — miasto mitosci”)’.

SA. Ogonowska, ,,My, turysci”, Kultura Popularna 2005, nr 1, s. 72.

¢ Por. D. MacCannell, op. cit., s. 56. Autor zwraca uwagg, iz miejsca, w ktérych mozna
oglada¢ pracg, ,,tacza gospodarke z estetyka, zas typowe dla epoki przemystowej zaintere-
sowanie klasa spoleczna i statusem zaczynaja zastgpowaé typowym dla nowoczesnosci
zainteresowaniem ‘stylami zycia’” (ibidem, s. 97). Nalezy tu zwroci¢ uwagg, iz tego typu
zainteresowanie sfera ,,kulis” przejawiaja tez konsumenci w mallu, cho¢ w tym przypadku
wzgledy estetyczne sa drugorzgdne wobec pragnienia kontroli i bezpieczenstwa. Zlikwido-
wanie bariery powoduje pozorne zblizenie do procesu produkcji, zniwelowanie kolejnych
etapow obrotu towarem, a przez to uwiarygodnienie (por. R. Sulima, Antropologia codzien-
nosci, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2000, s. 163).

7 Por. J. Urry, op. cit., s. 59. Rowniez Marc Augé zauwaza, ze zwiazek miedzy jednostka
a przestrzenia nie-miejsca (o ile za taka przyjmiemy przestrzen, w ktorej funkcjonuje tury-
sta) odbywa sig¢ na zasadzie mediacji poprzez teksty. Niektore miejsca istnieja jedynie przez
stowa, ktore je ewokuja, i jako takie sa nie-miejscami lub raczej miejscami wyobrazonymi,
kliszami, utopiami, stwarzaja obrazy mityczne. Wyjatkowo$¢ prawdziwego nie-miejsca opiera
sig na czgsciowym definiowaniu go przez teksty typu ,,instrukcja obstugi” (,,Palenie wzbro-
nione”). Okresla to warunki ruchu, w ktorych jednostki wchodza w interakcje jedynie z teks-
tami reprezentujacymi porzadek ,,moralny”, instytucje (policja, Ministerstwo Transportu, lot-
nisko). Objawia si¢ tu specyfika nie-miejsca, ktore tworzy relacje umowne, ,.kontraktowe”
(w przeciwienstwie do antropologicznego miejsca, ktore jest organicznie spoleczne) — por.
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Turysta jest kolekcjonerem znakow, ktory kieruje sig¢ przede wszystkim
tym, co typowe, a mechaniczne rejestrowanie sladow jego bytnosci ,,gdzie
indziej” pozwala mu lepiej usytuowac si¢ w roli konsumenta miejsc/wido-
koéw. Zewngetrzna pamigé pelni tu jeszcze jedna istotna funkcje, a miano-
wicie zaswiadcza o autentyczno$ci doswiadczenia (,,bylem tam”, ,,znam
Paryz”).

To jednak jest problematyczne, gdyz ,,prawdziwe zycie” odwiedza-
nych miejsc okazuje si¢ nieosiagalne dla turysty. Atrakcje sa organizo-
wane wedlug modelu ,,bezstronnej obserwacji”, przypominajacej badanie
naukowe. Swiat turysty wydaje si¢ ,,skoficzony”, lecz takze ,,stworzony
na wzor $wiatow ludzi, ktorzy sa jedynie przechodniami i dobrze o tym
wiedza® (podkr. B.B.). Dazenie do odszukania autentycznosci jest tu wigc
zwiazane z pragnieniem posktadania fragmentéw w spdjne calosciowo
doswiadczenie. Turystyke rozumie si¢ jako obrzed celebrowany wobec
zréznicowania (cho¢ jego przezwycigzenie okazuje si¢ niemozliwe)’. Jedna
z metod docierania do owej (zainscenizowanej) autentyczno$ci bytoby
poszukiwanie atrakcji o charakterze negatywnym, takich jak slumsy, $cieki
kanalizacyjne, miejsca morderstw, szalety publiczne, lecz rowniez wspo-
mniana juz wczesniej ,,praca na pokaz”, fragmenty systemu komunikacji
miejskiej'®.

Terenem poszukiwania autentycznosci bytaby takze obco$¢ jako wyta-
manie si¢ z kultury konsumpcji. Zygmunt Bauman przeciwstawia tury-
Scie posta¢ wtoczegi. Autor pisze: ,,ponowoczesna strategia zyciowa kaze
unika¢ jak ognia wszystkiego, co to raz na zawsze, na wieki wiekow, az
$mier¢ nas nie rozdzieli. Posta¢ turysty jest uosobieniem takiego uniku”!!.
Tak interpretowany turysta charakteryzuje si¢ permanentnym stanem
bycia ,,na zewnatrz”, utrzymywaniem postawy dystansu. Powoduje to
efekt zawieszenia, turysta bowiem nie chce nigdzie dotrze¢, najwazniejsze
jest dla niego samo podrézowanie'?. Wydaje sig, ze nie chodzi tu jednak
o opisane wyzej dryfowanie, lecz raczej o specyficzny rodzaj konsump-

Marc Augé, Non-places Introduction to an Anthropology of Supermodernity, przekt. J. Howe,
Verso, London—New York 1995, s. 94-96.

8 D. MacCannell, op. cit., s. 79.

? Por. ibidem, s. 19.

19 Por. ibidem, s. 84-85, 115-116. Szczegdlnie interesujace wydaje si¢ zwiedzanie kana-
tow paryskich. Glownym czynnikiem powodujacym fascynacj¢ w tym przypadku jest uswia-
domienie sobie podziemnych, a wigc z zatozenia ukrytych dla oczu przechodnia, potaczen
pomigdzy réznymi punktami miasta.

' 7. Bauman, Ponowoczesno$¢ jako Zrédlo cierpier, Wydawnictwo Sic!, Warszawa
2000, s. 143.
12 Ibidem, s. 144-145.
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cji. Figura ta to turysta ,,odhaczajacy” — kolejne zabytki, miejsca, atrakcje
— ktéry, podobnie jak konsument mallu, nigdy nie osiagnie stanu zaspoko-
jenia, stad jego niemoznos$¢ (bardziej niz nieche¢) dotarcia do celu. Jego
egzystencje charakteryzuja: epizodyczno$é, brak ,,ciagu dalszego”, przery-
wanie opowiesci, jamais.
,Swiat turysty sktada si¢ z widokow, nie ksztaltow. To nie tyle wlasciwosci ogladanych
rzeczy, ile wedrujace zainteresowanie turysty, jego wiecznie ruchliwa uwaga, zmienne

punkty widzenia nadaja §wiatu formg — zawsze zreszta rownie ulotna jak spojrzenie, ktore
powolato ja do zycia”!>.

Glownymi motywami jego dziatania sa nuda i pragnienie doswiadczenia
czego$ egzotycznego, innego, silniejszego. Jest on ,kolekcjonerem wra-
zen”, ktory ,,z wedréwki uczynit strategi¢ zyciowa”, a wyjezdza dlatego,
ze ,,woli teskni¢ za domem, niz w nim by¢”'*, Turysta nie wtdczy si¢ jed-
nak bez celu, jego cel stanowi konsumowanie widokoéw/atrakcji. Tymcza-
sem wildczega, w ktorym Bauman widzi alter ego turysty, jest ,,$ciekiem
kanalizacyjnym, do ktorego wylewa si¢ wszelkie brudy zanieczyszczajace
zywot turysty”!’. Jego obecnos¢ niepokoi turyste (jest bowiem ,,0§liz-
gla” 1 grozi ,,przylepieniem si¢”). Z drugiej strony widczega wydaje sig
fascynujacy jako atrakcja turystyczna, jako obcy taczacy w sobie cechy
niebezpieczne i fascynujace zarazem. Simmlowski obcy jest rozumiany
jako nie-konsument i dzigki temu moze stawac si¢ atrakcyjny na zasa-
dzie ,,egzotycznej ciekawostki”. Obszar zamieszkiwany przez niego i jego
pobratymcdow, no go street, moze stwarza¢ okazje do wewngtrznej turystyki
(egzotyka w zasiggu rgki bez konieczno$ci opuszczania swojego kraju)
i ,konsumowania” obco$ci (strategia antropofagiczna). Istotna jest przy
tym ambiwalentna postawa — Igku i fascynacji — jaka wywotuje spotkanie
z obcym (cho¢ nalezy pamigtac, ze w opisywanej sytuacji to ,,turysta” jest
strong dominujaca, tym, ktéry ma prawo wyboru — z kim, kiedy i na jak
dhugo si¢ spotka — w przeciwienstwie do ,,tubylcéw”, ,,unieruchomionych”
w przeznaczonej dla nich strefie)'®. No go area stwarza obietnice egzotyki,
podobna do tej, jaka przynosita ze sobg instytucja jarmarku, i jako strefa
»poza” (,,naszym” porzadkiem, tadem, konsumpcja) staje si¢ takze dla
turysty, pragnacego przerwaé codzienng nudg, synonimem autentycznosci.

Jesli jednak przyjmiemy, za Johnem Urrym, iz podstawa organizacji
turystyki nie jest poszukiwanie autentycznosci, lecz tworzenie napigcia
miedzy otoczeniem ,,codziennym” a tym odmiennym, bedacym obiektem

13 bidem, s. 146.
14 Tbidem, s. 148.
15 Tbidem, s. 152.
16 por. ibidem.
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spojrzenia, to przydatna okaze si¢, wyksztatcona w kontekscie postfordy-
zmu, koncepcja postturysty. To, co odréznialoby go od poprzednika, to
fakt, iz atrakcjami bylyby dla niego wtlasnie nieautentycznos¢ ,,normal-
nego” turystycznego doswiadczenia oraz wynikajaca z tego mozliwosé
prowadzenia rozlicznych turystycznych gier z wieloma tekstami'’. Owa
zabawa ,resztkami” turystycznego do$wiadczenia bylaby mozliwa dzigki
permanentnemu stanowi bycia ,,pomigdzy”, czyniacemu z turysty jeden
z modeli osobowosci ponowoczesne;.

Warto tu zauwazy¢, ze cho¢ podréozowanie/turystyka sa przez wigkszo$é
badaczy rozpatrywane jako przynalezne domenie wzroku, to mozna takze
ujmowac je w szerszym kontek$cie. Krzysztof Podemski kladzie nacisk
na ,,wielozmystowo$¢” tego typu doswiadczenia, gdyz jego zdaniem
pozwala ona okresli¢ specyfike tego rodzaju aktywnosci na tle innych
»wojeryzmow”. W ten sposob zostaje podwazona mozliwos¢ okreslania
zjawiska podrozy jako analogicznego do chociazby przegladania stron
internetowych, co zdaniem autora powoduje zacieranie si¢ jego wyjatko-
wos$ci w obliczu szeregu innych problemow wizualnej konsumpcji'®. Unie-
mozliwiatoby to rdwniez proste przeciwstawianie turystyce podrozy, bez
uwzgledniania rozmaitych form tej ostatniej, okreslajace postaé turysty
jedynie jako bezwolnego, biernego konsumenta poszukujacego powierz-
chownych, zastepczych do§wiadczen, tych, jak nazywa je Daniel Boorstin,
»pseudowydarzen".

Bytoby to zgodne wtasnie z idea postturysty. W interpretacji Chrisa
Rojka turysta jako konsument nie jest bierny, a wrgcz przeciwnie, nowe
technologie umozliwiaja aktywne uczestnictwo, gre, tworzenie turystycz-
nych kolazy oraz wilasnych scenariuszy taczacych fikcjg i rzeczywistosc.
Innymi stowy, chodzitoby tu o ,,zabawowy, ironiczny, formalnie zindywi-
dualizowany stosunek do zwiedzania”. Aktywno$¢ tego rodzaju, wbrew
teorii MacCannella i Baumana, bazowataby na §wiadomosci nieautentycz-
nos$ci i symulacyjnego charakteru turystycznego doswiadczenia, powinna
zatem by¢ rozwazana w perspektywie kultury konsumpcyjnej z uwzgled-
nieniem ,,alternatywnych” modeli funkcjonowania w niej.

17 Por. J. Urry, op. cit., s. 64.

18 Por. K. Podemski, Socjologia podrézy, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznan 2004,
s. 13. Nastawienie na wizualno$¢ podrdzy stanowi zreszta cechg stosunkowo nowa; jak wska-
zuje, za Judith Adler, Podemski, podréze osiemnastowieczne byly nastawione jeszcze raczej
na stowo, dyskurs, ucho i jgzyk niz na obraz, patrzenie, zwiedzanie. Wtedy tez, wraz ze wzra-
stajaca rola estetyki i smaku, zaczgto dopiero przetamywac scholastyczna wizjg podrozy jako
dyskursu (por. ibidem, s. 16, 69).

' Por. ibidem, s. 21.

20 Ch. Rojek, cyt. za: ibidem, s. 91.
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Opisane przez George’a Ritzera magiczne $rodki konsumpcji same
w sobie statyby si¢ atrakcjami turystycznymi i wprowadzilyby posttu-
rystyczna gr¢ na nowe poziomy, cho¢ uczynienie z symulacji podstawy
atrakcji turystycznej (jak ma to miejsce w parkach tematycznych, lecz
takze we wszelkich turystycznych destynacjach, ktére podlegaja ,,uau-
tentycznianiu”) ograniczatoby znacznie takie mozliwosci. Konsumpcja,
ktéra od poczatku istnienia formy zorganizowanej turystyki byla z nig
$cisle zwiazana, tu stawataby si¢ gldownym celem i naczelnym motorem?..
Postturystyczna gra musiataby zaktada¢ nie tylko mozliwo$¢ wytyczania
alternatywnych tras, ale takze manipulowania towarzyszacymi turystycz-
nemu biznesowi komunikatami wizualnymi (takimi jak fotografia, ,,cudze
wspomnienia”).

Przyktadem tego typu postatrakcji bytby chociazby Disneyland jako rea-
lizacja §wiata w magiczny sposob sterylnego. ,,Czysto$¢” nie tylko sktada
si¢ tu na calo$ciowy, idealny, pozbawiony jakichkolwiek ,,skaz” charakter
miejsca, lecz takze wptywa na usprawnienie jego dziatania, a poza tym
jest nierozerwalnie zwiazana z charakterem wewngtrznego, zorganizowa-
nego ruchu ludzkiego. Pozostawione przez tysiace odwiedzajacych §mieci
nie tylko zniszczylyby wizerunek krainy Disneya, lecz takze zachwiatyby
lub wrecz zahamowaty ustalony rytm przemieszczania si¢ w jej obre-
bie. Rozwiazaniem tego problemu jest ,,magiczna czystos¢” $wiata-bez-
-$mieci, bedaca efektem zastosowania skomplikowanych technicznych
systemdw, ktore w sposdb natychmiastowy przenosza odpady w swoista
sfere ,,niebytu”. Proces ten wyglada nastepujaco:

,Smieci zebrane przez grupy sprzataczy trafiaja do skomplikowanego systemu pod-
ziemnych rur, ktorymi z predkoscia dziesigciu kilometréw na godzing sa przesytane do
glownego punktu likwidacji, znajdujacego si¢ daleko poza zasiggiem wzroku zwiedzaja-
cych. Sprawia to wrazenie, jak gdyby znikaly w jakis magiczny sposob™?2,

Owa zorganizowana ,masowa zaglada” rzeczy, stanowiaca jeden
z koniecznych warunkéw funkcjonowania utopijnego $wiata Disneya, staje
si¢ nie tyle jednym z elementéw necacej wizji postepu, ile raczej ostrzeze-
niem przed skutkami jego nadmiernego przyspieszenia, a co za tym idzie,
przyspieszenia obiegu $mieci. Magia sterylnego Disneylandu opiera sig
bowiem na istnieniu jego podziemnego zaprzeczenia; mozna powiedziec,
iz granice prawdziwego $wiata-bez-§mieci sa wyznaczane przez napisy
koncowe kreskowki. Z drugiej strony caty park Disneya mozna opisaé, za

2l Por. G. Ritzer, Magiczny $wiat konsumpcji, przekt. L. Stawowy, Warszawskie Wydaw-
nictwo Literackie Muza SA,Warszawa 2001, s. 31, 80, 208-211.
22 Ibidem, s. 147.
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Baudrillardem, w kategoriach gigantycznej maszyny do recyklingu odpad-
kow kultury.
,Disneyland — przestrzen regeneracji $wiata wyobrazni, przypominajaca, obecne
i tu, fabryki przerobu surowcow wtornych. Wszedzie przerabia si¢ dzi§ odpadki, sny zas,
fantazmaty, historyczny, magiczny i legendarny $wiat wyobrazni dzieci i dorostych jest
odpadkiem, pierwszym wielkim zanieczyszczeniem $rodowiska cywilizacji hiperrealne;.
Disneyland stanowi prototyp tej nowej funkcji na plaszczyznie mentalnej™?>.

Postturysta wykorzystywatby owe resztki/odpadki na potrzeby swojej
ery.

Warto tu zauwazy¢, iz od ,,pigtna konsumpcji” nie jest wolny zaden
rodzaj turystyki, takze ten, ktory wiaze si¢ z przestrzeniami niemiejskimi,
z ,,natura”.

Wraz z pojawieniem si¢ konstrukcji ze stali i szkta zimowe ogrody,
podobnie jak hale wystawowe, stacje kolejowe, pasaze, stworzyly bez-
czasowa (bo niezalezna od pory roku) przestrzen publiczng i przeksztal-
city natur¢ w towar. Ich charakter, $cisle zwiazany z rozwojem panoram
i wystaw $wiatowych, stat si¢ podstawa nowego rozrywkowego przemy-
stu. Ukazane tu pragnienie zamknigcia tego, co zewngtrzne, wewnatrz zna-
lazto swoja kontynuacje w rozmaitych formach sztucznie aranzowanych
przestrzeni — centréw handlowych, parkow rozrywki itd?.

Catriona Sandilands przyrownuje wspotczesne parki i rezerwaty do bul-
warOw oraz pasazy, o jakich pisali Baudelaire i Benjamin. Na konkretnym
przyktadzie kanadyjskiego parku Point Pelee autorka pokazuje, w jaki
sposob natura ulega komodyfikacji i jako taka jest wiaczona w praktyke
wizualnej konsumpcji za pomoca konkretnych strategii. Przestrzen parku
zostala przeksztalcona z mysla o obserwatorach ptakow. Sciezki i trasy
prowadza $cisle do kolejnych ,,widokéw” bez mozliwosci odstepstw,
poczynania odwiedzajacych sa monitorowane i regulowane na kazdym
kroku — wszystko to ttumaczy si¢ bezpieczenstwem naturalnego ekosy-
stemu. Wszelka swoboda w przechadzce po lesie okazuje si¢ fikcyjna,
jako ze ,.$wiadomos$¢ ekologiczna” wymaga od uzytkownika parku pod-
dania si¢ odgornie narzuconym (dla bezpieczenstwa ,,przyrody’) regu-
lom poruszania sig. Wspdlnota uzytkownikéw parku zacies$nia wigzy za

23 J. Baudrillard, ,,Precesja symulakrow” (w:) R. Nycz (red.), Postmodernizm. Antologia
przektadow, Wydawnictwo Baran i Suszczynski, Krakow 1996, s. 189.

24 Por. A. Friedberg, Window Shopping. Cinema and the Postmodern, University of
California Press, Berkeley, Los Angeles, London 1994, s. 63—64. Interesujacym wspotczes-
nym przyktadem ,,zimowego ogrodu” jest paryska stacja metra Gare de Lyon. Egzotyczne
ro$liny znajduja si¢ tu nie tylko wewnatrz budynku, ale takze pod ziemia, co poteguje efekt
sztucznosci.
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sprawa dzielenia spojrzenia (ono bowiem rowniez jest ksztaltowane przez
punkty widokowe w konkretnych miejscach trasy) oraz wymiany obserwa-
cji na temat konkretnych widokéw podziwianych zbiorowo i jednoczesnie.
Skomplikowana umiejetnosé ,,polowania na wizualng atrakcje” (podparta
niejednokrotnie gruntownym przygotowaniem teoretycznym, wspomagana
specjalistycznym sprzetem itd.) ma niewiele wspolnego z ,,autentycznym
doswiadczeniem natury”. W tej sytuacji objawia si¢ wyraznie ambiwalen-
cja postawy obserwatora/turysty: z jednej strony mamy pragnienie ujrzenia
$wiata/widoku z perspektywy uzytkownika/obserwatora ptakow, z dru-
giej — dystans umozliwiajacy krytyczne spojrzenie na skomodyfikowany
charakter przestrzeni parku i samych ptakow, ktore sa tu traktowane jako
towary/fetysze®.

Interesujace w tym kontekscie sa takze, wskazywane przez wielu bada-
czy, uzytecznos¢ metafory sceny i kulis oraz ,,dramaturgiczne” ujecie rela-
cji zachodzacych w tym typie aktywnosci spolecznej (u takich autoréw jak
Dean MacCannell, Theron Nufiez, Judith Adler, Tim Edensor). Wskazuje
si¢ tu na konieczno$¢ wstepnych zabiegdéw i ,,przygotowania si¢ do roli”
(foldery/scenariusze), na mozliwosci chwytdéw ,,rezyserskich”, na podziat
na strefy sceny i kulis oraz zwiazany z tym podzial czynno$ci, wreszcie na
role rekwizytow (przy czym wspomniane wczesniej dazenie do odnalezie-
nia autentycznosci przejawiatoby si¢ w przechodzeniu od strefy sceny do
strefy kulis)?*. Inscenizacja stanowitaby podstawe takich atrakcji turystycz-
nych, jak przywotana wyzej ,,praca na wystawie”, lecz jednoczes$nie two-
rzytaby problem w kontekscie turystycznego poszukiwania autentycznosci
jako podstawowego czynnika motywujacego (w rozumieniu MacCannella).
Tim Edensor wyrdznia cztery podstawowe sktadniki turystycznej insceni-
zacji: spacerowanie, patrzenie, fotografowanie oraz pamigtanie, przy czym
ruch/spacerowanie jest aktywno$cig zasadnicza, stad uzytecznos$¢ meta-
fory choreografii w badaniach nad turystyka. Specjalne miejsce w jego
typologii zajmuje rodzaj turystycznego spektaklu, ktory okresla jako ,,non-
konformistyczny”. Zawieratoby si¢ w nim wszystko, co przekracza ramy
tradycyjnego ,,zwiedzania”, w tym zwlaszcza to, co ,,ironiczne, cyniczne,
postturystyczne”, co odwotuje si¢ do kategorii dystansu i kwestionuje
uznane sposoby patrzenia na turystyczne obiekty, co zawiera element
przelamania turystycznej rutyny (w wyniku sprzeciwu wobec zatozonego
wczesniej planu badz niezamierzonych zdarzen, co prowokuje do przera-

2 Por. C. Sandilands, ,,A Flaneur in the Forest? Strolling Point Pelee with Walter Benja-
min”, Topia, nr 3, wiosna 2000.
26 por. D. MacCannell, op. cit., s. 164; oraz K. Podemski, op. cit., s. 37.
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biania ,,scenariuszy” na wlasna reke¢)?’. Wszelkie tego rodzaju odstepstwa
nie zmieniatyby jednak statusu uczestnika jako turysty, tyle ze posiadatby
on wspomniana wyzej $wiadomos$¢ ,,bycia przechodniem”. Wydaje sig, iz
w tego typu anomaliach mozna doszukiwac si¢ wilasnie charakterystyki
postturysty, pragnacego przyjmowac rol¢ rezysera i widza zarazem, jednak
niezdetereminowanego zadnym z gory okreslonym scenariuszem i, przede
wszystkim, §wiadomego sztucznosci catej sytuacji.

Nalezy réwniez zwroci¢ uwagg na uzaleznienie zjawiska turystyki od
duzych o$rodkéw miejskich. Istotne sa tu motyw ucieczki od miejskiej
klaustrofobii oraz pragnienie ,,zobaczenia czego$ innego”, ,,autentycznej
egzotyki” (przyktadowo dla Louisa Turnera i Johna Asha begdzie to ozna-
czato dazenie do eksplorowania peryferii’®). Turystyka we wspotczesnym
rozumieniu wyksztalca si¢ jednoczesnie z pojawieniem si¢ wielkich nowo-
czesnych metropolii, wraz z kreowanymi przez nie nowymi typami percep-
cji, takze tymi, ktore sa zwiagzane z mechaniczna rejestracja fotograficzna
1 masowym powielaniem obrazéw. Na uzaleznienie turystyki od medium
fotografii wskazuje wielu autoréw zajmujacych si¢ tym tematem (na przy-
ktad Louis Turner i John Ash, Dean MacCannell, John Urry). Z jednej
strony wiaze si¢ to z postrzeganiem tej pierwszej w kategoriach wywodza-
cej si¢ z koncepcji Thorsteina Veblena ,.konsumpcji na pokaz” jako sym-
bolu statusu spotecznego — fotografia jest w takim wypadku traktowana
jako ,,rzeczowy dowdd” bytnosci w okreslonym miejscu (i istnienia danego
miejsca) oraz ,,skonsumowania” widoku. W ujeciu Deana MacCannella
nastegpuje odwrocenie Benjaminowskiej zalezno$ci migdzy dzietem a jego
reprodukcja (wedhug Benjamina dzieto jest autentyczne jedynie wtedy, gdy
powstanie pierwsza reprodukcja, ona stwarza aure, a relacja migdzy dzie-
lem a spotecznie tworzonym znaczeniem wtérnie kreuje obrzed), dzigki
czemu turystyczne atrakcje, a wigc takze ich reprezentacje, otacza aura®.
Fotografia stanowi istotny element obrzedu ,.konsumpcji na pokaz”.

Z drugiej strony zwiazek 6w laczy si¢ z praca pamigci. Jak pisze John
Urry:

,.spacerujacy flaneur byt prekursorem dwudziestowiecznego turysty, zwlaszcza w tej
dziedzinie, ktora z czasem stata si¢ wyrdznikiem turysty: zdemokratyzowanego fotogra-

fowania — czyli bycia widzianym i utrwalanym (recorded), oraz widzenia i utrwalania
obrazu innych™.

27 7a: K. Podemski, op. cit., s. 73-74.

28 7a: ibidem, s. 40.

2 Por. D. MacCannell, op. cit., s. 74.

303, Urry, cyt. za: Podemski, op. cit., s. 80.
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Relacja, ktora si¢ w ten sposob ksztaltuje, znajduje si¢ na pograniczu
wladzy i wiedzy, nie jest prostym odzwierciedleniem, lecz konstruowa-
niem rzeczywistosci, rzeczywistosci turystycznej.

,Fotografia nadaje ksztalt podrozy; jest pretekstem do zatrzymania sig, pstryknigcia

zdjgcia i ruszenia dalej (...) podroz jest strategia akumulacji zdjg¢, a zatem komercjalizacji
oraz prywatyzacji indywidualnych lub zwlaszcza rodzinnych wspomnien™'.

Wizualno$¢ doswiadczenia turystycznego jest dla Urry’ego podstawowa
1 stwarza napigcie: antycypacja—pamig¢, bedace motorem konsumowa-
nia miejsc (istotna role odgrywa tu zawlaszczanie cudzej zarejestrowane;j
pamigci widokow). Fotografia moze jednak w turystycznym do$wiadcze-
niu pehi¢ funkcje narzedzia oporu, gdy wykorzystuje elementy ironii lub
parodii®?.

W ten sposob szeroko rozumiana turystyka staje si¢ modelem dla kondycji
wspotczesnego cztowieka zmuszonego do nieustannego (re)konstruowania
1 potwierdzania swojej tozsamosci. Zapoczatkowana przez MacCannella
metafora daje si¢ swobodnie przenosi¢ takze w dziedziny zwiazane z arty-
styczng fikcja, gdzie postturystyczny spektakl zaczyna czerpaé z tekstow
literackich lub filmowych i w oparciu o nie tworzy nowe, wlasne narracje
(zreszta, jak zauwaza Podemski, tego typu watki pojawiaja si¢ w badaniach
nad turystyka; jako przyktad podaje uwagi M.H. Reia na temat japonskich
podrozy do , krainy dziecinstwa”, ktora jest Wyspa Ksigcia Edwarda, miej-
sce akcji Ani z Zielonego Wzgorza**). Docieranie do miejsc znanych z lite-
ratury lub filmu bytoby réwnoznaczne docieraniu do duchowego centrum
— jednak w przypadku opisanym przez Reia owo centrum ma charakter
»zdziecinniaty”.

Mike Featherstone wskazuje na zwiazek wspolczesnych centrow han-
dlowych, parkéw tematycznych i Disneylandéw z ich nowoczesnymi
poprzednikami — pasazami oraz wystawami $wiatowymi. Wszystkie one
znajduja si¢ pod wplywem proceséw estetyzacji i dominuja w nich meta-
foryczny porzadek znakowania, przewaga obrazu, podprogowosc¢, zywosc
doznan charakterystyczna dla percepcji dzieci, rekonwalescentéw oraz
schizofrenikow?*. Karnawatowe rozluznienie emocji, o ktorym tu mowa,
znajduje swoja kontynuacj¢ w formie parku tematycznego, ,,zdziecinnia-
tego centrum”, Disneylandu. Tu jednak rozluznienie ma charakter bardziej
,kontrolowany”, jest pozorne, umozliwia dorostym zawieszenie swojej

3! Ibidem, s. 81.

32 Por. K. Podemski, op. cit., s. 82.

33 Por. ibidem, s. 5758, 73.

3% M. Featherstone, ,,Postmodernizm i estetyzacja zycia codziennego”, przekt. P. Czaplif-
ski, J. Lang (w:) R. Nycz (red.), op. cit., s. 324.
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dorostosci, innymi stowy — chwilowe zdziecinnienie®. Baudrillard stwier-
dza, iz
»ten $wiat infantylny by¢ musi, aby narzuci¢ przekonanie, ze dorosli sa gdzie indziej,
w ‘realnym’ §wiecie, i aby ukry¢, ze prawdziwa infantylno$¢ otacza nas zewszad, i jest to
w szczegolnoscei infantylno$¢ samych dorostych, ktorzy przybywaja tu bawi¢ si¢ w dzieci
i podtrzymywac iluzje co do ich rzeczywistej infantylnogci™®.

Postturysta, wykorzystujac ,,maszyng do przerobu odpadkow wyob-
razni”, jaka jest Disneyland, wynositby owa zabawg na zupetnie nowy
poziom.

IN PRAISE OF ARTIFICIALITY, OR:
WHO IS THE POST-TOURIST?

In this study the author presents figure of a post-tourist as a consumer
who is not a direct participant in the world which gives him/her ‘out-of-
place’ status and some ‘subversive’ potential. The paper takes into consid-
eration different perspectives connected with the tourist practice. The main
issue which is based on current sociological analyses of tourist experience
is the question of ‘gaze’. More attention then is paid to those particular the-
ories that focus on features of the tourist gaze and ‘subversive’ aspects of
(post)tourist activity. A more detailed account is then given of John Urry’s
concept of ‘tourist gaze’ and ‘post-touristic’ experience and of Chris Rojek
concept of active tourist consumerism as a game.

The main example of discussed problems is Disneyland (and the other
similar parks) as a post-tourist attraction.

35 Ibidem, s. 329.
367, Baudrillard, op. cit., s. 189.



