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Pisarz w mediach masowych,
czyl autentyzm jako Iiteracki chwyt
(auto)promocy)ny

,,Zyjemy w czasach, gdy media winduja”! — notuje w swoim dzienniku Jerzy
Pilch, pisarz — celebryta? i jeden z odkrywcéw Doroty Mastowskiej. Przypadek
komercyjnego sukcesu autorki Wosny polsko-ruskiej pod flagq biato-czerwong, matu-
rzystki z prowincjonalnego Wejherowa pokazal, jak bardzo zmienita si¢ kultura
literacka w Polsce po 2000 roku. Po przekroczeniu trzeciego progu umasowienia
i powrocie centrali® to nie media specjalistyczne i autorytety ksztaltuja opinie li-

1 ]J. Pilch Dziennik, Wielka Litera, Warszawa 2012, s. 145.

2 Celebrities — osoby znane z tego, ze sa dobrze znane (D. Boorstin The Image: a Guide
to Pseudo-Events in America, Harper&Row, New York 1964, s. 57) to gwiazdy
spofeczenstwa konsumpcyjnego, ,produkowane i wytwarzane przez przemyst
kulturowy” (W. Godzic Znani z tego, e sq snani: celebryci w kulturze tabloidéw,
Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 24). Sformulowanie
»celebryta-literat” oznaczatoby, ze dla publicznosci istota popularnosci jest nie
tworczosd¢ pisarza, lecz jego persona medialna. Boorstin dowodzil, ze Arthur Miller
stal si¢ prawdziwym celebryta dopiero, kiedy poslubit Marylin Monroe. Ale Albert
Camus pisal, ze we wspodlczesnej cywilizacji najwicksza stawe pisarz osiagna¢ moze
nie bedac czytanym (za: K. Rudzifniska Migdzy awangardg a kulturg masowq. Wokdt
spotecznej roli pisarza, PIW, Warszawa 1978, s. 173).

3 p Czaplihski Powrdt centrali. Literatura w nowej rzecgywistosct, Wydawnictwo
Literackie, Krakdow 2007.
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teracka®. Pojawianie sie na tamach wysokonaktadowej prasy i w telewizji stato sie
dla pisarzy zabiegiem z obszaru public relations — tak istotnym, jak dawniej spotka-
nia autorskie>.

Co decyduje o medialnej atrakcyjnosci pisarza? Przemystaw Czaplinski, Sta-
nistaw Bere$ i Michal Witkowski® odpowiadaja: status uznanego twércy i renoma
(media chetnie przedstawiaja spadkobiercéw reliktowej juz pisarskiej roli sena-
torsko-kaptanskiej), sympatie czytelnicze i przektadalnos¢ na gazetowy zargon (tu
decyduje mozliwos¢ uproszczenia, zgodnie z dewiza Josepha Pulitzera: ,Nie dru-
kuj nigdy tego, czego twoja stuzaca nie moze zrozumie¢™), a takze — co podkresla
w felietonie Pisarz w medialne; sieczce Witkowski — gotowos¢ do agresywnej me-
dialnej autopromocji. Zauwazalny stat si¢ marketingowy potencjal biografii, co
jako pierwszy — z pozycji wydawcy — odnotowat Pawel Dunin-Wasowicz, piszac:
»Media (przynajmniej te masowe) kompletnie nie sa zainteresowane literatura.
Sazainteresowane najwyzej autorem, i to w rownym stopniu jak uczestnikiem talk-
-show w rodzaju «Wybacz mi»”8.

4 Zob. np. D. Nowacki Tu zassla smiana, »Znak” 07.2003 nr 578.

Skomentowat to Stanistaw Lem, méwiac: ,Ilekro¢ wydawca prosit mnie, bym brat
udziat w spotkaniach z czytelnikami, po to tylko, by sktada¢ tam setki nic
niewartych autografow, to nie miatem innego wyjscia: spotykafem si¢

i podpisywalem. Dzisiaj autor nie tylko musi pisa¢ ksiazki, ale wystgpuje w roli
jakiej$ medialnej gwiazdy” (cyt. za: [. Nyc Pisars s telewizgji, »Wprost” 2007 nr 23
[1276]).

Przemystaw Czaplinski (Ruchome marginesy. Szkice o literaturze lat 90, Znak, Krakéw
2002) wyszczegdlnit cztery modele obecnosci literatéw w mediach masowych:
wszechobecno$é (tworcy uznani za wielkich i doniostych, nieobecnosé (literaci
hermetyczni, pojawiajacy si¢ w mediach rzadko, bo nieprzettumaczalni na gazetowy
czy telewizyjny zargon), bycie zle widzianym (pisarze opatrzeni upraszczajaca
etykietka, skrzywdzeni ,recenzenckimi komunatami”) i nadobecno$¢ (literaci
cieszacy si¢ rozglosem niewspoéimiernym do — ocenianej przez autorytety — rangi
swojego dziefa). Podobnie o obecnodci pisarzy w telewizji pisze Stanistaw Beres
(Literatura polska na szklanym ekranie, w: Media, jezyk, literatura. Korespondencje

i transpogycje, red. A. Wozny, Katedra Dziennikarstwa i Komunikacji Spoteczne;j
Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2002, s. 27-51), wyszczegdlniajac modele:
olim pijsko-kaznodziejski, ofensywno-rewindykacyjny, fugitatywno-traumatyczny

i gwiazdorsko-rezyserski. Z rozpoznaniami Czaplinskiego i Beresia wspotgra
refleksja Michata Witkowskiego — literata podsumowujacego swoje przygody

z medialno$cia. W napisanym dla ,Polityki” felietonie Literatura w medialnej sieczce
autor Lubiewa podzielil pisarzy na: ,starointeligenckich”, obecnych wylacznie

w wysokim obiegu recenzenckim (mediach specjalistycznych), popularnych
(obecnych wprawdzie w mediach masowych, ale na wtasnych warunkach)

i niszowych, zmuszonych do agresywnej medialnej autopromocji (w tej kategorii
autor Lubiewa umiescit siebie).

Cyt. za: A. Magdon Reporter i jego warsztat, Universitas, Krakéw 2000, s. 25.
P. Dunin-Wasowicz Co tu sig stalo z literaturg, ,Lampa” 2004 nr 9, s. 20.
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O utowarowieniu biografii’ i umiejetnym wykorzystaniu zyciorysu w celach
marketingowych wspomnial w ksigzce o kreowaniu globalnej marki literackiej
Stephen Brown. Jako przykiad podat Joanne K. Rowling!?, ktérej medialng popu-
larno$¢ oparto na eksponowaniu Kkariery ,od zera do milionera”. Polskim odpo-
wiednikiem takiej strategii jest sposéb promowania w mediach Katarzyny Gro-
choli i Matgorzaty Kalicinskiej. Ich biografie uprawdopodabniaja fabuly pisane
ku pokrzepieniu niewiescich serc (obie sa autorkami prozy terapeutycznej). Pra-
cowaly w réznych zawodach, Grochola byta salowa i sprzataczka, Kalicifiska — ,,kura
domowa” (tak si¢ autodefiniuje w wywiadach), maja za soba nieszczesliwe mito-
Sci, przezyly bankructwo (Kalicinska) i chorobe nowotworowa (Grochola), a mi-
mo to udato im si¢ osiagnac sukces komercyjny. »Zbankrutowata. Rozwiodta sie.
Zamiast sie zalamad, napisala bestseller. I, jak bohaterka jej Domu nad Rozlew:-
skiem, odbudowata swoje zycie, podniosta si¢ i zakochata. Czyzby zycie zaczynato
sie po pietdziesigtce?” — pisze o Kalicifiskiej Roman Praszyhski w ,Vivie™!1.

Ten sposéb medialnej prezentacji autora nie jest jednak typowy wytacznie dla
prasy kobiecej i pisarzy z kregu literatury popularnej. Szczegdlna role ekspono-
wanie biografii autora odgrywa w przypadku tekstow, ktére Robert Ostaszewski
nazwal ,nurtem transgresyjnym” w najnowszej literaturze polskiej. Cechuje je
»lamanie barier obyczajowych, poruszanie tematéw tabu, probleméw drazliwych
i wstydliwych”12. Podstawe medialnego potencjatu tego typu tekstéw stanowi atrak-
cyjno$¢ tematu. W przypadku narracji coming-outowych (uzywam tego okreSle-
nia w szerszym znaczeniu — ,przyznania si¢ do” nie tylko odmiennej orientacji
seksualnej, ale i innych aktywnosci/dziatan odbiegajacych od uznanych spotecz-
nie za norme¢ obyczajowa) dodatkowym walorem staje si¢ mozliwoS¢ zaprezento-
wania osobistych doswiadczen autora. Mechanizm mozna przesledzi¢ positkujac
si¢ pigcioma przyktadami ,narracji niedyskretnych” (czy — precyzyjniej — odczy-

W odniesieniu do literatury najnowszej pisat o tym ostatnio réwniez Dariusz
Nowacki (Kto im dat skrzydta. Uwagi o prozgie, dramacie ¢ krytyce (2001-2010),
Uniwersytet Slaski, Katowice 2011). Nawiazujac do typologii Czaplifiskiego,
zasugerowal, Ze zmienif si¢ sposob etykietowania pisarzy »zle widzianych” — o ile
w latach 90. stereotypy wynikaly z charakteru dzieta (Wencel — klasyk, Herbert —
moralista, by przywotal przykiady autora Ruchomych marginesow), o tyle w XXI
wieku ,zaczely zastygaé tresci biograficzne” (s. 135).

10 Byé moze najbardziej uderzajacym przykladem marketingowych zdolnoéci pisarki
jest jej biografia. W promocji, zwlaszcza pierwszych ksiazek, mocnym punktem
byta legenda o samotnej matce na tasce opieki spofecznej, ktéra ucieka
7 nieogrzewanego, pustego mieszkania i pierwsza ksiazke pisze w kawiarni
Nicholson’s, gdzie jej coreczka drzemie w wozku” (S. Brown Magia Harry’ego
Pottera. Kreowanie globalnej marki, przet. H. Bem, PWN, Warszawa 2008, s. 40-41).

11 Ezami nicsego nie zmieniss, z M. Kalicifiska rozmawia R. Praszynski, ,Viva” 01/2010.

12 Ale i yrozbijanie konwencji literackich” (transgresja estetyczna). R. Ostaszewski
Krajobraz po Mastowskiej, »,Arte” 2005 nr 1.
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tywanych jako niedyskretne): Tomasza Piatka, Wojciecha Kuczoka, Michata Wit-
kowskiego, Marty Dzido i Justyny Bargielskiej.

Piatek zawdziecza swoja medialna persone debiutancka Heroing (2002), tema-
tyzujaca uzaleznienie od narkotykéw. Z bohaterem-narratorem powiesci faczy
autora imi¢ (Tomasz) iinne fakty biograficzne (np. praca w telewizji i funkcja
eksperta-psycholingwisty — w latach 90. Piatek wystepowal w talk-show ,Nigdzie
Indziej”, emitowanym w Canal Plus). Autor eksponowal autentyzm historii za-
réwno na swojej stronie internetowej, jak i w wydawniczych biogramach. Pytany
przez dziennikarzy o wplyw doswiadczen osobistych na fabute, nie kryt Zrédia in-
spiracji, cho¢ podkreslal, ze odczytywanie powiesci wyltacznie za pomoca klucza
intymistycznego jest sprzeczne z intencja autorska. I tak na pytanie Katarzyny
Surmiak-Domanskiej (,Gazeta Wyborcza”): ,Byles heroinista tak jak gtéwny bo-
hater, nomen omen Tomek, tak jak on prowadziles w telewizji program, gdzie
moéwites ludziom, jacy sa, na podstawie ich wymowy. W jakim stopniu to ksiazka
autobiograficzna?”, odpowiedzial: ,W 30 procentach. 70 procent to projekcja tego,
co by sie wydarzyto, gdybym nie przestat ¢pa¢”13.

Dzigki sukcesowi medialnemu Heroiny Piatek zyskal popularnosé, ale zaczat
by¢ bohaterem tekstéw niedotyczacych literatury, stal si¢ medialnym ,znanym
narkomanem”!4. Kiedy autor powrécit do tematu uzaleznienia w Pafacu Ostrog-
skich (2008), w kontaktach z mediami staral si¢ by¢ ostrozniejszy. Tomaszowi Kwa-
$niewskiemu (,Gazeta Wyborcza”)!> zarzucit redukowanie rozmowy o ksigzce do
fabuty, a zwtaszcza autobiograficznego konkretu: ,Kiedy rozmawiam po raz pigé-
dziesiaty o mojej terapii zamiast o mojej ksiazce, to si¢ czuj¢ Smieciem [...] rozu-
miem, dlaczego tak ze mna rozmawiasz. Ty to robisz, bo media maja w dupie ksiazki
[...] Autor, autor, autor. Nie interesuje ci¢ ksigzka, tylko autor, a przeciez wiesz,
Ze osoba w ksiaZce to nie jest autor!® — méwit.

13 Boje sig szczescia, z T. Pigtkiem rozmawia K. Surmiak-Domafska, »,Ksigzki w Duzym
Formacie” (dodatek do ,,Gazety Wyborczej”) nr 17, 13.06.2002, s. 31.

14 W takiej roli pojawia sie np. w tekécie Kompleks Kotaniskiego traktujacym o ,mitach
leczeniu narkomandéw” — stanowisko Piatka wyeksponowano w leadzie, czyli
pierwszym, wyrdznionym typograficznie, akapicie tekstu (,Wprost” nr 25/2004).
Medialna rola ,znanego narkomana” przypadta réwniez w udziale Maksowi
Cegielskiemu po publikacji ksiazki Masala.

15 Nie czuc albo csuc jak najmniej, z T. Pigtkiem rozmawia T. Kwasniewski, ,Gazeta
Wyborcza” 29.09.2009, s. 16.

16 Wyrazne sygnaly autobiograficzne pojawiaja sic réwniez w najnowszej powiesci

Piatka, Miasto £. W bohaterach — sadystycznym alkoholiku i narkomanie T. oraz
spofeczniczce H. — krytycy i dziennikarze nie bez przyczyny dopatruja si¢
pozatekstowych Tomasza (Piatka) i Hanny (Gill-Piatek, zony pisarza), w tytulowe;j
L. — Lodzi, w ktdrej pisarz przez rok mieszkal. O Miescie £. rozpisywano si¢ przede
wszystkim w lokalnych, tédzkich mediach — pretekstem byt felieton opublikowany
przez Piatka na tamach ,Krytyki Politycznej”, w ktorej autor bardzo negatywnie
ocenif 1.6dZ. Na pytanie o watki autobiograficzne odpowiadat wymijajaco: »jezeli
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Wojciechowi Kuczokowi medialna popularnos¢ przyniosta powies¢ Gnady (2003,
wyjsciowy naktad 4 tys. egzemplarzy; dwa dodruki, trzy wydania; co ciekawe, wy-
dawnictwo W.A.B. podjeto decyzje o opublikowaniu powiesci po wydrukowaniu
fragmentu w ,Plusie Minusie” — dodatku do ,Rzeczpospolitej”, co utwierdzito
Kuczoka w przekonaniu, jaka site maja media masowe!?). Historie toksycznych
relacji rodzinnych autor opatrzyl podtytutem Antybiografia, objasniajac w wywia-
dzie dla ,Gazety Wyborczej”, ze mozna rozumie to jako ,biografi¢ negatywna
tworzona przez ludzi i zdarzenia, o ktérych autor nie chce pamigtac”, w ten spo-
sob chcial réwniez ,chronic si¢ przed czytelnikami zadajacymi pytanie: «Czy by-
tes bity w dziecifistwie?»”18. Nie udato sie — kiedy to pytanie zadata mu Barbara
Pietkiewicz (,Polityka”), odpowiedzial: ,,Jak wszyscy dziennikarze, pani tez zada-
je mi to kretynskie pytanie, rece opadaja. Odpowiedziatem na nie juz kilkadzie-
sigt razy i za kazdym razem moéwie co innego”!%.

Medialna kariera Michata Witkowskiego zaczela sie po publikacji Lubiewa
(2005; wyjsciowy naktad 2 tys. egzemplarzy — sprzedat si¢ w miesiac; szeS¢ wydan,
roéwniez w wersji audio), cho¢ — tak jak w przypadku Kuczoka — nie byta to debiu-
tancka ksigzka. Zadecydowala o tym odwazna tematyka2’, ale tez mozliwos¢ wy-
korzystania autora w roli machiny autopromocyjnej tekstu. Pretekstu do akcento-
wania waloréw autobiograficznych Lubiewa dostarczyta poszlaka nazwiskowa —

zgodze sig, ze to jest ksigzka autobiograficzna, to czytelnicy mnie znienawidza,
a jezeli powiem, ze to jest fikcja, to przestana si¢ interesowac. Postawiony pod
takim murem powinienem odméwié odpowiedzi” (Wydusic z siebie robala, z 'T.
Piatkiem rozmawia [. Rakowski-Kios, ,Gazeta Wyborcza £.6dz” 08.06.2012, s. 8).

17 Wycinki z gazet dotaczone do maszynopisu wyslanego do wydawnictwa moga
autorowi tylko poméc” — méwit ,Rzeczpospolitej” (Praykazania dla poczqtkujgcego
autora, rozm. B. Marzec, ,Rzeczpospolita” 3484, 17.03.2005).

18 Cierpienia mezsczyzny, z W. Kuczokiem rozmawia K. Kubisiowska, ,Gazeta
Wyborcza” 02.06.2003, s. 10.

19 Yestem bardso pokrzywiony, z W. Kuczokiem rozmawia B. Pietkiewicz, ,Polityka”
4.11.2009.

20 Witkowskiemu szlaki przetarfa Izabela Filipiak, ktora w 1998 roku przyznala sie do
bycia lesbijka w telewizyjnym programie ,, [abu” Matgorzaty Domagalik
(04.03.1998). Wydaje si¢, ze wydzwigk tamtego coming-outu byt inny; Filipak
dostrzegata pozytywny wymiar ,wyjscia z szafy” (,,stalam si¢ emblematem, tokenem
polskiego liberalizmu, dowodem, ze w Polsce si¢ zmienifo — patrzcie, jacy jesteSmy
otwarci, tolerancyjni, pluralistyczni, mamy nawet pisarke lesbijke i prosze bardzo,
jest jej z nami fajnie” — méwita w jednym z wywiadow). Po Witkowskim po
podobny chwyt marketingowy siegnal Mariusz Szczygielski, a raczej jego wydawca
— Tomasz Raczek. W 2007 roku w przedmowie do gejowskiej powiesci Berek
Szczygielskiego Raczek wyznal, ze jest ,zyciowym partnerem” autora. Dzigki temu
obaj zadebiutowali na famach ,Faktu” (przyktadowe tytuly: Raczek ¢ Szcaygielski na
statku mifosct, Partner Raczska pisze dla miodziezy), ,Superexpressu” czy »,Gali” oraz
na antenie ,Dzien Dobry TVN”.
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narratorem i bohaterem jest tekstowy Michat Witkowski (podmiot sylleptyczny).
»Nigdy nie ukrywatem, ze jestem ciota” — wyznal Witkowski w wywiadzie dla in-
nastrona.pl — i ta fraza powtarzana byta w wielu innych tekstach prasowych. ,Mi-
chal manifestowal sw6j homoseksualizm” — méwi o Witkowskim Agnieszka Wol-
ny-Hamkato dziennikarce ,Polityki”?!. Na famach ,Gali” zadano pisarzowi pyta-
nie: »[...] nigdy w zZyciu nie pociagata cie kobieta?”22. ,/Trybuna” zatytutowata tekst
o Lubiewie: Pierwsza ciota III RP23.

Marta Dzido debiutowata opowiadaniem Slad po mamie, opublikowanym w an-
tologii Proza zycia (2002). Tekst, tak jak antologia, przeszed! bez echa. Wznawia-
jac go w 2006, wydawca (Korporacja HalArt) wypromowat Slad po mamie hastem
»mini-powies¢ o aborcji”. Cho¢ bohaterka Sladu nazywa si¢ Anna, pretekstu do
doszukiwania si¢ elementéw autobiograficznych dostarczyt dziennikarzom wstep,
w ktérym demaskowane sa okoliczno$ci ponownej publikacji. Oto ,wydawca, Piotr
M. z korporacji” (w ktérym doszukiwano si¢ aluzji do Piotra Mareckiego z Korpo-
racji HalArt) dzwoni do autorki (ukrytej w przedmowie za okresleniem ,dziew-

czynka”) z propozycja:

— Moze by$my te powies$é o aboreji wydali?

Ale dziewczynka si¢ waha. [...]

— Ale przeciez to nie jest fajne literacko...

— To nic — méwi gtos wydawcy w stuchawce — jest szczere i jest o waznej sprawie...2

Rezygnacje z wyeksponowania autora empirycznego mozna odczytaé jako sy-
gnatl zachowawczosci Dzido i oporu wobec jawnie autobiograficznej lektury tek-
stu. Konczaca wstep deklaracja: ,,[a dziewczynka to ja. I jest to mdj osobisty abor-
cyjny kaming att”, ustalita styl odbioru. W notatce o ksiazce Matgorzata Niem-
czynska pisze na tamach ,,Gazety Wyborczej”: ,Marta Dzido przyznaje si¢ do usu-
niecia ciaZy i namawia inne kobiety do aborcyjnych «kaming attéw»”2>. Dla ,,Wy-
sokich Obcaséw” zapowiadane wydanie powieSci Dzido stato si¢ pretekstem do
zorganizowania dyskusji o aborcjiZé, a w wywiadzie padfo pytanie: ,,To co? Wysta-
pisz na oktadce «Wysokich Obcaséw» z napisem «Miatam aborcje»?”.

21 K. Janowska Kossmar beg srodkdw sniecsulajgeych, »Polityka” nr 2489, 05.02.2005,
s. 70-71.

22 Nie jestem ofiarq show-biznesu, z M. Witkowskim rozmawia H. Halek, ,Gala”
38/2009.

23 P Wisniewski Pierwssa ciota III RP, »lrybuna” 10.03.2005, dodatek ,Impuls”,
s. B-C; autor szybko takze zastynat jako jedyna wtasciwie osobowos¢ polskiej
czotowki artystycznej, deklarujaca otwarcie homoseksualizm.

24 M. Dzido Slad po mamie, Korporacja HalArt, Krakéw 2006, s. 10.
25 M. Niemczynska Ta dziewczynka to ja, ,Gazeta Wyborcza Krakow” 07.11.2006, s. 2.

26 Aaa aborcja legalnie, »Wysokie Obcasy”, dodatek do »Gazety Wyborczej” 04.11.2006,
s. 38-46.
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Justyna Bargielska jako poetka nie goscita czgsto w mediach. Popularnos¢ za-
wdzigcza prozatorskiej ksiazce Obsoletki (2010) — nie tylko dlatego, Ze nominowa-
na zostala do nagrody Nike. Krazacy wokot tematyki macierzynstwa i utraconej
ciazy (etymologia tytutu zwiazana jest z medycznym terminem graviditas obsoleta
oznaczajacym poronienie), tekst okazat si¢ medialnie atrakcyjny, bo sprowokowa-
ny osobistymi doswiadczeniami autorki. Sygnatem autobiograficznoSci jest imig
narratorki (Justyna) i szczegdty biograficzne (pod nazwiskiem meza, jako Justyna
Furgat, Bargielska dziata w Stowarzyszeniu Rodzicéw po Poronieniu). I tak na
tamach ,,Iygodnika Powszechnego” Bargielska zapytana, w ktérym tygodniu cia-
7y poronila, odpowiada: w dwunastym?’. Monika Matkowska nazywa Obsoletki
»quasi-pamietnikiem” izastanawia sie na famach ,Rzeczpospolitej: ,]Jak pisac
o utracie dziecka, ktére nie pojawito si¢ na Swiecie? [...] Doswiadczyta tego Justy-
na Bargielska. I nadal trwa w stanie zatoby po kims§, komu nawet nie nadata imie-
nia. Oto powdd, dla ktérego ta utalentowana poetka siegneta po proze™?8. Maciej
Robert proponuje na tamach ,,Zycia Warszawy”, aby traktowac Obsoletki jako ,,for-
me (auto)terapii”??, sygnalizuje to réwniez Dariusz Nowacki (»Iygodnik Powszech-
ny”3%). Wywiad, kiérego Bargielska udzielita ,Wysokim Obcasom”, zostal zaja-
wiony na oktadce nastepujaco: »,Po co Bargielska fotografowata martwe dzieci?”3!1.

Klucz autobiograficzny okazat si¢ szczegélnie nosny w przypadku literackich
debiutantéw, ktérych przedstawiano w mediach jako ,zwyczajnych-niezwyczaj-
nych”. Dotyczy to zwlaszcza autordw, ktérych teksty umiesci¢ mozna w nurcie
matego realizmu antykapitalistycznego. Ich proza —nierzadko interwencyjna i para-
reportazowa — w naturalny sposéb wpisata si¢ w kody medialne. Positkujac si¢ tymi
fabutami, dziennikarze mogli opiniowaé zachodzace w Polsce po 1989 roku prze-
miany ekonomiczne i obyczajowe, czesto w kontekscie pokoleniowym (rocznikéw
70. 1 80, ktérym przyklejano rézne generacyjne etykietki np. Generacja Nic czy
Pokolenie 1200 ztotych brutto). Pisarz stawat si¢ bohaterem prowadzacym opo-
wiesci o swojej ksiazce. Przyktady? Przede wszystkim Mafz Marty Dzido — media
podkreslaty watek fatalnej sytuacji dwudziestoparolatkéw na rynku pracy, boha-
terka tekstéw czyniac autorke i uwypuklajac to, ze Dzido przelata na papier wias-
ne doswiadczenia; Wojciech Staszewski (Ani hymn, ani Legia, ant Papiez) rozma-
wial z Dzido jako z reprezentantka jej formacji pokoleniowej (co zostato uwypu-
klone juz w leadzie: »]ej Maifz to ulubiona wakacyjna lektura Generacji Nic”32).

27 Dgiura na ogon, rozm. A. Kula, ,Tygodnik Powszechny” 07.09.2011.

28 M. Matkowska Smier¢ Jjak balonik, ,Rzeczpospolita”, 24.01.2011.
29 M. Robert Eamanie obycsajowego tabu, ,,Zycie Warszawy”.
30 D. Nowacki Zte wspomnienia sq dobre, »Tygodnik Powszechny” 30.11.2010.

31 Inune rzecgy bolg, z . Bargielska rozmawia V. Szostak, ,Wysokie Obcasy” nr 20 (623),
21.05.2011, s. 10-21.

32 Ani hymn, ani Legia, ani Papiez, z M. Dzido rozmawia W. Staszewski, ,Gazeta
Wyborcza Stoteczna”, 17.08.2005.
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W podobny sposéb pisano o Zwale Stawomira Shuty; akcentowano, ze gléwny bo-
hater powiesci, Mirek, pracownik opresyjnego Hamburger Banku, to tekstowy
odpowiednik autora33. Autentyzm Zwalu akcentowal réwniez Dariusz Nowacki
na tamach ,,Gazety Wyborczej”:

Patrzac od strony biografii autora, artysta z Nowej Huty to jeden z ocalonych czy raczej
zawroconych. Oto bowiem po ukoficzeniu studiéw Stawomir Shuty [...] przez kilka lat
pracowal w banku. Ktérego$ dnia zrozumial, ze wyscig szczurdéw jest nie dla niego. Zrzu-
cif z ramion ptaszcz japiszona i zajal si¢ radykalna krytyka stosunkéw spoteczno-ekono-
micznych.3*

Shuty stat si¢ takze bohaterem filmu Pokolenie pod presjq, wyrezyserowanego przez
Mari¢ Zmarz-Koczanowicz (emisja w TVP2). Rozmowa z Krzysztofem Beska, auto-
rem Wrzawy, traktujacej o ,Warschauermenschach” (to neologizm stworzony przez
autora na wzor okreslenia Lodzermensch), zatytutowana zostata Wysiadlem na Cen-
tralnym™ . Fragment powiesci wydrukowany zostal zreszta w ,Magazynie” (dzi$
»Duzy Format”, dodatek reporterski do ,Gazety Wyborczej”), co, przez kontekst
publikacji, uczynilo z niego reportaz (nadtytut: Z wiasnego zycia36). Przykiady moz-
na by mnozy¢. Koniunkture na autentycznosé¢ zauwazyly i zaczety wykorzystywac
wydawnictwa, wysytajac do redakcji mediéw notatki prasowe prébujace zaintereso-
wac¢ dziennikarzy i wydawcow osoba autora i akcentujac autentyczno$¢ historii
w oktadkowych blurbach. Korporacja HalArt ozdobita oktadke Matza rysunkiem
przedstawiajacym twarz Dzido. Autorka skomentowata to w jednym z wywiadow:

Mam do niego [wydawcy] zal, ze na okfadce jest przerobione moje zdj¢cie. Bardzo tej
oktadki nie chciatam. Byt to taki zabieg marketingowy. Napisata o sobie, wigc wszystko,
co napisafa, jest prawda. Dzigki temu ksiazka miata si¢ lepiej sprzedac.

Z tego mechanizmu zakpita w Pawiu krolowe; Dorota Mastowska; kiedy do teksto-
wej Mastowskiej (Paw jest sylwa ponowoczesna, a podmiot méwiacy za Ryszardem
Nyczem mozna nazwa¢ sylleptycznym37) dzwoni menedzer z propozycja napisania
tekstu literackiego na zlecenie, kusi: ,Pani symbolizuje autentyzm, w bloku miesz-
kanie, no to wlasnie taka osoba do hip-hopu tworzenia $wietnie sie nadaje”38.

33 Wywiad opublikowany w ,Rzeczpospolitej” rozpoczyna pytanie »Jak diugo

pracowal pan w banku?”. Shuty odpowiedzial: ,Ponad rok. To zaj¢cie dato mi
impuls do napisania Zwafu” (B. Marzec Modlitwa o urlop. Rozsmowa ze Stawomirem
Shutym, autorem powiesct ,Zwat”, ,Rzeczpospolita” nr 3371, 02.11.2004).

34 D. Nowacki Zwat, Stawomir Shuty, ,Gazeta Wyborcza” 06.09.2004.

35 Whsiadlem na Centralnym, z K. Beska rozmawia B. Keczkowska, ,,Gazeta Wyborcza

Stoteczna” 30.10-1.11.2004, s. 6.

36 K. Beska Warschauermensch, »Magazyn” (dodatek do »Gazety Wyborczej”) nr 17,
25.04.2002, s. 24.

37 R Nycez Sylwy wspdtczesne. Problem konstrukcji tekstu, Universitas, Krakow 1996.

38 D. Mastowska Paw krdlowej, Lampa i Iskra Boza, Warszawa 2005, s. 148
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Akcentowanie autentyzmu literatury rocznikéw 70. i 80. przypomina sytuacje
w dwudziestoleciu migedzywojennym, kiedy — na skutek demokratyzacji i umaso-
wienia literatury — publikowad zaczeli pisarze nieprofesjonalni, ,naturszczycy”:
tancerki rewiowe, przemytnicy, wieZniowie, kelnerzy i ztodzieje3?. Podkreslanie
zaleznosci fabut od biografii autoréw miato (jak w przypadku Sladu po mamie Dzi-
do) uchroni¢ przez nieprzychylna ocena waloréw artystycznych, ale tez petnito
taka rolg, jak obecnie — promocyjna.

W przypadku debiutu zaczelo to funkcjonowaé w sposdb szczegdlny i chetnie te zalez-
no$¢ powiesci od biografii debiutanta podkreslano. Stata si¢ ona czg¢scia reklamy ksiazki
w latach trzydziestych, przekazywana odbiorcy gidéwnie za posrednictwem wstepoéw do
powiesci, not wydawniczych dodawanych do ksiazki oraz recenzji.*?

— pisze w monografii o autobiograficznych powiesciach dwudziestolecia migdzy-
wojennego Irena Skwarek. Autorka przywoluje jednak historieg, ktéra udowadnia,
Ze promocja »na autentyk” nie byla jeszcze woéwczas uwazana za oczywista i etycz-
na; omawiajac Anng Aliny Segen (powie$¢ o romansie urzedniczki z obcokrajow-
cem) Jan Lorentowicz

oburzyt si¢, ze wydawca dotaczyt do egzemplarza recenzyjnego powiesci biografi¢ debiu-
tantki i poinformowal recenzenta o autobiograficznym charakterze utworu. Oburzenie
Lorentowicza [...] dowodzi, ze podobne praktyki nie byly zbyt czeste i jest to raczej od-
stepstwo od przyjetych zwyczajéw.*!

Eksponowanie autora empirycznego w rozwazaniach o literaturze w mediach
masowych implikuje okreSlony styl odbioru tekstu literackiego — juz nie mime-
tyczny, lecz faktograficzny*2. Piszac o mimetyczno$ci w odbiorze literatury popu-
larnej, Anna Martuszewska sytuuje ja w obszarze »,odczytan naiwnych” i zabawy
literackiej, podajac jako przyktad zamitowanie do literackiej turystyki i poszuki-
wania w przestrzeni realnej Sladéw zycia fikcyjnych bohateréw#. W tym wypad-
ku w gre wchodzi nawet nie nieznajomos¢ (czy lekcewazenie) kodow literackich,
ale charakterystyczne dla tabloidyzujacych si¢ mediéw zacieranie granicy miedzy
sfera publiczna a prywatna, wojeryzm i fetyszyzacja szczerosci, ktéra zamieniana

39 Np. Maria Ukniewska byla tancerka rewiowa (Strachy), Sergiusz Piasecki —
przemytnikiem (Kochanek wielkiej niedswiedzicy), Henryk Worcell — kelnerem
(Zaklgte rewiry).

40 1. Skwarek Dlacsego autobiografism? Powiesci autobiograficsne dwudsiestolecia
migdzywojennego, Uniwersytet Slaski, Katowice 1986, s. 125.

41 . Lorentowicz »,Nowa Ksiazka” 1937 nr 7, s. 21: cyt. za: I. Skwarek Dlaczego
autobiografizm? Powiesci autobiograficzne dwudziestolecia migdzywojennego,
s. 129-130.

42 Okreslenie Zbigniewa Bauera (Z. Bauer Gatunki dsiennikarskie, W: Dziennikarstwo

i Swiat mediow, red. Z. Bauer, E. Chudzifiski, Universitas, Krakow 2004, s. 146).

43 A. Martuszewska Prawda w powiesct, stowo/obraz terytoria, Gdansk 2010, s. 173.
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jest w medialny spektakl. Infotainment — potaczenie informacji z rozrywka, zmie-
rzajace cze¢sto ku pomieszaniu faktu i fikcji w przekazie medialnym — dotyczy row-
niez traktowania tematyki literackiej w mediach masowych. Upotocznienie poru-
szanej w mediach problematyki sprzyja faworyzowaniu human stories — opowiesci
o ludziach ,z sasiedztwa”. Miat racje¢ Dariusz Nowacki, kiedy zasugerowal, Ze nie-
dyskrecja Homobiografii Krzysztofa Tomasika, propozycja, by ,zapomnie¢ o Brze-
zinie czy Pannach z Wilka 1 czyta¢ konfesyjne zapiski autora Oktostychow tak, jak
zwykli§émy ogarnia¢ wzrokiem wpisy na plotkarsko-brukowym portalu Pudelek*4,
miata na celu wywolanie medialnego odzewu i promowanie tematyki homoseksu-
alnej w mediach masowych.

Poniewaz, jak stusznie zauwazyt Nowacki, ,[o pracownicy mediéw definiuja
powody, dla ktérych ksiazka badz osoba pisarza pojawiaja si¢ w kontrolowanym
przez nich obszarze, okre§laja ramy i warunki prezentacji”*, warto postawi¢ py-
tanie, na czym polega »myslenie medialne” (jak to ujat Piotr Sliwifiski w dyskus;ji
Literatura w uscisku medicw*®) i co decyduje o wyborze i wyprofilowaniu tematu
w obliczu nadprodukcji wydarzen (réwniez literackich). Odpowiada na nie teoria
pozycjonowania informacji w mediach masowych (theory of news values/ news fac-
tors, news criteria). Punktem wyjscia byt opublikowany w latach 60. XX wieku arty-
kut Johana Galtunga i Mari Holmboe Ruge Structuring and Selecting News*’, w kt6-
rym wyszczegolniono dwanascie kryteriéw (news valies) decydujacych o medial-
nej atrakcyjnosci tematu. Obok takich waloréw jak aktualnos¢, jednoznacznosc,
skala, powtarzalno$¢, negatywnoS¢ czy obecno$¢ elit/celebrytéow, Galtung i Ruge
wymienili kryteria personalizacji i wizualizacji. Pierwsze z nich oznacza, ze ,,Przed-
stawienie ludzkich postaci, ktére ,radza sobie z zyciem”, jest bardziej atrakcyjne,
niz pokazanie abstrakcyjnych, bezosobowych struktur, sif i instytucji”® — a zatem
autor empiryczny jest bardziej interesujacy dla czytelnika niz literatura. Drugie —
wskazuje na wigksza atrakcyjnosc takich tematdw, ktére mozna zilustrowac. Row-
niez publikowane w wysokonaktadowych pismach fotografie pisarzy niejednokrot-
nie maja charakter uwiarygodniajacy. Jesli w Obsoletkach Justyny Bargielskiej nar-

44 D. Nowacki Niedswiedszia praystuga, ,Gazeta Wyborcza” 27.05.2008, s. 17.

45 D. Nowacki I§t0 im dal skrzydta. Uwagi o prozie, dramacie 1 krytyce (2001-2010),
Uniwersytet Slaski w Katowicach, Katowice 2011, s. 125.

46 [iteratura w uscisku medidw, »Res Publica Nowa” 2000 nr 7.

47 Pierwodruk w ,,Journal of International Peace Studies”. Przedruk, z ktorego
korzystatam: J. Galtung, M. Ruge Structuring and Selecting News, in: The Manufacture
of News. Social Problems, Deviance and the Mass Media, ed. S. Cohen, |. Young,
Constable, London 1981, p. 62-72. O teorii warto$ci informacyjnych zob. Z. Bauer
Gatunki dziennikarskie, w: Dziennikarstwo i swiat mediow, red. Z. Bauer, E.
Chudzinski, Universitas, Krakow 2004, s. 154; B. Garlicki Selekcja informacji
w dzienntkarstwie, Krakow 1981; M. Morozowski Migdzy manipulacig a pognaniem.
Czlowiek w swiecie mass mediow, Warszawa 1991, s. 221-223.

48 S. Allan Kultura newséw, przet. A. Sokotowska, WU]J, Krakow 2004.
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ratorka puszcza w niebo baloniki, zeby uczci¢ pamigé poronionych dzieci, autor-
ka ksiazki zostaje sfotografowana wiasnie z balonami, a takze obok szpitalnej wan-
ny. Skoro leitmotivem Patacu Ostrogskich Tomasza Piatka jest tytutowy budynek,
pisarza sfotografowano na jego tle. W Margot Michal Witkowski podjal temat
uwiktania kultury w mechanizmy showbusinessu, do zdjecia zapozowat wiec w woz-
ku z hipermarketu. Wosne polsko-ruskq Doroty Mastowskiej opatrzono etykietka
»powiesci o dresiarzach”, autorka zostata wiec sfotografowana w dresiarskim kap-
turze®.

Piatek, Witkowski, Dzido i1 Bargielska rozpoznali i skomentowali to, w jaki
spos6b media masowe wykorzystaly ich ksiazki. W przedmowie do trzeciego wy-
dania Heromy Piatek pisze:

Ksiazke potraktowano jako $wiadectwo, jak reportaz spoteczny z zycia narkomandw [...]
W miesiac po wydaniu czutem juz, ze przyczepiono mi znaczek z napisem: ,Pierwszy
Cpun Rzeczpospolitej”. Pytania, ktére mi najczeéciej zadawano, brzmialy: ,Czy pan jesz-
cze ¢pa?”, ,Kiedy ostatni raz pan ¢pal?” 1,,Czy pan mysli, Ze juz nigdy pan nie przy-
¢par?”. Czasem traktowano mnie jako eksperta od uzaleznienia [...] Fotografowie chcieli
fotografowaé moje zwezone Zrenice [...] Bawilem si¢ z dziennikarzami w t¢ zabawe, bo
myslalem, Ze to zwigckszy zainteresowanie moimi ksigzkami. Po dwdch latach takiego
funkcjonowania nauczytem si¢ jednej rzeczy: media i ksiazki to dwie rézne sprawy, nie
do kohca kompatybilne.?

Na pytanie o przepis na sukces Lubiewa Witowski odpowiedzial otwarcie:

Pisaé i mowi¢ z pozycji cioty, zeby ludzie si¢ $miali, ale tez z pozycji zaczepnej: »A co ja,
ciota, bede si¢ przejmowata?!”. Moja kapiel we fleszach byta mozliwa tylko dzigki temu,
ze podjatem t¢ medialna rolg. Szczesliwe media krzyczaty: ,Mamy ciot¢! Mozemy ja pu-
drowaé, ubiera¢ w rézowe biustonosze, stroi¢ i robi¢ jej zdjecia dla kobiecych magazy-
néw!” 3!

Odpowiadajac na kwestionariusz przygotowany przez »,Gazete Wyborcza” dla fi-
nalistéw nagrody Nike, Bargielska powiedziata o swojej ksiazce:

Media przygarnely ja jako przekraczajaca tabu proze prywatnej traumy. Jesli media upie-
raja si¢ mie¢ takie tabu, to ja im serdecznie gratuluje, ale raczej nie bedg si¢ zastanawiad,
dlaczego strata i przemijanie nie zastuguje na miano do$wiadczenia uniwersalnego.
A o tym wlasnie jest ta ksigzka.>?

Najostrzej zareagowata Marta Dzido:

49 Wszystkie przyktady pochodza z ,Gazety Wyborczej” i »Wysokich Obcaséw”. Piatka
sfotografowata Grazyna Jaworska, Bargielska 1 Witkowskiego — Anna Bedynska,
Mastowska — Albert Zawada.

00T Piatek Heroina, Wydawnictwo W.A.B., Warszawa 2009, wyd. 3,s. 51 6.

51 Moja kapiel we fleszach, z M. Witkowskim rozmawia S. Lupak, ,Gazeta Wyborcza”
21.09.2006, s. 17.

52 Swmieszna ksiggka o traceniu, oprac. JFK, 17.06.2011, s. 20.



Adamczewska Pisarz w mediach masowych...

Niechze wreszcie ludzie skumaja, ze mozesz sobie wybra¢ dowolna forme literacka, wykre-
owad, co si¢ chee. Sa ksiazki, w ktorych bohater nazywa si¢ jak autor, i to jest zabieg lite-
racki, a nie autobiografia. Jest tekst i mozemy rozmawia¢ o literaturze, ale czy ja mam
robié ze swojego zycia rozmowy w toku? Z niczego nikomu nie zamierzam si¢ thumaczy¢.>3

Andrzej Skrendo nazwat pytanie o obecno$¢ pisarzy w mediach ,dyskursem wal-
lenrodycznym”: ,,Jak méwi¢ w mediach, ale nie wedle ich regut? Za ich pomoca,
ale przeciw jej wtadzy?”>*. Wytoczony przez Dzido argument powtérzylta rowniez
Manuela Gretkowska. Kiedy pisata Trans, przySwiecal jej wyrazny zamyst auto-
promocyjny. Powies¢ byta reakcja na Nocnik Andrzeja Zulawskiego — grajacy z for-
mulg dziennika tekst wycofano ze sprzedazy po przegranym przez autora procesie
z Weronika Rosati, ktéra dopatrzyla si¢ w gtéwnej bohaterce, Esterce, tekstowego
odpowiednika swojej osoby (temat wyolbrzymily media, zwlaszcza internetowe;
pelnomocnik wydawcy, Krytyki Politycznej, komentowal po wyroku, zZe Rosati
»nadmiernie ulegta opiniom wyrazanym w brukowej prasie i plotkarskim porta-
lom™?3). Spisana przez Gretkowsks historia zwigzku znanego rezysera z o wiele
miodsza emigrantka (tropiciele watkéw autobiograficznych odnalezli w tej fabule
Slady zyciorysu Gretkowskiej — jej paryskiej emigracji, rozpadu malzenstwa z Ce-
zarym Michalskim i romansu z Zulawskim) miata trafi¢ w moment i odpowiedziec
na czytelnicze zainteresowania podsycone procesem Zulawskiego z Rosati. Oczy-
wiste byto, ze media uwypukla autobiograficzny kontekst powiesSci. Mimo to, roz-
mawiajac z dziennikarzem ,Vivy”, Gretkowska kokieteryjnie wyznaje: »,Pierwszy
raz si¢ boje [...] odpowiada¢ na pytania. Bo wiem, ze beda dotyczy¢ nie tylko mo-
jej ksiazki”. Zapytana, czy napisata Trans z zemsty, odpowiada: ,Napisalam po-
wies¢. Nie dziennik ani autobiografie [...]. PowieS¢ jest literackim kundlem, mie-
szancem fantazji, eseju i Realu”6. (Auto)promocyjny potencjat stylizacji na au-
tentyk nie ulega watpliwosci, ale pisarze traktuja ,literackos¢” jako bastion ochrony
prywatnosci. Kiedy pakt mimetyczny przechodzi w faktograficzny — zastaniaja si¢
konwencja i empiryzacje zastepuja fikcjonalizacja.

33 Aaa aborcja legalnie, s. 45.

54 A. Skrendo Ludsie sq obojetni wobec ksigsek, »Dziennik” 12.10.2007.

55 Cyt. za B. Wroblewski Czy duch moze sig procesowac?, ,Gazeta Wyborcza” 29.09.2010,
s. 5.

56 Bytam nosicielkq, z M. Gretkowska rozmawia R. Praszynski, ,Viva” nr 10 (372)/2011,
s. 74-81.
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Abstract

Izabella ADAMCZEWSKA
University of todz

Writer in mass media, or the authenticity as a (self) promotional trick

in the literary world

The article deals with writers’ presentation in mass media. The author looks at the
media images of Polish writers through the prism of the information value theory derived
from media studies, concentrating on the criteria of personalisation and visualisation. The
creation of media images discussed is a threshold phenomenon of the explicit self-promation,
publisher’s marketing strategy and the specificity of mass media which impose on the writers
the themes and conditions of communication.



