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Omawiana publikacja jest juz Osma edycja
wydawnictwa, traktujacego o wspdlnych relacjach
. migdzy turystykg a kulturg. Warto przypomniec, iz
. dotychczas ukazaty si¢: Kultura i turystyka — razem czy
oddzielnie (2006); Kultura i turystyka — razem ale jak?
(2008); Kultura i turystyka — wspélnie zyskac! (2009);
Kultura i turystyka — razem ku przysztosci (2010);
Kultura i turystyka — wspolna droga (2011); Kultura
i turystyka — wspdlne korzenie (2012) oraz Kultura
I turystyka — miejsca spotkan (2013).

Ksiazka zostata wydana naktadem Regionalnej Organizacji Turystycznej Wojewodztwa
Lodzkiego (ROTWL). Warto doda¢, iz jest ona efektem zadania realizowanego przez
ROTWL we wspotpracy z Instytutem Geografii Miast i Turyzmu przy dofinansowaniu ze
srodkow Ministerstwa Sportu i Turystyki. Pozycja jest praca zbiorowa pod redakcja
B. Krakowiak i A. Stasiaka.

Jak wskazuje tytul opracowania, wspolnym mianownikiem zawartych w ksigzce
opracowan jest problematyka szeroko rozumianych wydarzen (eventow). Wybor tematyki nie
jest przypadkowy. Jak zaznaczono we wstepie do publikacji, "(...) wydarzenia zarowno dla
kultury, jak i turystyki stanowiq nieodlgczny element funkcjonowania. Sq magnesem
przyciggajgcym nie tylko mitosnikow kultury, ale takze turystow”. Shusznie tez zaznaczaja
redaktorzy, ze "(...) na rynku kultury i turystyki wystepuje bardzo duze zroznicowanie
wydarzen, poczgwszy od imprez stricte kulturalnych (...), poprzez tradycyjne obrzedy, swieta
religijne, wydarzenia folklorystyczne, rekonstrukcje historyczne, az pod wydarzenia sportowe
I rekreacyjne”. Warto podkresli¢, iz przeglad artykutdéw potwierdza to zatozenie — zawarte
teksty sa do$¢ mocno zroznicowane pod wzgledem poruszanej problematyki. Mozna
zaktada¢, ze rosngca popularnos$¢ eventow sktonila organizatoréw konferencji pod tym
samym tytutem i redaktoréw publikacji do podjecia tego zagadnienia.

Cate opracowanie sktada si¢ z 336 stron, na ktéorych zawarto 18 artykulow i1 zostata
podzielona na trzy czgsci. Pierwsza z nich Zagadnienia wstepne — istota wydarzen zawiera
5 artykutow. Zgodnie z zapowiedziami redaktorow, ma ona za zadanie odpowiedzie¢ na kilka
istotnych kwestii, m.in. co stanowi sens wydarzenia? Czy wydarzenia ewoluuja jedynie
w kierunku tanich emocji i1 hedonistycznej zabawy? Jak kreowa¢ wydarzenia wokot
"powaznych" tematéw? Tekst pt. Dialog o istocie wydarzen (T. Begben, J. Kaczmarek)
stanowi trafne wprowadzenie w zagadnienie eventéw. Zawarto w im bowiem podstawowe
zalozenia terminologiczne (pojgcia, struktura, rodzaje). Artykut A. Belkota zawiera
charakterystyke roli karnawalu 1 tzw. zjawiska "skarnawalizowanego" w turystyce.
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Przedstawiono w nim m.in. miejsce karnawatu w historii kultury czy problem karnawalizacji
kultury wspotczesnej. Istotne zagadnienia z punktu widzenia problematyki catej publikacji ma
czes¢ artykutlu odnoszaca sie do relacji miedzy karnawalizacjg kultury a turystyka kulturowa.
Interesujacy tekst zostal przedstawiony przez K. Widawskiego. Zawarto w nim ciekawe
rozwazania na temat wydarzen folklorystycznych w Hiszpanii, w szczeg6lnosci w konteks$cie
zasobow dziedzictwa kulturowego s$rodowiska wiejskiego. Catos¢ zostata poprzedzona
teoretycznymi rozwazaniami na temat eventéw oraz imprez folklorystycznych. Warto w tym
miejscu podkresli¢, iz zagadnienia stricte teoretyczne (m.in. definicje eventow czy ich
podzial) pojawiaja si¢ w wielu artykulach niniejszej publikacji. Tekst 1. Soljan i E. Bilskiej-
Wodeckiej zawiera charakterystyke innej grupy eventdw, a mianowicie wydarzen religijnych
(na przyktadzie spotkan milodziezy chrzescijanskiej). Przedstawiono w nim o0g6lng
charakterystyke (w tym histori¢) trzech waznych katolickich wydarzen masowych. Autorki
pokusily si¢ rowniez o opracowanie (na podstawie literatury zagranicznej) ogolnego modelu
tego typu wydarzen, w ktérym wyr6znity trzy podstawowe elementy, to jest atrakcyjnosé,
wizerunek 1 marke produktu oraz organizowanie okreslonych wspolnot skupionych wokot
wydarzen. Ostatni artykut tej czgsci publikacji pt. Festiwal Nauki, Techniki i Sztuki w Lodzi
jako wydarzenie (S. Liszewski) to z jednej strony ciekawa interpretacja i dyskusja nad
terminologig z zakresu wydarzen oraz zagadnieniami z zakresu festiwali nauki na §wiecie i w
Polsce, a z drugiej — szczegotowa analiza badanego wydarzenia. Podsumowujac, w pierwszej
czgsci publikacji zawarto 5 réznych tematycznie artykutéw. Wskazuje to na znaczng
obszerno$¢ zagadnienia, ale rowniez — na problem odpowiedniego i jednoczes$nie
precyzyjnego "ztozenia" przedstawionych artykutéw w jedna, logiczng cze$¢ opracowania.
Stad tez pewnie do$¢ ogdlny tytut pierwszej czesci ksigzki. Niemniej sugeruje on bardziej
teoretyczny charakter zawartych w nim tekstow.

Druga czg$¢ opracowania, zatytutowana Ocena i mierzenie efektow wydarzen,
w zatozeniu miata odpowiedzie¢ na pytania: jak ocenia¢ wydarzenia? Jak w obiektywny
sposob mierzy¢ psychologiczne, spoteczne i gospodarcze skutki wydarzen? Czy wazniejsze
sg efekty krotko- czy dhlugoterminowe? Czy mozliwa jest wiarygodna identyfikacja tych
ostatnich? Ta czeg$¢ ksigzki zawiera 6 artykutow, w rézny sposob odnoszacych si¢ do
problemu oceny efektow wydarzen. Prezentowane tresci sa zrdznicowane pod wieloma
wzgledami, m.in. co do obszaru badan, wielkoSci eventow czy metod pomiaru. Artykut
Z. Kruczka (Festiwal Kultury Zydowskiej — megawydarzenie i flagowa atrakcja Krakowa:
ocena wydarzenia z wykorzystaniem metody etnografii wirtualnej) zawiera interesujaca
analize¢ jednego z wazniejszych wydarzen cyklicznie odbywajacych si¢ w Krakowie. Autor
precyzyjnie przedstawia szereg aspektow zwigzanych z tym eventem, m.in. genezg, przekroj
odbiorcow oraz ocen¢ wydarzenia w opinii internautow. Tekst M. Nowackiego (Przystanek
Woodstock jako produkt turystyczny: jakosé festiwali a zadowolenie i lojalnosé uczestnikow)
to kolejna ciekawa analiza postrzegania wielkiego wydarzenia kulturalnego przez jego
odbiorcow. Zastosowane przez autora metody statystyczne pozwolity na weryfikacje
zatozonych hipotez, a tym samym na wskazanie znaczenia okreSlonych czynnikow dla
uczestnikow tej imprezy. Artykut pt. Ocena krotkoterminowych efektow organizacji
Mistrzostw Europy w Pilce Nozinej UEFA EURO 2012: przykiad rynku turystycznego
Gdanska zawiera analizg¢ potencjalnego wptywu wielkiej imprezy sportowej na podstawowe
wskazniki odnoszace si¢ do rynku turystycznego (od strony popytowej i podazowej). Analiza
wynikow badan przeprowadzonych ws$rdd mieszkancow, turystow oraz przedsigbiorcow
wskazata na pewne zroznicowanie w zakresie postrzegania wplywu imprezy na rynek
turystyczny Gdanska i Trojmiasta. Ciekawa analize¢ w zakresie wptywu wielkiej imprezy
sportowe] na rozwoj turystyki przedstawit M.W. Kozak (Wphyw megaimprezy sportowej na
rozwoj turystyki). Autor, poprzez doktadng i rzetelng analiz¢ dostepnych zrodet, dokonuje
krytycznej oceny tego zjawiska. Wskazuje w niej na raczej nikly pozytywny wptyw wielkiej
imprezy na szereg aspektdéw zycia spoteczno-gospodarczego (m.in. wzrostu wielko$ci
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infrastruktury turystycznej, wzrostu dochodow, poprawy wizerunku turystycznego itp.). Tekst
autorstwa N. Piechoty i P. Zmyslonego (Mierzenie wplywu wydarzen kulturalnych na
gospodarke lokalng) zawiera z jednej strony doktadng analize literatury naukowej, a z drugiej
— autorskg ocen¢ sity oddziatywania efektow organizacji trzech typoéw wydarzen
(megaeventow, wydarzen charakterystycznych oraz wydarzen lokalnych). W artykule
zatytutowanym Mechanizmy pomiaru oddziatywania wydarzen na gospodarke (R. Kasprzak)
omoéwiono m.in. klasyfikacj¢ efektow oddziatywania wydarzenia na lokalng gospodarke
w roznych sferach, z zachowaniem podzialu na efekty pozytywne i1 negatywne. Autor
doktadnie przedstawia wybrane metody ekonomicznej analizy oddzialywania wydarzen na
gospodarke, z jednoczesng identyfikacja poszczegélnych rodzajow efektow. Podsumowujac
te czes¢ ksiazki, nalezy podkresli¢ znaczne zrdéznicowanie podejmowanych analiz i ocen.
Z jednej strony $wiadczy to o wartosci tego fragmentu, z drugiej mozna ubolewaé, ze nie
znalazta si¢ w nim wieksza liczba opracowan dotyczacych oceny wplywu wydarzen.
Co wiecej, stosunkowo niewiele miejsca poswiecono zagadnieniom mierzenia efektow
eventow. Szkoda, bo problem ten jest szczegélnie istotny z punktu widzenia roli wydarzen dla
spoteczno$ci gospodarzy i przypisywanego im znaczenia. Mozna jednocze$nie postulowac,
aby ta problematyka stala si¢ przedmiotem szerszych i1 bardziej wnikliwych analiz
W przysztosci. Tym bardziej, ze jak wykazali poszczeg6lni autorzy, widoczna jest znaczna
rozbiezno$¢ co do pozytywnych 1 negatywnych nastepstw organizacji roznych form eventow.
Trzecia, ostatnia cz¢$¢ opracowania pt. Wydarzenia jako forma promocji regionow,
miast, obiektow, idei zawiera 7 artykutdéw. Generalnie rozdzial ten mial, zgodnie
z zatozeniami odpowiedzie¢ na pytanie: jak kreowaé marke obszaru za pomoca wydarzen?
Przeglad poszczegdlnych tekstow sugeruje natomiast, iz sam tytul tej cze$ci mogl zostad
lepiej sformutowany. Jednoznacznie wskazuje on na problematyke dzialan marketingowych
(a $cislej — promocyjnych) podejmowanych przy organizacji wybranych eventéw. Zawartos¢
niektorych artykul wykracza jednak poza to zagadnienie. W artykule A. Aleksandrowej
(Wspodlna marka jako instrument wzmacniania pozycji rynkowej wydarzen miejsc i regionow
turystycznych) przedstawiono charakterystyke dziatan w zakresie polityki turystycznej Rosji
w kontekscie promocji wybranych wydarzen. Autorka szczegdétowo analizuje niektore
narzedzia 1 dziatania, m.in. w zakresie promocji internetowej. W niektorych miejscach odnosi
si¢ rowniez do przedsiewzig¢ podejmowanych w innych krajach (m.in. USA, Rumunii).
W artykule pt. Rola sredniowiecznych imprez w popularyzacji regionow turystycznych Litwy
(na przykladzie Trok) (B. Zuromskaité, R. Daciulyté) przedstawiono z kolei ogdlng
charakterystyke wplywu wybranego wydarzenia na rozwoj funkcji turystycznej regionu.
Artykut ten to gtownie opis samego wydarzenia wraz z szczegdlowa charakterystyka jego
wybranych zatozen. Natomiast problem popularyzacji regionow zostal przedstawiony bardzo
ogoblnie. W opracowaniu wskazano uwage na zjawisko coraz wigkszej podazy tych eventow.
Niestety, niedosyt budzi brak analizy strony popytowej. Tym samym nie ma odpowiedzi, jak
przedstawione imprezy wpltynety (lub tez nie) na popularno$¢ poszczegdlnych regionow
litewskich. Poza tym trudno tu mowic¢ o relacjach miedzy eventami a promocja, co z kolei
sugeruje tytut tej czesci ksigzki. Z kolei w tekscie Festiwal Stowian i Wikingow na wyspie
Wolin miejscem spotkan turystow z wczesnosredniowiecznymi zwyczajami kulinarnymi
(M. Wozniczko, D. Ortowski) dokonano charakterystyki jednej z flagowych imprez Pomorza
Zachodniego. Artykul ma charakter szczegblowego opisu samej imprezy, ze wyraznym
zaakcentowaniem problematyki kuchni $redniowiecznej. Niestety, rowniez w tym tekscie
brakuje odniesienia to tematyki tej czeSci ksigzki (tj. Wydarzen jako formy promocji
region6w, miast, obiektow). Czytelnik dowiaduje si¢ sporo na temat samej imprezy, jej
genezy 1 dziejow ksztaltowania si¢ oraz jej poszczegoélnych elementéw,. Trudno jednak
doszuka¢ si¢ w tek$cie jakichkolwiek zwigzkow z problematyka promocji. Ponadto sam tekst
w niektorych miejscach ma niewiele wspdlnego z opracowaniem o charakterze naukowym.
Duzo w nim luznych opiséw odnoszacych si¢ do przedstawionego eventow, a zawarte
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W podsumowaniu stwierdzenie "(...) rekonstrukcje historyczne (...) ciesza si¢ duzym
zainteresowaniem 0sO0b uczestniczacych w Festiwalu Stowian 1 Wikingow" (s. 259) trudno
jednoznacznie potwierdzi¢. Jedyna wzmianka w tym kontekscie zawarta jest na s. 253, gdzie
mowa jest o liczbie 45 tys. osob. Empiryczny charakter ma z kolei opracowanie
M. Wozniczko i T. Jedrysiaka (Wphyw wydarzen kulturalnych w muzeach skansenowskich
W Polsce na rozwoj ruchu turystycznego — badania wlasne). Artykut zastuguje na uwage
z przynajmniej kilku przyczyn. Jedng z nich jest wnikliwa analiza 23 muzeéw m.in. pod
katem organizowanych w nich wydarzen, frekwencji czy oceny czynnikow wplywajacych na
podaz imprez odbywajacych si¢ w skansenach. W opracowaniu pt. Swieto szlaku kulturowego
— zarzqdzanie, funkcje, cele, rezultaty: na przyktadzie Industriady na Szlaku Zabytkoéw
Techniki Wojewédztwa Slgskiego (A. Hajduga, L. Gawel) zawarto bardzo szczegdtowa
analize¢ wybranych aspektow badanego wydarzenia. Autorzy, poza rozwazaniami
teoretycznymi, przedstawiajag m.in. problematyke zarzadzania, finansowania Czy rezultatow
eventu. Tekst Renesans ludycznosci — Carnaval Sztuk-Mistrzow w Lublinie: wydarzenie jako
wizytowka miast (R. Sadownik, A. Wiechnik) przedstawia rownie wnikliwy opis waznego
wydarzenia w zyciu spoteczno-gospodarczym badanego miasta. Autorzy, poza typowymi dla
wielu artykuldow rozwazaniami (m.in. geneza, przebieg eventu), wskazuja na ciekawe
problemy zwigzane z marketingiem imprezy, m.in. w zakresie promocji. Tu wyraznie
wskazano na pewne aspekty dzialalno$ci promocyjnej na rzecz promocji projektu (s. 315-
319). Niestety, zostalo to przedstawione w formie ogdlnego opisu wybranych narzedzi
promocyjnych. Nie ma tu zadnych analiz, czy tym bardziej oceny stosowanych instrumentow.
Ostatni z zawartych w tej czeSci artykutow, pt. Konkurs agroturystyczny "Ziota Grusza"
W wojewddztwie  lodzkim — wydarzeniem dla  kreatorow i  glownych — "aktorow"
(J. Wojciechowska, K. Reczynska) przedstawia zagadnienie, ktore wezesniej w publikacji nie
byto poruszane — odnosi si¢ on do idei samego konkursu skierowanego do obiektow
agroturystycznych. Autorki przedstawiajg zatozenia i histori¢ konkursu, a ponadto doktadng
charakterystyke struktury oséb bioracych udziat w kolejnych jego edycjach. Na uwage
zasluguje roéwniez udana proba oceny zmian w badanych gospodarstwach agroturystycznych.
Podsumowujac trzecig cze$¢ publikacji, nalezy wskaza¢ na szereg interesujacych watkow
poruszanych w poszczegolnych artykutach. Badane wydarzenia charakteryzujg si¢ bardzo
duza réznorodnoscia. To z pewno$cia wptywa na warto$¢ tej czegsci publikacji. Niemniej, jak
wspomniano wczesniej, wszystkie siedem tekstow opatrzono tytulem, ktory w wielu
miejscach ma mato wspdlnego z trescig poszczegdlnych analiz. Mowa jest bowiem
0 aspektach, ktore znacznie wykraczaja poza zagadnienia stricte promocyjne — czesto
poruszane sa problemy odnoszace si¢ do innych sfer marketingu turystycznego (w tym
produktu, ceny czy dystrybucji). Owszem, sa one réwnie wazne dla roli eventdw na rynku
turystycznym. Niemniej, zawarto$§¢ tej czgsci opracowania nie zawsze jest spdjna
z problemem promocji.

Kultura i turystyka. W kregu wydarzen to publikacja, ktora charakteryzuje si¢ znaczna
rozpigtoscig tematyczng. Podejmowany problem jest wazny, a co wigcej — staje si¢
przedmiotem wielu analiz i badan. Z pewnoscig to dobrze, Ze tego typu publikacja ukazata si¢
na rynku. Wiasciwie komponuje si¢ rowniez z dotychczasowymi publikacjami wydanym z tej
serii. Pewien niedosyt moze budzi¢ ograniczony charakter niektorych rozwazan. W kilku
przypadkach odnotowa¢ mozna jedynie bardzo ogo6lng charakterystyke wybranych eventow,
co wskazuje na pewne niedociggniecia w zakresie ich naukowej oceny (brak wyraznych
wnioskoOw, postulatéw na przysztos¢ itp.). Z kolei wspomniana rozpigtos¢ tematyczna
wskazuje na szeroki zakres problemu, ale z drugiej strony budzi poczucie pewnego niedosytu,
m.in. w zakresie wspomnianych wcze$niej rozwazan promocyjnych. Podsumowujac, mozna
mie¢ nadziejg, ze podjety w publikacji problem bedzie w dalszym stopniu kontynuowany
I analizowany w szerszym zakresie.
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