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Abstrakt: Sednem tozsamosSci terytorialnej jest zwiazek emocjonalny mieszkancow z ich okolica.
Tozsamo$¢ lokalna sprzyja zatem podtrzymaniu regionalnych tradycji i zwyczajow, przez co moze
mie¢ znaczny wplyw na zachowanie kultury bedacej elementem atrakeyjnosci turystycznej. Celem
artykulu jest przedstawienie roli inicjatywy spolecznej w ksztaltowaniu tozsamo$ci miejsca
poprzez procesy partycypacji spolecznej na przykladzie projektu ,Cichy Memorial”
w wojewodztwie podkarpackim. Zadaniem tej inicjatywy bylo przyblizenie loséw przecietnych
ludzi, mieszkancow bieszczadzkich wsi i uhonorowanie ich poprzez stworzenie im ,graficznego”
pomnika” na deskach wiejskich prywatnych zabudowan gospodarczych. Pomyst tak sie spodobal,
iz projekt jest kontynuowany i prace powstaja rowniez w innych regionach kraju. Wyniki badan
jako$ciowych pokazaly, ze ,,Cichy Memorial” pozwolil wykorzysta¢ poczucie tozsamosci lokalnej,
a jednocze$nie u§wiadomil mieszkancom, ze sg czeScig regionu, w ktérym mieszkaja i posiadaja
unikatowe dobro, ktére wzmacnia atrakcyjno$é turystyczna. Ukazany przyklad potwierdza, ze
tozsamo$¢ lokalna sprzyja podtrzymaniu regionalnych tradycji i zwyczajow, przez co moze mieé
znaczny wplyw na zachowanie kultury, nawiazywaé do przeszltoéci istanowi¢ czastke
autentyczno$ci dziedzictwa kulturowego regionu.

Slowa kluczowe: tozsamo$c lokalna, dziedzictwo kulturowe, atrakcyjnosé turystyczna,
partycypacja spoleczna

Wprowadzenie

W dobie proceséw konkurencji, ktore dotycza nie tylko produktow materialnych,
ale rowniez jednostek terytorialnych (regionéw), waznym problemem staje sie
ksztaltowanie atrakcyjnosci poprzez wyrédznienie tych jednostek cechami odrebnymi
od innych i trudnymi do nasSladowania. Zgodnie z koncepcja marketingu
terytorialnego, zintegrowany kompleks warto$ci oferowanych przez obszar (miejsce,
jednostke terytorialng) tworzy ,produkt”, ktorego odbiorcami s3: mieszkancy,
inwestorzy i turysci. Kazde miejsce moze rozwijac sie, przezywac odrodzenie, zmieniaé
wizerunek w wyniku wlasciwego zarzadzania. W takim ujeciu ,,miejsce” to nie tylko
obszar w rozumieniu geograficznym, ale rowniez ludzie, kultura, zasoby naturalne
i antropogeniczne, infrastruktura i wszelkie przyszle mozliwosci z tym miejscem

zwigzane [Niezgoda 2006, s. 64].
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W ujeciu socjologicznym przyjmuje sie, ze podstawowym Kkryterium
wyodrebnienia regionu spo$rod innych typéw spoleczno$ci terytorialnych jest poczucie
odrebnosci od innych zbiorowos$ci oraz sila wiezi emocjonalnych koncentrujaca
sie wokol emocjonalnego stosunku do regionu [Jalowiecki, Szczepanski, Gorzelak
2007]. Mozna zgodzi¢ sie z tezg Danuty Walczak-Duraj [2011, s. 162], Ze zasadniczym
sposobem budowania kapitalu spolecznego na poziomie regionalnym jest
skoncentrowanie sie przez wladze samorzadowa na procesie wyksztalcania i/badz
podtrzymywania tozsamosSci wspoélnot lokalnych danej wsi, gminy, miasta,
a w konsekwencji regionu.

Tozsamo$¢ lokalna sprzyja podtrzymaniu regionalnych tradycji i zwyczajow,
przez co moze mie¢ znaczny wplyw na zachowanie kultury bedacej elementem
atrakcyjnosci turystycznej. Poprzez wykorzystanie potencjalu spolecznego wspoélnot,
szukanie nowych form partycypacji obywatelskiej w zyciu spolecznym, ksztaltowanie
aktywnych postaw czy integrowanie wspolnot i spolecznosci lokalnych tworzone jest
dziedzictwo kulturowe [Gajowiak 2012, s. 68].

Turystyka opierajaca sie na eksploracji dziedzictwa pozwala goSciowi (turyScie)
przyblizy¢ sie do zjawisk, ktore mialy miejsce w przeszio$ci [Czerny 2005]. Przyjmujac
optyke marketingu terytorialnego, taki historyczny wyréznik moze zachecac turystow
do przyjazdu w okre$lone miejsce i stanowic¢ o przewadze konkurencyjnej tego miejsca
w stosunku do innych regionéw. W kontek$cie poszukiwania przez turystow
autentycznych do$wiadczen wagi nabiera uwierzytelnienie przekazu dotyczacego
posiadanego dziedzictwa kulturowego. Wsréd modeli bezpo$redniego uwierzytelnienia
na szczeg6lne uznanie zasluguje model goracy (procesowy), w ktorym uwzgledniono
zarOwno perspektywe gospodarza, jak i goSci oraz nieuniknione oddzialywanie ich
wzajemnej interakeji, czego efektem jest wzrost autentycznych doswiadcezen turysty
i stworzenie obrazu miejscowej spolecznosci jako ,depozytariuszy dziedzictwa, jego
gospodarzy i uzytkownikoéw (w wielu wymiarach) a wiec tych, ktérzy podtrzymuja jego
zywotno$¢ i nadajg mu wcigz nowe znaczenia” [Mikos von Rohrscheidt 2020, s. 78].

W kreowaniu atrakcyjnos$ci, odrebnosci regionalnej wazna role moze odgrywacé
tozsamo$§¢ lokalna i inicjatywa spoleczna. Jak stwierdza Mirostawa Czerny
[2005, s. 221] ,ludzie, ktérzy tam zyja, ksztaltuja te przestrzen, ale tez sami sg przez
nig ksztaltowani”.

Celem artykulu jest przedstawienie roli inicjatywy spolecznej w ksztaltowaniu

tozsamos$ci miejsca poprzez procesy partycypacji spolecznej. Na przykladzie projektu
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,Cichy Memorial” w wojewodztwie podkarpackim autorki wskaza mozliwosci i skutki,
jakie ta inicjatywa wywolala dla ksztaltowania atrakcyjnosci turystycznej. Przy wyborze
podmiotu badan autorki kierowaly sie potrzeba poszanowania autentyzmu
kulturowego, bowiem budowanie marki miejsca powinno opiera¢ sie na jego
rzeczywistej tozsamo$ci, a nie na nowych, sztucznie wykreowanych walorach

[Mikos von Rohrscheidt 2020].

Tozsamos¢ lokalna — pojecie i cechy

Jednostki terytorialne stanowig pewien otwarty system uwarunkowany
historycznie, ciggle zmieniajacy sie i ewaluujacy wraz z zachodzacymi w nim relacjami
miedzy ludZzmi a Srodowiskiem [Niezgoda 2006; Griszel 2015]. Koncepcja marketingu
terytorialnego zaklada, ze na grunt zarzadzania jednostkami terytorialnymi mozna
przetransponowaé pojecia i dzialania wypracowane dla potrzeb zarzadzania
organizacja. Tozsamo$¢ mozna zdefiniowaé jako zespot cech i wladciwosci, pozwalajacy
okresli¢ oraz zidentyfikowa¢ dang organizacje [Figiel 2015]. Tozsamo$¢ jest zestawem
podstawowych atrybutéw wyr6zniajacych dang organizacje od innych graczy
rynkowych, a zwlaszcza bliskich konkurentéow [Altkorn 2002, s. 7; Florek 2014, s. 21].

Rowniez wyjatkowe cechy miejsca decyduja o mozliwosSciach ksztaltowania jego
tozsamos$ci. Naleza do nich dzieje miasta/regionu, zwyczaje, tradycje, styl zycia
mieszkancow, a takze symbole kulturowe charakterystyczne dla danego obszaru. Ewa
Glinska [2012, s. 271] nazywa je ,kapitalem tozsamo$ci”. W oparciu o definicje
tozsamos§ci organizacji tozsamo$¢ miejsca definiowana jest jako zbior elementéw i cech
miejsca umozliwiajacych jego identyfikacje i wyrdzniajacych sposroéd innych miejsc
[Berbeka 2018, s. 56]. Miejsce staje sie fundamentalng sktadowa tozsamosci osobistej
oraz $rodkiem do odro6zniania sie od innych i budowania pozytywnej samooceny.
Przywigzanie do miejsca odgrywa role w poglebianiu indywidualnej, grupowej
i kulturowej samooceny, poczucia wartosci i dumy z samego siebie [Florek 2018,
S. 154].

Z takiego ujecia wynikaja dwie wazne implikacje. Po pierwsze, historyczne
uzasadnienie kreowania tozsamosci, co uwzglednia nastepujaca definicja okreslajaca
tozsamo$¢ miejsca jako ,0go6l cech wyrdzniajacy dany obszar, ktére historycznie
uksztaltowaly jego charakter” [Glinska 2012, s. 271]. Miejsce ma wiec tez wymiar
diachroniczny — ma swoja historie, a spostrzegana ciaglo$¢ miejsca jest czynnikiem

silnie wplywajacym na jego tozsamos¢ i do§wiadczenie [Beatley 2004; Hayden 1997].
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Druga wazng konsekwencja tych rozwazan jest konieczno$¢ zauwazenia, ze tozsamo$c
terytorialna moze by¢ pojmowana jako indywidualna i zbiorowa. Indywidualna
tozsamos¢ terytorialna okre$lana jest jako umyslowa reprezentacja i emocjonalna
ocena danego obszaru, ktory czlowiek wlacza do koncepcji samego siebie i postrzega
jako swoja cze$¢ [Lukowski 2002, s. 82-83]. Tozsamos$¢ zbiorowa jest poczuciem wiezi
laczacych czlowieka z innymi ludzmi zamieszkujacymi wspdlnie dane terytorium.

Tozsamo$¢ lokalna wywodzi sie od takich poje¢ jak: tozsamo$¢ miejsca,
tozsamo$¢ spolteczna i tozsamosé kulturowa. ,,Miejsce” moze by¢ definiowane w rézny
sposob. W literaturze wystepuja najczesciej odniesienia do miast [Klage 1991; Glinska
2012; Florek 2014].

Tozsamo$¢ spoleczng Piotr Sztompka [2016, s. 136] okreSla jako ,szczegoélnie
kwalifikowany rodzaj wiezi spolecznych, wyrdzniajacy sie poczuciem emocjonalnej
wspolnoty nie z jednym partnerem, ale z calg realnie istniejacg grupa spoteczna, albo
z cala statystycznie wyro6znialng kategoria spoleczna, o ktérej myslimy «my»”.
Formulujac podstawowe tezy dotyczace roli przestrzeni miedzyludzkiej w tworzeniu
kapitalu spolecznego Autor stwierdza: ,jesteSmy tym, co otrzymaliSmy od innych,
ktorych spotkaliSmy w zyciu” [Sztompka 2016, s. 334].

W procesie powstania tozsamosci spolecznej jednym z zasadniczych czynnikéw
jest Swiadomo$¢ istnienia w najblizszym otoczeniu wspolnego dziedzictwa
materialnego i duchowego [Czerny 20035, s. 223]. Wplyw kultury okreslonej przestrzeni
decyduje o tozsamos$ci kulturowej, ktéra w raz z indywidualnoscia cech ksztaltuje
tozsamo$c¢ lokalng i sprawia, ze jednostka utozsamia sie z tym miejscem. Kultura pehi
funkcje integrujacay, a jej unikatowy charakter w danym miejscu moze by¢ wyr6znikiem
okreslajacym przewage konkurencyjna.

Jednym z kluczowych elementéw budujacych tozsamo$¢ miejsca jest koncepcja
tzw. genius loci (duch miejsca). Stanowi on zesp6l lub og6t elementéw materialnych
(krajobraz, budynki, przedmioty), niematerialnych (wspomnien, przekazow ustnych,
dokumentéw pisanych, rytualow, umiejetnosci), wszelkich walorow fizycznych
i duchowych, ktore nadaja sens emocjonalny miejscu [Wisniewska 2012, s. 77; Berbeka
2018, s. 57]. Koncepcja ta jest do$¢ nieprecyzyjna, ale zwraca uwage na zwigzek miedzy
cechami miejsca i sposobami ludzkiego zachowania [Mikulowski Pomorski, 2011].
Na popularnoéci zyskuje rowniez pojecie miejskiego czy regionalnego DNA,
ktore na wzor DNA biologicznego jest gwarantem tozsamosSci miejsca, mimo réznych

przemian, jakim to miejsce podlega [Silva 2004; Lewicka 2012].
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Tozsamo$¢ lokalna jest pierwszym elementem w wielowarstwowym ukladzie,
na nia nakladaja sie jeszcze inne typy tozsamo$ci, m.in. narodowa, europejska
i globalna [Lewandowska 2004, s. 10]. Tozsamo$¢ lokalna powinna charakteryzowa¢
sie trwalymi elementami, dzieki czemu moze sprzyjaé wyrdznieniu regionu

i podtrzymaniu cech regionalnych i unikatowych.

Tozsamos¢ lokalna a partycypacja lokalna

Badacze zajmujacy sie budowaniem kapitalu spolecznego podkreslaja znaczenie
wiezi spolecznych na poziomie lokalnym i regionalnym [Sztompka 2016; Walczak-
Duraj 2011; Werynski 2008]. Bez aktywnych obywateli nie moze rozwijac¢ sie
spoleczenstwo obywatelskie. Obok wspierania istniejacych organizacji wazna jest
mobilizacja i aktywizacja lokalnych spoleczno$ci. Wspieranie i aktywizacja
spolecznoéci lokalnych sa wazne aby nie zaprzepasci¢ tego, co stanowi o oryginalnosci
i wyjatkowosci lokalnych spolecznosci i tradycji. Jak stwierdza Anna Kloczko-
Gajewska [2016, s. 12]: ,w przeciwienistwie do kapitalu fizycznego zar6wno kapital
ludzki, jak i spoleczny rozwijaja sie wtedy, gdy sa uzywane”. Partycypacja spoleczna
mieszkancéw w dzialaniach na rzecz rozwoju lokalnego jest podstawa samorzadno$ci
lokalnej. Inicjatywa oddolna pozwala na wyeksponowanie zasobow, ktore moga by¢
wyjatkowe w poréwnaniu z innymi regionami.

Partycypacje obywatelska mozna zdefiniowaé¢ jako zdolno$¢ do generowania
dzialan lokalnych, ktére prowadza do realizacji potrzeb i intereséw spolecznoéci
[Werynski 2008, s. 183]. Aktywny udzial lokalnych spolecznos$ci w tworzeniu
tozsamos$ci miejsca zwieksza ich $§wiadomos$¢ i wiedze o dziedzictwie kulturowym
wlasnego regionu. Spoleczno$¢ lokalna staje sie wspoél-narratorem dziedzictwa
kulturowego. Poprzez u§wiadomienie mieszkancom ich relacji do dziedzictwa jako jego
prawowitych depozytariuszy i glownych uzytkownikow wzmocniona zostaje ich
tozsamo$¢ jako mieszkancow konkretnego miejsca [Mikos von Rohrscheidt 2020].
Zwieksza sie ich szacunek i poczucie dumy z regionu, w ktérym mieszkaja, pojawiaja
sie nowe formy kulturalnej aktywno$ci, wzmocnieniu ulegaja lokalne wiezi spoleczne.
Przeklada sie to rowniez na stosunek do przyjezdzajacych turystow. Mieszkancy maja
mozliwo$¢ bezposredniego kontaktu z turystami, nawigzania z nimi dialogu
i osobistych znajomo$ci. Pojawia sie zaciekawienie sposobem zycia i spedzania
wolnego czasu przez przedstawicieli innych kultur, co pozytywnie wplywa na otwartos¢

i tolerancyjnos¢ spolecznos$ci lokalnej wobec przyjezdnych. Z punktu widzenia turysty,
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aktywny udzial mieszkancow zwieksza poczucie autentyzmu kulturowego
odwiedzanych regionow.

Dzialania podejmowane na rzecz aktywizowania spolecznosci lokalnych maja
dluga historie i bogata literature przedmiotu [szerzej: Mularska 2008]. Szczeg6lna role
odgrywaja w nich dzialania na terenach wiejskich. Tradycyjne spolecznosci wiejskie
wyrozniajg sie silnymi wieziami i silnym poczuciem przynalezno$ci do grupy, tzw.
wspolnotowoscia. Wplyw na ta ceche ma pierwotny typ stosunkéw nieformalnych,
wiezi rodzinne i sgsiedzkie [Toennies 1998]. Mieszkancy obszarow wiejskich kultywuja
zwykle tradycyjne warto$ci i chronig dziedzictwo kulturowe [Spychalski 2010, s. 44].
Jednocze$nie obszary wiejskie poprzez swoja przyrode, architekture i cechy
poszukiwane przez turystow charakteryzuja sie wysokim poziomem atrakcyjnosci
turystycznej. W artykule przedstawione zostang wyniki badan przeprowadzonych na

przykladzie wojewddztwa podkarpackiego.

Zakres przestrzenny badan

W regionie bieszczadzkim wystepuja bogate walory turystyczne, do ktérych
naleza niepowtarzalne w skali kraju urozmaicenie terenu, piekno krajobrazu, zabytki
historyczne oraz bogactwo kulturowe. Atutem regionu jest urok dziewiczej przyrody,
urzekajacy zabytkami przeszlo$ci i bogata kulturag dawnego pogranicza. Jak stwierdzajg
Wiestawa Kuzniar i Marta Kawa [2008, s. 67], produkt turystyczny kreowany przez
bieszczadzkie gminy ma za zadanie pozostawi¢ w pamieci turysty odczucie unikalnosci,
dostarczajac mu przy tym wrazen i atrakcji.

O atrakcyjnosci obszaru turystycznego decyduje tez pewien poziom inscenizacji
w ksztaltowaniu krajobrazu urlopowego, w celu podkreslenia kontrastu do §wiata pracy
i codzienno$ci. Jak wynika z badan, turysci przyjezdzajacy w Bieszczady cenig sobie
takze niematerialne aspekty miejscowo$ci turystycznej, do ktorych naleza przychylnosé
i goScinno$¢ mieszkancow, a takze rodzinna atmosfera [Kuzniar, Kawa 2008, s. 69].

Biorac pod uwage uwarunkowania spoleczne wojewodztwa podkarpackiego,
badania socjologiczne wskazuja, ze spoleczenstwo tego regionu jest niezamozne,
wiejskie, religijne z malymi enklawami mniejszoSci narodowych i religijnych. W tej
strukturze tkwi sila i slabo$¢ spoleczenstwa poludniowo—wschodniej Polski
[Makiela, Rejman 2010]. Cecha charakterystyczng sa silne wiezy rodzinne i silna
pozycja rodziny w strukturze spolecznej, ktora uksztaltowala sie w wyniku dzialania

czynnikéw historycznych, w tym wyjazdow emigracyjnych i pomocy ekonomiczne;j
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cztonkoéw rodzin, ktérzy wyjechali za granice. Tym sposobem silne wiezi rodzinne staly
sie czynnikiem indywidualnego sukcesu ekonomicznego [Jestal 2008; Makiela
Rejman 2010].

Zrbéznicowanie zasobow gmin wojewodztwa podkarpackiego zalezy od tradycji
kulturowej poszczegbdlnych ukladow lokalnych, ktére siegaja wczeS$niejszych lat
zwiazanych z samoorganizacja spolecznosci wiejskiej. Jak wykazala Monika Borowiec
[2010], w regionie podkarpackim tradycje historyczne wplynely w wiekszym stopniu
na obecne zasoby, niz wspolczesny poziom rozwoju. Wynika to z faktu, ze na terenie
bylego zaboru austriackiego, w przeciwienstwie do innych zaboréw, byl polozony
nacisk na poziom wyksztalcenia i samoorganizacje ludnoSci wiejskiej. Tradycja
kulturowa samoorganizowania sie spoleczno$ci jest zatem waznym czynnikiem
wplywajacym na obecne zasoby gmin. Jak zauwaza Sylwia Michalska [2008, s. 127],
masowe przesiedlenia ludnosci po drugiej wojnie §wiatowej, sposob przeprowadzenia
reformy rolnej, pozbawienie rolnikdw rzeczywistej reprezentacji politycznej sa
powodem obnizenia poziomu zaufania wér6d mieszkancow wsi, ale z drugiej strony to
wlasnie w spolecznosciach wiejskich istniala tradycja pomocy sasiedzkiej, wspolnych
dzialan na rzecz wlasnej wsi czy gminy oraz silne wiezi rodzinne. Na wsi zauwaza sie,
wieksze niz w miastach laczenie swojego losu z konkretna spolecznoécia.
Spoleczenstwo wojewodztwa podkarpackiego wykazuje cechy spoleczenstwa
tradycyjnego, co poprzez wplyw na niematerialne elementy produktu turystycznego,
moze by¢ cecha wyrdzniajaca i wplywajaca na che¢ poznania regionu przez
potencjalnych turystéow. Jednocze$nie, jak wskazuja Zbigniew Makiela i Krzysztof
Rejman [2010], w regionie Podkarpacia coraz czeSciej zauwazy¢ mozna zjawiska
indywidualnych inicjatyw gospodarczych i spolecznych. Do tego typu inicjatyw zaliczy¢

mozna projekt ,,Cichy Memorial”.

Metodyka badania

W celu przedstawienia roli inicjatywy spolecznej w ksztaltowaniu tozsamosci
miejsca poprzez procesy partycypacji spolecznej zastosowano jakoSciowa metode
zbierania danych. Ze wzgledu na obecna (w czasie pisania artykulu) w Polsce sytuacje
zwigzang z pandemia Covid-19, jako metode, ktora umozliwila najefektywniejsza
realizacje celu badan, autorki wybraly metode wywiadu telefonicznego. Zastosowano
celowy doboér proby, respondentami badania byli: inicjator i tworca projektu ,,Cichy

Memorial” Arkadiusz Andrejkow oraz 11 uczestnikow projektu, mieszkancow
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wojewodztwa podkarpackiego. Badanie przeprowadzono w okresie grudzien 2021 —
styczen 2022.

,Cichy Memorial” to projekt z 2017 roku autorstwa Arkadiusza Andrejkowa,
sfinansowany ze stypendium Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Pomys}
zrodzil sie podczas wedréwek po Podkarpaciu, kiedy autor dostrzegl malarski potencjat
w starych stodolach i szopach, ktore postanowil wykorzystaé w swojej tworczoSci.
Celem projektu bylo przyblizenie los6w przecietnych ludzi, mieszkancow
bieszczadzkich wsi i uhonorowanie ich poprzez stworzenie im ,graficznego” pomnika”
na deskach prywatnych, wiejskich zabudowan gospodarczych. Mur i $ciana od dawna
stanowig przestrzen ,miejsc pamieci” rozumianych jako pewna reprezentacja
przesztoSci przede wszystkim w zakresie kulturowym.

Wykorzystane w przestrzeni publicznej tworza wspolcze$nie swoiste galerie
sztuki ulicznej (street art). W przypadku omawianego projektu to nie mur,
ale drewniane stodoly, jako nieodzowny element krajobrazu polskich wsi, staly sie
dzieki artyScie wiejska, plenerowa galeria sztuki, a eksponowane na nich dziela
opowiadaja historie danej wsi 1 zyjacych w niej przed laty ludzi
[tygodniksanocki.pl/2017/07/11/arkadiusz-andrejkow-stypendysta-ministerstwa-
kultury-i-dziedzictwa-narodowego/, 26.01.2022]. Z tego powodu prace powstale
w ramach ,,Cichego Memorialu” zostaly nazwane deskalami.

Drewno, material nietrwaly czesto starzeje sie wraz z obrazem, ktory na nim
powstal przez co stworzone dzielo jest zamazane, a z czasem trudne do odczytu.
Dodatkowo prace w wiekszo$ci powstajg nie jak ma to miejsce w przypadku murali
w przestrzeniach publicznych, ale w zamknietych przestrzeniach prywatnych,
do ktorych dostep jest czesto utrudniony. Podczas realizacji projektu autor
wykorzystywal stare fotografie rodzinne pochodzace ze zbioréw prywatnych
mieszkancoéw miejscowosci, w ktorych powstawaly prace. Zalozeniem projektu bylo,
aby fotografia pochodzila z miejscowo$ci, w ktorej przebiega realizacja.

Kazda z prac powstawala w jeden dzien. Obraz byl przenoszony na Sciane metoda
siatki kwadratow, w niektéorych przypadkach za pomoca rzutnika cyfrowego,
a wysoko$¢ $cian wynosila w okolicach 4-8 metrow, autor wykorzystat specjalistyczne
farby w sprayu przystosowane do malowania $cian zewnetrznych oraz farb fasadowych.
Projekt wykonano zgodnie z technikg pozwalajacq pozostawic¢ jak najwiecej surowosci
Sciany, obrazy mialy bowiem nie ingerowac¢ zanadto w budynek oraz otoczenie,

a surowe podloze mialo stanowi¢ naturalne tlo dla postaci, namalowanych w spos6b
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subtelny i czeSciowo transparentny, aby oddaé¢ klimat starej fotografii. Arkadiusz
Andrejkow staral sie uzyska¢ wrazenie ,postaci wychodzacych z budynku, tak jakby
dawni czlonkowie rodziny byli tu od zawsze...” [andrejkow.pl/street-art-cichy-
memorial/, 26.01.2022].

Obok drewnianych zabudowan i fotografii trzecig sktadowa powstajacych deskali
jest sama historia fotografii. Uczestniczacy w projekcie mieszkancy, przez caly czas,
kiedy dzielo powstaje, podpatruja caly proces, wspominaja postacie z fotografii,
zgaduja, w ktorym roku ona powstala. Historia fotografii wazna jest takze dla tworcy
projektu. Arkadiusz Andrejkow wykazuje zainteresowanie dopytujac o malowane
osoby, czesto prosi o spisanie opowiesci o nich i ich przestanie. Dopiero wtedy dzielo
zostaje uznane za kompletne.

W okresie od kwietnia do listopada 2017 roku powstalo 19 prac autora w 10
miejscowoSciach. Poczatkowo autor wykorzystywal media spolecznoSciowe
do zachecania mieszkancow wojewddztwa podkarpackiego do udzialu w swoim
projekcie. Z czasem dzieki realizacji projektu Arkadiusz Andrejkow stal sie artysta
rozpoznawalnym i mieszkancy sami zglaszali sie do niego z prosba o realizacje projektu
w ich prywatnych przestrzeniach. Pomysl tak sie spodobal, iz projekt jest
kontynuowany i prace powstaja rowniez w innych regionach kraju, w Malopolsce,
na Podlasiu, w Wielkopolsce, na Helu. Od 2017 roku powstalo okolo stu prac autora.
Projekt ma nawigzywa¢ do przeszlo$ci i stanowi¢ czastke autentycznoSci dziedzictwa
kulturowego regionu, by¢ zwienczeniem podkarpackiej tozsamosci.

Powstale deskale sa no$nikami pamieci historycznej, poprzez nowoczesng forme
autor pragnal zbudowa¢ most pomiedzy pokoleniami, pomiedzy tymi, ktorzy
pamietaja, a mlodymi i sta¢ sie wsparciem dla transmisji historii rodzinnych i tradycji.
Dodatkowo obecne w prywatnych przestrzeniach wiejskich maja wskazywa¢ na male,
lokalne, prywatne historie i sta¢ sie dowodem na to, ze sztuka street artu moze mieé
swoje miejsce rOwniez poza granicami wielkich miast [Wilk 2017]. Na fotografiach 1, 2
i 3 przedstawiono przyklady prac wykonanych w ramach ,,Cichego Memorialu” wraz

z fotografiami, na podstawie ktérych zostaly wykonane.
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Ryec. 1. Myczkowce 2017
Zrédlo: andrejkow.pl/street-art-cichy-memorial/, 26.01.2022

Ryec. 2. Komancza 2017
Zrédlo: andrejkow.pl/street-art-cichy-memorial./, 26.01.2022
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Ryc. 3. Wolica Piaskowa 2017
Zrédlo: andrejkow.pl/street-art-cichy-memorial/, 26.01.2022

Wyniki badan

Pierwsza cze$¢ badania dotyczyla motywacji uczestnictwa w ,,Cichym Memoriale”
(perspektywa tworcy i mieszkancow). Badani respondenci (mieszkancy biorgcy udzial
w projekcie) wskazali na czynniki zwigzane z estetyka i autentyzmem wykonanych prac
(ladne, minimalistyczne, prostota malunku, deskale sq po prostu piekne!,
autentyczne, wpisujqce sie w otoczenie, jakby byly tu od zawsze, autentyczny,
niepodwazalny urok) oraz z powrotem do korzeni i uhonorowaniem czlonkéw swoich
rodzin (lubie prace autora, przywracajq wspomnienia, przywolujq wspomnienia
o bliskich, upamietnienie waznych dla mnie osob, upamietnienie pamieci bliskich
i rodziny, forma podziekowania najblizszym, utrwalenie w pamieci mame meza,
ktéra byla Wzorowq gospodyniq, pomyslelismy razem z zonq, ze fajnie bytoby mieé
1 u siebie takq pamiqtke).

Inicjator projektu wskazal dodatkowo na pobudki zwigzane z moda (inni majgq,
to ja tez chce) oraz czynniki ekonomiczne tzn. fakt, iz autor nie pobieral za swoje prace
oplat, a w zamian mieszkancy oferowali produkty takie jak: jajka, miody, przetwory itp.
bowiem pierwsze prace powstale w ramach projektu byly finansowane
z ministerialnego stypendium (obecnie twdrczo$¢ artysty ma charakter komercyjny,

autor wycenia swoje dziela i pobiera za nie oplate).
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W dalszej czeSci badania zapytano respondentéw o korzysci z udzialu w ,,Cichym
Memoriale”. Wszyscy badani mieszkancy wskazali przede wszystkim, iz udzial
w projekcie umozliwil im uhonorowanie bliskich i stworzenie dla nich swoistego
s~pomnika pamieci” (100% odpowiedzi). Dodatkowo projekt u$wiadomil im, ze sa
czeScig regionu, w ktéorym mieszkaja i posiadaja unikatowe dobro, ktore kto$ chce
zobaczy¢ (10 odpowiedzi), dal im poczucie dumy z miejsca zamieszkania
(9 odpowiedzi), zwiekszyl ich wiedze na temat swojego regionu (np. poszukiwanie
informacji na temat wykorzystanych fotografii - 8 odpowiedzi), polaczyt lokalnych
mieszkancoéw i wplynal na nawigzanie blizszych relacji z innymi uczestnikami projektu
(8 odpowiedzi). Jak podkreslal Arkadiusz Andrejkow, w czasie powstawania dziel
mieszkancy konkretnych miejscowo$ci przychodzili je zobaczyé, uczestniczyli
w powstawaniu  prac, nawigzywali rozmowy, poznawali sie nawzajem.
Jak zadeklarowali respondenci, udzial w projekcie zwiekszyt tez ich zainteresowanie
innymi kulturami (7 odpowiedzi).

Warto zauwazy¢, ze na sukces ,Cichego Memorialu” maja wplyw wskazane
wceze$niej cechy spoleczno$ci omawianego regionu, takie jak silne wiezy rodzinne
iwazna pozycja rodziny w strukturze spolecznej oraz kultywowanie tradycyjnych
warto$ci i ochrona dziedzictwa kulturowego. Jak podkreslali respondenci, przyjazd
Arkadiusza Andrejkowa jest zazwyczaj duzym wydarzeniem dla gospodarzy, ktérzy sa
czesto poczatkowo zdenerwowani, ale niezwykle pomocni i zaangazowani w tworzenie
dziela. Artysta nie uwiecznia znanych postaci, bohateréw narodowych, ale normalnych,
zwyklych ludzi, ktérzy mieszkali w tym regionie upamietniajagc prawdziwe zycie
podkarpackiej wsi i jej mieszkancow. Jak podkreslali badani mieszkancy, uczestnicy
projektu - historia lokalna jest dla nich bardzo wazna i cieszy ich to, ze kto$ ja
upamietnia (wziglem udzial w projekcie, bo kocham podtrzymywanie tradycji
regionu poprzez historie).

Analiza wynikow badan pozwala wyciggna¢ wnioski dotyczgce wzmocnienia
tozsamosSci lokalnej ludnosci jako mieszkancéw konkretnego miejsca, zwiekszenia ich
indywidualnego kapitalu kulturowego oraz poprzez integracje spoleczna czlonkow
spotecznosci lokalnej — zwiekszenia kapitalu spolecznego.

W zakresie mozliwo$ci wykorzystania projektu dla podniesienia atrakcyjnosci
turystycznej regionu mieszkancy maja Swiadomos¢ posiadania unikatowego dobra,
ktory stal sie produktem turystycznym regionu cho¢ nie spodziewali sie az tak duzego

zainteresowania nim ze strony turystow. Respondenci zapytani o to czy udzial
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w projekcie ,,Cichy Memorial” zmienil ich podejscie do rozwoju turystyki w regionie
w wiekszosci (8 odpowiedzi) stwierdzili, ze tak i jest to zmiana pozytywna, pozostale
osoby wskazaly, ze ich podejScie sie nie zmienito.

Ciekawym spostrzezeniem tworcy projektu bylo wskazanie cech osob, ktore
uczestniczyly w projekcie: zazwyczaj byly to osoby z ciekawa rodzinng historia,
zyczliwe, goScinne, otwarte, ktére chetnie dzielg sie informacja o swojej historii
z turystami przyjezdzajacymi zobaczyé deskale. Swiadomoéé posiadania unikatowego
dobra przez mieszkancow i deklarowana che¢ dzielenia sie informacja o posiadanym
dziedzictwie kulturowym z turystami daje szanse na zwiekszenie atrakcyjnosSci
turystycznej omawianego regionu.

Arkadiusz Andrejkow do projektu zaprasza zwyklych ludzi, zyjacych potomkow
malowanych postaci, prawdziwych $wiadkow, zywych nosicieli dziedzictwa, ktorzy
poprzez wspomnienia i opowieSci nadaja mu personalng perspektywe. Dzieki temu,
dziela artysty gwarantuja cigglo$¢ miejsca, ktora, jak wcze$niej wspomniano, jest
czynnikiem silnie wplywajacym na jego tozsamo$¢ i do$wiadczenie. Powstale prace
jako unikatowy produkt turystyczny, wywotujacy silne emocje i na dlugo pozostajacy
w pamieci jest odpowiedzia na poszukiwanie przez turystow autentycznych
do$wiadczen.

Nalezy podkreéli¢, iz wszyscy badani respondenci wskazali, iz turySci
odwiedzajacy ich prywatne przestrzenie, w ktérych powstaly deskale nie przechodza
obok nich obojetnie uwieczniajac je jedynie na zdjeciach, ale sa szczerze zainteresowani
poznaniem ich historii. Dzieki temu, ze ,Cichy Memorial” jest - jak go okreélil jego
tworca - projektem ,zywym”, i przyjezdzajacy do regionu tury$ci moga porozmawiac
z gospodarzami i pozna¢ historie danego dziela ulatwiony jest proces interpretacji
tre$ci komunikatu przekazanego za posrednictwem obrazu umieszczonego na deskalu.
Mamy tu do czynienia ze wspomnianym wcze$niej bezpos$rednim, procesowym
modelem uwierzytelnienia przekazu dotyczacego posiadanego dziedzictwa
kulturowego.

Turysta oprécz walorow wizualnych, poprzez opowiadanie historii zyskuje
dodatkowa wiedze, ,zaglebia sie” w odwiedzanej spolecznosci, poprzez autentycznosé
miejsca, ludzi i wydarzen, w ktérych uczestniczy, staje sie niejako cze$cia tego miejsca.

Nalezy réwniez zauwazy¢, ze im wieksze zaangazowanie turysty oraz silniejszy jego
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kontakt z otoczeniem, tym wieksza szansa na goraca autentyczno$é! jego dosSwiadczen,
ktéra wiaze sie z doznaniami turysty, polegajacymi na odkrywaniu siebie samego,
najczesciej wlasnie poprzez bliski kontakt z lokalnymi mieszkancami odwiedzanych
regionéw (subiektywna ocena autentyczno$ci, ogromna rola emocji). Wspomniana
gorgca autentyczno$¢ przenosi punkt ciezkoSci z obiektow i wydarzen na
doswiadczenia turystow. W przypadku tego rodzaju autentycznoS$ci, turysta pragnie
wspotuczestniczy¢ w rzeczywistoSci, ktéra nie zostala sztucznie zaaranzowana na jego
potrzeby. Chce wierzy¢, ze rzeczywisto$¢, ktora zastal byla taka sama w przeszlosci,
zanim do niej przyjechal i taka pozostanie w przyszlosci, gdy z niej wyjedzie
[Markiewicz 2015]. Ma to odniesienie do wspomnianego wcze$niej pojecia rzeczywistej
tozsamoS$ci miejsca oraz poszanowania autentyzmu kulturowego. Wskazuje to na
ogromna role spolecznosci lokalnych jako wspét-narratoréow dziedzictwa kulturowego,
ktérego mieszkancy staja sie ambasadorami.

Pomimo, iz badani nie spodziewali sie tak duzego zainteresowania projektem
ze strony turystow nie zaluja swojej decyzji zwigzanej z udzialem w nim (100%
odpowiedzi), a wrecz deklaruja, iz powstale dziela sa dla nich ,$wietoscig”. Jeden
z respondentow stwierdzil: Jestem wceiqz pod glebokim wrazeniem stworzonego u nas
deskalu, jego autentyczny i niepodwazalny urok jest umileniem kazdej chwili, kiedy
odwracam wzrok w jego strone.

Mieszkancy czesto obok drewnianych zabudowan, na ktérych powstal deskal
stawiaja laweczki, pniaki, sadza kwiaty. Zdarzaja sie rowniez przypadki, gdy
mieszkancy wzbogacaja Sciane zabudowania, na ktorej powstalo dzielo, montujac na
niej np. drewniane polki czy stare drewniane drzwi. Przykladem jest deskal w Woli
Jasienickiej, gdzie jego wlascicielka uzupekila go o drzwi i okno oraz dostawila schodki
stwarzajac wrazenie rzeczywistego wejscia do domu [Andrejkow 2021]. Respondenci
deklarowali rowniez che¢ posiadania kolejnej pracy Arkadiusza Andrejkowa na swojej
prywatnej przestrzeni.

Z punktu widzenia marketingu terytorialnego wazna jest identyfikacja zasobow
dziedzictwa kulturowego regionu, identyfikacja grup odbiorcow (w tym turystow)
oraz okre$lenie i wybor metod i rodzaju dzialan marketingowych. Réwnie wazne jest
okre$lenie podmiotow bioracych udzial w promowaniu zasobow dziedzictwa

kulturowego, w tym inicjatorow inicjatyw spotecznych. Projekt ,Cichy Memorial”

! Tom Selwyn wyr6znia dwa rodzaje autentyczno$ci: zimna i goraca [wiecej: Selwyn 1996].
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stanowi¢ powinien jeden z zasobéw dziedzictwa kulturowego Podkarpacia, a tworca
projektu powinien by¢ aktywnym podmiotem w jego promowaniu.

W badaniu zapytano artyste o jego wspolprace w tym zakresie
z przedstawicielami odpowiedzialnymi za rozwdj turystyki w regionie. Arkadiusz
Andrejkow wskazal, iz projekt jest w regionie znany, ale promowany gléwnie przez
blogeréw. Przykladowo, ,Cichy Memorial” pojawia sie w filmie promujacym
Podkarpacie w ramach turystycznych mistrzostw blogeréw 2020 organizowanych
przez POT. Jak moOwi artysta: najwiecej dzieje sie na portalach spolecznosciowych,
gdzie powstala np. stale aktualizowana internetowa mapa deskali stworzona przez
jednego z fanow. Inicjator projektu, wykorzystujac osobiste media spolecznoSciowe,
stara sie dotrze¢ z projektem do jak najwiekszej liczby osoéb, aby zachecié¢ je do
odwiedzenia regionu i zobaczenia jego prac.

Aby zobaczy¢ dziela artysty powstale w ramach projektu nie trzeba zakupi¢ biletu
wstepu, jedynie pojedynczy uczestnicy prowadza ksiegi wpisow odwiedzajacych,
trudno jest wiec precyzyjnie okres$li¢ liczbe osob, ktore przybyly na Podkarpacie
i zobaczyly powstale prace. O zainteresowaniu projektem moga $wiadczy¢ jedynie
statystyki: liczba obserwujacych profil artysty na facebooku (33 tys.), liczba wyswietlen
internetowej mapy projektu (ponad 78 tys.), jeden post na profilu facebook
z podsumowaniem dzialalno$ci w roku 2020 wywolat reakcje blisko 5 tys. osob, zostal
udostepniony prawie 3400 razy 1 skomentowany prawie 400 razy
[andrejkow.pl/street-art-cichy-memorial/,26.01.2022;
www.facebook.com/andrejkowarkadiusz, 26.01.2022]. Wedlug informacji uzyskanych
od artysty zdjecia opublikowane przez niego w Google zostaly wy$wietlone 150 tys.
razy. Sam Arkadiusz Andrejkow otrzymal w roku 2020 tytul Nieprzecietnego
w plebiscycie Polskiego Radia Czwoérka [www.polskieradio.pl/10/8672,Nieprzecietni-
2020, 26.01.2022].

Nalezy zauwazyc¢, iz wlodarze wojewoddztwa podkarpackiego zdaja sobie sprawe
z mozliwosci pozyskania do wspolpracy w ramach promowania dziedzictwa
kulturowego roéznych grup interesariuszy (lokalnych mieszkancéw, inicjatorow
spolecznych) posiadajacych w tym zakresie istotny potencjal. Inicjator omawianego
projektu, dostal bowiem zaproszenie do uczestnictwa w marcu 2022 roku w Expo
w Dubaju. Arkadiusz Andrejkow ma wystapi¢ w roli ambasadora instalacji
tematycznych o Podkarpaciu, gdzie zostanie oficjalnie zaprezentowany jego obraz na

deskalu, ,Podkarpacki Deskal FLukasiewicza”, ukazujacy Ignacego Lukasiewicza
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(glbwnego ambasadora i przewodnika po wystawie Podkarpacia w Pawilonie Polskim
na Expo) [podkarpackie.eu/biznes/ambasadorzy-podkarpackiego-na-expo/,
26.01.2022]. Podczas wydarzenia w Dubaju, wojewddztwo podkarpackie w ramach
kampanii promocyjnej, ktorej przySwieca haslo: ,,Podkarpackie z natury kreatywne”
zaprezentuje trzy obszary tematyczne, wéréd ktorych znajda sie zasoby naturalne,
zrownowazony rozwdj, natura, kultura, tradycja i kreatywno$¢ oraz gospodarka, nauka
i technika. Pawilon polski zostanie wybudowany z drewna, a prezentowany obraz
namalowany na deskach (przypominajacych Sciane stodoly) idealnie ma wpisac¢ sie
w przekaz Podkarpacia.

Jak wczeéniej wspomniano, zasadniczym sposobem budowania na poziomie
regionalnym kapitalu spotecznego jest skoncentrowanie sie przez wladze samorzadowa
na procesie wyksztalcania i/badz podtrzymywania tozsamos$ci wspoélnot lokalnych
regionu co sprzyja podtrzymaniu regionalnych tradycji i zwyczajow i ma wplyw na
zachowanie kultury bedacej elementem atrakcyjnoSci turystycznej. Efektem
omawianej inicjatywy spolecznej dla regionu jest oryginalny, spojny z przestrzenia
i regionem oraz wyrozniajacy sie na tle konkurencyjnych regionéw, zasob kulturowy.
Poprzez wykorzystanie potencjalu jaki tworzy tozsamo$¢ lokalna i partycypacja
spoleczna mieszkancow wojewddztwa podkarpackiego jest wiec dziedzictwo

kulturowe.

Whnioski — mozliwosci i skutki projektu dla ksztaltowania atrakcyjnosci
turystycznej

Sednem tozsamo$ci terytorialnej jest zwigzek emocjonalny mieszkancow z ich
okolica [Eukowski 2002, s. 82-83]. Zaprezentowany przyklad, ktéorym jest projekt
,Cichy Memorial” potwierdza, ze tozsamo$¢ lokalna sprzyja podtrzymaniu
regionalnych tradycji i zwyczajow, przez co moze mie¢ znaczny wplyw na zachowanie
kultury bedacej elementem atrakcyjnosci turystyczne;j.

Podsumowujac mozna wskaza¢ na skutki, jakie opisana inicjatywa wywotlala
w odniesieniu  do réznych grup odbiorcow. Dla mieszkancow poszczegdlnych
miejscowosci, w ktorych powstaly deskale takimi skutkami sg: wzmocnienie poczucia
dumy z regionu, poszerzenie wiedzy oraz wzrost poszanowania débr kulturowych
regionu zamieszkania. Mozna zatem stwierdzi¢, ze udzial w projekcie umozliwil

wzmocnienie tozsamo$ci lokalnej ludnosci jako mieszkancow konkretnego miejsca.
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Jak stwierdza Piotr Werynski [2008], spoleczno$¢ lokalna powinna posiadaé
umiejetno$c¢ uczenia sie na podstawie posiadanych do$wiadczen, adaptowania swoich
strategii rozwojowych do zmieniajacych sie warunkow zewnetrznych i tradycji
lokalnych. Zaprezentowana inicjatywa spowodowala integracje spoleczng czlonkow
spolecznosci lokalnej, czyli zwiekszenie kapitalu spolecznego.

Mozna zgodzi¢ sie z opinig, ze grupy gorzej wyposazone w kapital spoleczny to
czesto nie tyle grupy wyzbyte z tradycji, co pozbawione mechanizmoéow jej
zachowywania [Bratkowski 2003, s. 48; Theiss 2012, s. 111]. ,Cichy Memorial”
spowodowal zwiekszenie $wiadomos$ci powigzan miedzy elementami lokalnych
ekosysteméw. Mieszkancy, ktorzy wzieli w nim udzial przyjeli role wsp6l-
narratorratorOw i ambasadoréw dziedzictwa kulturowego regionu. Dzieki temu
dzialaniu mieszkancy biora udzial w kreowaniu produktu turystycznego, a turysci
moga wej$¢ w bezposredni kontakt z osobami zaangazowanymi w historie i kulture
regionu. Mozna sadzi¢, ze udziat w dzialaniach wspierajacych dziedzictwo kulturowe
regionu moze by¢ tez zwigzany ze wzrostem zainteresowania innymi kulturami,
postawami otwartoSci i tolerancji oraz wzrostem pozytywnego nastawienia gospodarzy
do rozwoju turystyki.

Z punktu widzenia turystow zaprezentowany projekt umozliwil do§wiadczanie
rzeczywistego dziedzictwa kulturowego (autentyzm kulturowy) poprzez bezposredni,
procesowy model uwierzytelnienia przekazu dotyczacego posiadanego dziedzictwa
kulturowego. Wejscie turystow w kontakt z gospodarzami moze skutkowa¢ wzrostem
zainteresowania innymi kulturami, otwarto$cia i tolerancja, a takze poczuciem
bezpieczenstwa wobec pozytywnych postaw lokalnej ludnosci.

Zgodnie z koncepcja marketingu terytorialnego, kolejna grupa ,odbiorcow”
dzialan sg wladze lokalne [Niezgoda 2006]. Dla tej grupy skutki projektu ,Cichy
Memorial” wpisuja sie w konstrukt genius loci oraz tzw. DNA regionu.

Biorac pod uwage mozliwosci marketingowe, jakie przyniost projekt ,Cichy
Memorial” dla wladz lokalnych, mozna zauwazy¢, ze nastgpitlo zwiekszenie zakresu
no$nikéw, za pomocg ktoérych nastepuje przekaz o dziedzictwie kulturowym regionu
(prywatne przestrzenie mieszkancéw). Region moze sie wyrdzni¢, przez co staje sie
bardziej atrakcyjny dla turystow.

Powstale w ramach projektu deskale sa oryginalnym elementem produktu
turystycznego: autentycznym, spojnym z przestrzenia i obszarem, w ktéorym powstal

projekt, wyr6zniajacym sie na tle konkurencyjnych regionéw. Dzieki projektowi mogla
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nastgpi¢ intensyfikacja i personalizacja relacji mieszkancow lokalnych i inicjatorow
spolecznych z dziedzictwem kulturowym, a wladze lokalne pozyskaly do wspolpracy
w ramach promowania dziedzictwa kulturowego te nowe grupy interesariuszy.
Jednocze$nie mozna zauwazy¢, ze wspoélczeSnie, w przeciwienstwie do okresu
panowania komunizmu w Europie, rozumie sie role, jaka odgrywa tozsamo$c
regionalna przy utrzymaniu wysokiej aktywno$ci obywatelskiej i zaangazowania
w sprawy spoleczne [Zarycki 2008]. Zauwaza sie wage lokalnych produktéw, ktore
w pewnych przypadkach, s jedyna szansa na rozwdj i wyr6znienie danego regionu.
Szczegoblne znaczenie ma ten proces w turystyce, gdzie cechy charakterystyczne regionu
stanowia zrodlo przewagi konkurencyjnej w stosunku do innych regionéow
odwiedzanych (wybieranych) przez turystéw. Produkty lokalne sa sposobem na
ozywienie gospodarcze terendéw wiejskich i poprawe ich atrakcyjnos$ci. Szczegblna role
te procesy odgrywaja w ksztaltowaniu oferty turystycznej w ramach turystyki
kulturowej, poniewaz kazdy region posiada pewien symboliczny obraz (wizerunek).
Czesto to wla$nie spuscizna pozostawiona przez przodkéw decyduje o charakterze
danego miejsca i jego popularno$ci. Takie dzialania, jak przedstawione w artykule
moga by¢ podstawa narzedzi z zakresu marketingu terytorialnego skierowanych
zarowno do odbiorcow wewnetrznych (mieszkancy regionu), jak tez odbiorcow

zewnetrznych (turysci).
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Social initiative in shaping local identity - example of the
"Silent Memorial" project

Abstract: The core of territorial identity is the emotional connection of its inhabitants with their
surroundings. Local identity is therefore conducive to the preservation of regional traditions and
customs, and can have a significant impact on the preservation of culture, which is an element of
tourist attractiveness. The aim of this paper is to present the role of social initiative in shaping the
identity of a place through the processes of social participation, using the example of the "Silent
Memorial" project in the Podkarpackie Province. The task of this initiative was to bring closer the
fate of average people, inhabitants of Bieszczady villages and to honour them by creating
a "graphic" monument to them on the boards of rural private farm buildings. The idea appealed
so much that the project is continued and works are created also in other regions of the country.
The results of the qualitative research showed that the "Silent Memorial" allowed for tapping into
a sense of local identity and at the same time made the residents aware that they are part of the
region where they live and that they have a unique asset that strengthens the tourist attraction.
The presented example confirms that local identity is conducive to the preservation of regional
traditions and customs, and thus it may have a significant impact on cultural preservation, refer
to the past, and be a part of the authenticity of the region's cultural heritage.

Key words: local identity, cultural heritage, tourist attractiveness, social participation
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