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Abstrakt: Niniejszy artykul podejmuje kwestie sztuki w przestrzeni publicznej (przede
wszystkim murali) w kontekécie koncepcji produktu turystycznego. Na podstawie wlasnych
obserwacji oraz kwerendy literatury i zrodel internetowych autorzy zidentyfikowali muralowe
produkty turystyczne nalezace do wszystkich typow wyr6znionych przez J. Kaczmarka, A.
Stasiaka i B. Wlodarczyka [2005]. Kwestie poruszone w niniejszym artykule sa wkladem do
dyskusji o sztuce publicznej jako przedmiocie zainteresowania turystycznego. Autorzy podjeli
takze probe refleksji dotyczacej zaleznosci i relacji zachodzacych miedzy poszczegolnymi
kategoriami turystycznych produktéw muralowych.
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Wprowadzenie

Chociaz murale sa powszechnym elementem wielu wspolczesnych miast
i zaczely rowniez wkracza¢ do obszarow wiejskich, to w turystyce czesto okreslane
bywaja mianem atrakcji alternatywnych, lezacych poza utartymi szlakami zwiedzania.
W dobie poszukiwania przez turystow nowych atrakcji i dos§wiadczen mogg zyskiwaé
na znaczeniu2. Moga one nie tylko przykuwaé¢ wzrok czy stanowi¢ interesujace
tlo fotografii, ale takze przycigga¢ turystbw w mniej popularne miejsca czy
przekazywac lokalna historie. Co wiecej, jak sugeruja niektérzy badacze [zob. de
Miguel-Molina iin. 2013, Martinez-Carazo i in. 2021], turystyka muralowa (ang.
mural-based tourism) dobrze wpisuje sie w zalozenia turystyki zrownowazone;j.
Ztych powodow warto przyjrze¢ sie réznym wymiarom dotychczasowego
wykorzystania murali w turystyce. Punktem odniesienia bedzie produkt turystyczny

oraz jego kategorie wyrodznione przez J. Kaczmarka, A. Stasiaka i B. Wlodarczyka

1 Niniejszy artykul stanowi rozwiniecie referatu, ktéry dr Aleksandra Korpysz-Wisniewska oraz dr hab.
Malgorzata Durydiwka prof. ucz. wyglosily podczas V Konferencji Naukowej , Turystyka i rekreacja
w aglomeracjach” w dniach 29.11-1.12.2023r.

2 E. M. Martinez-Carazo i in. [2021] sugeruja, ze murale, powstajace pierwotnie z zupelnie innych
powoddw, staja sie atrakcjami turystycznymi, ze wzgledu na widoczne wspodlcze$nie zainteresowanie
turystow kreatywnymi krajobrazami kulturowymi (ang. creative cultural landscapes).
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[2005]. Celem niniejszego artykulu jest wiec przedstawienie potencjalu murali
w ksztaltowaniu produktu turystycznego poprzez analize juz istniejacych rozwigzan
stosowanych w roznych krajach. Jak dotad w polskiej literaturze naukowej koncepcja
produktu turystycznego nie byla stosowana w odniesieniu do sztuki muralowej,
niniejszy artykul stanowi prébe uzupelnienia tej luki. Wér6d metod wykorzystanych
przez autoré6w wymieni¢ nalezy kwerende literatury i zrédet internetowych oraz
obserwacje wlasne. Zrodla internetowe obejmowaly przede wszystkim strony
muzedw, festiwali, organizacji pozarzadowych, oficjalne portale miast, portale
turystyczne oraz aplikacje mobilne. Na wrzieta pod uwage literature skladaly sie
glownie artykuly oraz rozdzialy w pracach zbiorowych podejmujace kwestie sztuki
w przestrzeni publicznej z odniesieniem do turystyki. Oparcie sie przede wszystkim
na zrédlach zastanych umozliwilo identyfikacje produktéw muralowych w réznych
czeSciach $wiata. Dodatkowo wykorzystano takze obserwacje autoréw dotyczace

inicjatyw zwigzanych z muralami w Polsce oraz w wybranych krajach europejskich.

Ramy definicyjne

Zarowno wéréd badaczy, jak i praktykow nie ma zgody, co do tego,
jak zdefiniowa¢ pojecie muralu. NajczeSciej jest okreslane jako malarstwo
wielkoformatowe powstajace na zewnetrznych lub wewnetrznych $cianach budynkow
(Susanto i in. 2017; Rahman i in. 2020; Cambridge Dictionary, strona internetowa).
Takie rozumienie murali ukazuje jednak jedynie fragment rzeczywistoSci,
gdyz wspolczeSnie wielkoformatowe malowidla powstaja nie tylko na murach
iScianach, ale takze na trotuarach i schodach (tzw. murale poziome) oraz mniej
oczywistych obiektach jak silosy czy kominy. Sa nawet przyklady, kiedy malowidlo
wielkoformatowe uzyskuje nazwe ze wzgledu na rodzaj powierzchni, na ktorej
powstalo. W tym kontekscie nalezy wskazaé zjawisko deskali3 (znajdujacych sie na
desce) — czarno-bialych obrazéw na drewnianych $cianach stod6t na Podkarpaciu,
Mazurach iwinnych regionach Polski, czy tez rurali4+ (znajdujacych sie na
rurociggach). Na potrzeby prowadzonych badan autorzy niniejszego artykulu
definiuja mural jako wielkoformatowe malowidlo znajdujace sie w przestrzeni

publicznej i powstale legalnie. Kwestia legalno$ci jest bardzo wazna ze wzgledu na to,

3 https://radioolsztyn.pl/deskale-w-gietrzwaldzie-powstaje-kolejne-malowidlo/ 01703800
[18.03.2024]

4 https://warszawa.wyborcza.pl/warszawa/7,34862,19610279,uchodzcy-w-warszawie-zniszczony-
mural-bedzie-odmalowany.html [18.03.2024]
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ze mural ma zazwyczaj wiekszy format niz inne przejawy szeroko rozumianego street
artu (graffiti, tagi, wlepki i in.). Z racji tego, ze kazda miejska Sciana posiada
wlasciciela — z reguly jest to forma legalnej sztuki w przestrzeni publiczne;j.

Celem powstawania murali ,jest zar6wno «urozmaicenie» 1 «ozywienie»
przestrzeni, jak tez okreSlony przekaz” (Pasieczny 2016, s. 57). Murale s3 dzielami
przemys$lanymi i wkomponowanymi w przestrzen. Speklniaja tez rozmaite role.
Zasadnicza funkcjg sztuki jest jej zdolnos¢ do wywolywania przezycia estetycznego
(zob. Tatarkiewicz 1975; Beardsley 1983), jednak obecnie pelni ona szereg innych
funkcji (Zadora 2014), m.in. poznawcza, edukacyjna, komunikacyjna, propagandowa,
metafizyczng (religijng), emocjonalng, terapeutyczng, ludyczng, integracyjna
czy uzytkowa, co wida¢ takze na przykladzie murali. Ich dodatkowym atutem
jest egalitaryzm w dostepie do przekazywanych przez nie treSci [Moss 2010].
Ze wzgledu na atrakcyjnos¢ wizualng, a takze niesiong tre$¢, murale coraz czeSciej
staja sie atrakcja turystyczng. Jak dotad kwestie murali w kontekScie turystyki
poruszyli m.in. R. Koster i J.E. Randall [2005], M. de Miguel-Molina i in. [2013],
I. Jazdzewska [2017], A. Niemczyk, B. Pali§ [2017], R. Campos, A .Sequeira [2020]
czy E.M. Martinez-Carazo i in. [2021], Durydiwka i in. [2023].

Mniej kontrowersji zdaje sie budzi¢ pojecie produktu turystycznego. Wedlug
J. Kaczmarka, A. Stasiaka i B. Wlodarczyka [2005, s. 74] jest to ,,zbidr uzytecznos$ci
zwigzanych z podrbézami turystycznymi, czyli dostepne na rynku dobra i ushugi
turystyczne umozliwiajagce ich planowanie, odbywanie, przezywanie oraz
gromadzenie doswiadczen z nimi zwigzanych”. Podobne ujecie proponuje
R. Pawlusinski [2012, s. 361] piszac, ze ,produkt turystyczny jest oferta, ktéra na
rynek turystyczny kieruje przedsiebiorstwo turystyczne lub miejscowos¢ czy region.
Moze mie¢ bardziej lub mniej zlozony charakter, ale kazdorazowo musi odpowiadaé
okre$lonym potrzebom zglaszanym przez turystow”. Przy takim ujeciu warto rowniez
zwréci¢ uwage na definicje S. Smitha [1994, za: Pawlusinski 2012, s. 361], ktéry
rozumie produkt turystyczny jako ,sume wrazen, ktore uzyskuje turysta od momentu
opuszczenia miejsca stalego zamieszkania do powrotu do niego”.

Uporzadkowana klasyfikacje kategorii produktu turystycznego znajdziemy
w opracowaniach wspomnianych juz J. Kaczmarka, A. Stasiaka i B. Wlodarczyka
[zob. 2002, 2005, 2010]. Wyro6znili oni produkt — rzecz, ustuge, wydarzenie, impreze,
obiekt, szlak oraz obszar. Produkty rzeczy maja charakter materialny. Moga istnie¢

samodzielnie, ale czesto stanowig uzupelnienie innych produktéw. Przykladem
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sqa wszelkie pamiatki turystyczne, ale tez mapy badz przewodniki (zaréwno
w wersjach analogowych, jak i cyfrowych). Produkt — ustuge stanowi osobna ustuga
kierowana do turystow np. przewodnicka. Dla produktu wydarzenia wazng cechg jest
spojnos¢ pod wzgledem tematu, ale takze osadzenie w okre§lonym miejscu i czasie.
Wydarzeniem w tym ujeciu moze by¢ na przyklad festiwal. Produkt impreza jest
swego rodzaju konglomeratem - skladaja sie nan pojedyncze ushugi i/lub rzeczy, ktore
sq proponowane turystom jako pakiet. Przykladem moga by¢ zorganizowane
wycieczki. Produkty turystyczne — obiekty, wedlug przytaczanych autoréw obejmuja
jedna glowna atrakcje oraz towarzyszace jej ustugi, istotny w tym przypadku jest
punktowy charakter (skoncentrowanie w jednym miejscu). Przykladem tej kategorii
produktu sa chociazby muzea. Produkt szlak we wspomnianych publikacjach
przedstawiany jest jako zbior elementow (miejsc, obiektéw), ktére wigze jeden
wspolny temat i laczy wytyczona trasa. Ostatnig z wyr6znionych kategorii produktu
turystycznego i jednocze$nie najszersza jest obszar. Mozna go rozumieé jako
skomplikowang kompozycje elementow, ktére lgczy polozenie w okreSlonej,
atrakcyjnej turystycznie przestrzeni. Jako przyklad autorzy podaja m.in. region i park
narodowy [tamze].

W dalszej cze$ci artykulu uwaga skupiona bedzie na powyzszych kategoriach
w odniesieniu do sztuki muralowej. Warto zatem rozwazyé¢, czy mozliwa jest
identyfikacja istniejacych produktow turystycznych przynalezacych do wszystkich

z powyzszych kategorii, ktore zbudowane sa woko6t murali.
Kategorie muralowych produktéw turystycznych

Muralowe produkty - obiekty

Wsrod produktow-obiektéw autorzy niniejszego artykutu zidentyfikowali przede
wszystkim muzea, ktérych tematyka dotyka murali i street artu. Sa wsrod nich
stradycyjne” placowki oraz tzw. galerie pod gotym niebem. Wérdéd muzedw, ktérych
tematyka zwigzana jest ze sztuka w przestrzeni publicznej wymieni¢ mozna: Muzeum
Street Artu i Graffiti (STRAAT) w Amsterdamie, Muzeum Miejskiej Sztuki
Wspolczesnej Urban Nation w Berlinie, Muzeum Sztuki Miejskiej i Ulicznej (MAUSA
Vauban) we francuskim miasteczku Neuf-Brisach, Muzeum Sztuki Miejskiej
i Wspotcezesnej (MUCA) w Monachium, Muzeum Graffiti w Miami, Muzeum Muralu

Diego Rivery w Meksyku czy funkcjonujace w ré6znych miastach wystawy prezentujace
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prace Banksy’ego. Natomiast bodaj najbardziej wyrazistym przykladem nalezacym
do drugiej ze wspomnianych kategorii jest berlinska East Side Gallery. Wszystkie
prace, ktore ja tworza powstaly w podobnym czasie i 1aczy je wspolny motyw.

Oprocz galerii na wolnym powietrzu w réznych miejscach na $wiecie
funkcjonujg takze muzea prezentujace sztuke muralowa. Jako pierwszy przyklad
wymieni¢ mozna Muzeum Street Artu i Graffitis (STRAAT) w Amsterdamie.
Ulokowane jest w dawnym budynku magazynowym na terenach portowych
iz latwoScia mieSci prace o formatach Scian zewnetrznych (ryc. 1). Muzeum
prezentuje zaréwno dziela najbardziej znanych artystéw, jak i wschodzacych
talentow. W ramach aktualnej ekspozycji zobaczy¢ mozna ponad 180 prac, ktore na
miejscu, w Amsterdamie stworzylo ponad 170 artystow6. Muzeum mozna zwiedzic¢
samodzielnie lub z przewodnikiem, dodatkowo w muzeum organizowane sg warsztaty
czy wyklady. Funkcjonuje takze sklep, ktory oferuje roznorakie gadzety zwigzane ze
street artem. To do$§¢ nowe muzeum (otwarte w 2020 roku) cieszy sie znacznym

zainteresowaniem turystow - w 2023 roku odwiedzilo je blisko 200 000 0s6b?.

wmmm M‘m

Ryc. 1. Muzeum Street Artu i Graffiti w Amsterdamie
Zrédlo: www.flickr.com/photos/joeross/52488763752/ [21.03.2024]

5 Chociaz niniejszy artykul skupia sie woko6t murali, to wspomnie¢ mozna roéwniez o Muzeum Graffiti,
ktore funkcjonuje w Miami w dzielnicy Wynwood.

6 https://straatmuseum.com/en/about-us [16.03.2024]

7 https://straatmuseum.com/en/straat-museum-records-almost-200-000-visitors-in-2023
[16.03.2024]
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Kilka lat wcze$niej - w roku 2017 - w Berlinie powstalo natomiast Muzeum
Miejskiej Sztuki Wspolczesnej Urban Nation8. Zlokalizowane jest przy Biilowstrasse,
ktéra to ulica sama w sobie jest street artowq atrakcja. Juz fasada muzeum, pokryta
zmieniajacymi sie co jaki$ czas malowidlami, zdradza tematyke ekspozycji wewnatrz.
Cho¢ tu mamy do czynienia nie tylko z muralami i graffiti, ale takze instalacjami
artystycznymi, fotografiami czy obrazami na plotnach. Tu réwniez odwiedzajacy
moga wzig¢ udzial w zwiedzaniu z przewodnikiem czy w warsztatach. Co ciekawe
wstep do muzeum jest bezplatny (chociaz placowka zacheca do zlozenia dobrowolnej
darowizny).

Oprocz instytucji prezentujacych prace wielu autorow funkcjonuja takze muzea
skupione wokol jednego artysty, czego przykladem jest Muzeum Muralu Diego Rivery
w Meksyku. Dotyczy ono jednego dziela artysty pt. Sueiio de una Tarde Dominical en
la Alameda Central (Sen o niedzielnym popotudniu w [parku] Alameda Central).
Mural powstal w 1947 wewnatrz hotelu del Prado i przedstawia liczne postaci
zwigzane z historia Meksyku oraz wspomnienia artysty z dziecinstwa. W 1985
w wyniku trzesienia ziemi hotel zostal zniszczony, liczacy ponad 15 metrow dlugosci
mural udalo sie jednak uratowac i przenie$¢ w miejsce, w ktéorym znajduje sie do dzis
[El mural Suefio de una tarde..., 2020]. Niedlugo po6zniej - w roku 1988 -
zainaugurowano dzialalno§¢ muzeum, ktére prezentuje zachowane dzielo. Warto
dodac, ze nie jest to jedyne muzeum, w ktérym mozna zobaczy¢ prace Rivery. Murale
jego autorstwa prezentuje rowniez Palac Narodowy w Meksyku.

W Polsce placéwka najblizsza tej tematyce jest Muzeum Banksy’ego w Krakowie,
ktore powstalo w grudniu 2023 roku. Nie prezentuje ono jednak oryginalnych dziel,
a reprodukcje prac, ktore powstaly w réznych miejscach na Swiecie. Mozna jednak
spodziewa¢ sie utworzenia kolejnego muzeum zwigzanego ze sztuka muralowa.
Fundacja Urban Forms ma bowiem pomys} utworzenia muzeum street artu w Lodzi.
Zamierza przy tym czerpaé z do§wiadczen berlinskiego muzeum Urban Nation?.

Na koniec wymieni¢ warto jeszcze East Side Gallery w Berlinie, jest to bowiem
jeden z przykladow, gdzie murale i szerzej moéwigc urban art naleza

do najpopularniejszych atrakeji turystycznych miastac. Wspomniang ,galerie na

8 https://urban-nation.com/about-us/urban-nation-museum/ [16.03.2024]

9 https://plndesign.pl/czy-w-lodzi-powstanie-muzeum-street-artu/ [21.03.2024]

10 Sztuka muralowa jako jedna z emblematycznych atrakcji turystycznych czeSciej pojawia sie
w mniejszych miastach i miejscowo$ciach. Chociazby w pracy Martinez-Carazo i in. [2021] przytoczony
jest przyklad urugwajskiego miasteczka San Gregorio de Polanco.
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wolnym powietrzu” tworzy najdluzszy zachowany fragment muru berlinskiego (ponad
1300m) pokryty malowidlami 118 artystébw z 21 krajow!l. Prace nad muralami
rozpoczely sie wkrotce po upadku muru, natomiast cala galeria otwarta zostala latem
1990 roku. Ilustruje ona nastroje, jakie panowaly w tym przelomowym czasie i jest
bardzo zréznicowana  stylistycznie. Ryciny (2a i 2b) przedstawiaja
dwa najpopularniejsze murale East Side Gallery, ktére sa chociazby reprodukowane
na licznych berlinskich pamiatkach. Swiadectwem duzego turystycznego znaczenia
tego fragmentu muru berliniskiego jest bogata oferta spaceréow z przewodnikiem

czy liczne publikacje.

TEST THE REST

Ryc. 2. a. Mural namalowany przez pochodzaca ze

Wschodnich Niemiec artystke Birgit Kinder przedstawia samoch6d marki Trabant przejezdzajacy
bez uszczerbku przez mur

b. Mural autorstwa rosyjskiego artysty Dmitrija Vrubla przedstawia pocalunek Leonida Brezniewa
i Ericha Honeckera

Zrédlo: A. Korpysz-Wisniewska (05.2023)

Muralowe produkty - szlaki

Szlaki muralowe (tak samo jak i murale) nie s3 nowym zjawiskiem w ofercie
turystycznej wielu krajéw. Skoro mural sam w sobie moze by¢ atrakcja turystyczna,
kwestig czasu jest, kiedy takie obiekty zostana polaczone trasa tematyczna. Warto
jednak podkresli¢, ze takie produkty zwykle nie stanowig szlakow turystycznych sensu
stricto — czyli trasy, oznakowanej w jaki§ sposob w terenie (np. tablicami
informacyjnymi czy kodami QR). NajczeSciej sa to jedynie zaznaczone na mapie lub

w aplikacji mobilnej punkty, ktére prezentuja rozmieszczenie wybranych murali

1 https://www.visitberlin.de/en/east-side-gallery (dostep: 15.03.2024)
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i niekoniecznie sa polaczone trasa sugerujaca turystom kolejno$¢ zwiedzanial2.
Murale zebrane w postaci szlaku mogg mie¢ wspo6lna tematyke, naleze¢ do jednego
autora badz na odwrét — by¢ §wiadectwem artystycznego bogactwa sztuki publicznej
na wybranym obszarze. W zwigzku z trudnoSciami w odréznieniu muralowych
produktow-rzeczy (map lub przewodnikow) od szlakéw tematycznych przyjeto dwa
kryteria wyrdznienia propozycji nalezacych, zdaniem autor6w niniejszego artykulu,
do kategorii produktow-szlakow. Po pierwsze dany koncept musi mie¢ charakter
odgorny. Powinien powstaé zinicjatywy lub przy wsparciu wladz danej jednostki
terytorialnej lub innych podmiotéw publicznych. Szlaki sa wiec czesto
przygotowywane przez centra informacji turystycznej lub lokalne i regionalne
organizacje turystyczne. Po drugie propozycja taka powinna by¢ wprost promowana
przez pomystodawcow jako szlak. Przyklady takich szlakow mozna dostrzec w wielu
miastach $wiata. Wéroéd polskich szlakow muralowych warto wymieni¢ przyklady
zarowno z duzych miast: Warszawy, Krakowa, Gdanska, Lodzi, Bialegostoku;
jak i mniejszych: Shupska, Os$wiecimia czy Jastrzebia-Zdroju. Wéréd S$wiatowych
przykladow nalezy wskazaé¢ szlaki muralowe w Glasgow, Toronto, Miami, Adelaide
czy Melbourne.

Jeden z najstarszych w Polsce szlakow dedykowanych muralom zostal
stworzony w Lodzi w 2011 roku przez zespdl autorski K. Jasiniskiej, M. Polaka
i B. Stepnia przy wsparciu Biura Promocji, Turystyki i Wspolpracy z Zagranica
Urzedu Miasta Lodzi. Szlak ,Sladami Edédzkich Murali” polaczyl 16 malowidel
reklamowych z czasow PRL (ryc. 3.). Tworcy tego szlaku nie wytyczyli trasy
zwiedzania, traktujac miasto jako wielky galerie sztuki. Zdaniem pomystodawcow,
murale maja za zadanie ,opowiedzie¢” turystom o ustroju gospodarczym Polski

Ludowej, historii przemystowej Lodzi, a takze ukazaé rozwoj sztuki designus.

12 Przykladem jest Oficjalny szlak bialostockich murali, ktéry powstal w ramach zadania publicznego
finansowanego przez Miasto Bialystok w 2019 roku [zob. http://szlaki.bialystok.pl/murale/]
13 www.murale.mnc.pl/szlak.htm [15.03.2024]
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Ryec. 3. Szlak turystyczny ,,Sladami Lédzkich Murali”

Zrédlo internetowe: murale.mnc.pl/szlak.htm [15.03.2024]

W Warszawie jednym z nowszych przykladéow szlakow muralowych jest
opracowany przez Warszawska Organizacje Turystyczna projekt pt.: ,Szlakiem
warszawskich murali Tytusa Brzozowskiego”. Szlak ten jest swoistym zestawem prac
znanego artysty i obejmuje siedem murali polozonych na obu brzegach Wisly. Kazdy
mural T. Brzozowskiego jest opowieScia o Warszawie i opiera sie na symbolicznych
dla miasta obiektach i wydarzeniach. W tym przypadku murale staja sie gléwna osia
zwiedzania miasta, wokét ktorej warszawskie atrakcje turystyczne zaczynaja
by¢ przedstawiane jako ,obiekty w okolicy muralu”. Tak na przyklad — przy okazji
obejrzenia muralu przy ul. Prb6znej 12a, Warszawska Organizacja Turystyczna
proponuje odwiedzi¢ réwniez Plac Grzybowski, Ogréod Saski i zobaczyé
Grob Nieznanego Zolnierza.

Warto jednak podkreslié, ze szlaki muralowe nie sa wylacznie domena
najwiekszych miast. Taka propozycja istnieje od kilku lat chociazby w Shupsku.
Tamtejsze Centrum Informacji Turystycznej we wspolpracy z Urzedem Miasta wydato
mape obejmujaca 18 malowidel (cho¢ jest juz ich w mieécie ponad dwa razy wiecej)
[Durydiwka i in. 2023]. W wersji papierowej jest ona dostepna w informacji

turystycznej, a w wersji elektronicznej na stronie Urzedu Miasta. Cieszy
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sie zainteresowaniem zar6wno wsrod turystéw indywidualnych, jak i grup w ré6znym
wieku. Oprocz samego szlaku powstat takze quest szlakiem stupskiego street artu,
dla ktorego wydano oddzielng broszure.

Z przykladéw zagranicznych wskaza¢ mozna natomiast szlak muralowy
w Glasgow, ktory powstal w 2014 roku z inicjatywy Urzedu Miasta. Od tamtej pory
jednak w mieécie powstawaly kolejne dziela, a szlak rozwijal sie. Wszystkie prace,
ktére sie na nim znajduja lezag w zasiegu pieszego spaceru od centrum miasta. Do
szlaku przygotowany zostal przewodnik [City Centre..., 2020], w ktorym opisane sa
wszystkie murale, co wiecej przy kazdym jest informacja co mozna znalez¢ w poblizu
(zabytki, muzea, restauracje, tereny zieleni etc.). W analogicznej formie funkcjonuje
cyfrowa mapa murali zlokalizowanych na szlaku4. Dodatkiem do niej jest audio

mapa.

Muralowe produkty - wydarzenia

Przykladem produktu turystycznego - wydarzenia sg festiwale sztuki ulicznej,
majace najczesciej na celu upowszechnianie sztuki w przestrzeni publicznej. Program
tego typu eventow jest zazwyczaj podobny. Jego najwazniejszym elementem jest
tworzenie przez artystow nowych, monumentalnych prac (nie tylko murali, ale
rOwniez instalacji artystycznych, graffiti, perfomance’6w i innych). Dodatkowo
w ramach festiwali czesto odbywaja sie wyklady, prezentacje, warsztaty artystyczne
czy koncerty. Festiwale sztuki ulicznej maja jednak nie tylko warto$é artystycznag
iedukacyjng, staja sie bowiem takze przedmiotem zainteresowania zaréwno
mieszkancoéw jak i turystow. Festiwali zwigzanych ze sztuka muralowa powstalo
bardzo wiele m.in. Upfest w Bristolu, Mural Festival w Montrealu, Nuart Festival
w Stavanger, Wide Open Walls w Sacramento, HKWALLS Street Art Festival w Hong
Kongu czy St.ART Delhi. W Polsce natomiast wymieni¢ mozna chociazby Festiwal
Monumental Art w Gdansku, Festiwal Street Art Doping w Warszawie, Festiwal Outer
Spaces w Poznaniu, Meeting of Styles (Poland) w Lublinie czy Katowice Street Art
Festiwal.

Ze wzgledu na spektakularne i wieloplaszczyznowe efekty, jako pierwszy
przyklad takiego produktu-wydarzenia w Polsce omo6éwi¢ mozna gdanski Festiwal

Monumental Art's, ktéry odbywatl sie w latach 2011-2016. Celem Festiwalu bylo

14 https://www.citycentremuraltrail.co.uk/murals/MuralMap [15.03.2024]
15 https://muralegdanskzaspa.pl/festiwal-monumental-art/ [15.03.2024]
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stworzenie najwiekszej w Europie kolekcji murali autorstwa uznanych artystéw
z calego $wiata. Wramach festiwalu co roku powstawaly przynajmniej cztery
wielkoformatowe malowidla na $cianach blokowisk gdanskiej dzielnicy Zaspa. W
2016 roku po ostatniej edycji Festiwalu, Zaspe zdobilo 59 prac muralowych®.
Festiwal okazal sie waznym wydarzeniem dla Gdanska i zgodnie z raportem Instytutu
Kultury Miejskiej ostatnig edycje odwiedzilo 5000 odbiorcéw7. Mimo, ze festiwal
po raz ostatni odbyl sie w roku 2016, jego znaczenie dla Gdanska wciaz pozostaje
ogromne, a Zaspa nadal jest popularna destynacja turystyczng wséréd entuzjastow
sztuki publiczne;.

Obecnie jednym z najbardziej renomowanych festiwali sztuki publicznej
w Polsce jest Warszawski Festiwal Street Art Doping (SAD). Odbywa sie od 2009
roku przy wsparciu Biura Promocji Miasta St. Warszawa, organizatorem z kolei jest
pozarzadowa Fundacja do Dziela8. Od samego poczatku gléwng idea festiwalu byto
przeksztalcenie przestrzeni: wyszukiwanie szarych, zaniedbanych $cian i przemiane
ich poprzez sztuke, tym samym ozywiajac i wzbogacajac otoczenie miejskie. Cechag
charakterystyczna tejinicjatywy jest przeciwstawianie sztuki —muralowej
wandalizmowi, pokazanie innego rodzaju sztuki publicznej, ktéry potrafi zmieniaé
przestrzen na lepsze. Tak, jak i w innych festiwalach street artowych, program SAD
obejmuje bitwy malarskie, warsztaty graffiti i tworzenie duzych projektéw
muralowych. Dowodem uznania festiwalu Street Art Doping jest fakt, ze Fundacja Do
Dziela zostala w roku 2013 najlepsza warszawska inicjatywa pozarzadowa
w konkursie Sektor w kategorii przestrzen miejska'o. Festiwal ten ma ogromne
znaczenie w kontekscie zmian zachodzacych przestrzeni publicznej Warszawy.
Ponadto jest réwniez waznym wydarzeniem turystycznym. Mozliwo$¢ zobaczenia
dziel wybitnych artystow z calego $wiata budzi duze zainteresowanie zaré6wno wsrod
amatorow sztuki ulicznej, jak i wsrod ,,zwyklych” turystéw. Dodatkowo wladze miasta
poswiecaja sporo uwagi sztuce muralowej w promocji turystycznej miasta, co mozemy
obserwowa¢ chociazby na oficjalnych miejskich stronachz.

Nie sposob nie wspomnie¢ roéwniez o chociaz jednym z licznych

street art festiwali, ktore odbywaja sie poza granicami naszego kraju. Od 2012 roku

16 Instytut Kultury Miejskiej, 2017, Podsumowanie dziatan — lata 2012-2016. Raport, Gdansk, s. 25

17 ibidem, s. 46

18 https://dzieje.pl/kultura-i-sztuka/nowe-murale-w-stolicy-rozpoczyna-sie-festiwal-street-art-doping
[17.03.2024]

19 jbidem

20 https://um.warszawa.pl/szukaj?q=murale [17.03.2024]
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w czerwcu w Montrealu wzdluz bulwaru Saint-Laurent odbywa sie coroczny Mural
Festival. Jak i w przypadku Gdanska i Warszawy, organizatorzy zapraszaja do udzialu
znanych $wiatowych artystow, ktorych prace staja sie galerig sztuki pod golym
niebem. To wydarzenie obejmuje koncerty muzyczne, wycieczki Sladami murali
z przewodnikiem, a takze projekt Secret Walls. Jest on bitwa malarska, w ktorej
artysci z réznych krajow staja przeciwko sobie w walce o stworzenie arcydziela na
pustym plotnie. O znaczeniu tego Festiwalu $§wiadczy fakt przyznawania mu licznych

nagrod w dziedzinie turystyki, marketingu i designu?!.

Muralowe produkty - ustugi

Produkty-ustlugi naleza do najpopularniejszych produktow turystycznych
zwigzanych z muralami. Obejmuja spacery tematyczne z przewodnikiem, ktore
organizowane s3 w wielu miastach na calym $wiecie (m.in. Warszawie, Krakowie,
Gdansku, Berlinie, Londynie, Bristolu, Glasgow, Barcelonie, Madrycie, Lizbonie,
Porto, Sofii, Tel Avivie, Melbourne, Montrealu, Chicago, Medellin, Buenos Aires,
Meksyku i wielu innych).

W Warszawie spacery muralowe z przewodnikiem wpisaly sie juz w oferte
turystyczng miasta. W zaleznos$ci od obszaru, w ktoérym sie odbywaja, przyjmuja réozne
formy. Je$li spacer obejmuje stosunkowo niewielki obszar jednej dzielnicy
(np. §ladami murali Pragi22), albo wrecz skupia sie na jednym osiedlu
(jak np. Muranow=23) — jest to najczeSciej piesze zwiedzanie z przewodnikiem, ktory
opowiada o ogladanych muralach, ich autorach, historii budynkow etc. Jesli
natomiast ma wiekszy zasieg przestrzenny, jej uczestnicy i przewodnik przemieszczaja
sie narowerach czy rolkach. Przykladem sa rowerowe wycieczki muralowe
na Ursynowie24, chociaz takie propozycje moga takze laczy¢ kilka dzielnic. Trasa
takiej wycieczki moze by¢ nawet dwa razy dluzsza niz trasa piesza, czego przykladem
jest oferta ,Literackie murale rowerowo”25, ktorej odbyly sie juz dwie edycje. Zwykle
podobne spacery w Warszawie sa organizowane na zasadzie dobrowolnej oplaty
po zakonczeniu i nie majg okreslonej ceny za udzial.

Murale moga by¢ réwniez przedmiotem spaceréw edukacyjnych. Przykladem

takiego wykorzystania murali jest proponowana w gruzinskim Tbilisi oferta skupiona

21 https://muralfestival.com/about/ [15.03.2024]

22 https://storyplanetgo.com/wycieczka/street-art-praga/ [20.03.2024]

23 https://storyplanetgo.com/wycieczka/murale-muranow/ [20.03.2024]

24 https://www.facebook.com/events/686759519969974?ref=newsfeed [20.03.2024]

25 https://storyplanetgo.com/wycieczka/literackie-murale-rowerowo-vol-1/ [20.03.2024]
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na miejscowej sztuce ulicznej. Przewodnik w ramach takiego spaceru nie tylko
pokazuje obiekty i opowiada o nich, ale i przybliza turystom historie street artu
w Gruzji, zarysowuje poczatki subkultury graficiarzy i ich ideologie, ttumaczy réznice
pomiedzy muralem a graffiti. Co ciekawe, przewodnik zapewnia, ze nauczy
uczestnikow lepszej obserwacji, zeby ,wylapywa¢ ukryte od wzroku dziela
artystyczne”26, W takim ujeciu murale staja sie ttem dla opowiesci o bardzo szerokim
zjawisku, ktorym jest sztuka publiczna. Koszt takiego spaceru wynosi 25 EUR.

Kolejne przyklady produktow-uslug znajdziemy na stronie internetowej
Muzeum Wynwood Walls w Miami w USA. Placéwka ta posiada rozbudowang oferte
spacerow z przewodnikiem. Ich tematyka i treS¢ sg urozmaicone oraz skierowane do
szerokiego grona odbiorcow. W ofercie sga spacery o charakterze poznawczo-
edukacyjnym. Z reguly trwaja one nieco krocej i sa polecane dla dzieci i mlodziezy
w wieku szkolnym. Dla os6b bardziej zaawansowanych w temacie sztuki publicznej
proponowany jest natomiast spacer, ktéry prowadzi znany w Miami artysta - Ryan
Wheelbarrow. Koszty organizowanych przez muzeum spaceré6w wahaja sie od 5 do 50

USD w zaleznoSci od wybranej formuly.

Muralowe produkty - imprezy

Produkty-imprezy, ktorych gléwna osia tematyczng jest sztuka muralowa zdaja
sie by¢ mniej rozpowszechniong kategorig. Autorom udalo sie zidentyfikowa¢ krotkie
wycieczki (od 1,5h do kilku godzin), w ktorych turysci oprocz ustugi przewodnickiej
otrzymuja rowniez transport lub/i usluge gastronomiczna oraz pojedyncze oferty
prywatnych wycieczek kilkudniowych. Zrédlem tych poszukiwan by} portal Viator.

Wséréd krotkich wycieczek obejmujacych dodatkowo usluge transportowa
wymieni¢ mozna propozycje z Belfastu. W malych grupach (od 2 do 7 osdb) turysci
przemierzaja miasto samochodem z kierowca, ktéry podczas podrézy przybliza
trudna historie Belfastu i jej odbicie w sztuce ulicznej27. Druga odbywa sie w mieScie
Nashville w Stanach Zjednoczonych, a $rodkiem transportu jest wozek golfowy=28.
Przykladem jednodniowej wycieczki, ktora laczy ustuge przewodnicka, transportowa
i gastronomiczng jest wizyta w wiosce muralowej Tam Thanh w Wietnamie.

Daje ona uczestnikom mozliwo§¢ poznania historii tamtejszej spolecznosci

26 https://experience.tripster.ru/experience/44396/ [20.03.2024]

27 www.viator.com/tours/Belfast/Belfast-Murals-and-Political-Tour/d738-357316P1 [20.03.2024]
28 www.viator.com/tours/Nashville/Mural-Art-Tour-of-Nashville-by-Golf-Cart/d799-18185P2
[20.03.2024]
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(co ma odzwierciedlenie w muralach zdobigcych domy) oraz sprébowania
tradycyjnych, lokalnych dan=9.

Wycieczki trwajace dluzej niz jeden dzien sa ofertami bardzo niszowymi.
Przykladem moze by¢ 14-dniowa prywatna wycieczka $ladem marokanskiego street
artu. Obejmuje ona samochod z kierowcg, lokalnych przewodnikéw, noclegi w hotelu
oraz $niadania. Grupa moze liczy¢ maksymalnie 6 oséb, a koszt od osoby
to 5,5 tys. USD30. Drugi przyklad rowniez pochodzi z Maroka. To 4-dniowa wycieczka
po Casablance i Rabacie. Moze sie ona odby¢ w trakcie trwania street artowego
festiwalu Sbagha Bagha. Oferta obejmuje noclegi ze $niadaniami, samochdd
z kierowcg, a takze spotkania z artystami oraz zespolem organizujacym festiwal.
W tym przypadku réwniez grupa moze liczy¢ do 6 osdb, a koszt za osobe to 1700
USDst,

Muralowe produkty - rzeczy
Ze wzgledu na to, ze murale sg dzielem przemys$lanym, wkomponowanym

w otaczajaca je przestrzen, a takze posiadajacym warto$¢ artystyczng — czesto staja
sie motywem pamigtek turystycznych. Sa one bardzo zréznicowane (ryc. 4)
i obejmuja m.in.:

e publikacje - katalogi, albumy prezentujace murale, kalendarze

e elementy garderoby - koszulki, bluzy, czapki, poszetki i inne

e bizuterie, przypinki, torby

e pocztowki, plakaty

e magnesy

e kubki

e slodycze

e deskorolki

29 www.viator.com/tours/Hoi-An/Visiting-Tam-Thanh-mural-village-Mother-Thu-monument/d5229-
211933P2 [22.03.2024]

30 www.viator.com/tours/Casablanca/14-Day-Morocco-Street-Art-Tour/d4396-324725P6
[22.03.2024]

3t www.viator.com/tours/Casablanca/street-art-in-depth-4-days-in-casablanca-and-rabat/d4396-
324725P8 [22.03.2024]
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Ryec. 4. a. Jedwabna poszetka z muralem ,Madame Chicken” ze sklepu przy Lodzkiej Informacji
Turystycznej

b. Koszulki dostepne w berliniskim muzeum Urban Nation

c. Deskorolka z wzorem muralu niemieckiego artysty DAIM-a, ktéry w 2022 roku powstal w Calgary
w Kanadzie i jest uznawany za najwyzszy mural na $wiecie.

Zrédlo: a. https: //lodz.travel/aktualnosci-lodzkiej-organizacji-turystycznej/artykul-lot/lodzkie-
gadzety-dla-fanow-murali-id40167/2021/04/15/?cHash=cd2462co3ec471bd8bs2fcdd72170f70
[17.03.2024]

b. https://shop.urban-nation.com/en/limited-artist-edition/62/dave-the-chimp-urban-nation-
roller-action-t-shirt-unisex?c=25 [22.03.2024]

c. https://shop.straatmuseum.com/en/mirko-reisser-daim-skate-deck.html [22.03.2024]

Pamiatki odwolujace sie do murali mozna - co oczywiste - naby¢ w muzeach
street artu (zar6wno stacjonarnie, jak i online). Jednak w miastach, w ktérych sztuka
w przestrzeni publicznej jest elementem bardzo popularnym, dostepne sa w punktach
informacji turystycznej czy zupelie nie sprofilowanych sklepach z pamigtkami.
Przykladem miasta, w ktorym w kazdym punkcie sprzedajacym pamigtki znalezé
mozna liczne odniesienia do sztuki muralowej jest wymieniany juz Berlin.

Zdarza sie takze, ze jaka$ dzielnica lub organizacja wykorzystuje murale
w swoich materialach promocyjnych. Dla warszawskiej dzielnicy Ursynow powstaly
kalendarze, prezentujace ujecia murali z drona. Nie s3 one stricte pamiatka
turystyczna, raczej gadzetem dla mieszkancow, ktéry moze ksztaltowaé tozsamosé
lokalng i odzwierciedla¢ charakter tej dzielnicy.

W efekcie obrazy, ktore zdobia przestrzen publiczng, zaczynaja ,,zy¢” niezaleznie
od $ciany, na ktorej powstaly.

Duzym ulatwieniem dla turystow, rowniez nalezacym do kategorii produktow
turystycznych-rzeczy, sa mapy oraz przewodniki (zar6wno w formie analogowej,
jak i cyfrowej). Pozwalaja one latwiej odnalezé poszczegblne malowidla, ale takze

dostarczaja cennych informacji o historii poszczegélnych murali, ich przekazie
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czy autorach. Dodaja wiec kontekst, ktérego czesto brakuje, gdy turysci spontanicznie
trafiajg na sztuke uliczng w przestrzeni.

Jako pierwszy przyklad wspomnie¢ mozna przewodnik Kolekcja Malarstwa
Monumentalnego Gdansk Zaspa oraz mape prezentujaca rozmieszczenie 60 murali.
Oba te materialy wydane zostaly przez Instytut Kultury Miejskiej w Gdansku
i sg dostepne zar6wno w wersji papierowej, jak i cyfrowej32.

W Krakowie podobne materialy ukazaly sie juz w 2012 roku. Fundacja ARTica
wydala przewodnik z mapa Szlakiem Krakowskiego Street Artu, ktorego autorem jest
Artur Wabik. Zawarto w nim trasy, ktére ukazuja roézne oblicza sztuki ulicznej
w Krakowiess.

Cho¢ wspomniano juz o tym weczeSniej, to warto przypomnie¢, ze takze
dla miasta Glasgow powstal przewodnik, ktory przedstawia kilkadziesigt murali wraz
zinformacja o ich lokalizacji, autorze, tematyce i miejscach polecanych do
odwiedzenia w poblizu.

TurySci cheacy odwiedzi¢ Dublin skorzystaé moga z mapy dostepnej w wersji
cyfrowej na portalu Dublin Walls34. Kazdy mural oznaczony jest pinezka
w okres§lonym kolorze, a kolory przypisane sa konkretnym tworcom. Po naci$nieciu
na pinezke wys$wietla sie informacja o artyscie oraz link do jego strony internetowej,
czasami dodatkowo tytul muralu lub jego krotki opis. Murale zostaly tez
pogrupowane w cztery trasy spaceré6w po roznych cze$ciach miasta.

Takze dla australijskiego miasta Adelaide powstala mapa prezentujaca murale.
Dostepna jest m.in. na stronie festiwalu Adelaide Fringe3s. Dodatkowo zamieszczono
tam mape w wersji pdf, ktora tury$ci moga pobraé i wydrukowac.

We wprowadzeniu do niniejszego artykutlu zwrécono uwage, ze murale tworzone
sa wspolczes$nie nie tylko na Scianach i murach, ale takze na wielu mniej oczywistych
powierzchniach i obiektach. W Australii powstal projekt promujacy malowidla
znajdujace sie na silosach oraz wiezach ci$niens¢. Przygotowano publikacje (ryc. 5)
w podziale na poszczeg6lne regiony kraju, takze w formie e-przewodnika, ktore sg

dedykowane turystom podroézujacym samochodem.

32 https://muralegdanskzaspa.pl/jak-zwiedzac/ [17.03.2024]

33 www.artica.org.pl/wydawnictwa/szlakiem-krakowskiego-street-artu-przewodnik-mapa-film/
[20.03.2024]

34 www.dublinwalls.com/map [20.03.2024]

35 https://adelaidefringe.com.au/street-art. [21.03.2024]

36 www.siloartstore.com/ [21.03.2024]
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Ryec. 5. Przewodniki po Australii $ladem malowidel na silosach oraz wiezach ci$nien

Zrédlo: www.siloartstore.com/ [21.03.2024]

Cyfrowym produktem dla turystow, ktéry znaczaco moze ulatwic i uatrakeyjnic¢
zwiedzanie $ladami murali sg tez aplikacje mobilne (ryc. 6). Jednym z przykladow jest
powstala w 2017 roku aplikacja Street Art Cities. Umozliwia ona zwiedzanie r6znych
miast przez pryzmat street artu3’. O jej popularnosci $wiadczy¢ moze ponad
100 tys. pobran w sklepie Google Play38. Przykladem dotyczacym jednego tylko
miasta jest natomiast aplikacja Street Art Oostende, ktora wiedzie turystéw szlakiem
murali po belgijskim mieScie Ostenda39. Miala ona swoja premiere w 2019 roku i od
tamtej pory ponad 10 tys. razy pobrano ja ze sklepu Google Play4c. Mozna wymieni¢
jeszcze wiele muralowych aplikacji, ktore sa jednak mniej rozpowszechnione
(zob. m.in. Vancouver Mural Festival, Darwin Street Art Festival, Portsmouth

Murals, Mural Hunt Montréal, Banksy's Bristol Tour Map, Banksy Bristol Trail).

37 Warto dodaé, ze aplikacja mobilna powstala wtoérnie wzgledem portalu internetowego. Mapy murali
dla licznych miast na $wiecie mozemy wiec zobaczyé takze na stronie internetowej
https://streetartcities.com/ [19.03.2024]

38 https://play.google.com/store/apps/details?id=com.streetartcities.map [19.03.2024]

39 Aplikacja zostala przygotowana przez organizacje Toerisme Oostende prowadzgca portal
www.visitoostende.be/ oraz Punkt Informacji Turystyczne;j.

40 https://play.google.com/store/apps/details?id=be.visitoostende.crystalship [20.03.2024]
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Ryc. 6. Wybrane aplikacje mobilne dotyczace murali
Zrédlo: Zrzuty ekranu ze sklepu Google Play

Muralowe produkty-obszary

Kwestia warta rozwazenia jest, czy mozna moéwi¢ o produktach-obszarach
w odniesieniu do murali. W réznych miastach na $wiecie znalez¢ mozna ulice, osiedla
badz cale dzielnice znane gléwnie ze sztuki ulicznej, ktora stala sie istotng sktadowa
ich wizerunku (w tym rowniez turystycznego). W Polsce takim przykladem
jest wspomniana juz gdanska Zaspa albo warszawska Praga. Poza granicami
wymieni¢ mozna chociazby Kreuzberg czy Artpark Tegel w Berlinie, Wynwood
w Miami, Bushwick w Nowym Jorku, Vila Madalena w Sao Paulo, Woodstock
w Kapsztadzie, ulice Stokes Croft i Nelson Street w Bristolu czy Hosier Lane i Union
Lane w Melbourne.

Gdanska dzielnica Zaspa byla juz wspomniana w niniejszym opracowaniu jako
miejsce, gdzie odbywal sie festiwal Monumental Art. Sama dzielnice mozemy uzna¢
za produkt-obszar. Jest to bardzo ciekawy przyklad, kiedy produkt-wydarzenie staje
sie determinanta rozwoju turystycznego danego miejsca. Pierwsze murale pojawily
sie tu na $cianach blokowisk jeszcze w 1997 roku z okazji 1000-lecia Gdanska4:.
Natomiast na szeroka skale sztuka muralowa rozpowszechnila sie tu wlasnie
za sprawg dzialalno$ci Gdanskiej Szkoty Muralu i festiwalu Monumental Art. Obecnie

Zaspa jest odwiedzana przez turystow gléwnie z powodu murali. Lokalni przewodnicy

4t https://trojmiasto.wyborcza.pl/trojmiasto/7,35612,25063181,pomysl-na-wakacyjna-niedziele-
rowerem-po-zaspie-wyjatkowy.html [23.03.2024]
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bezplatnie organizuja spacery, pokazujac i opowiadajac o muralach i ich autorach.
Przy okazji takiego spaceru mozna rowniez dowiedzie¢ sie wiecej o historii osiedla,
jego zalozeniach urbanistycznych i lotniczej przeszlosci. Powstaly rowniez papierowe
i elektroniczne wersje map i przewodnikow wydane przez Instytut Kultury Miejskiej,
atakze aplikacja mobilna, ktore pozwalaja na samodzielne zwiedzanie Zaspy42.
Ta gdanska dzielnica stala sie unikatowym pomnikiem wielkoformatowego
malarstwa, ktore ksztaltuje wizerunek nie tylko Zaspy, ale i calego Gdanska.
Poludniowa cze$¢ berlinskiej dzielnicy Tegel znana jest z tego, ze to tam znalezé
mozna najwyzsze murale w miescie. Jako ze widnieja one na kilkunastopietrowych
blokach, to widoczne s3 z daleka i wspottworza wizerunek calej okolicy. Pierwszy
znich powstal w roku 201543. Od tej pory szare bloki z wielkiej plyty nabraly
wyjatkowego charakteru (ryc. 7a). Galeria ta jest dynamiczna - jedne prace znikaja,
ana ich miejsce pojawiaja sie nowe. Wszystkie malowidla tworzone sa3 w ramach
projektu ,,One Wall” prowadzonego przez organizacje Urban Nation. Chociaz okolica
ta polozona jest w znaczacej odlegloséci od centrum miasta i jego najpopularniejszych
atrakcji, to cieszy sie zainteresowaniem turystoéw. Wspomina o niej oficjalny miejski
portal turystyczny, ale pojawia sie takze na wielu blogach. Dodatkowo na miejscu

umieszczono tablice informacyjne, ktore ulatwiaja zwiedzanie (ryc. 7b).

Ryc. 7. a. Mural stwrzony przez trojke artystow - Polaka Tankpetrola oraz szwedzki duet Queen Kong
b. Tablica informujaca o tym muralu

Zrédlo: a. https://picryl.com/media/mural-artpark-tegel-tankpatrol-queer-kong-berlin-02-c449dc
[23.03.2024]

b. https://picryl.com/media/information-board-artpark-tegel-mural-tankpetrol-queen-kong-2268-

mile-and-luchadora-d76691 [23.03.2024]

42 https://muralegdanskzaspa.pl/jak-zwiedzac/ [18.03.2024]
43 www.visitberlin.de/en/artpark-tegel [23.03.2024]
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Interesujgcym przykladem, ktoérego nazwa moze jednak wprowadza¢ w blad jest
Nieukonczone Muzeum Sztuki Miejskiej (M.I.A.U.) w liczacej kilkuset mieszkancow
miejscowos$ci Fanzara w Hiszpanii. Projekt rozpoczal sie w 2014 r., a jego celem byla
integracja skonfliktowanej spolecznos$ci lokalnej i ozywienie ,wymierajacej”
miejscowos$ci44. Zaproszono artystbw do stworzenia swoich prac w przestrzeni
publicznej, co przeksztalcilo sie w coroczny festiwal sztuki ulicznej. Juz w kolejnym
roku miasto moglo sie poszczyci¢ ponad 40 muralami, po trzech latach ponad 100.
Nalezy jednak pamieta¢, ze w miejsce jednych murali powstaja kolejne stad tez nazwa
Nieukonczone Muzeum. Juz wkrotce po rozpoczeciu calego projektu dostrzezono
wzrost liczby odwiedzajacych i pobudzenie rozwoju sektora turystycznego4s.
Miejscowos$¢ zyskala rozpoznawalno$é, pozytywny wizerunek, odbywaja sie w niej
warsztaty i spacery z przewodnikiem (ryc. 8), przygotowano takze mapy prezentujace
rozmieszczenie poszczeg6lnych murali. Przy muralach pojawily sie kody QR, dzieki
ktérym mozna uzyska¢ informacje o poszczegolnych pracach (niestety tylko w jezyku

hiszpanskim).

i

Ryec. 8. Grupa zwiedzajaca miejscowo$¢ Fanzara szlakiem murali
Zrédlo: Profil ,MIAU Fanzara” na portalu Facebook.com4

44 www.theguardian.com/artanddesign/2015/apr/14/street-art-fanzara-spain-graffiti-artists
[22.03.2024]
45 www.universityworldnews.com/post.php?story=20150430102347358 [22.03.2024]

46 www.facebook.com/272752819594609/photos/pb.100077639840907.-
2207520000/647626625440558/?type=3 [22.03.2024]
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Podsumowanie

Na podstawie powyzszych przykladow potwierdzilo sie przypuszczenie,
ze murale moga stanowi¢ baze dla produktéow turystycznych nalezacych do wszystkich
kategorii wyroznionych przez J. Kaczmarka, A. Stasiaka i B. Wlodarczyka. Dostrzec
mozna jednak wyrazne nieréwnos$ci w reprezentacji poszczegélnych kategorii

oraz zalezno$ci pomiedzy nimi, ktore ilustruje ryc. 9.

Muralowe produkty turystyczne
RZECZ USLUCA SZLAK OBIEKT WYDARZENIE| | IMPREZA OBSZAR
1 . 1 | ——— | — 1 T 1 H 1
| RZECZ | [ rzECz | | RZECZ | | RZECZ | | RZECZ | | RZECZ |
________ J Jd J == L )
r =3 r====="= r==-= I r===—=-"=
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J Jd J Jd
rF====""" r=="=""""1 r====""" r===="""
I wipakzenie | | OBIEKT | | OBIEKT | | OBIEKT |
. 4 S I I [ TS J | ] e J
r 1 H 1
1 WYDARZENIE | 1 WYDARZENIE §
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________ 4 e eead
H 1
: IMPREZA 1

Ryec. 9. Kategorie muralowych produktéw turystycznych i zaleznoéci pomiedzy nimi*
*Przerywana linia oznacza opcjonalno$¢ danego komponentu
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie J. Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wlodarczyk [2005]

Produkt turystyczny obszar jest najbardziej zlozony i w ramach niego
wystepowaé¢ moga produkty nalezace do wszystkich innych kategorii. Dla przykladu
na terenie dzielnicy Wynwood w Miami funkcjonuje muzeum (WynWood Walls),
odbywaja sie spacery z przewodnikiem, organizowany jest Wynwood Mural Fest,
produkowane sa rowniez roznorodne gadzety, ktore do sztuki w przestrzeni
tej dzielnicy sie odwolujg, mozna znalez¢é réwniez mape, ktéra pokazuje lokalizacje
wybranych prac.

Produkty muralowe-imprezy jak juz wspomniano, s3 kategoria najmniej
rozpowszechniong. Niemniej juz wsrod tych kilku, ktore udalo sie zidentyfikowac
pojawila sie oczywiScie jako podstawa usluga przewodnicka, ale takze uczestnictwo

w festiwalu. Mozna sobie jednak wyobrazic, ze taki pakiet obejmowac¢ moglby takze
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wizyte w muzeum, podazanie szlakiem czy wreszcie uczestnicy mogliby otrzymacé
gadzety lub mapy.

Pod katem zlozonoSci w dalszej kolejnosci wymieni¢ nalezy produkty-obiekty.
Muzea co do zasady oferuja swoim go$ciom ustuge przewodnicka. Oprocz tego bywaja
organizatorami lub wspdlorganizatorami wydarzen. Czesto funkcjonuja w nich takze
sklepy, ktore oferuja turystom zaréwno nabycie map badz przewodnikéw po lokalnej
sztuce ulicznej, jak i wielu innych tematycznych pamiatek.

W ramach festiwali sztuki ulicznej, ktére autorzy uznali za wiodacy produkt
turystyczny-wydarzenie odbywaja sie niekiedy spacery z przewodnikiem (np. podczas
Mural Festival w Montrealu). Przygotowywane s takze mapy lub inne przedmioty
zwigzane z tworzong w trakcie festiwali sztuka. Niekiedy wydarzenia sa tez w rézny
sposOb powigzane z muzeami sztuki uliczne;.

Produkt-szlak obejmuje zawsze mape lub przewodnik (w wersji analogowe;j
lub cyfrowej). Dodatkowo szlak mozna przemierza¢ podczas zorganizowanego
spaceru z przewodnikiem.

Spacery tematyczne naleza natomiast do kategorii produktéw-ushlug, gdyz
ich podstawowg skladowa jest usluga przewodnicka. Zdarza sie jednak, ze podczas
spaceru uczestnicy otrzymuja dodatkowe materialy w postaci chociazby mapy.

Ostatnig i jednocze$nie najprostsza kategorie stanowig produkty-rzeczy, ktore
moga by¢ istotnym urozmaiceniem wszystkich wyzej wymienionych produktow
muralowych. Jednak i same w sobie sa wazne dla turystow, bo czesto sa podstawa
dla zwiedzania miejsca (jak na przyklad mapa turystyczna).

Podsumowujac warto zaznaczyé, ze murale staly sie nie tylko zauwazalnym
elementem wspolczesnej przestrzeni publicznej, ale moga byé¢ takze podstawa
pelnowarto$ciowych produktéw turystycznych.

Niniejszy artykut skupiony byt wokét oferty turystycznej. Watkiem, ktéry warto
byloby rozwina¢ w przyszioSci, jest perspektywa turysty, a mianowicie postawa wobec

sztuki muralowej jako atrakcji.
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Murals as a new opportunity for tourism product creation

Abstract: This article explores the issue of art in public space (in particular murals) in the
context of the tourism product concept. Based on their observations and desk research
(literature and internet sources), the authors identified mural tourism products belonging to all
types distinguished by J. Kaczmarek, A. Stasiak and B. Wlodarczyk [2005]. The matters
mentioned in this article contribute to the discussion on public art as a subject of tourist
interest. The authors have also attempted to consider the co-dependencies and relations
between the different categories of tourist mural products.
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