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Abstrakt: Miasto Oranjemund lezy w poludniowo-zachodniej czeSci Namibii. Sasiadujace z
nim pustynne obszary nad Oceanem Atlantyckim staly sie w latach 20.-30. XX wieku gléwnym
regionem wydobycia diamentow w oOwczesnej Afryce Poludniowo-Zachodniej. W 1936 .
w miejscu dzisiejszego miasta powstalo stale osiedle, ktére nalezato do koncernu Consolidated
Diamond Mines of South West Africa. Jeszcze do niedawna Oranjemund (ktére w 2011 r.
otrzymalo status miasta) bylo wlasnoscia prywatna, zamknieta dla postronnych. Swiatowy
kryzys na rynku diamentéw oraz automatyzacja procesu wydobycia i wstepnej obrobki
diamentéw spowodowaty spadek zapotrzebowania na site robocza. Coraz wiecej mtodych ludzi
zostalo zmuszonych do opuszczenia miasta i szukania pracy w innych rejonach Namibii badz
w RPA. W zwigzku z tym jeszcze w 2010 r. z inicjatywy czesci obywateli powstal Project 2050,
zaktadajgcy rozwdj Oranjemund wedlug koncepcji rozwoju zrownowazonego z uwzglednieniem
turystyki. Calkowite przejecie w 2017 r. miasta przez panstwo od koncernu De Brees/Namdeb
oznaczalo, iz przestalo ono by¢ miastem zamknietym. W tym samym roku w Oranjemund
powstalo stowarzyszenie OMD 2030, ktore przyjelo program, majacy na celu rozwiniecie
w mieScie turystyki, w tym turystyki kulturowej. Celem artykulu jest przedstawienie
mechanizmu tworzenia od podstaw produktu turystycznego, zorientowanego na przyjezdnych
zainteresowanych zaréwno historig, jak i wspo6lczesnymi wydarzeniami kulturalnymi.

Slowa kluczowe: kreowanie produktu turystycznego, turystyka kulturowa, Oranjemund,
murale

Wprowadzenie

Pojecie ,produkt turystyczny” jest niewatpliwie jednym z czeSciej uzywanych
okreslen w prowadzonych wspolcze$nie badaniach nad turystyka. Chociaz poczatkowo
byt stosowany w badaniach prowadzonych w ramach ekonomii i nauk o zarzadzaniu,
pOzniej zaczal by¢ coraz czeSciej uzywany przez badaczy reprezentujacych inne
dyscypliny nauk spolecznych, w tym roéwniez przez geografow.

Wedlug Ph. Kotlera [Kotler 1994, s. 7] produktem jest ,,...wszystko to, co
zaspokaja ludzkie potrzeby 1 wymagania...”.! Poniewaz w dalszej czesci
prezentowanego tekstu zagadnieniu produktu turystycznego poswiecono znacznie
wiecej uwagi, na wstepie postanowiono przytoczy¢ jedynie krotka definicje autorstwa
L. Mazurkiewicza [2002, s. 18], ktéry uwaza, zZe ,,...produkt turystyczny to dowolna

kombinacja uslug miejsca i ustug turystycznych”.

1 Zgodnie z terminologia zaproponowana przez T. Kocowskiego, to co dalszej czeSci artykulu jest
nazywane ,potrzebami”, jest odpowiednikiem pojecia ,pragnienie” [Kowalczyk 1985, s. 26].
Przystepujac do pisania prezentowanego tekstu postanowiono jednak pozosta¢ przy okre$leniu
spotrzeby”, gdyz wlasnie ten termin jest uzywany przez cytowanych autoréw. W tym miejscu nalezy
doda¢, ze T. Kocowski definiuje potrzeby jako co$ stalego (co nie moze zosta¢ zaspokojone), a
jednoczeénie wprowadza termin ,deprywacja”, ktéry oznacza aktualnie odczuwany przez czlowieka stan
niedoboru.
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Badaczy zajmujacych sie produktem turystycznym interesuje nie tylko to, co on
obejmuje, jego promocja i marketing oraz dystrybucja (sprzedaz), ale réwniez
mechanizm jego tworzenia. Temu wlasnie zagadnieniu po$wiecony jest ponizszy
artykul, w ktorym omoéwiono poczatki procesu kreowania produktu dla turystyki
kulturowej (uzycie stowa ,dla” nie jest przypadkowe) w polozonym w poludniowo-
zachodniej Namibii mieécie Oranjemund. Poniewaz jeszcze niedawno Oranjemund —
glowny osrodek wydobycia diamentéw w Namibii — byl miastem zamknietym dla
postronnych, wraz ze zniesieniem przepisOw ograniczajacych mozliwos¢ przyjazdu do
niego, dzialajace w nim organizacje pozarzadowe i wladze miejskie postanowily podjaé
dzialania na rzecz stworzenia warunkow dla rozwoju turystyki przyjazdowej, w tym
turystyki kulturowe;j.

Celem ponizszego artykulu jest przyblizenie wyjatkowego (nawet jak na Namibie)
polozenia miasta i wynikajacej z tego historii Oranjemund, jak réwniez opisanie
inicjatyw majacych na celu stworzenie wizerunku miasta jako preznego o$rodka
turystyki, w tym turystyki kulturowej. Waznym zalozeniem w strategii majacej na celu
wykreowanie produktu dla turystyki kulturowej jest uwzglednianie w podejmowanych
i planowanych dzialaniach historii (nawet sprzed powstania pierwszego stalego osiedla
ludzkiego), jak réwniez wspolczesnych inicjatyw i wydarzen kulturalnych. Poniewaz
prezentowany artykul ma charakter eksploracyjny, przed podjeciem badan nie
postawiono zadnej hipotezy, uwazajac jednocze$nie, ze sformutowanie hipotezy ex post
byloby nieuczciwe.

Aby zrealizowaé przedstawiony wcze$niej cel skorzystano z literatury przedmiotu,
ktora zostala omdéwiona przede wszystkim w pierwszej czedci artykutu (rozdzialy 11 2).
Przeglad literatury dotyczacy istoty produktu turystycznego Swiadomie ograniczono do
publikacji polskich autoréw, wychodzac z zalozenia, iz ich poglady sa wystarczajaco
przemyslane i nawigzuja do pogladéw zagranicznych autorow. W drugiej czesci
artykulu (rozdzialy 3 i 4) — po$wieconej Oranjemund — dokonano przegladu literatury
faktograficznej oraz dokumentéw, jak réwniez postluzono sie metoda obserwacji
uczestniczacej. W czeéci trzeciej siegnieto rowniez do niektérych dokumentéw, nie
rezygnujac przy tym z odwolania sie do kilku publikacji stricte naukowych.

Jednak dla realizacji celu, ktéry przy$wiecal autorom artykulu, szczegbdlne
znaczenia mial pobyt w Oranjemund w lutym 2024 r. To wladnie on sprawil, ze
w niektorych fragmentach artykulu narracja jest bliska ujeciu fenomenologicznemu.

Dotyczy to zwlaszcza czeSci tekstu posSwieconego opisaniu i interpretacji dziel
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tworzonych w ramach visual street art, ktére sa niejako ,,wizytowka” Oranjemund,
laczac
w sobie przeszlo$é, wspolczesnos¢ i przyszlosé, a takze uwzgledniajac Srodowisko

przyrodnicze okolic miasta i jego historie2.

Produkt turystyczny — definicja

Jak juz wspomniano, okreslenie ,produkt turystyczny” zostalo przeniesione do
geografii turystyki (geografii turyzmu) z nauk ekonomicznych. Stricte ekonomiczna
definicje tego pojecia proponuje A. Stec, ktérego zdaniem ,,Produkt turystyczny jest
przedmiotem obrotu na rynku ustug turystycznych. Moze on wystepowa¢ w formie
dobra, ushugi lub by¢ kombinacja dobr i ustug” [Stec 2015, s. 234]. Podobnie uwaza
A. Panasiuk twierdzac, iz ,Produkt turystyczny nalezy bezwzglednie traktowaé jako
oferte bedaca przedmiotem podazy, dajacym podstawe do realizacji transakcji kupna-
sprzedazy” [Panasiuk 2019, s. 15]. W tym miejscu nalezy jednak doda¢, ze w dalszej
czeSci swojego wywodu cytowany autor rozwija swoja wizje czym jest produkt
turystyczny, wzbogacajac ja o wymiar przestrzenny.

W polskiej geograficznej literaturze przedmiotu dotyczacej turystyki, na
szczegblng uwage zasluguje ksigzka autorstwa J. Kaczmarka, A. Stasiaka
i B. Wlodarczyka, ktorzy na jednej z rycin bardzo szczegolowo przedstawili skladowe
produktu turystycznego (Rysunek 4. Proces powstawania produktu turystycznego),
podkreslajac, iz mozna go rozumiect jako ,,...ksztaltowanie sie podazy turystycznej, czyli
sposob przeksztalcania potencjalu turystycznego w dostepne i uzyteczne walory”
[Kaczmarek i in. 2005, s. 66]. W dalszej cze$ci swoich wywodéw ci sami autorzy
zauwazaja, iz ,... kwestig otwarta pozostaja pytania, czy popyt turystyczny wywolal
powstanie produktu turystycznego, czy tez podaz turystyczna wykreowata produkt
turystyczny i w konsekwencji popyt turystyczny” [Kaczmarek i in. 2005, s. 67]. Wladnie
ostatni fragment przytoczonego zdania bedzie motywem przewodnim rozwazan
w dalszej czeéci prezentowanego artykutu.

W polskiej literaturze przedmiotu problem tworzenia (kreowania) nowego
produktu turystycznego zostal dokladnie opisany przez wielokrotnie juz cytowanego

L. Mazurkiewicza, ktory — nawiazujac do pogladéw Ph. Kotlera — wsrdd pieciu postaci

2 Nawigzanie w poprzednim zdaniu do fenomenologii nie jest przypadkowe. Piszacy te stowa uwaza, ze
jego obserwacje poczynione w Oranjemund sa bliskie podej$ciu polegajacym na ,,...refleksji w kierunku
do$wiadczenia estetycznego jako analizy o charakterze aisthetycznym”, a wiec uwzgledniajgcej zwiazki
»--.pomiedzy tym, co racjonalne, i tym, co zmyslowe” [Lorenc 2024, s. 22].
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nowego produktu turystycznego wyréznil produkt zupelie nowy, ktory nalezy
rozumie¢ jako taki ,,...ktory przyczynia sie do powstania zupelie nowego rynku (...) lub
pozwala wejs$¢ (...) po raz pierwszy na istniejacy juz rynek...” [Mazurkiewicz 2002,
s. 128]. W dalszej czesci swojej ksiazki ten sam autor pisze, ze podstawowym zadaniem
na etapie tworzenia idei nowego produktu jest ,...zebranie jak najwiekszej liczby
pomystow” [Mazurkiewicz 2002, s. 133], ktore z jednej strony pozwolilyby na
wykorzystanie istniejacych zasobow, a jednoczes$nie cieszylyby sie zainteresowaniem
turystbw wykazujacych bardzo rézne potrzeby nazywane ogo6lnie potrzebami

wypoczynkowymi [Kowalczyk 1985].3

Miejsce jako produkt dla turystyki kulturowej — zarys problemu

Wedlug V.T.C. Middletona [1996, s. 89] na produkt turystyczny sklada sie pie¢
skladnikow: atrakeji i Srodowiska miejsca docelowego, infrastruktury i ustug miejsca
docelowego, dostepnosci miejsca docelowego, wizerunku miejsca docelowego oraz
ceny. Chociaz zdaniem A. Panasiuka [2019, s. 15] przedstawiona przez V.T.C.
Middletona koncepcja nie jest w pelni zgodna z podstawowymi prawidlowos$ciami nauk
ekonomicznych (co dotyczy uwzgledniania przez V.T.C. Middletona wizerunku
1 dostepnosci miejsca docelowego oraz ceny), z punktu widzenia geografii dostepnosé
przestrzenna jest podstawowym warunkiem, ktéry musi byé spelniony, aby turysta
mogt dotrze¢ do obiektu bedacego celem jego wyjazdu. Nalezy jednak zauwazy¢, ze
w innym miejscu swoich rozwazan A. Panasiuk jak najbardziej zgadza sie
z przedstawiong wyzej koncepcja, zauwazajac, iz ,...Szeroko rozumiany produkt
turystyczny jest kreowany przez jednostki przestrzenne (destynacje turystyczne),
a przede wszystkim regiony turystyczne oraz obszary metropolitalne, niekiedy
peryferyjne, ktorych produkt ma charakter kompleksowy i obejmuje oferte turystyczna
obszaru kreowana przez podmioty gospodarcze (przedsiebiorstwa turystyczne),
funkcjonujace na rynku turystycznym przy wsparciu jednostek samorzadu

terytorialnego, a takze organizacji turystycznych” [Panasiuk 2019, s. 13].

3 Poslugujac sie terminologia zaproponowana przez T. Kocowskiego [1979] wspomniany autor zalicza do
nich potrzeby: wypoczynku, swobody, napqdowe recepcji kultury, estetyczne, aktywnej rekreacji i
ludyczne [Kowalczyk 1985, s. 33, przypls 2]. L. Mazurkiewicz wsrod potrzeb wykazywanych przez
turystow wymienia potrzeby: przezy¢ estetycznych, przezy¢ poznawczych, przezy¢ emocjonalnych,
spokoju i wypoczynku, czynnej rekreacji, odpoczynku (relaksu), uczestniczenia we wspdlnych
wydarzeniach, kontaktow profesjonalnych oraz potrzeby utrzymywania wiezi rodzinnych [Mazurkiewicz
2002, s.17-18].
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W przytoczonym wyzej fragmencie artykulu A. Panasiuka z 2019 r. wystepuje
kilka terminéw bedacych od lat przedmiotem dyskusji wsrod geografow. Sa to pojecia
sregiony turystyczne”, ,obszary metropolitalne” oraz ,,obszary peryferyjne”. Nie wdajac
sie w rozwazania na ten temat nalezy jedynie po raz kolejny zacytowaé przywolanego
autora, ktory stusznie pisze, iz sa to jednostki przestrzenne (obszary), przy czym [o tym
juz A. Panasiuk nie wspomina — przyp. A. K.] nie jest to w zadnym stopniu zwigzane
z ich powierzchnig. To zastrzezenie jest istotne, poniewaz niekiedy celem wyjazdu
turystycznego moze by¢ odwiedzenie obszaru o powierzchni kilkudziesieciu tysiecy czy
nawet kilkuset tysiecy kilometrow kwadratowych (obszaru niewatpliwie spelniajacego
kryteria, aby uznaé¢ go za region turystyczny), a niekiedy terenu zajmujacego kilka
hektaréw lub nawet mniej (np. zabytkowego palacu czy klasztoru). Ujecie geograficzne
w odniesieniu do rozumienia terminu ,produkt turystyczny” proponuje D. Fijakowski,
dodajac do niego okreslenie ,,walory turystyczne”. Jego zdaniem produkt turystyczny
jest ,,...zbiorem walorow turystycznych, z ktorych turysci korzystajg i ktore sg dla nich
przedmiotem szczegélnego zainteresowania, oraz dobr i uslug nabywanych przez
turystow”. [Fijalkowski 2003, s. 81]. Pozostajac przy definicji tego autora mozna uznac,
ze walorami turystycznymi moga by¢ nie tylko wspomniane wyzej obiekty, ale
i r6znorodne wydarzenia.

Z zagadnieniem skali przestrzennej w badaniach nad turystyka (ktérej miara
moze by¢ np. powierzchnia obszaru bedacego przedmiotem zainteresowania turystow)
Scisle wiaze sie rozwazany w geografii co najmniej od lat 70. XX w. problem znaczenia
terminow ,przestrzen” i ,miejsce”. Nie wdajac sie w te rozwazania, ktore chyba
najlepsze odzwierciedlenie maja w publikacjach Y.-F. Tuana oraz E. Relpha, nalezy
stwierdzi¢, ze w odniesieniu do potrzeb i zachowan turystow bardziej adekwatne
wydaje sie by¢ postugiwanie sie terminem ,,miejsce”.

Jak twierdzi L. Mazurkiewicz (w nawigzaniu do koncepcji produktu
przedstawionej przez Ph. Kotlera), w odniesieniu do turystyki za produkt mozna uznaé
»...miejsce, rozumiane jako fragment powierzchni Ziemi z jej zasobami srodowiska
naturalnego i kulturowego. Ze wzgledu na te zasoby miejsce mozna traktowac jako
no$nik ustug zaspokajajacych wymagania tych, ktorzy przybywaja do niego. Uslugi te
mozna nazwac¢ uslugami miejsca.” [Mazurkiewicz 2020, s. 17].

Przechodzac do tematu zwigzanego z produktami turystyki kulturowej, warto na
wstepie przytoczy¢ poglad T. Silberberg, ktorego zdaniem przez cultural tourism

products nalezy rozumie¢ dziedzictwo, wydarzenia i instytucje, ktére czesto moga by¢
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ze soba powiazane. [Silberberg 1995, s. 362]. Wedlug Y. Zhanga [2011, s. 14] wsrod
produktow turystyki kulturowej mozna wyr6zni¢ produkty: historyczne (historic
cultural tourism product), artystyczne (artistic cultural tourism product), regionalne
(regional cultural tourism product),4 religijne (religious cultural tourism product),
rekreacyjne (recreational cultural tourism product)s oraz naukowe (scientific cultural

tourism product).6

Oranjemund — polozenie i historia

Oranjemund lezy nad Oceanem Atlantyckim w najbardziej na poludniowy zachod
wysunietej cze$ci Namibii. Kilka kilometrow od centrum miasta znajduje sie
potudniowy odcinek Wybrzeza Szkieletow (Skeleton Coast), ktérego nazwa pierwotnie
nawigzywala do wystepujacych jeszcze miejscami koSci wielorybow, ale obecnie jest
przede wszystkim utozsamiana z licznymi wrakami statkow (jeden z nich — o czym
bedzie wzmianka w dalszej czeSci artykulu — zostal znaleziony w bliskim sasiedztwie
miasta).”

Wedlug spisu przeprowadzonego w 2023 r. liczylo 7736 mieszkancow, co przy
powierzchni 604 km2 dawato 12,8 os6b/kmz2. Oranjemund jest trzecim co wielko$ci
miastem w //Kharas Region i najwiekszym osrodkiem w Oranjemund Constituency.
Constituency obejmuje takze gornicze osiedle Rosh Pinah (oddalone o 103 km od
Oranjemund), ktore wedlug spisu z 2011 roku liczylo 2835 mieszkancow.8 [W tym
samym roku Oranjemund mialo 3908 mieszkancow.] W latach 2011-2023 liczba
ludnosci w Oranjemund ulegla zwiekszeniu o 5,7%, co dawalo mu pierwsze miejsce nie

tylko w //Kharas Region, ale calej potudniowej cze$ci Namibii.

4 Jako przyklady mieszczace sie w kategorii regionalnych produktéw turystyki kulturowej Y. Zhang
wymienia lokalne tradycje kulturowe, kuchnie lokalng, obchodzenie §wiat oraz zabytki architektury.
Wszystkie te atrakcje mozna uzna¢ za mieszczace sie w turystyce etnograficznej, czy turystyce
dziedzictwa kulturowego. W tym miejscu nalezy nadmienié, ze sztuke i muzyke ludowsa, przedstawienia
oraz ,architecture art” cytowany autor uwaza za cze$¢ artystycznego produktu turystyki kulturowe;j.
Z tego co napisano wynika, ze w swoich ustaleniach Y. Zhang nie jest zbytnio rygorystyczne.

5 Wedlug Y. Zhanga s3 to roznego rodzaju parki rozrywki oraz ogrody botaniczne i zoologiczne.

6 Zdaniem Y. Zhanga na te kategorie skladaja sie muzea, obieky zwigzane z przemyslem i rolnictwem,
turystyka militarna, przygodowa (?, nazywana ,adventure tourism”) oraz wyprawy naukowe (scientific
expedition).

7 Czesto odwiedzany przez zagranicznych turystow odcinek Wybrzeza Szkieletow lezy na pdnoc od
Swakopmund. Odcinek w rejonie Oranjemund jest niedostepny dla postronnych, gdyz lezy w strefie
pozyskiwania diamentéw. Podobnie jest z poludniowa czeScia pustyni Namib, a stanowigce jedna z
gléwnych atrakeji turystycznych Namibii wydmy w rejonie Sossusvlei znajduja sie ok. 450 km w linii
prostej od Oranjemund. Mozna przyjaé, ze jedyng atrakcjg turystyczng Namibii polozona wzglednie
blisko Oranjemund jest oddalony o 170-180 km w linii prostej na péinocny wschod malowniczy Fish
River Canyon. Tym samym Oranjemund nie jest wykazywany w ofertach wiekszo$ci biur podroézy nie
tylko zagranicznych, ale i namibijskich.

8 Rosh Pinah, https://en.wikipedia.org/wiki/Rosh_ Pinah.

41


https://en.wikipedia.org/wiki/Rosh_Pinah

Turystyka Kulturowa nr 134 (1/25) marzec 2025 www.turystykakulturowa.org

Oranjemund lezy w sasiedztwie pustyni Namib, w skrajnie suchym klimacie,
$rednia roczna suma opaddéw wynosi 47 mm, a liczba dni z opadami jedynie 4. Srednia
temperatura roczna waha sie miedzy 14°C a 19°C, przy czym w ciggu roku moze spas¢
do 5°C lub wzrosng¢ do 40°C. Cecha charakterystyczna miejscowego klimatu jest
bardzo duze uslonecznienie, ktore $rednio wynosi 4128 godziny w ciggu roku? (dla
poréwnania $rednia dla Polski to 1600 godzin).

Tab. 1. Liczba ludnoéci w Oranjemund w 2023 r.

Liczba ludnosci
Jednostka spisowa Razem Mezczyzni Kobiety
Liczba Liczba % Liczba %
Oranjemund Constituency 13 224 7385 55,8 5839 44,2
Oranjemund Town 7736 4495 58,1 3241 41,9

Zrédlo: opracowano na podstawie Namibia 2023. Population and housing census. Main report,

Namibia Statistics Agency, 2024, Windhoek, s. 83

Warunki klimatyczne sprawiajg, iz otaczajace miasto tereny s3 niemal
pozbawione szaty roslinnej. Wyjatkiem jest lezaca kilka kilometrow na poludnie od
Oranjemund dolina rzeki Oranje, ktora stanowi granice z Republika Poludniowe;j
Afryki, w niektérych miejscach poro$nieta zaroslami, mozna w niej spotkaé nawet kepy
drzew.

Swiat zwierzecy w okolicach miasta jest ubogi, a z wiekszych zwierzat ladowych
nalezy przede wszystkim wymieni¢ antylopy oryks poludniowy (Oryx gazella) i szakale,
spotyka sie ptactwo wodne. Natomiast wody Oceanu Atlantyckiego i rzeki Oranje

obfituja w ryby, przez co w okolicach Oranjemund mozna spotka¢ licznych wedkarzy.

9 Monthly climate in Oranjemund, Karas, Namibia,
https://nomadseason.com/climate/namibia/karas/oranjemund.html.
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Ryec. 1. Na zdjeciu po lewej przestawiono antylope oryks, ktéra pasie sie na trawniku przez caly czas

zraszanym woda. Na dalszym planie sasiadujaca z Oranjemund pustynia (zdjecie wykonano na
poocno-wschodnich obrzezach miasta). Na zdjeciu po prawej widaé oryksy pasace sie na glownym
placu miasta (Town Square/George Square). Na drugim planie, po prawej stronie, gléwne wejécie do
siedziby zarzadu kopalni diamentéw (Namdeb Main Office Block).

Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk (luty 2024)

Tereny sasiadujace z Oranjemund stanowia cze$¢ obszaru chronionego Tsau
//Khaeb (Sperrgebiet) National Park (wczeéniej znanego pod nazwami Diamond Area
1 lub Sperrgebiet), ktéry formalnie powstal na przelomie lat 2008/2009 i obejmuje
26 000 km?.

Wydarzeniem, ktore spowodowalo powstanie obecnego Oranjemund bylo
odkrycie w 1908 r. w 6wczesnej Niemieckiej Afryce Poludniowo-Zachodniej (Deutsch-
Stidwestafrika) diamentoéw. Poczatkowo byly one pozyskiwane w rejonie Kolmanskop
(w poblizu Liideritz), stanowigcego obecnie atrakcje turystyczng jako ghost town. Wraz
z uplywem czasu eksploatacja p6l diamentowych zaczela obejmowaé tereny nad
Oceanem Atlantyckim lezace bardziej na potudnie. W 1928 r., juz po objeciu Afryki
Poludniowo-Zachodniej mandatem Ligi Narodoéw, w imieniu ktorej tereny te przypadly
Zwiazkowi Poludniowej Afryki, w miejscu, gdzie obecnie jest Oranjemund powstal
zlozony z namiotéw obdz dla zatrudnionych przy poszukiwaniu i wydobyciu
diamentéw. W 1936 r. powstalo tu stale osiedle nazwane Orange River Mouth, ktore
zostalo zalozone przez zajmujacy sie wydobyciem diamentéow poludniowoafrykanski
koncern Consolidated Diamond Mines of South West Africa (CDM). Wobec
wyczerpywaniu sie zt6z w okolicach Kolmanskop, w 1943 r. do Orange Mouth (nazwa
ta zostala wprowadzona w 1940 r.) zostala przeniesiona siedziba CDM, a obecng nazwe

Oranjemund otrzymalo w 1951 r. [Schmettau 2014, s. 50-51]. W tym samym roku
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miedzy Oranjemund a lezacym po drugiej stronie rzeki Oranje Alexander Bay
(Alexanderbaai) zbudowano most, ktéry otrzymal nazwe Oppenheimer Bridge (od
nazwiska Sir Ernesta Oppenheimera — zalozyciela i wieloletniego prezesa CDM). Jego
wybudowanie miatlo ogromne znaczenie, gdyz w tym czasie praktycznie jedyna droga
laczaca Oranjemund ze $wiatem zewnetrznym wiodla przez terytorium Zwigzku
Poludniowej Afryki. Po uzyskaniu przez Namibie faktycznej niepodleglosci (co miato
miejsce w 1991 T1.), w 1994 r. miedzy jej rzadem a CDM zostala zawarta umowa, na mocy
ktoérej powstala spotka Namdeb Diamond Corporation (Pty) Ltd., w ktorej 50% mial
rzad namibijski, a 50% poludniowoafrykanski koncern De Beers Diamond Consortium.

Od chwili powstania Orange River Mouth, przez lata istnienia Orange Mouth, az
po czasy Oranjemund, osiedle nalezalo do koncernu CDM, speliajac wszystkie
kryteria typowego company town. Wlasciciel nie tylko zapewnial mieszkancom
zatrudnienie i zakwaterowanie, ale rowniez dbal o o$wiate, opieke zdrowotna, kulture
i rekreacje, zaopatrywal w zywno$¢, dostarczal niezbedne artykuly przemystowe, wode
i energie elektryczna, usuwal nieczysto$ci i odpady itp.1° Co wiecej, od samego poczatku
osiedle bylo zamkniete dla postronnych i kazdy, kto odwiedzal je (a bylo ich niewielu)
musial mie¢ specjalng zgode. Przybycie do Oranjemund (i pojawienie sie w strefie
Sperrgebiet) bez niej oznaczalo zatrzymanie i skazanie na kare kilkuletniego wiezienia.

Tak bylo rowniez po ogloszeniu przez Namibie niepodleglosci i przejeciu
Oranjemund przez spoltke Namdeb Diamond Corporation (Pty) Ltd. (De
Bress/Namdeb lub Namdeb). Jednak pod koniec pierwszej dekady XXI, w zwigzku
z sytuacja na $wiatowym rynku diamentow (i ogdlna recesja), kondycja finansowa
Namdeb ulegla na tyle pogorszeniu, ze spotka oglosila konieczno$¢ zwolnienia 600
(spo$rod 2200) pracownikéow.!* Ubocznym skutkiem sytuacji, w jakiej znalazl sie

Namdeb, byly bardzo wysokie koszty utrzymania miasta [Kisting 2019, s. 16].12

1o Oranjemund — jako ,,Community A” — byl w latach 2007-2011 miejscem badanh socjologicznych
prowadzonych przez Davida Littlewooda, ktoéry zajmowal sie w 3 company town lezacych w Namibii
relacjami zachodzacymi miedzy ich ,wlaécicielami” a mieszkahicami [Littlewood 2014].

1 Jak podaje Ch. N. Ndeleki [2018, s. 11-12], w latach 1995-2001 kopalnia zatrudniala $rednio rocznie
1700 ludzi, w okresie 2001-2007 liczba ta wzrosta §rednio rocznie do 3600, aby w 2008 r. spa$¢ do 1600.
Z kolei z ustalen L. P. Mbwale wynikato, iz 15.09.2009 r. kopalnia zatrudniala jedynie 1472 ludzi
[Mbwale 2010, s. 90]. W nastepnych latach stan ten utrzymal sie na podobnym poziomie i w 2018 r.
liczba pracownikow kopalni wyniosta okolo 1500 o0s6b. Ograniczenie zatrudnienia przez Namdeb
spowodowalo, Ze na obrzezach miasta powstaly w spos6b spontaniczny 2 osiedla zamieszkiwane przez
najubozsza ludno$¢ (czesto imigrantow) — informal settlements o nazwach ,,Baghdad” i ,,Welwitchia”
[Ndeleki 2018, s. 57].

2 O niemal calkowitym zdominowaniu Oranjemund przez Namdeb moglo Swiadczy¢ to, iz w 2006 r.
spos$rod wszystkich 6538 zatrudnionych, az 4286 (65,5%) pracowalo w kopalni diamentéow i w
bezposrednio zwigzanych z nig firmach, 1670 (25,5%) w handlu, 342 (5,2%) w administracji, jedynie 30
(0,5%), w ustugach turystycznych, a 10 (0,1%) w rolnictwie [Helmuth 2009, s. 38].
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O kryzysie, jaki dotknal Oranjemund moégl §wiadezy¢ fakt, iz w tym czasie bylo w nim
50 opuszczonych domoéw, w ktérych wezesniej mieszkali pracownicy Namdeb i ich
rodziny [Cloete 2009]. W tej sytuacji eksperci uznali, ze w przyszlo$ci Oranjemund pod
wzgledem demograficznym moze rozwijac sie wedlug 3 scenariuszy: (1) jego rozwdj
bedzie powolny i bedzie calkowicie zalezny od kondycji sektora goérniczego; (2) dzieki
zniesieniu restrykeji dotyczacych przyjazdow osob z zewnatrz, Oranjemund bedzie
rozwijal sie w tempie podobnym jak S$rednia dla kraju, czyli 1,4% rocznie; (3)
wspomniane wyzej zniesienie ograniczen w przyjazdach spowoduje, ze do Oranjemund
zaczna przybywaé poszukujacy pracy oraz inwestorzy, co spowoduje, iz liczba ludnosci
wyraznie wzro$nie [Kisting 2019, s. 18].

Problemy, jakie dotknely Namdeb spowodowaly, ze w 2010 r., przy duzym
zaangazowaniu miejscowych aktywistow, poparciu rzadu namibijskiego i akceptacji ze
strony wladz spoélki, powstala strategia nazwana Project 2050, ktora zakladala
zainicjowanie rozwoju Oranjemund wedlug koncepcji rozwoju zrownowazonego. Jej
kluczowym punktem bylo przyjecie tezy, ze do 2050 roku w rejonie Oranjemund
diamenty przestang by¢ wydobywane.

Mniej wiecej w tym samym czasie zaczeto przygotowywac plan zagospodarowania
przestrzennego Oranjemund, przewidujac iz moze ono zwiekszy¢ liczbe mieszkancow,
a tym samym zajaé tereny pozostajace dotychczas poza obszarem zabudowy (gléwnie
na poéinocny zachod i na péoc od niego) [Oranjemund Structure Plan 2015-2030
2015]. Chociaz w chwili pisania artykulu plan ten zostal wdrozony w znikomym stopniu
(m.in. z powodu pandemii COVID-19) zawarte w nim ustalenia s3 w duzej mierze
aktualne i niektore z nich moga w niedlugim czasie zosta¢ zrealizowane.\

Rowniez w 2010 r. odbyly sie wybory do wladz lokalnych, co oznaczalo iz
Oranjemund przestalo czeSciowo spelnia¢ warunki typowego company town. W §lad
za tym, 11.07.2011 r., Oranjemund otrzymalo status miasta, zgodnie z nomenklatura
obowigzujaca w Namibii stalo sie town. Wezedniej bylo okres$lane jako municipality
(podobnie jak obecnie Rosh Pinah). Formalnie nadal nalezato do koncernu Namdeb?3,
ktoéry np. az do 2016 r. zaopatrywal mieszkancoéw bezplatnie w energie elektryczna,

a w kolejnych latach réwniez w wode. Dopiero 21.10.2017 r. doszlo zniesienia

13 W tym czasie Namdeb mial okolo 1700 pracownikow [Schmettau 2014, s. 13]. Zmniejszajaca sie liczba
zatrudnionych wynikala m.in. z wprowadzenia nowych technologii, ktére polegaja na poszukiwaniu i
wydobywaniu diamentéw nie na ladzie, ale pod dnem Oceanu Atlantyckiego (skad pod duzym
ci$nieniem sa wyplukiwane osady, w ktorych zalegaja diamenty).
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ograniczen dotyczacych wjazdu do miasta, co oznaczalo, ze Oranjemund przestato byé¢
miastem zamknietym i zostalo calkowicie przejete przez panstwo.

Wazna data w najnowszej historii Oranjemund bylo podpisanie 11.06.2018 r.
przez rade miasta i przedstawicieli Namdeb wstepnego dokumentu, ktory zawieral
zapisy dotyczace przekazania wszystkich ustug komunalnych i zwigzanej z nimi
infrastruktury, aktywow, praw wilasnoéci gruntéw itp. wladzom miasta. Ostateczne
zakonczenie procesu komunalizacji mienia nalezacego wcze$niej do Namdeb nastapilo
w lipcu 2019 r., a w sierpniu 2020 r. wladze Oranjemund przejely od koncernu
obowiazki zwigzane z dostarczaniem mieszkancom energii elektrycznej.’4 Konczac
krotki opis historii Oranjemund nalezy doda¢, iz po otwarciu miasta i calkowitej utracie
przez nie charakteru ,miasta prywatnego” liczylo 1013 obiektow mieszkalnych, 12
ko$ciotow i innych obiektow sakralnych oraz 140 zarejestrowanych przedsiebiorstw,
w tym: 11 $wiadczacych ustugi noclegowe (lacznie mogacych pomiesci¢ 161 0s6b), 23
bary, restauracje, kawiarnie i firmy cateringowe oraz 21 podmiotow $wiadczacych inne

ushugi turystyczne [Oranjemund business directory 2020/2021 2020].15

oS 5

Ryc. 2. Wybrane obiekty bazy noclegowej w Oranjemund. Na zdjeciu po lewej dawny ,,Sands Hotel”.
Obiekt — zbudowany na poczatku lat 70. XX wieku, ale oficjalnie otwarty w 1981 r., obecnie pelni funkcje
targowiska. Na jego terenie (lezacym na poOlocnych przedmieSciach) sa liczne bary (shebeen)
odwiedzane glownie przez biedniejszych mieszkanicow Oranjemund. Na zdjeciu po prawej stronie
wejécie do obiektu typu self-accomodation przy 9th Avenue. Jego nazwa (,,Little Diamond”) i logo na
bramie wyraznie nawigzuja do przeszlosci i terazniejszoéci Oranjemund. W tego rodzaju obiektach
turysci zatrzymuja sie najczesciej.

Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk (luty 2024)

14 Oranjemund history, Oranjemund Tourism, https://oranjemund-tourism.com/history.

15 Dla poréwnania, w 2008 r. — jeszcze przed otrzymaniem statusu miasta, w czasach pelnego
zwierzchnictwa Namdeb nad Oranjemund, bylo w nim 17 lokali gastronomicznych i jedynie 6 obiektow
noclegowych [Helmuth 2009, s. 88-89].
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Nalezy réwniez wspomnie¢, ze w odlegloSci kilku kilometrow na potudnie od
Oranjemund znajduje sie lotnisko (28°35°05”S i 16°26’45”E), ktoére ma polaczenie
z lotniskiem Windhoek-Eros. Posiada ono asfaltowy pas startowy o wymiarach 1601 m

x 18 m,!6 co oznacza, ze moga z niego korzystac jedynie lekkie samoloty.'7
Oranjemund — geneza i przyjecie projektu OMDis

Jeszcze przed formalnym zniesieniem zakazu wjazdu do Oranjemund bez
specjalnego pozwolenia i przeprowadzeniem w mieScie komunalizacji mienia
nalezagcego do Namdeb, w 2014 r. wladze miasta, Namdeb i przedstawiciele
mieszkancéw doszli do porozumienia w sprawie przyjecia programu Town
Transformation. Nastepstwem tego wydarzenia bylo powstanie w 2017 .
stowarzyszenia (okreslanego jako ,independent community association”) nazwanego
OMD 2030 (od stéw ,,Open”, ,Mind”, ,Develop”).18 W motto zawartym w strategii
dzialania OMD 2030 zawarto nastepujaca mysl ,...Mamy okazje zastapic¢ ten jeden
duzy kamien (Namdeb) licznymi mniejszymi i $redniej wielkosci otoczakami, aby
uwzgledni¢ turystyke, przemyst i rolnictwo. Zaczynamy teraz, rozwijajac te dzialy
gospodarki od podstaw, aby uniezalezni¢ sie od dzialalnoSci wydobywrczej, tak aby te
przedsiebiorstwa i miasto mogly rozwijaé sie w spos6b zréwnowazony niezaleznie od
gornictwa” [ Unique possibilities 2017, s. 9].19

Niedlugo potem, w 2019 r., z inicjatywy OMD 2030 ogloszono program nazwany
OMDis, przy czym skrot ten oznacza metafore wyrazong w jezyku angielskim stowami
,Open, Minds, Develop, Intelligent, Solutions”. Chociaz OMDis zostal powolany przez
rade miasta Oranjemund (Oranjemund Town Council, OTC), stowarzyszenie OMD
2030 i Namdeb Diamond Corporation (Pty) Ltd., koordynatorem i gtowny wykonawca
projektu zostala instytucja nazwana OMDis Town Transform Agency.

Do pierwszych zadan, jakie zostaly zatwierdzone przez zarzad OMDis w grudniu
2019 r. nalezalo: opracowanie i przyjecie programu dzialan dotyczacych zasad obstugi

przyjezdzajacych do miasta turystbw oraz utworzenie bazy ustlugodawcow,

16 Runways at Oranjemund Airport, OurAirports,
https://ourairports.com/airports/FYOG/runways.html#general.

17 Stosunkowo niedaleko lotniska, nad rzeka Oranje, znajduje sie 18-dotkowe pole golfowe.

18 OMD” to rowniez oznaczenie (zgodnie z ustaleniami IATA) lotniska Oranjemund Airport.

19 W oryginale tekst ten brzmi: ,...We are to eventually replace that one big stone (Namdeb) with
numerous smaller and medium sized pebbles to include tourism, manufacturing and agriculture. We
are starting now, growing these enterprises organically to become independent of the mining operations,
so that the enterprises and the town can be sustainable beyond mining”.
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opracowanie przez punkt informacji turystycznej planu miasta, aktualizacja ulotek
oraz wytyczenie tras turystycznych, jak rowniez przystapienie do oznaczania obiektow
turystycznych [OMD 2030 project list December 2019, 2019]. Jednak pojawienie sie
kilka tygodni potem pandemii COVID-19 i wprowadzone w zwigzku z tym przez rzad
Namibii ograniczenia spowodowaly, ze wiekszo$¢ tych zadan (poza opracowaniem
i wydrukowaniem ro6znego rodzaju broszur i ulotek oraz stworzeniem bazy
ustugodawcow) nie zaczela by¢ realizowana. Trwajacy wiele miesiecy lockdown
sprawil, ze dopiero w 2021 r. OMDis mo6gl wznowi¢ dzialania w zakresie
opracowywania strategii rozwoju turystyki i jej realizacji. Mniej wiecej w tym samym
czasie w roznych punktach Oranjemund zaczely powstawaé¢ murale autorstwa
profesjonalnych artystow (nie tylko z Oranjemund), co zwigzane bylo z pojawieniem
sie idei, aby wizytéwka miasta stala sie visual street art.

W tym miejscu nalezy wspomnie¢, ze w ramach swojej dzialalno$ci OMDis
przeprowadzilo takze szkolenie personelu jednego obiektu noclegowego, jednej
restauracji i jednej firmy zajmujacej sie ushugami turystycznymi, a takze 6 lokalnych
przewodnikéw. Za miare sukcesu uznano réwniez, iz w 2021 r. z uslug punktu
informacji turystycznej skorzystalo 1745 zainteresowanych z 7 panstw.20

Jednocze$nie, wraz ze zniesieniem ograniczen zwigzanych z pandemia COVID-
19, powro6cono do uszczegbdlowiania zadan zwigzanych z przyjeciem strategii rozwoju
Oranjemund do 2030 r., w ktorej jako najwazniejsze zadania o charakterze
jako$ciowym uznano: (1) stworzenie nowego wizerunku miasta oraz (2) podtrzymanie
tozsamosSci historycznej i spolecznej miasta, z uwzglednieniem dziedzictwa zwiazanego
z gornictwem [Business planning report 2022, 2021, s. 7] W czeSci strategii dotyczacej
rozwoju turystyki zawarte zostaly nastepujace punkty, ktére powinny zostac
zrealizowane w ramach OMDis:

e zwiekszenie liczby turystow;

e rozbudowa bazy noclegowej;

e stworzenie nowych atrakcji dla odwiedzajacych;

e zwiekszenie zatrudnienia;

e organizowanie szkolen dla oséb zainteresowanych zatrudnieniem
w ustugach turystycznych;

e rozwiniecie kontaktow branzowych w skali regionu i kraju;

20 Annual performance report 2021, OMD 2030, s. 12.
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¢ udzielanie wsparcia inicjatywom zglaszanym przez inne podmioty
i osoby fizyczne;

e promocja miasta i jego okolic;

e zwiekszenie dzialan na rzecz zrownowazonego rozwoju [Business
planning report 2022, 2021, s. 6]

W  przytoczconym dokumencie szczegbélng role wyznaczono muzeum
mieszczacemu sie w Jasper House. Np. w planie na 2022 r. ustalono, ze bedzie ono
czynne przez 7 dni w tygodniu, powinno w ciggu roku przyja¢é ponad 1000
odwiedzajacych, a takze powinno by¢ miejscem 2 wydarzen kulturalnych
przyblizajacych historie i wspolczesnos$é Oranjemund i jego okolic [ Business planning
report 2022, 2021, s. 10]. O znaczeniu, jakie nadano Jasper House Museum (razem
z kawiarniag) w caloSciowym (tzn. obejmujacego réwniez wspieranie inicjatyw
dotyczacych wylacznie mieszkancéw) planie finansowym OMD 2030 na rok 2022 moze
Swiadczy¢ fakt, iz na jego rozbudowe i funkcjonowanie przeznaczono 200 000 N$, a na
dzialalno$¢ obiektu (zwanego The Hub) mieszczacego siedzibe OMD 2030, punkt
informacji turystycznej (TIC) i tzw. Market and Community space jedynie 52 000 N$
[Business planning report 2022, 2021, s. 18], czyli 1/4 podanej wcze$niej kwoty.
O znaczeniu, jakie nawet w apogeum pandemii COVID-19 nadano wspieraniu turystyki
moze $wiadczyc¢ to, iz w 2021 r. na zwiazane z jej rozwojem dzialania w ramach OMDis
przeznaczono 544 300 N$ (39,4% calosci budzetu OMD 2030), a w 2022 roku 425 000
N$ (33,5%) [Business planning report 2022, 2021, s. 21].

Stopniowe znoszenie nie tylko w Namibii, ale praktycznie na calym $wiecie,
ograniczen zwigzanych z pandemia COVID-19 w zakresie dotyczacym turystyki
spowodowalo, ze cze$¢ punktow zawartych w planie na 2022 r. stala sie nieaktualna.
Np. liczba odwiedzajacych Jasper House Museum wyniosta ponad 2200 (a nie ponad
1000). W tym czasie przeszkolono 6 przewodnikow turystycznych oraz zakupiono dla
turystow 4 rowery elektryczne [OMD 2030 — Five Year Organisational Strategy July
2022-December 2027 2022, s. 5]. Wyrazny wrzrost liczby przejezdzacjacych do
Oranjemund sprawil, ze w planie na 2023 r. przyjeto, ze muzeum powinno odwiedzi¢
nie mniej niz 2000 oséb. Ponadto uznano, ze w Jasper House Museum beda
zorganizowane 4 wydarzenia po$wiecone propagowaniu historii i przyrody okolic
Oranjemund, a do 2027 r. liczba odwiedzajacych muzeum powinna wzrosnac¢ do 4000.
W tym samym okresie (2023-2027) szkolenie w zakresie przewodnictwa powinno

odby¢ 5 0s6b, a kolejnych 50 0s6b ma ukonczy¢ kursy przygotowujace do prowadzenia
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i pracy w sektorze hospitality [OMD 2030 — Five Year Organisational Strategy July

2022-December 2027 2022, s. 10].

Czy Oranjemund moze sta¢ sie produktem dla turystyki kulturowej?

Zanim autor prezentowanego artykulu przejdzie do dokladniejszej analizy
atrakcji, ktore sa i moga by¢ uwzgledniane przy tworzeniu w Oranjemund produktu dla
turystyki kulturowej, pragna kilka zdan poswieci¢ potraktowaniu Oranjemund jako
smiejsca”’. Poza cytowanym juz L. Mazurkiewiczem, polskim autorem ktéry poruszyt
temat ,,miejsca” w kontekscie turystyki (czy moze podrézowania) byt M. Madurowicz.
Wsrod kilku znaczen, jakie nadal on okreSleniu ,miejsce”, w odniesieniu do
Oranjemund na pierwszy plan wysuwa sie potraktowanie go jako genius loci.2!
Poniewaz pojecie to obejmuje zaréwno fizyczne, jak i niewidoczne wlasciwosci miejsca
zwigzane z czlowiekiem (dziedzictwo materialne i niematerialne czyli historie, zycie
obecnych mieszkancow i ich kulture), jak i przyrodnicze cechy miejsca (np. potozenie,
klimat, uksztaltowanie terenu, szate roslinng). Chociaz tre§¢ zawarta w powyzszym
akapicie nie bedzie dalej rozwijana, autor tych slow beda starali sie — przy
przedstawianiu kolejnych zagadnien — wykaza¢, iz spojrzenie na Oranjemund w ujeciu
nawigzujacym do fenomenologii, moze by¢ shuszne, gdyz juz z racji swojego polozenia
oraz swoistej ,tajemniczos$ci” (wynikajacej z jego niedostepnosci dla postronnych) jest
ono wyjatkowe nawet z odniesieniu do innych miejscowo$ci w Namibii.

Drugim tematem, do ktérego postanowiono sie odnie$¢ przed przystgpieniem do
analizy uwarunkowan pozwalajacych wykreowaé¢ w Oranjemund produkt dla turystyki
kulturowej sa relacje miedzy pojeciami ,zasoby turystyczne”, ,walory turystyczne”
i ,atrakcje turystyczne”. Jak podaje, w nawigzaniu do koncepcji produktu
turystycznego, wspomniany wcze$niej D. Fijalkowski: ,Uwaza sie, ze walory
turystyczne sg jadrem korzysci (core benefits) kazdego produktu turystycznego, czyli
jego podstawowym elementem. Aby jednak spelnialy swoje zadania, musza by¢
zespolone z dobrami i uslugami w jednolity produkt turystyczny. Dopiero bowiem
odpowiednie uslugi przesadzaja o tym, czy dany walor moze by¢ uznany za atrakcje

turystyczng” [Fijakowski 2003, s. 82].

21 M Madurowicz wyréznil 6 znaczen pojecia ,miejsce” (wszystkie wyr6znienia w tekécie zostaly podane
za cytowanym autorem): (1) miejsce jako ISTOTNY skiadnik rzeczywistosci cztowieka, (2) miejsce jako
kategoria doswiadczana PRZEDNAUKOWO, (3) miejsce jako pochodna PRZEZYCIA i
DOSWIADCZENIA, (4) miejsce jako czasoprzestrzenna kategoria fizyczno-metafizyczna GENIUS LOCI,
(5) miejsce jako SPOTKANIE przestrzeni i czlowieka oraz (6) miejsce jako przestrzenna NIECIAGLA
kategoria sensu [Madurowicz 2009, s. 76-82].
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Z kolei zdaniem A. Panasiuka ,Walory turystyczne sa okreSlane jako zespét
elementéw $rodowiska naturalnego oraz elementéw pozaprzyrodniczych, ktore —
kazde z osobna lub wspdlnie — s3 przedmiotem zainteresowania turystow”.
W nastepnym zdaniu ten sam autor pisze: ,Walory turystyczne sa ta czeScia zasoboéw
turystycznych (czyli wszystkich istniejacych atrybutéw Srodowiska przyrodniczego
i kulturowego), ktéra zainteresowala turystow i stanowi o kreacji ruchu turystycznego”.
W kolejnym zdaniu, podobnie jak D. Fijalkowski, A. Panasiuk wprowadza kolejny
termin — ,atrakcja turystyczna”. Cytujac W. Kurka stwierdza, ze ,,Szerszym pojeciem
od waloru turystycznego, czesto jednak z nim utozsamianym, jest atrakcja turystyczna.
Atrakcje turystyczng interpretuje sie podobnie jak wszelkie obiekty stanowigce
przedmiot zainteresowania turystow i przyciagajace ruch turystyczny”. Kontynuujac
przytoczona mysl A. Panasiuk pisze: ,Najistotniejszym aspektem wyro6zniajacym walor
turystyczny w stosunku do atrakcji turystycznej jest trwalos¢ tej pierwszej skladowej
produktu turystycznego obszaru. Wymienione walory turystyczne, jakkolwiek ulegaja
pewnym przemianom, z punktu widzenia czasu stanowig trwaly i staly element
produktu turystycznego” [Panasiuk 2019, s. 16].22 Pojecie ,,atrakcji” wystepuje rowniez
w rozwazaniach A. Mikosa von Rohrscheidta, ktéry (w kontekscie turystycznych
atrakcji kulturowych) traktuje je zamiennie z okre$leniem ,produkt” [Mikos von
Rohrscheidt 2020, s. 133]. To co wyzej napisano oznacza, ze wsrod czotowych badaczy
w Polsce zajmujacych sie turystyka nie ma jednolitej wykladni, co oznaczaja
przytoczone wyzej terminy.

Na zakonczenie tych rozwazan warto przytoczy¢ poglad, z ktérego wynika, ze
miedzy pojeciami ,zasoby turystyczne”, ,walory turystyczne” i ,atrakcje turystyczne”
wystepuje rozlaczno$é, a terminy te tworzg lancuch: zasoby turystyczne -> walory
turystyczne -> atrakcje turystyczne. Wedlug A. Kowalczyka, przyjmujacego, ze zasoby
turystyczne sa kategoria obiektywna, za walory turystyczne nalezy uznaé te zasoby
turystyczne, ktore turysta spostrzega jako szczegélnie wyrozniajace sie sposrod reszty
zasobow, i ktore moga zaspokoi¢ jego — odczuwane w konkretnej sytuacji — potrzeby
emocjonalne [Kowalczyk 2012, s. 29]. Gdy informacje o walorach turystycznych
docieraja do potencjalnych turystéw i zaczynaja przez nich by¢ poddawane analizie

uwzgledniajacej kontekst, w jakim wystepuja, staja sie atrakcjami turystycznymi

22 Trudno stwierdzi¢, co A. Panasiuk mial na mysli twierdzac w jednym zdaniu, iz termin ,atrakcja
turystyczna” jest szerszym pojeciem od okreSlenia ,walor turystyczny”, a w nastepnym uznaje, ze cecha
rézniagcg walory turystyczne od atrakcji turystycznych jest trwalosé tych pierwszych.
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[Kowalczyk 2013, s. 38], ktore po spelieniu kolejnych warunkéw mozna traktowaé
jako synonim produktu turystycznego. Nawigzuje to do pogladow T. Jedrysiaka,
ktérego zdaniem ,Pojecie ,walory turystyczne” jest bardziej ogoblne, obiektywne.
Atrakcje turystyczne natomiast to kategoria subiektywna, albowiem ich obecno$¢ na
rynku i w $wiadomo$ci potencjalnego turysty wymaga odpowiednich zabiegéw
organizacyjnych, promocji i reklamy” [Jedrysiak 2008, s. 15].

Przechodzac teraz do omoéwienie mozliwoSci uczynienia Oranjemund celem
przyjazdu os6b zainteresowanych turystyka kulturowa warto na wstepie zacytowac
jedna z gldwnych autorek strategii rozwoju miasta w zakresie kultury i turystyki, Ronel
van der Merwe, ktérej zdaniem jeSli goérnictwo ,...nagle sie zakonczy, lokalna
spoleczno$¢ poniesie tego konsekwencje (...) Majac to na uwadze, OMDis powstalo
w celu rozwijania przedsiebiorczo$ci, wspierania lokalnych firm, a co najwazniejsze,
zapewnienia w przyszlo$ci miastu zrownowazonego rozwoju poprzez tworzenie innych
waznych galezi gospodarki, takich jak rolnictwo i turystyka” [Mukaiwa 2021, s. 21].

W tym miejscu nalezy wspomnie¢, ze pomysly, aby uczyni¢ z Oranjemund cel
przyjazdu turystow pojawil sie juz weze$niej — w latach 2008-2009. Trudna sytuacja
finansowa, jaka dotknela wtedy nie tylko kopalnie, ale odbila sie takze na nalezacym
jeszcze woéwczas do niej Oranjemund, spowodowala, iz jego wladze i cze$¢ aktywistow
miejskich zaczela zastanawiaé sie nad rozwojem turystyki. W ramach tych rozwazan
przyjeto, ze w Oranjemund mogg rozwijac sie 3 rodzaje turystyki: turystyka zwigzana
z gbérnictwem (nazwana mining tourism), turystyka kulturowa (cultural tourism)
i turystyka ekologiczna (eco-tourism). Co ciekawe, proponowana turystyka kulturowa
miala rozwija¢ sie z powodu naplywu do Oranjemund imigrantéw z praktycznie calej
Namibii, co moglo stwarza¢ przestanki do zorganizowania ,wioski kulturowej”
(cultural village) lub centrum sztuki (art centre), w ktorych bylyby prezentowane
i sprzedawane turystom wyroby rekodziela zwigzane z r6znymi grupami etnicznymi
[Helmuth 20009, s. 113].

Pomijajac kwestie uczynienia rejonu Oranjemund regionem rolniczym,
w strategii opracowanej w 2019 r. w ramach OMDis przyjeto 4 kierunki dzialan
dotyczacych bezposrednio turystyki.

Pierwszym z nich bylo przygotowanie planu zagospodarowania turystycznego
rejonu nazywanego Hohenfels, ktory lezy okolo 15 km na wschéd od Oranjemund, na
poludnie od prowadzacej z Rosh Pinah szosy M118, nad samg rzeka Oranje. Zgodnie

z planem ma tutaj powsta¢ o$rodek noclegowo-konferencyjny (o roboczej nazwie

52



Turystyka Kulturowa nr 134 (1/25) marzec 2025 www.turystykakulturowa.org

»,Hohenfels Lodge”), ktory bedzie dziala¢ na zasadach koncesji wydanej podmiotowi
prywatnemu przez namibijskie Ministerstwo Srodowiska, Leénictwa i Turystyki
(Ministry of Environment, Forestry and Tourism, MEFT). Obiekt ma sklada¢ sie z 25
bungalowéw (chalet), przy czym 2 mialy mie¢ podwyzszony standard (luxury),
budynku mieszczacego restauracje i bar, sale konferencyjne, recepcje i biuro, a takze
budynku bedacego zapleczem technicznym. Zgodnie z planem wspomniane bungalowy
maja by¢ wzniesione w 2 rzedach, po obu stronach ruin posterunku granicznego
z czasOw Deutsch-Siidwestafrika [Tourism 2021, s. 12]. Obiekt ,,Hohenfels Lodge” ma
liczy¢ 60 miejsc noclegowych, a restauracja bedzie mogta jednocze$nie pomiescié¢ 100
0s6b [Tourism 2021, s. 6].23

Drugim kierunkiem dzialan w przyjetej strategii bylo utworzenie na péinoc od
drogi prowadzacej do Oranjemund z Rosh Pinah (szosa M118) strefy nazwanej Guided
Adventure Zone. Sa to tereny poro$niete sucholubng roslinno$cia ciernista formacji
Sucullent Karoo,24 z licznymi wydmami. Zgodnie z zaproponowanymi zaleceniami
tury$ci powinni odwiedzaé te tereny w towarzystwie posiadajacego odpowiednie
kwalifikacje przewodnika samochodami terenowymi 4x4 w grupach liczacych co
najwyzej 6 pojazdoéw (24 ludzi) [Tourism 2021, s. 6].

Zgodnie z opisywang strategia trzecim jej ustaleniem bylo wytyczenie miedzy
wspomniang szosa M118 a rzeka Oranje strefy nazwanej River Adventure Zone. Tereny
te — dawniej uzytkowane rolniczo, a w niektorych miejscach porosniete lasem
(przypominajacym las legowy) — maja by¢ wykorzystywane do pieszych wedréwek,
piknikowania i wedkowania. W zwigzku z takim sposobem uzytkowania,
w opracowanej strategii zaproponowano zorganizowania na obszarze River Adventure
Zone pola namiotowego z 10 stanowiskami [Tourism 2021, s. 6].

Ponadto w strategii przewidziano utworzenie bezpos$rednio na wschéd od
Oranjemund strefy wypoczynku dziennego dla mieszkancéw miasta z urzadzeniami

rekreacyjnymi, placami zabawa dla dzieci itp.

23 Dopiero 03.02.2025 r., a wiec w czasie konczenia pisania prezentowanego artykutu, OMDis oglosito
przetarg na wykonawce wspomnianego obiektu [Request for proposals, OMDis Town Transform
Agency, 03.02.2025, Facebook,
https://www.facebook.com/story.php?story_fbid=1021042860066482&id=100064823321761&_rdr].
24 Wedlug planu ochrony Tsau //Khaeb (Sperrgebiet) National Park tereny ten nosza nazwe ,Southern
dune dwarf-shrubland” [Management Plan Tsau //Khaeb (Sperrgebiet) National Park 2020/2021-
2029/2030 2020, mapa 17, S. 14].
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Ryc. 3. Na zdjeciu po lewej stronie skrzyzowanie gth Avenue i 7th Street z typowa dla znacznej czeéci
Oranjemund zabudowa mieszkaniows. Zdjecie po prawej przedstawia wejécie do Oranjemund Art
Center od strony 9th Street. Sciany zewnetrze budynku pokrywaja murale, ktére jednak — w odréznieniu
od innych — nie nawigzuja bezposrednio o genius loci miasta.

Zrédio: fot. Anna Kowalczyk (luty 2024)

Atrakcje turystyczne zwigzane z przeszlo$cia

Chociaz w przytoczonej wyzej strategii rozwoju turystyki w Oranjemund i jego
okolicach nie ma explicite punktu dotyczacego turystyki kulturowej, uwzglednienie
w planie zagospodarowania przestrzennego Hohenfels pozostaloSci obiektow
o znaczeniu historycznym oraz podjete w 2021 roku dzialania $wiadcza o tym, iz
jednym z celow OMDis jest takze wzbudzenie zainteresowania miastem o0s6b

kierujacych sie motywacjami zwigzanymi z kultura.

Uktad przestrzenny

Jedna z atrakcji mogacych zaciekawi¢ turystdw interesujacych sie turystyka
kulturowa moze by¢ uklad przestrzenny Oranjemund. Jest on typowy dla miast
powstajacych jako company town, a szachownicowy uklad ulic, ulokowanie
w centralnej cze$ci miasta siedziby dyrekeji kopalni diamentoéw, dobrze zachowane
domy dla pracownikéw stanowiacych kadre wyzsza i $rednia oraz skupienie
praktycznie w jednej czeSci miasta (na obszarze o wymiarach cca 500 m na 500 m)
wszystkich wazniejszych ustug (m.in. dyrekcji kopalni CDM, a potem Namdeb, domu
jej dyrektora, poczty, strazy pozarnej, wiekszoSci sklepéw, szpital, szkoly) przypomina
inne company towns w Namibii — np. opuszczone juz Kolmanskop, czy nie majacy juz
charakteru ,miasta prywatnego” i nadal rozwijajace sie Tsumeb [Kowalczyk 2020,

S. 47-50155-63].
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Ryc. 4. Glowne obiekty polozone w centralnej czeéci Oranjemund (stan na 2024 rok). Objasnienia: 1 —
Town Square, 2 — siedziba dyrekeji kopalni diamentéw, 3a i 3b — biura wladz miasta, 4 — szpital, 5 —
Ambrosius Amutenya Primary School, 6 — Oranjemund Private School, 7 - |Garibams Secondary School,
8 — siedziba ,Little Theatre”, 9 — basen publiczny, 10 — Oranjemund Training Center, 11 — poczta, 12 —
muzeum w Jaspers House, 13 — siedziba OMD 2030, 14 — centrum handlowe (m.in. hipermarket sieci
Spar, sklep odziezowy sieci Woolworths), 15 — bar i klub nocny ,Nitecall Entertainment”, 16 — centrum
sportowo-rekreacyjne Oranjemund Gym

Zroédlo: Opracowanie na podktadzie Google Earth Andrzej Kowalczyk

Obiekty militarne

Atrakcje dla oséb zainteresowanych turystyka historyczno-militarng moga
stanowi¢ pozostalo$ci wspomnianego weze$niej posterunku granicznego niemieckich
Schutztruppe i punktu celnego, zwanego Hohenfels (28°30°25,4”S i 16°37°02,06”E).
Posterunek zostal wzniesiony w 1908 r. i skladal sie z kilku zabudowan (zostaly
zachowane §lady 3), obecnie zrujnowanych i czeSciowo przysypanych piaskiem,
w poblizu ktérych (w odlegloéci 400-500 m) nad Oranje znajduje sie miejsce do

biwakowania nazywane Hohenfels Campsite.

Obiekty przemystowe

Kluczowym obiektem mogacym przyciagnaé turystow zainteresowanych
obiektami przemyslowymi jest nieczynna elektrownia o nazwie Old Power Station
(28°33’11,66”S i 16°25’25,76’E). Zostala ona zbudowana w 1940 r., a w 1955 r. ulegta
rozbudowie. W chwili powstania byla najwieksza na Swiecie prywatna elektrownia
napedzang silnikami diesela. Posiadala 9 generatoréw o lacznej mocy 11 000 kW, co

oznaczalo mozliwo$¢ dostarczenia energii elektrycznej dla 11 000 doméw. W czasie
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pobytu autoréw ponizszego tekstu w Oranjemund budynek pozostawal w stanie
niewykorzystanym, aczkolwiek kilka lat wcze$niej rozwazano projekt ulokowania
w nim muzeum (pod robocza nazwa ,,Kharas Cultural Museum”), w ktorym mialyby sie
znalez¢ sie przedmioty wydobyte w wraku statku ,Bom Jesus”, a takze ekspozycja

dotyczaca historii wydobycia diamentow i dziedzictwa kulturowego tej cze$ci obecnego

//Kharas Region [Town tour showcases Oranjemund history 2019].

Ryc. 5. Wejécie do dawnej elektrowni (zdjecie po prawej) od strony Town Square oraz domy dla
pracownikéw Namdeb przy 8th Street (zdjecie po lewej). Na obu zdjeciach mozna zauwazyé, ze nawet w
centralnej czeéci Oranjemund ruch uliczny jest niewielki.

Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk (luty 2024)

Muzeum Jasper House

Jednak glownym obiektem mogacym zainteresowaé nie tylko osoby uprawiajace
turystyke kulturows, ale réwniez i innych odwiedzajacych Oranjemund, jest Jasper
House Museum (28°33°10,01”S i 16°25’39,86”E). MieSci sie ono w centralnym punkcie
miasta, tuz obok gléwnego hipermarketu (sieci Spar), siedziby wladz miejskich, poczty
oraz siedziby stowarzyszenia OMD 2030 (28°33°07,82”S i 16°25’43,09”E). Muzeum
znajduje sie w budynku, w ktéorym przez wiele lat mieszkal dyrektor kopalni
diamentow. Budynek ten stal sie czym$ w rodzaju muzeum w 1989 r. i w nastepnych
latach zgromadzono w nim ponad 4000 przedmiotéow. W 2021 r. Jasper House
Museum?5 zostalo poddane gruntownej modernizacji. W chwili pisania artykulu
zebrane w nim eksponaty sa wystawione w kilku pomieszczeniach, przy czym

w 5 salach przedstawiaja artefakty zwigzane z historig Oranjemund, a 2 pomieszczenia

25 Weze$niej nosilo nazwe Oranjemund Sperrgebiet Museum [Weidlich 2020].
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zajmuje ekspozycja zwigzana z przyroda (w tym paleontologia). Wérod licznych
eksponatow dotyczacych historii Oranjemund i jego okolic warto wymieni¢ przedmioty
wydobyte podczas prac archeologicznych (np. narzedzia i naczynia ludéw San), a takze
zwigzane z niedawng przeszloScia — dokumenty i fotografie z lat 30.-40. XX w.
(poczatki wydobywania diamentéw) i pochodzace z tego okresu przedmioty - nie tylko
lopaty, kilofy i sita, ale np. teodolit, przedmioty wykorzystywane w gospodarstwach
domowych czy tez jeden z pierwszych elektrokardiografow.

Jednak glowng atrakcja muzeum jest otwarta 20.08.2024 r. ekspozycja
poswiecona odkrytemu w 2008 roku (podczas prac zwigzanych z poszukiwaniem
diamentéw) na dnie Oceanu Atlantyckiego (28°35°58”S i 16°23°51”E) portugalskiemu
zaglowcowi (karaweli) ,Bom Jesus”. Z dostepnych informacji wiadomo, ze opuécil on
na poczatku marca 1533 r. Lizbone, po czym zagingl w nieznanych okoliczno$ciach
w potudniowej cze$ci Oceanu Atlantyckiego, rozbijajac sie zapewne o podmorskie
skaly. Po odkryciu wraku ,,Bom Jesus” znaleziono w nim liczne sztabki miedzi, olowiu
i cyny, mape Swiata z 1529 r., az 2159 monet, narzedzia nawigacyjne oraz naczynia
kuchenne, a takze kly stoni, ktore zostaly weze$niej pozyskane w Afryce Zachodnie;j.26
[Interesujace jest to, iz wsrod przedmiotow wydobytych z wraku ,,Bom Jesus” znalazlty
sie wspomniane sztabki miedzi pochodzace z czolowego w tym czasie w Europie domu
handlowego rodziny Fuggerow z Augsburga, przy czym zawarta w nich miedz

pochodzita z kopalni w okolicach obecnej Baniskiej Bystrzycy (Stowacja).]

26. A, Hauptmann i in. [2016]; H.N. Nakale [2021]; Bom Jesus shipwreck room inauguration,
Oranjemund Tourism, https://oranjemund-
tourism.com/?fbclid=IwY2xjawlIS2tleHRuA2FIbQIxXMAABHSRVe_1qzNWI-
96UP_qFoKMNnVms5cot3LoPb-NpK3RarH1ifeqv4reWwotA_aem_MYTpl3XYDmjoffezungbQw.
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Ryc. 6. Fragment ekspozycji w Jaspers House Museum dotyczacej dziedzictwa kulturowego okolic
Oranjemund. Po lewej stronie zdjecie wizualizacji przedstawiajacej wrak statku ,,Bom Jesus”. Na zdjeciu
po prawej podobna wizualizacja ukazujaca prace goérnikdow przy wydobyciu diamentéw z okresu
zalozenia osiedla Orange River Mouth. Autorem instalacji stworzonej w 2021 r. jest Hercules Viljoen

Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk (luty 2024)

Na zakonczenie omawiania Jasper House Museum nalezy wspomnie¢, ze w czesci
zajmowanego przez nie budynku miesci sie bar/kawiarnia , The Bean Tree Cafe”, ktory
jest chetnie odwiedzany przez przyjezdzajacych do miasta turystéw. [Drugi lokal o tej

nazwie miesci sie niemal naprzeciw muzeum, w centrum handlowym Spar.]

b 8
o T

Ryc. 7. Jasper House Museum. Na zdjeciu po lewej wejécie do muzeum, a przed nim pomnik z 1912 r.
ufundowany przez niemieckich marynarzy z okretu S.M.S. ,Mowe”. Zdjecie posrodku przedstawia
wejécie na teren muzeum, gdzie zgromadzono sprzety wykorzystywane na poczatku XX w. przy
wydobyciu diamentéw. Na dalszym planie gldbwne centrum handlowe w Oranjemund z hipermarketem
sieci Spar. Na zdjeciu po prawej stronie jest cze$é terenu muzeum uzytkowana przez bar/kawiarnie ,,The
Bean Tree Cafe”.

Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk (luty 2024)
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Ryc. 8. Lokalizacja opisanych w artykule atrakcji waznych dla turystyki kulturowej zwiazanych z
przeszloscia Oranjemund.

Zrédlo: Opracowanie na podkladzie Google Earth Andrzej Kowalczyk

Czolgi-pomniki

Po zakonczeniu IT wojny $wiatowej i demobilizacji uczestniczacych w niej wojsk
poludniowoafrykanskich, do Oranjemund przystano pewna liczbe wycofanych z uzycia
czolgdéw $rednich typu M4A2 Sherman, ktére po zdemontowaniu wiezy i uzbrojenia
zaczely by¢ wykorzystywane — po pewnych modyfikacjach (zastgpieniu silnikow
spalinowych silnikami elektrycznymi — przez Consolidated Diamond Mines of South
West Africa (CDM) na polach wydobycia diamentéow (m.in. jako spychacze w celu
usuwania piasku, jako podwozia urzadzen wyptukujacych diamenty itp.). Po wycofaniu
z eksploatacji przez wiele lat wspomniane czolgi staly porzucone na pustyni wsrod
samochoddw, maszyn budowlanych i innych wrakéw sprzetu uzywanego przez koncern
CDM. Opisane zlomowisko (znajdujace sie na po6inocno-zachodnich obrzezach
obecnego Oranjemund) zostalo zlikwidowane w 2008 r. Wraki 2 czolgéw udostepniono
zainteresowanym w 2019 r. Mozna je oglada¢ w punkcie o wspotrzednych 28032’45,8”S
i 16025°27,4”E. [Wilson 2024]. Wrakami czolgéw opiekuja sie wolontariusze ze
skupiajacego kombatantow z panstw Wspoélnoty Brytyjskiej stowarzyszenia (M.O.T.H.
— Memorable Order of Tin Hats), ktérej miejscowy oddzial ma siedzibe w znajdujacym

59



Turystyka Kulturowa nr 134 (1/25) marzec 2025 www.turystykakulturowa.org

sie w bezpos$rednim sgsiedztwie obiekcie nazywanym ,Namib Shell Hole” [Town tour
showcases Oranjemund history 2019].

Kilka lat p6zniej, we wschodniej czeSci miasta, utworzono The Tank Park
(28°32’58,84”S 1 16°26’13,43 E), gdzie ustawiono trzeci — pomalowany w jaskrawych
barwach — czolg, przy ktérym znalazla sie tablica z informacjami o jego historii

i wezedniejszym przeznaczeniu [Wilson 2024].

E -

Ryc. 9. Wraki czolgow M4A2 Sherman wykorzystywanych po wycofaniu ze stuzby przy eksploatacji p6l
diamentowych. Na lewym zdjeciu wraki czolgéw w sagsiedztwie siedziby stowarzyszenia M.O.T.H. Na
prawym zdjeciu wrak czolgu ustawiony przy placu zabaw na terenie The Tank Park.

Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk (luty 2024)

Atrakcje turystyczne zwigzane ze wspoblczesnoScia

Aby do Oranjemund zaczeli przyjezdza¢ turySci zainteresowani nie tylko
specyficzna historia miasta i wynikajacym z niej dziedzictwem postindustrialnym, ale
i wspolczesnoscig, szczegblne znaczenie ma projekt nazwany Art Can Transform. Jak
pisze M. Mukaiwa [2021, s. 21], podjeta przez OMDis inicjatywa Art Can Transform
jest czeScig strategii, majgcej na celu dywersyfikacje gospodarki Oranjemund. Za jej
przeprowadzenie odpowiada specjalnie w tym celu powolana Town Transform Agency,
Wazng czeScig projektu Art Can Transform jest stworzenie wizerunku Oranjemund
jako miasta nowoczesnego, rozwijajacego sie zgodnie z zalozeniami rozwoju
zrownowazonego. Wedlug autorow inicjatywy Art Can Transform, aby cel ten mogt
zosta¢ osiggniety postanowiono wspiera¢ wspolczesng kulture i sztuke, a zwlaszcza
visual street art. Poza ustawieniem w 2021 r. w roéznych punktach miasta

3 nowoczesnych rzezb (instalacji artystycznych), powstalo w Oranjemund 11 murali
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[Town Transform Agency 2021, s. 7], przy czym ich autorami i wykonawcami byli nie
tylko miejscowi artySci, ale czolowi arty$ci namibijscy z kregu visual street art

mieszkajacy i tworzacy w Windhuk.

Rzezby

Spoérod rzezb (ryc. 11), ktoére zostaly wykonane z wykorzystaniem metalowych
czeSci poddanych recyklingowi, na szczegbdlng uwage zashuguje ,Welcoming Man”. Jej
autorka jest mieszkajaca w Windhuk plastyczka (zajmujaca sie rowniez malarstwem)
Elisia Nghidishange, ktorej dziela znane sa nie tylko w Namibii, ale rowniez z wystaw
i galerii w Niemczech i Szwajcarii. O wyjatkowoS$ci rzezby ,,Welcoming Man” decyduja
nie tylko takie czynniki, jak usytuowanie jej przy szosie M118, przed samym wjazdem
do miasta, jej ogblne przeslanie27 czy wykonanie z elementow pozyskanych w skladnicy
zlomu na wysypisku $mieci w Oranjemund. Autorka umiescita w nogach ,Welcoming
Man”, ponizej kolan, male drzwiczki do skrytek, praktycznie niedostrzegalne przez
ogladajacych rzezbe. Jak twierdzi E. Nghidishange ,Male drzwiczki na nogach
mezczyzny, z symbolami diamentéw i gemsboka2® w $rodku, symbolizuja roéwniez

otwarcie Oranjemundz29” [Mukaiwa 2021, s. 22].

27 Wedlug E. Nghidishange, rozlozone w gescie powitania rece ,Welcoming Man” maja ,,...przypominaé
odwiedzajgcym miasto, ze sg mile widziani” [Mukaiwa 2021, s. 22].

28 Uzywana w Afryce Poludniowej nazwa antylopy oryks.

29 W przytoczonej wypowiedzi uzyto okreélenia ,,...opening of Oranjemund” (a nie ,,openess”), co mozna
rozumiec jako nawigzanie do podjetej w 2019 roku przez rzad Namibii decyzji o zniesieniu ograniczen w
przyjazdach do miasta os6b postronnych (w tym turystow).
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Ryec. 10. Lokalizacja opisanych w artykule rzezb i murali. Objasnienia: 1 — ,Safety Always”, 2 — ,The
Tourism”, 3 — mural na Scianie Ambrosius Amutenya Primary School, 4 — , Biodiversity 3”, 5 — ,,Ostrich”,
6 — ,Making New”, 7 — mural na $cianie Oranjemund Art Centre.

Zrédlo: Opracowanie na podkladzie Google Earth Andrzej Kowalczyk

Druga rzezba, ktéora z kolei zostala ulokowana w centralnym punkcie
Oranjemund, przy skrzyzowaniu 6th Street i 8th Avenue, tuz obok siedziby wiladz
miejskich oraz kilkadziesigt metrow od wejécia do Jasper House Museum i glownego
centrum handlowego, jest ,Gemsbok” (czasami nazywana ,,Oryx”). Jej autorem jest
Ismael Shivute, rowniez pochodzacy z Windhoek, ktéorego dziela mozna znalezé
w kolekcjach koneserow sztuki w Holandii i w Szwajcarii. Rzezba przedstawia antylope
bardzo czesto spotykana na ulicach miasta i w jego okolicach, wykorzystano w niej
elementy pochodzace z recyklingu, przez co instalacja nawigzuje do gloszonych przez
wladze miasta i organizacje OMD 2030 zasad rozwoju zrownowazonego.

Trzecia rzezba, juz nie spelniajaca wymogow visual street art, jest rzezba ,Gold
Coins Found” (jej autorem jest Saima Lita rowniez mieszkajacy w Windhuk), ktora jest
wystawiona Jasper House Museum. W formie i treSci nawigzuje ona do odkrycia na

dnie Oceanu Atlantyckiego wspomnianej juz karaweli portugalskiej ,,Bom Jesus”.
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Ryec. 11. Instalacje artystyczne symbolizujace nowy etap w rozwoju Oranjemund. Na zdjeciu po lewej
rzezba ,Welcoming Man” (autor: Elisia Nghidishange, 2021). Na zdjeciu po $rodku rzezba ,,Gemsbok”
(autor: Ismael Shivute, 2021). Zdjecie po prawej stronie przedstawia rzezbe ,,Gold Coins Found” (autor:
Saima Lita, 2021).

Zrédio: fot. Anna Kowalczyk (luty 2024)

Murale

Wspomniane juz wcze$niej murale — ktore zostaly pomys$lane jako przejaw visual
street art nie tylko zdobigcy Oranjemund, ale s3 takze wizytowka miasta, majaca
podnie$¢ jego atrakcyjno$¢ turystyczna. Zostaly wykonana na $cianach budynkow
usytuowanych w centrum miasta, jak rowniez na elewacjach obiektow stojacych na jego
przedmiesSciach lub nawet poza terenami objetymi zabudowa [Mukaiwa 2021, s. 23].

Przykladem murali powstalych w centralnej cze$ci, ktore chyba w najwiekszym
stopniu odzwierciedlaja przeszto$é i przyszlo$¢ Oranjemund s3 dziela nazwane ,Safety
Always” oraz ,, The Tourism”.

Gléwnym motywem muralu ,Safety Always” (ryc. 12, zdjecie po lewej stronie) sa
buty noszone przez géornikow zajmujacych sie wydobyciem diamentow. Na pierwszym
planie, przy jednym z butéow przedstawiono diament, a na dalszym planie
uwidoczniono samochoéd-wywrotke (po lewej stronie) oraz 2 gérnikow (po prawej
stronie).Tuz obok gbérnikow widaé¢ kontener wypeliony odlamkami skal, na ktorym
jest znak symbolizujacy recykling. W tle wida¢ sylwetki wiezowcoOw, majacych
symbolizowac zglobalizowany Swiat bedacy odbiorca diamentow.

»Safety Always” nalezy uzna¢ za najbardziej rozpoznawalny dla przyjezdzajacych
mural w Oranjemund. Jego ulokowanie na $cianie budynku przy skrzyzowaniu 8th
Avenue i 8th Street (w ktorym mieéci sie ,Nitecall Entertainment” - gtéwny lokal
rozrywkowy w Oranjemund), w bezpos$rednim sgsiedztwie wspomnianego wcze$niej

glownego centrum handlowego, niemal naprzeciwko siedziby wladz miejskich i blisko
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Jaspers House Museum oraz siedziby OMD 2030 sprawia, ze moze go zobaczyé

praktycznie kazdy przybywajacy do Oranjemund turysta.

Ryec. 12. Zdjecie po lewej — mural ,Safety Always” (autor: Frans Uunona, 2021). Zdjecie po prawej —
mural ,,The Tourism” (autor: Titi Kalala Tshilumba, 2021).
Zrédio: fot. Anna Kowalczyk (luty 2024)

Podobnie jest z przedstawionym na ryc. 12 (prawe zdjecie) muralem ,The
Tourism”, ktory znajduje sie na $cianie budynku po drugiej stronie 8th Street,
w ktorym mieSci sie ,,Snooker and Darts Club”. Na pierwszym planie muralu zostaty
przedstawione diamenty i uzywany w kopalniach tasmociag, widaé¢ takze
maszerujacych z plecakami turystow. Na dalekim planie, na tle zachodzacego stonca,
przedstawiono wedrujace antylopy oryks. Centralng postacia muralu jest mezczyzna
z lornetka. W lewym dolnym rogu przedstawiono atrakcje turystyczna - formacje
skalng Bogenfels Rock Arch, polozona na wybrzezu Oceanu Atlantyckiego, co prawda
160 km w linii prostej od Oranjemund (znacznie blizej Liideritz). Mural ten — o czym
Swiadczy juz jego tytul — mozna uznaé¢ za metafore procesu przeksztalcania sie
Oranjemund z miasta gérniczego w miasto odwiedzane przez turystow. Jego autor,
mieszkajacy w Windhuk artysta visual street art Titi Kalala Tshilumba, przedstawil
w swoim dziele zar6wno atrakcje turystyczne zwigzane z zasobami przyrodniczymi

okolic Oranjemund (jedno z geostanowisk na terenie Tsau //Khaeb (Sperrgebiet)
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National Park, spotykane w mieScie i na pobliskiej pustyni oryksys°), jak
i z dziedzictwem kulturowym (elementy nawigzujace do wydobycia diamentow).
Konczac rozwazania na temat opisanych wyzej murali nalezy postawic teze, iz ich
ulokowanie blisko siebie a jednocze$nie po roéznych stronach 8th Street mozna uznaé
za dazenie do wywolania u odbiorcy przekonania o znaczeniu dla obecnego
Oranjemund zaréwno dziedzictwa kulturowego zwigzanego z dominujaca w niedalekiej
przeszlo$ci funkcja gornicza, jak i perspektywy rozwoju i funkcjonowania miasta dzieki
turystyce. To ostatnie przeslanie jeszcze bardziej symbolizuje mural zaprojektowany
i wykonany przez uczniéw Ambrosius Amutenya Primary School (A.A.P.S.) pod
kierunkiem miejscowych artystek oraz Nicky Marais (z Windhuk), ktory przedstawia
wylgcznie sceny nawigzujace do przyrody na terenach sgsiadujacych z Oranjemund
(ujScie rzeki Oranje) oraz réznych form turystyki (w tym turystyki ornitologiczne;j)

i czynnej rekreacji (ryc. 13).

Ryc. 13. Mural na $cianie szkoly publicznej Ambrosius Amutenya Primary School (AAPS) przy 11th
Avenue.
Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk (luty 2024)

30 Mimo ze na ulicach Oranjemund bez wiekszego trudu mozna spotka¢ oryksy, ich liczba w ostatnich
latach w tej czeSci poludniowej Namibii znacznie spadla — z 6167 w 1997 r. do zaledwie okolo 500 w 2019
r. [Management Plan Tsau //Khaeb (Sperrgebiet) National Park 2020/2021-2029/2030 2020, s. 59].
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Kolejnymi muralami, ktére wyraznie nawigzuja do specyfiki Oranjemund sa dwa
murale autorstwa miejscowej artystki Aurelii Sieberhagen, znajdujace sie poza
centralng czeScig miasta. (ryc. 14).3t Mural ,Biodiversity 3” powstal na zachodnich
obrzezach miasta, na $cianie opuszczonego budynku przy szosie wiodacej do gléwnego
wjazdu na teren Diamond Area 1 (przy skrzyzowaniu Mine Road i Industrial Road).
Przedstawiono na nim stojacy na pustyni dom z siedzacym na dach ptakiem
przypominajacym sroke, a przed domem stoja antylopy. Mural ,,Ostrich” namalowano
na $cianie stacji przekaznikowej telefonii komorkowej przy skrzyzowaniu 7th Avenue
i Etosha Drive na terenie Green Side Park (wschodnie obrzeza Oranjemund). Tak jak
sugeruje tytul, glbwnym motywem muralu sa spotykane w okolicach miasta strusie
afrykanskie (jeden dorosly i dwa mlode). Na dalszym planie jest typowa beczka po
benzynie czy oleju, w ktora zatknieta jest zerdz z tablica informujaca o zakazie wstepu
do Sperrgebiet. [W wielu miejscach poludniowo-zachodniej Namibii tury$ci moga
spotka¢ podobne tablice informacyjne — np. w rejonie Liideritz czy Klein Aus.]
Mogacym wzbudzi¢ zainteresowanie elementem muralu ,,Ostrich” jest przedstawiony
na pierwszym planie rysunek czego$ co przypomina wybity w $cianie otwor. Moze on
symbolizowa¢ ,,wglad w przeszto$¢” okolic Oranjemundu zar6wno przez mieszkancow,

jak i przybywajacych do niego turystow.

T

Ryec. 14. Zdjecie po lewej stronie — mural ,Biodiversity 3”. Zdjecie po prawej stronie — mural ,,Ostrich”
(autorka: Aurelia Sieberhagen, 2021).
Zrédlo: fot. Anna Kowalczyk (luty 2024)

31 W tworzeniu murali brala rowniez udzial Annis Schlechter.
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Ostatnim muralem — a jednocze$nie najwiekszym, bo o dlugos$ci wynoszacej
kilkadziesigt metrow — jest mural na zewnetrznej Scianie jednego z budynkow szkoly
publicznej !Garibams Secondary School przy 11th Avenue. Podobnie jak i inne, zostal
stworzony w 2021 r. przez uczniéw i nauczycieli szkoly (zajelo to im 3 tygodnie) i sklada
sie z 17 scen przedstawiajacych rozne zawody, jakie moga w przyszlo$ci wykonywac jej
absolwenci. Z tego tez powodu otrzymal nazwe ,Making New”. Chociaz niektore sceny
nie maja bezposredniego zwigzku z Oranjemund (np. przedstawiajacy opieke nad
starszymi, naprawianie samochodu, praca w ogrodzie, plac zabaw dla dzieci), niektore
bardzo wyraznie nawiazuja do historii, terazniejszoSci i przyszloSci miasta. Na ryc. 15,
na zdjeciu po lewej stronie, namalowano tablice (przypominajace tablice informacyjne
przy drogach) z napisami ,Sustainable Oranjemund” i ,,Protected Wetland” oraz rower,
czesto uzywany przez turystow samochod terenowy, turystow, przewodnika oraz
namioty. Z kolei na zdjeciu poSrodku ukazany zostal gabinet weterynarza, przy czym
spacjentami” s oryks i szakal. Natomiast na zdjeciu po prawej stronie — w jej prawej
czeSci — przedstawiono rzezby ,Welcoming Man” i ,Gemsbok” oraz strusia

afrykanskiego, co moze nawigzywac zaréwno do zyjacych w sasiedztwie miasta strusi,

jakido muralu ,,Ostrich”.

Ryc. 15. Fragmenty muralu ,Making New” na zewnetrznej Scianie budynku !Garibams Secondary School
(autorzy: uczniowie i nauczyciele szkoly, 2021)
Zrédlo: Anna Kowalczyk (luty 2024)

Poza opisanymi wyzej, w Oranjemund jest jeszcze kilka innych murali — w tym
przedstawiajacy plan miasta.32 Nie maja one jednak tak silnego zwigzku z historia,

terazniejszoscia i przyszloscig miasta i w mniejszym stopniu moga by¢ wykorzystane

32 Powstal on z inicjatywy mlodych pracownic OMDis (Emaigne Ockhuizen i Dené Kisting), ktore
zorganizowaly konkurs dla uczniow miejscowych szkél na zaprojektowanie muralu, na ktéry najlepiej
bylaby przedstawiona specyfika miasta. Dwaj zwyciezcy, Linus Shivolo i Pombili Shimbeta, mieli
nastepnie okazje wlaczy¢ swoje projekty do ostatecznej wersji dziela, ktore w 2024 r. ukonczyli
profesjonalny artysta Giovanni van Rensburg i jego asystent Gabriel Muteka [Murals, OMD 2030,
https://omd2030.com/murals].
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przez wladze i mieszkancoOw Oranjemund w dzialaniach promujacych je jako atrakcyjne

z punktu widzenia turystyki kulturowe;j.

Dyskusja
Odpowiadajac na pytanie zawarte w tytule rozdzialu ,,Czy Oranjemund moze
sta¢ sie produktem dla turystyki kulturowej?” postanowiono postuzy¢ sie analiza

SWOT, ktorej wyniki zostaly zawarte w tab. 2.

Tab. 2. Oranjemund jako produkt turystyki kulturowej - analiza SWOT

Mocne strony (strenghts)
- Wyjatkowo$¢ miasta z racji jego genezy i historii
- Atrakcyjno$¢ miasta z powodu jego do niedawna
calkowitego zamkniecia dla turystow
- Oryginalno$¢ obecnie tworzonego produktu
turystycznego (visual street art)
- Duze poparcie mieszkancow dla inicjatyw
zglaszanych przez stowarzyszenie OMD 2030
- Wysoki poziom bezpieczenstwa publicznego

Slabe strony (weaknesses)
- Znaczne oddalenie od o$rodkéw popytu
(Windhuk)
oraz oferowanych przez zagraniczne i krajowe
biura podrozy atrakeji turystycznych Namibii
- Slabo rozwinieta baza noclegowa i
gastronomiczna
- Czesty brak doéwiadczenia zawodowego u oséb
zatrudnionych w ustugach turystycznych

Szanse (opportunities)
- Zrealizowanie inwestycji turystycznych
zaplanowanych w dolinie rzeki Oranje
- Utrzymanie sie zainteresowania tym, co sie
dzieje w miedcie, wéréod przedstawicieli wladz
regionu i kraju oraz organizacji pozarzadowych,
ludzi $wiata sztuki i kultury, a takze lokalnych
aktywistow

Zagrozenia (threats)

- Spadek zainteresowania stowarzyszenia OMD
2030 promocja miasta jako celu przyjazdow oséb
zainteresowanych turystyka kulturowa (np. w
zwigzku z polozeniem nacisku na propagowanie
innych rodzajow turystyki — ornitologiczne;j,
wedkarskiej, konferencyjnej, czy tez stricte
wypoczynkowej)

- Ograniczenie finansowania przez Namdeb
inicjatyw realizowanych przez OMD 2030

- Coraz mniejsze zainteresowanie przyjazdami do
Oranjemund z powodu zaniku spostrzegania
miasta jako novum wéréd atrakeji turystycznych
Namibii

W przedstawionej tabeli podano jedynie najwazniejsze mocne i silne strony
powodujace, iz Oranjemund moze sta¢ celem przyjazdu osob zainteresowanych
turystyka kulturowa, jak rowniez szanse i zagrozenia dotyczace bezposrednio miasta.
Pominieto czynniki w postaci np. pojawienia sie w Namibii niestabilnej sytuacji
politycznej, pogorszenia sie stanu gospodarki kraju, jak réwniez réznego rodzaju
niekorzystne zmiany w tej czeSci Afryki, czy tez na $wiecie.

Z tego co wyzej napisano wynika, ze w obecnej chwili — zaré6wno z powodu
niewielkiego uplywu czasu od chwili zniesienia ograniczen w przyjazdach do

Oranjemund, jak i z powodu restrykcji zwigzanych z pandemia COVID-19 — trudno
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przesadza¢, czy miasto i jego okolicy stang sie celem przyjazdu turystow
zainteresowanych historia, dziedzictwem materialnym oraz wspolczesnymi
wydarzeniami kulturalnymi. Na podstawie danych statystycznych dotyczacych
ostatnich lat mozna jedynie sadzi¢, ze liczba turystow przyjezdzajacych do Oranjemund
ulegnie zwiekszeniu. Nie wiadomo jednak, czy gléwnym celem przyjazdu turystow beda
atrakcje kulturowe miasta, czy tez beda oni przyjezdza¢ w zwigzku z obowigzkami
stuzbowymi (np. na rozmowy z przedstawicielami spotki Namdeb, w celu
uczestniczenia w konferencjach naukowych, w ramach incentive tourism itp.), w celach
sportowo-rekreacyjnych (np. w zwigzku z zamilowaniem do wedkarstwa oceanicznego
i rzecznego, po to, aby uprawiaé rézne formy surfingu, z powodu checi zagrania na
miejscowym polu golfowym itd.), czy tez z powodu pragnienia zobaczenia waloréw
przyrodniczych okolic Oranjemund (np. miejsc wystepowania ptactwa wodnego,
miejsc legowych ssakow morskich). Dlatego tez — bioragc pod uwage przede wszystkim
oddalenie Oranjemund od Windhuk i innych miejscowosci turystycznych w Namibii
(Walvis Bay, Swakopmund, nawet Liideritz), jak rowniez w sasiedniej Republice
Poludniowej Afrykiss — trudno zalozy¢, ze Oranjemund stanie sie o$rodkiem turystyki
przyjazdowej.

Jednak — o czym pisza m.in. E.M. Martinez-Carazo i in. [2021, s. 2-6],
Z. Prykhodko i in. [2023, s. 292-295], a w Polsce A. Korpysz-Wiéniewska i I. Rogovoy
[2024. s. 7] — murale zaczynaja by¢ spostrzegane jako atrakcje turystyczne, co dalo
poczatek tzw. turystyce muralowej (mural-based tourism). Mimo ze w miastach Afryki
Poludniowej (zar6wno w Namibii, jak i — a moze przede wszystkim — w Republice
Poludniowej Afryki) ta forma visual street art jest powszechna, mozna przyjac, ze
tematyka murali zdobigcych Oranjemund stanie sie istotnym czynnikiem
przyciggajacym turystow nie tylko zainteresowanych tg forma tworczos$ci artystycznej
czy turystyka kulturowa, ale réwniez zafascynowanych wspomniang wcze$niej
stajemniczo$cia” tego MIEJSCA [uzycie duzych liter nie jest tutaj przypadkowe —
przyp. A.K.].

Oczywiscie w przypadku Oranjemund nie tylko murale i inne formy visual street

art moga mie¢ wplyw na ostateczny ksztalt produktu dla turystyki kulturowej. Réwnie

33 Odleglosé¢ od Kapsztadu wynosi 800 km, a najblizsze miasto poludniowoafrykanskie — Alexander Bay
liczy zaledwie okolo 2000 mieszkancow (w 2011 roku mialo 1736 ludnoSci — podczas, podczas gdy
oddalone o0 100 km od Oranjemund miasto Port Nolloth ma liczbe ludnosci zblizona do Oranjemund
[Alexander Bay, South Africa, https://en.wikipedia.org/wiki/Alexander_Bay, South_Africa].
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wazne s3 inne zasoby i walory turystyczne, ktore sa zamieniane w atrakcje — np. zbiory
zgromadzone w Jasper House Muzeum, wraki czolgéow, a przede wszystkim dzieje
miasta i jego najblizszych okolic. Wszystkie te uwarunkowania, mogace mie¢ istotny
wplyw na ostateczny ksztalt produktu dla turystyki kulturowej, starano sie uwzglednic

w schemacie przedstawionym na ryc. 16.

- Geostanowiska zwiazane z obszarami pustynnymi
i pétpustynnymi w rejonie Oranjemund
- Szata roslinna doliny rzeki Oranje
- Swiat zwierzgcy terenéw suchych i nadrzecznych
w rejonie Oranjemund oraz w strefie przybrzeznej
—_ Oceanu Atlantyckiego

ZASOBY - Potozenie Oranjemund
TURYSTYCZNE | |- Przeszioséi terazniejszo$¢ Oranjemund

- Historia poszukiwan i wydobywania diamentow
w rejonie Oranjemund
- Historia osadnictwa oraz zycie codzienne 1
mieszkancow rejonu Oranjemund

- Srodowisko przyrodnicze Oranjemund
WALORY - Dziedzictwo kulturowe Oranjemund >
TURYSTYCZNE - Wspétczesne wydarzenia kulturalne

- Ekspozycja stata w Jasper House Museum
- Obiekty techniki zwiazane z funkcja gornicza S

w Oranjemund Qeanismind
- Zwigzane z przesztoscia Oranjemund
ATRAKCJE (obiekty zabytkowe) - Street art (murale i rzezby) w Oranjemund
TURYSTYCZNE —_— . Zwigzane ze wspoétczesnym Oranjemund — - Biezace wydarzenia kulturalne w Oranjemund
{nowe obiekty i wydarzenia kulturalne)

l

POTENCJALNY PRODUKT DLA TURYSTYKI KULTUROWEJ

Ryec. 16. Schemat procesu kreowania produktu dla turystyki kulturowej w Oranjemund.
Zrédlo: opracowanie wlasne Andrzej Kowalczyk

Zakonczenie

Jak twierdzi A. Stasiak, do sposobow intensyfikacji wrazen i emocji turystow
nalezy zaliczy¢ m.in. : ,...odkrywanie nowych przestrzeni turystycznych, ktére maja
zapewni¢ niepowtarzalne przezycia, a czasami wrecz ekstremalne doznania...” [Stasiak
2013, s. 30]. Nie wnikajac w to, jak przytoczony autor rozumie pojecie ,przestrzeni
turystycznej”, niewatpliwie Oranjemund i jego okolice spelniaja ten wymog.

Podobnie, jak i w przypadku jakiegokolwiek produkt turystycznego, aby znalazl
on uznanie odbiorcow i przynidst sukces jego tworcom, konieczne jest podjecie
zintegrowanych dzialan na wszystkich etapach jego tworzenia, promocji, oferowania
i udostepniania (sprzedawania) turystom [Peng 2016, s. 924-925; Rosenfeld 2008, s.
6-10]. Oznacza to, iz w jego kreowaniu powinny uczestniczy¢ wszystkie podmioty
tworzace podaz (oferte), zar6wno komercyjne, jak i publiczne. W odniesieniu do
produktu turystycznego rozumianego jako miejsce na ten drugi aspekt jego tworzenia

zwraca uwage m.in. A. Panasiuk, ktorego zdaniem ,,...aby produkt turystyczny obszaru
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mogt by¢ traktowany w sposob zintegrowany, konieczne jest prowadzenie dziatan
instytucjonalnych” [Panasiuk 2019, s. 19].

Z tego co wyzej napisano wynika, ze powstanie z inicjatywy stowarzyszenia OMD
2030 spoOjnego programu dotyczacego turystyki realizowanego w ramach OMDis
sprawia, iz w odniesieniu do Oranjemund wymoOg prowadzenia dzialan
instytucjonalnych jest spelniony.

Cytowany juz wielokrotnie A. Panasiuk na kolejnej stronie artykulu z 2019 r.
pisze: ,...Obszarowe produkty turystyczne powinny mie¢ charakter trwaly oraz
jednoznacznie identyfikowalny (...) Mimo ze motywy przyjazdow do obszaru
turystycznego sie zmieniaja, to elementy produktu sa trwale w pewnym dluzszym
horyzoncie czasu” [Panasiuk 2019, s. 22]. Obecnie nie sposéb jednoznacznie
stwierdzi¢, czy wymog, aby dzialania podjete przez wladze Oranjemund i aktywistow
miejskich mialy trwaly charakter bedzie mégl by¢ spelniony. Trudno przewidzie¢, jak
bedzie wygladala sytuacja za kilka lat, gdyz w opracowanym przez OMD 2030 planie 5-
letnim na lata 2022-2027 przyjeto, ze udzial Namdeb w finansowaniu zadan
realizowanych przez OMD 2030 zmniejszy sie z 50% (2023 r.) do 43% (2024 r.), potem
do 37% (2025 1.), nastepnie do 33% (2026 1r.), aby w 2027 1. osiagna¢ 30% [OMD 2030
— Five Year Organisational Strategy July 2022-December 2027 2022,
s. 19]. Przyjmujac wariant pesymistyczny mozna postawi¢ teze, ze wraz z coraz
mniejszym subsydiowaniem dzialan na rzecz rozwoju turystyki przez Namdeb (rola
innych instytucji zewnetrznych, np. bankéw, sieci handlu detalicznego, instytucji
panstwowych, itp., jest i najprawdopodobniej bedzie znikoma) oraz utrzymujacym sie
na tym samym poziomie (lub nawet mniejszym) przyjazdowym ruchu turystycznym do
Oranjemund, dzialania marketingowe zwigzane z turystyka kulturowa zostang
ograniczone. Tak jest prawie w calej Namibii, w ktorej priorytetowo traktowane sa
dzialania zwigzane z promocja atrakcji przyrodniczych, a tylko w nielicznych rejonach
— kulturowych.

Konczac przedstawione wyzej rozwazania dotyczace problemu kreowania
produktu dla turystyki kulturowej w Oranjemund warto jeszcze raz przytoczy¢ opinie
A. Panasiuka. Zdaniem cytowanego autora: ,Elementy obszarowego produktu
turystycznego, takie jak pojedyncze walory i atrakcje turystyczne (w tym wydarzenia),
pojedyncze elementy zagospodarowania turystycznego moga mie¢ pewien udzial
w ksztaltowaniu dzialan marketingowych obszaru, w szerszym horyzoncie dzialan

skierowanych na produkt, ale samodzielnymi produktami nie sa, gdyz nie stanowig
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przedmiotu wymiany, nie ma bezpos$redniej mozliwo$ci ustalenia ich ceny, trudno
okresli¢ poziom ich jakoSci i ewentualnie oferuja tylko mozliwo$é wspotksztaltowania
przychodow z tytulu kompleksowo rozumianego produktu turystycznego” [Panasiuk
2019, s. 22]. Poddajac przytoczony fragment dokladniejszej analizie nalezy przede
wszystkim zauwazy¢, iz:

e po pierwsze, dzialania zmierzajace do stworzenia w Oranjemund produktu
uwzgledniajacego atrakcyjno$é kulturowa miasta i jego okolic powinny byé
kontynuowane z zalozeniem, ze moze to potrwaé dhuzej;

e po drugie, dzialania rozpoczete przez OMDis powinny zachowaé zar6wno
charakter instytucjonalny, jak i zintegrowany.

Nawet jezeli okaze sie, ze dotychczasowe inicjatywy zwigzane z odwolywaniem sie
do specyficznej historii miasta i regionu (wydobycie diamentow), unikatowych
znalezisk archeologicznych (wrak karaweli ,,Bom Jesus”) czy dokonan wspolczesnych
artystow (visual street art) nie przyniosa spodziewanego sukcesu, Oranjemund
powinno przyciagac turystéw zainteresowanych aktywnym spedzaniem wolnego czasu
(sportami wodnymi, wedkarstwem), turystyka ornitologiczna czy geoturystyka, co
oznaczaloby, iz atrakcje kulturowe bylyby uzupelnieniem produktu turystycznego

miejsca, a nie jego rdzeniem.
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Creating a product for cultural tourism.
Example of Oranjemund (Namibia)

Abstract

Oranjemund is located in the southwestern part of Namibia. The neighboring desert areas along
the Atlantic Ocean coast became the main diamond mining region in the then Southwest Africa
in the 1920s and 1930s. In 1936, a permanent settlement was built on the site of today's town,
as a mining settlement belonged to the Consolidated Diamond Mines of South West Africa. Until
recently, Oranjemund (which received town status only in 2011) was private property, closed to
outsiders. The crisis on the global diamond market and automation of the diamond mining and
pre-processing process resulted in a decrease in demand for labor. More and more young people
were forced to leave the city and look for work in other areas of Namibia or in Republic of South
Africa. In connection with this, in 2010, at the initiative of some citizens, the Project 2050 was
created, assuming the development of Oranjemund according to the concept of sustainable
development, taking into account tourism. The complete takeover of the city by the state from
the De Brees/Namdeb corporation in 2017 meant that it ceased to be a closed city. In the same
year, the OMD 2030 association was established in Oranjemund, which adopted a program
aimed at developing tourism in the city, including cultural tourism. The aim of this article is to
present the mechanism of creating a tourist product from scratch, oriented at visitors interested
in both history and contemporary cultural events.

Keywords: creating a tourist product, cultural tourism, Oranjemund, murals
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