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Abstrakt

Raport z 2015 roku "B(v)log Power — wplywowos$¢ blogeréw i vlogerow" opublikowany na
stronie mediarun.pl, wskazuje, ze zasieg blogosfery i vlogosfery w Polsce obejmowal dekade
temu prawie 11 milionéw internautéw, z czego 8,5 miliona regularnie konsumowalo tresci na
blogach i vlogach. W artykule podjeto probe zbadania w jakim stopniu vlogi podroéznicze
w Polsce stanowig dla odbiorcow zrédlo praktycznych informacji i inspiracji do podjecia
podrézy — wyboru destynacji, atrakcji turystycznych oraz konkretnych elementow
infrastruktury (hoteli, restauracji itd.). Autorki interesowalo takze, kim sa widzowie vlogow —
jakie maja zainteresowania turystyczne, jakie sa ich wlasne do§wiadczenia podréznicze, jakie
czynniki sprawiajg, ze wyrazaja oni zainteresowanie ogladaniem filméw o tematyce
podrézniczej. Badania zostaly przeprowadzone wéréd widzow jednego z najbardziej
popularnych polskich vlogéow turystycznych - BezPlanu prowadzonego od 2017 roku przez
Bartka Czukiewskiego. Wyniki badan wskazuja, ze cho¢ tresci vilogow wywieraja szeroki wplyw
na odbiorcow, nie zawsze wplywaja na rzeczywiste decyzje dotyczace podrdzy, w tym zwlaszcza
na che¢ korzystania z rekomendowanych miejsc noclegowych i gastronomicznych.

Slowa kluczowe: vlogi turystyczne, vlog Casha, zachowania konsumenckie

Wprowadzenie
Wraz z rozwojem technologicznym, kiedy Internet stal sie najpopularniejszym

nos$nikiem informacji, zmienia sie takze sposéb w jaki planujemy i postrzegamy
podréze. Dzieki temu, turystyka kulturowa fascynujaca od dawna podréznikow
poszukujacych autentycznych doswiadczen stala sie ogélnodostepna i interaktywna.
Wedhug J. MacCannella (1976), turysci pragna odkrywaé prawdziwa autentyczno$é
odwiedzanych miejsc, pomimo trafiania na “zaaranzowane scenografie” przygotowane
specjalnie dla odwiedzajacych. Z kolei G. Richards (1996) podkresla role aktywnego
uczestnictwa w kulturze lokalnej. To sprawia, ze turystyka kulturowa jest forma
dialogu pomiedzy podro6zujacymi a spoleczno$ciami. Mozna zalozy¢, ze kazda podroz
podjeta w celach wypoczynkowych i poznawczych jest na swdj sposéb niezwykla

i unikatowa. Dotyczy to takze dzielenia sie do§wiadczeniami z juz odbytych wyjazdow.
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Do niedawna, wspomnienie wyjazdu moglo byé¢ przywolywane jako opowie$¢ wsrod
bliskich i znajomych, udokumentowane w formie pamietnika lub na fotografiach.
Kiedy Internet ,zawladnal $wiatem i zaczal zyskiwac¢ popularno$c, upowszechnily sie
wirtualne formy zapisu wspomnien publikowane na Facebooku, Instagramie itd.
W nurcie tym powstaly blogi tematyczne, ktére stanowily forme internetowego
pamietnika [Peralta, 2019]. Z biegiem czasu, gdy na podstawowy sprzet cyfrowy
w postaci aparatow fotograficznych i kamer mogla sobie pozwoli¢ wieksza czesé
spoleczenstwa, uksztaltowal sie nowy rodzaj zapisu wspomnien - wideo blogi, czyli
vlogi [Leung i in., 2013]. Tematyka vlogdbw w Internecie jest dzi§ bardzo rozlegla
i dotyczy praktycznie kazdej dziedziny zycia. Istniejg vlogi lifestylowe prezentujace
codzienne zycie ich twércow, vlogi kulinarne, a nawet vlogi naukowe. Sposérdd setek
typow materialow, wyr6zni¢ mozna takze vlogi podroznicze, ktore czesto peia role
wirtualnego przewodnika po danym miejscu. Spora cze$¢ odbiorcow traktuje video
blogi jak ,prawdziwe” filmy, ktore ogladane sa w celach rozrywkowych
i informacyjnych, dzieki czemu mozna poszerzy¢ swoéj Swiatopoglad [Silaban i in.,
2022]. Pojecia “vlog podrézniczy” i “vlog turystyczny” sa czesto stosowane zamiennie,
co wynika z ich zblizonej tematyki oraz braku wyraznego rozréznienia miedzy nimi
w mediach i publikacjach naukowych. Oba terminy odnosza sie do formy
audiowizualnej relacji z podrozy, ktorej celem jest dzielenie sie do$wiadczeniami
i inspiracjami zwigzanymi z przemieszczaniem sie i poznawaniem nowych miejsc.
Wedle definicji Wielkiego Slownika Jezyka Polskiego slowo “inspiracja” oznacza
zachete do dzialania, w szczegblnosci do pracy tworczej. W kontekScie vlogowania
podrozniczego moze ona oznacza¢ motywacje tworcy do dokumentowania
i przekazywania wlasnych do$wiadczen oraz wplyw tworzonych treéci na odbiorcéw,
ktorzy moga czerpa¢ z materialow pomysly, co do wilasnych podrozy. Stopien
praktycznego oddzialywania vlogdw zmienia sie w zaleznoSci od kontekstu
geograficznego lub spolecznego  [Zhaoiin., 2022].

Interesujace jest zatem, jak vlogi turystyczne odbierane sga na rynku polskim. Artykut
podejmuje probe zbadania w jakim stopniu vlogi podréznicze stanowia dla odbiorcow
zrodlo praktycznych informacji i inspiracji do podjecia takiej a nie innej podrozy —
wyboru destynacji, atrakcji turystycznych w tych destynacjach, a nawet konkretnych
elementéw infrastruktury (hoteli, restauracji itd.) na rynku polskim. Autorki
interesowalo takze, kim sg widzowie vlogow — jakie majg zainteresowania turystyczne,

jakie sa ich wlasne doswiadczenia podréznicze, jakie czynniki sprawiaja, ze wyrazaja
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oni zainteresowanie ogladaniem filmow o tematyce podroézniczej. Badania zostaly
przeprowadzone wsrod widzow jednego z najbardziej popularnych vlogéw
turystycznych w Polsce - BezPlanu prowadzonego od 2017 roku przez Bartka

Czukiewskiego.

Wplyw turystycznych vlogéw na zachowania konsumenckie

Problematyka wplywu vlogéw na zachowania konsumenckie znalazla sie
w obszarze zainteresowan badawczych poczawszy od pierwszej dekady XXI wieku.
Nastapito to po roku 2005, kiedy to w serwisie YouTube zaczely pojawiaé sie pierwsze
materialy okolopodroznicze, prezentowane np. przez Drew Binskyego (Drew
Goldberg) uznawanego za jednego z pierwszych vlogerow podrozniczych [Wadhwa,
Bansal, 2022]. Tre$ci vlogow nie tylko inspirowaly widzow do odwiedzania nowych
miejsc, ale takze wplywaly na ich decyzje konsumenckie, takie jak wybo6r konkretnych
destynacji, hoteli, linii lotniczych czy lokalnych atrakcji [Liang, 2020]. Z czasem vlogi
podréznicze staly sie waznym narzedziem marketingowym, wykorzystywanym przez
marki i organizacje turystyczne do promowania réznych produktéw turystycznych
[Sizan i in., 2022]. Dzieki atrakcyjnej formie wizualnej i emocjonalnemu
zaangazowaniu odbiorcow, tworcy vlogéw zaczeli odgrywaé kluczowa role jako
influencerzy, ksztaltujacy trendy w branzy turystycznej [Le, Hancer, 2021].
Zaangazowanie emocjonalne mozna zdefiniowac¢ jako stan wynikajacy z pobudzenia
uczué, pasji i aspiracji odbiorcy, ktéry przejawia sie w silnej, emocjonalnej reakcji -
w badanym przypadku na treSci medialne. W kontekscie vlogeréw podrézniczych,
rozumiane jest jako gleboka wiez odbiorcy z prezentowanymi treSciami
i autentycznymi przezyciami vlogera [Cheng i in., 2020]. Zdecydowana wiekszo$¢
publikacji pochodzi z 2021 i 2022 roku, co sugeruje, ze badania nad wplywem tresci
internetowych na decyzje odbiorcow w réznych grupach wiekowych sa stosunkowo

nowym obszarem eksploracji naukowe;.

Vlogi postrzegane sa zwlaszcza jako narzedzia promocji destynacji turystycznych.
Analizowany jest tu wplyw vlogéw na wybory podroznych [Sizan i in., 2022, Dewantara
i in., 2023]. Badacze zwracaja uwage na role vlogow w kreowaniu wizerunku miejsc
turystycznych oraz w promowaniu mniej popularnych regionéw [Abad, & Borbon
2021, Liang, 2020, Zhou i in., 2024]. Istnieja takze prace badajace wplyw vlogow

turystycznych na emocje i oczekiwania (dotyczace tych destynacji), ktore vlogi budza
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wwidzach [Irfaniin., 2022]. Szczegblny nacisk kladzie sie na znaczenie autentycznosci
przekazu i wywolywanie emocjonalnego zaangazowania widzow, ktore przeklada sie
na zaufanie wobec prezentowanych tresci [Cheng i in., 2020, Irfan i in., 2022].
Przykladowo M. P. Y. R Rellores i in. (2022) przeprowadzili badanie, ktére mialo na
celu ocene wplywu vlogéw podroézniczych na wizerunek turystyczny Romblonu
(regionu Filipin). Wykorzystano metode analizy treéci, ktéra pozwolila na identyfikacje
percepcji wizerunku turystycznego na podstawie czterech popularnych vlogow
podroézniczych i komentarzy widzow. Analiza wykazala, ze vlogi podréznicze wplywaja
na wizerunek turystyczny Romblonu poprzez m.in. atrakcyjno$é vlogeréw, interakcje
vlogeréw z miejscowa ludnoécia, postrzegana warto$é rozrywkowa oraz uzytecznosé
dla podréznych. Wyniki sugeruja, ze vlogi w znacznym stopniu wplywajg na intencje
podréznicze widzow. Badacze zauwazyli, ze format wideo jest bardziej przekonujaca
niz tradycyjne formy reklamy, a e-WOM (electronic word of mouth - elektroniczny
marketing szeptany) ksztaltuje postrzeganie destynacji i zacheca do podro6zy. Innym
przykladem moze by¢ badanie przeprowadzone przez Nguyen i in. (2025), ktore
analizuje wplyw wiarygodnoséci vlogerbw na zachowania turystébw zwigzane
z planowaniem podré6zy. Badanie opieralo sie na teorii emocji poznawczych (CET -
cognitive evaluation theory) oraz modelu wiarygodnosci zrodla (SCM - source
credibility model). Analizowano, w jaki sposob cechy vlogera — szczero$e,
profesjonalizm i atrakcyjno$c — ksztaltuja inspiracje turystéw i wplywaja na ich proces
planowania wyjazdu. Przeprowadzono ankiete wsrod 423 turystow z Wietnamu
korzystajacych z vlogdbw podrézniczych do planowania podrézy, a do analizy danych
wykorzystano modelowanie rownan strukturalnych (PLS-SEM (partial least squares
- structural equation modeling)). Wyniki wskazuja, ze wszystkie trzy cechy vlogera
maja pozytywny wplyw na inspiracje, przy czym najwieksze znaczenie ma jego
atrakcyjno$¢, natomiast profesjonalizm i szczero$¢ sa nieco mniej istotne. Kluczowa
role w procesie decyzyjnym turystow odgrywa inspiracja, ktéora mediowala wplyw cech
vlogera na planowanie podrézy. W przypadku szczerosci zainspirowanie miato
cze$ciowy wplyw mediacyjny, natomiast, jesli chodzi o profesjonalizm i atrakcyjno$¢ —
pelny. Oznacza to, ze te dwie ostatnie cechy nie wplywaja bezposrednio na planowanie
podrézy, ale oddzialuja poprzez wzbudzanie inspiracji. Najsilniejszy wplyw na
planowanie podro6zy miala inspiracja, co sugeruje, ze emocje odgrywaja znaczaca role
w decyzjach turystycznych. Co ciekawe, sama atrakcyjnos¢ vlogera nie przeklada sie

bezposrednio na dzialania turystow — kluczowe jest to, w jaki sposéb angazuje
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odbiorcow i jak buduje autentyczng narracje. Wyniki sugeruja rowniez, ze szczero$c
vlogera buduje zaufanie i sklania turystbw do korzystania z przedstawianych
informacji. Z kolei profesjonalizm, cho¢ istotny w kreowaniu inspiracji, nie
przeklada sie wprost na podejmowanie dzialan zwigzanych z podr6za. Wnioski te maja
istotne implikacje praktyczne. Vlogerzy powinni koncentrowa¢ sie na autentycznosci
i emocjonalnym zaangazowaniu odbiorcow, zamiast jedynie na atrakcyjnym wygladzie
czy technicznej jakoSci nagran. Firmy z branzy turystycznej, chcac skutecznie dotrzeé
do potencjalnych klientow, powinny wspolpracowaé z vlogerami, ktoérzy potrafig
inspirowa¢, a nie tylko z tymi o najwiekszej popularnos$ci. Z kolei dla badaczy wyniki
podkreslaja znaczenie emocji w procesie planowania podrézy, sugerujac, ze czynniki

inspiracyjne powinny by¢ szerzej uwzgledniane w badaniach nad turystyka cyfrowa.

W literaturze dostepne sa takze badania dotyczace popularnosci/ oddzialywania
vlogow wsrod oséb wybranych narodowosci [np. Birch-Jensen 2020 M.G. Sizan i in.
2022]. Badania dotyczace vlogdbw prowadzone byly w odniesieniu do oséb nalezacych
do roznych grup wiekowych. Przykladowo Utami i Suryadi (2021) interesowali sie
pokoleniem Y, z kolei Abad i Borbon (2021) prowadzili badania wéréd os6b nalezacych
do pokolenia Z, zamieszkujacych rézne regiony $wiata. Szczeg6lng uwage poswiecono
przedstawicielom pokolenia Y, okre$lanego rowniez jako millenialsi (urodzeni w latach

1981-1996) [np. Utami i Suryadi 2021, X. Du i in., 2022, Arias i Ereje 2022].

Literatura przedmiotu dotyczaca vlogow turystycznych na §wiecie jest aktualnie bardzo
bogata. Dotyczy to zar6éwno analizy wplywu vlogow na ksztaltowanie postaw
turystycznych i decyzji konsumenckich [Sizan i in., 2022], jak i badania ich roli w
promocji destynacji [U. K. Lee, 2017], budowaniu wirtualnej spolecznosci [Li i in.,
2022]. Vlogerzy odgrywaja kluczowa role w tworzeniu nowych trendéw w komunikacji
i marketingu internetowym, wplywajac na zachowania konsumentéw poprzez
angazujace tre$ci na YouTube [Silaban i in., 2022]. W odniesieniu do rynku polskiego,
problematyka ta podejmowana jest jednak sporadycznie [Werenowska, Rzepka 2020].
Dotychczasowe badania dotyczyly pokolenia Y - “millenialsow” z wyrdznieniem
wplywu mediéw spolecznosSciowych na wybory konsumenckie w turystyce, co szerzej
zostanie opisane w dalszej czesci artykutu. Niniejszy artykul przyczynia sie zatem do

wypeknienia istniejacej luki badawcze;.
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Vlogi turystyczne na polskim rynku podrézniczym

Na rynku polskim, podobnie jak w innych krajach, vlogi o tematyce
podroézniczej ciesza sie rosngca popularnoscia, stanowiac istotna cze$¢ wspolczesnej,
polskiej kultury podrozniczej. Pierwsze z nich zaczely pojawiac sie na poczatku drugiej
dekady XXI wieku, gdy YouTube zyskal coraz wieksza popularnos¢ a Polacy zaczeli
eksperymentowa¢ z réznymi formatami tresci. Szczegdlowe okreslenie liczby vlogéw
na rynku polskim jest problematyczne ze wzgledu na prezny rozwdéj tej formy
tworczosci, jednak wstepne analizy pozwalaja przypuszcza¢, ze oscyluje ona
w granicach kilku tysiecy. Raport z 2015 roku "B(v)log Power — wplywowo$¢é blogerow
i vlogerow" opublikowanego na stronie mediarun.pl, wskazuje, ze zasieg blogosfery
i vlogosfery w Polsce obejmowal dekade temu prawie 11 milionéw internautow, z czego
8,5 miliona regularnie konsumowalo treSci na blogach i vlogach. Ponad 70%
internautow przyznalo, ze zalowaloby, gdyby blogosfera i vlogosfera zniknely
z internetu. Polscy vlogerzy podrézniczy oferujg szeroka game tresci, od praktycznych
porad dotyczacych przygotowania do wyjazdu, przez recenzje i rekomendacje az po
relacje z najbardziej ekstremalnych przezy¢ w odleglych miejscach. Dodatkowo, wielu
z nich dzieli sie do$wiadczeniami zwigzanymi z lokalng kulturg, tradycjami
i zwyczajami, oferujac widzom unikatowy wglad w r6znorodno$¢ $§wiata. Vlogi te sa
czesto autentyczne, pelne pasji i zaangazowania, co przyciaga widzow szukajacych
inspiracji do wlasnych wypraw. Wéréd popularnych tematéw pojawiajg sie rowniez
kwestie zwiazane z podr6zami niskobudzetowymi (YouTuber ojwojtek opublikowal
serie vlogow, w ktérych podrézowal po Japonii i Europie za o zl), czy lokalnymi
atrakcjami, ktére s3 mniej znane, ale maja swoja unikatowa warto$¢ (kanalt W Polske
na weekend). Dzieki vlogom, podroze staja sie bardziej dostepne, a sam format wideo
pozwala na angazowanie widza w sposob, ktory wykracza poza tradycyjny sposob
opowiadania o podro6zach.
Vlog Casha nalezy do najpopularniejszych vlogow w polskojezycznej czesci platformy
YouTube. Co interesujace, Cash od poczatku swojej dzialalno$ci w Internecie nigdy nie
podal swoich prawdziwych personaliow, co sprawia ze jest bardziej anonimowy niz
pozostali przedstawiciele branzy. Kanal Casha na stale §ledzi ponad 400 tysiecy oso6b.
Niektore vlogi maja setki tysiecy, a nawet miliony wy$wietlen. W trakcie swojej kariery
Cash udokumentowal podrbéze z ponad trzydziestu krajow i to nie tylko tych
bezpiecznych i wzglednie popularnych wséréd polskich turystow (Turcja, Bulgaria,

Stany Zjednoczone) ale i niebezpiecznych oraz stabo eksplorowanych (Salwador,
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Papua Nowa Gwinea) (ryc. 1). Reakcje i emocje prezentowane przez tworce sa
autentyczne, co pozwala widzom poczu¢ sie, jakby podrozowali z bliskim znajomym.
Ta szczero$¢ tworzy silng wiez miedzy vlogerem a jego publiczno$cia. Nawet
w materialach, w ktorych vloger przez wiekszo$¢ czasu prowadzi monolog, dzielac sie
swoimi spostrzezeniami na temat miejsca, w ktorym sie znajduje, lub przezytych
sytuacji, widzowie angazuja sie i chetnie poswiecaja czas na ogladanie odcinkow
w calosci. Skupiajac sie na aspektach kulturowych, Cash wprowadza widzow w lokalne
zwyczaje 1 jezyk - to nie tylko poszerza wiedze o roznorodnoSci $wiata, ale takze
promuje tolerancje. Duza popularnoscia na polskim rynku ciesza sie rowniez Planeta
Abstrakcja, Przez Swiat na Fazie, Podréze Wojownika, Swiat wedlug Nejtana,

anitawu, Autostopem na Koniec Swiata, czy tez BezPlanu, szerzej opisane ponizej.

Ryec. 1. Zrzut ekranu z filmu “POLAK MIESZKAJACY WSROD PLEMION PAPUI-NOWEJ GWINEI”
autorstwa vlogera prowadzacego kanalu Vlog Casha
Zrédlo: https://www.youtube.com/watch?v=YWxI8kgVNSk&t=594s (dostep: 02.03.2025 1.)

Planeta Abstrakcja to kanal prowadzony przez Ole i Borysa. Para ta odwiedza
nietypowe i czesto malo znane miejsca na $wiecie, dzielgc sie swoimi do$wiadczeniami
i relacjami z lokalnymi mieszkanicami (ryc. 2). Ich celem jest tworzenie "map czasu",
dokumentujacych zycie i historie ludzi z réznych zakatkow globu. Kanal zyskal

popularno$¢ dzieki autentycznym relacjom z miejsc rzadko odwiedzanych przez
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turystow, takich jak Afganistan, Iran czy kraje Ameryki Poludniowej. Borys, znajacy
siedem jezykow, ulatwia komunikacje z lokalnymi spoteczno$ciami, co dodaje wartosci

ich materialom.
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.

Ryc. 2. Zrzut ekranu z filmu “Korea Pbélnocna - dziwne spotkanie” autorstwa vlogeréw prowadzacych
kanal Planeta Abstrakcja
Zrédlo: https://www.youtube.com/watch?v=EuDExnsKpXo&t=1227s (dostep: 02.03.20251.)

Przez Swiat na Fazie prowadzony jest przez Dawida Fazowskiego, znanego réwniez
jako "Faza". Dawid rozpoczal swoja przygode z podrozami w 2012 roku, kiedy
spontanicznie wybral sie autostopem na sylwestra pod rzymskie Koloseum. Od tego
czasu dokumentuje swoje wyprawy, dzielgc sie do§wiadczeniami z r6znych zakatkow
Swiata (ryc. 3). Kanal wyréznia sie na tle innych przez autentyczne relacje z podrozy do
miejsc takich jak Ameryka Poludniowa, Azja czy Afryka. Dawid czesto korzysta
z autostopu i jachtostopu jako gléwnych $rodkéw transportu, co dodaje jego
wyprawom elementu przygody i nieprzewidywalnosci. Styl bycia Dawida i bezpos$redni
sposoOb narracji przyciagnely szerokie grono odbiorcow. Kanal zgromadzil ponad 553

tysiecy subskrybentow.
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Ryc. 3. Zrzut ekranu z filmu “#28 Przez Swiat na Fazie - Pakistan” autorstwa vlogera prowadzacego

kanal Przez Swiat na Fazie

Zrédlo: https://www.youtube.com/watch?v=0EE-u2Ns9Go&t=275s (dostep: 02.03.20251.)

Vlog Podréoze Wojownika prowadzony jest przez Piotra Pajgka, sportowca
i podréznika. Kanat zostat zalozony w styczniu 2019 roku i od tego czasu zdobyt ponad
700 tysiecy subskrybentéw. Piotr mieszka na stale w Tajlandii, cho¢ spedza tam okolo
trzech miesiecy w roku, a pozostaly czas poSwieca na podroze, odwiedzajac $rednio 30
krajow rocznie. W swoich filmach prezentuje lokalne kultury, kuchnie oraz ciekawostki
zwigzane z odwiedzanymi miejscami (ryc. 4). Oprocz dzialalnosci na YouTube, Piotr
prowadzi roéwniez program telewizyjny. 31 grudnia 2024 roku na antenie Super Polsat
odbyla sie premiera jego programu, w ktérym przedstawia swoje wyprawy i historie

z podrozy.
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Ryc. 4. Zrzut ekranu z filmu “Aghori - KANIBALE z Indii Sekta, ktora je ludzkie zwloki. (Varanasi)
Pokazal nam gdzie to robia. INDIE” autorstwa vlogera prowadzacego kanal Podréze Wojownika

Zrédlo: https://www.youtube.com/watch?v=XoFMbiJSsPI&t=1141s (dostep: 02.03.2025 1)

Swiat wedlug Nejtana jest kanalem nalezacym do podréznika o pseudonimie Nejtan.
Kanal ma charakter rozrywkowo-lifestylowy i skupia sie na relacjach z podrozy oraz
przygodach autora. Nejtan dzieli sie swoimi doswiadczeniami z réznych zakatkow
Swiata, prezentujac zaréwno popularne destynacje, jak i mniej znane miejsca (ryc. 5).
W swoich filmach ukazuje lokalne kultury, kuchnie oraz ciekawostki zwigzane
z odwiedzanymi regionami. Dodatkowo, Nejtan angazuje sie w rdéznorodne
aktywno$ci, takie jak skoki ze spadochronem czy eksploracja gorskich szlakow. Jego
autentyczno$c¢ i pasja do podrézy przyciagaja widzow, ktorzy cenia sobie inspirujace

tresci i szczere relacje z podrozy.
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Ryc. 5. Zrzut ekranu z filmu “#80 Kolumbijski cud $wiata i niesamowity widok” autorstwa vlogera
prowadzacego kanat Swiat Wedhig Nejtana
Zrédlo: https://www.youtube.com/watch?v=QCCqowsbBQM&t=746s (dostep: 02.03.2025 1)

Kanal anitawu prowadzony jest przez Anite i jej meza Tomka, ktérzy od marca 2020
roku podroézuja po Stanach Zjednoczonych w przerobionym przez siebie szkolnym
autobusie. Na kanale dokumentuja przygody i doswiadczenia zwigzane z zyciem
w drodze, inspirujac widzéw do realizowania wlasnych marzen i zycia na wlasnych
zasadach (ryc. 6). Regularnie publikuja nowe filmy, dzielagc sie swoimi

do$wiadczeniami z r6znych zakatkdw USA i nie tylko.

Ryc. 6. Zrzut ekranu z filmu “199. Wyrzucili nas spod strefy 51 | Najbardziej strzezone miejsce w USA”
autorstwa vlogeréw prowadzacych kanal anitawu

Zrédlo: https://www.youtube.com/watch?v=gDsjphxpCIA (dostep: 02.03.2025 1)
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Autostopem na Koniec Swiata jest kanalem prowadzonym przez Michala "Misze"
Patera, skupiajacy sie na podrézach autostopem oraz eksploracji réznych kultur
i spolecznosci. Tresci maja charakter podroézniczo-survivalowo-antropologiczny,
ukazujac zarowno przygody, jak i codzienne zycie w odwiedzanych miejscach (ryc. 7).
Michal Pater dokumentuje swoje wyprawy do odleglych zakatkéw $wiata, takich jak
Syberia, Mongolia czy Kambodza, dzielac sie dos$wiadczeniami z lokalnymi
spoleczno$ciami oraz prezentujac réznorodno$¢ kulturowa i przyrodnicza
odwiedzanych regionéw. Jego filmy cechuja sie autentycznos$cia i glebokim
zanurzeniem w lokalne realia, co przyciagga widzow poszukujacych niecodziennych
relacji z podrézy. Oprocz dokumentowania podroézy, Michat angazuje sie w projekty
takie jak budowa "chatki na skraju dzungli" w Kambodzy, gdzie osiedlil sie¢ na pewien
czas, dzielac sie z widzami procesem adaptacji i codziennym zyciem w nowym

Srodowisku.

Ryc. 7. Zrzut ekranu z filmu “Autostopem na Kolyme - Ruska bida, szamanizm i Bajkal po raz 4 (odc.
51)
Zrédlo:  https://www.youtube.com/watch?v=ifWM4SMeOVU&t=158s (dostep: 02.03.2025 T.)

”»

autorstwa  vlogera  prowadzacego  kanal  Autostopem Na  Koniec  Swiata

Kanal BezPlanu — wybrany do dalszych badan — zalicza sie do najbardziej popularnych
kanaléw YouTube specjalizujacych sie we vlogach podrozniczych. Istnieje on od 2017
roku, a do momentu badania (08.05.2024) opublikowano na nim 184 filmy.

Prowadzacy kanal — Bartek Czukiewski — jest w posiadaniu prawie 700 tysiecy
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subskrypcji, a jego materialy ogladane sa przez rownie liczne rzesze fanoéw. Niektore
filmy sa w stanie zgromadzi¢ od kilkudziesieciu tysiecy do nawet kilku milionéw
wySwietlen. Prezentowany przez Bartka obraz okraszony jest subiektywnym
komentarzem oraz gar$cia merytorycznych ciekawostek dotyczacych historii, czy
kultury odwiedzanego miejsca. Kanal wyréznia sie ogromng réznorodnoscia
materialow — od filmoéw ukazujacych tropikalne plaze i rajski styl zycia (Tajlandia,
Filipiny) (ryc. 8), po takie, w ktorych tworca balansuje na granicy bezpieczenstwa,
a strzaly z broni palnej w oddali nie robig na nim wrazenia (Salwador, Wenezuela). To
wlasnie przycigga widzéw — ryzyko i po§wiecenie zwigzane z tworzeniem oryginalnych

materialow.

Madrisqui (wyspa)

Ryec. 8. Zrzut ekranu z filmu “Piekto i Raj [4K] — Wenezuela — Los Roques BezPlanu Vlog” autorstwa
vlogera prowadzacego kanal BezPlanu

Zrédlo: https://www.youtube.com/watch?v=wU_vXOpwlik&t=143s (dostep: 02.03.2025.)

Badania wlasne

Badania dotyczace wplywu vlogow podroézniczych na decyzje dotyczace podrozy
zostaly przeprowadzone w formie ankiety skierowanej do wszystkich czlonkéw grupy
na Facebooku ,Patroni BezPlanu”, zrzeszajacej widzow kanalu YouTube BezPlanu
Bartka Czukiewskiego. Badanie przeprowadzono w marcu 2024 roku. W momencie
realizacji badania grupa liczyla 527 czlonkdéw o zréznicowanym wieku, zawodach

i miejscu zamieszkania. Celem badania bylo okreslenie, w jakim stopniu widzowie
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korzystaja z vlogoéw jako zrédla praktycznych informacji dotyczacych organizacji
podrozy. Oprocz tego podjeto probe okre$lenia poziomu doswiadczenia turystycznego
osOb aktywnie $ledzacych vlogi turystyczne. Pytania ankiety dotyczyly wplywu vlogow
na praktycznie realizowane podréze w zakresie wyboru destynacji, atrakcji w tych
destynacjach oraz korzystania z infrastruktury (noclegi, gastronomia itd.).
Kwestionariusz skladal sie z 14 pytan: 6 pytan zamknietych, 3 otwartych oraz 5 pytan
mieszanych, w ktérych po wyborze konkretnej opcji respondenci mieli mozliwosé
uzasadnienia swojego wyboru w formie opisowej. W badaniu wzielo udzial 108 os6b,
co stanowi okolo 20% wszystkich czlonkow grupy. Wszystkie otrzymane formularze

zostaly wypelione w calo$ci, co oznacza brak kwestionariuszy uznanych za niewazne.

W pierwszym rzedzie ankietowani zostali zapytani o to, jakie czynniki determinuja ich
decyzje w procesie planowania podrozy (tab. 1). Jako najwazniejsze wskazane zostaly
indywidualne zainteresowania i pasje. Ankietowani preferuja wyjazdy zgodne z hobby,
kultura, aktywnoSciami sportowymi lub marzeniami o odwiedzeniu okre$lonych
miejsc (96%). Na drugim miejscu znalazl sie dostepny budzet (94%), ktory ogranicza
wybor destynacji, zakwaterowania i atrakeji. Trzecim istotnym czynnikiem byt termin
urlopu (53%), determinujacy czas i miejsce podrézy. Co interesujace bezpieczenstwo
w miejscu docelowym zostalo wskazane jako istotne przez mniej niz (39%) os6b
bioracych udzial w badaniu. Jeszcze mniejsze znaczenie mialy odpowiednio opinie
influenceréow (35%) oraz dostepnos$¢ transportu i noclegdw (28%). Najrzadziej brano

pod uwage rekomendacje rodziny i przyjaciot (24%).

Tab. 1. Czynniki wplywajace na decyzje ankietowanych odno$nie planowania podrozy

Czynnik wplywajacy na decyzje dotyczace planowania podrézy | Liczba 1 %
odpowiedzi*
Wlasne zainteresowania i pasje 104 (96%)
Posiadany budzet 102 (94%)
Termin urlopu 58 (53%)
Bezpieczenstwo w miejscu docelowym 42 (39%)
Recenzje i opinie os6b wplywowych z mediéw spolecznosciowych 38 (35%)
Dostepnos¢ transportu i bazy noclegowe;j 30 (28%)
Rekomendacje rodziny/ przyjaciol 26 (24%)

*Mozliwe odpowiedzi wielokrotne, dane nie sumujg sie do 100%.

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Jesli chodzi o odwiedzone destynacje, to kazdy z odpowiadajacych wymienil co
najmniej 2 panstwa. NajczeSciej wymienianym krajem byly Wlochy (27%) (ryc. 9),
popularne w ostatnich latach dzieki dogodnym polaczeniom, atrakcyjnym cenom oraz
bogatej kulturze i kuchni. Drugie miejsce (25%) zajela Hiszpania, co uzasadniane byto
ciepltym klimatem, ro6znorodno$cia krajobrazéw i egzotyczna kuchnia. Chetnie
odwiedzane byly rowniez Czechy i Niemcy (po 22%), glownie ze wzgledu na blisko$¢
geograficzng i urozmaicong oferte turystyczna. Dalsze w kolejnosci byly: Chorwacja
(20%) (piekne plaze i mozliwos¢ aktywnego wypoczynku), Egipt (19%) (kurorty,
zabytki i korzystne oferty biur podrézy), Francja i Grecja (po 18%) (zabytki,
malownicze krajobrazy i dobra oferta kulinarna). Inne, odwiedzone przez widzow kraje
to Portugalia (15%), Turcja (14%) oraz Austria (13%), cenione za réoznorodne atrakcje
i przystepno$¢. Mniej popularne kierunki, takie jak Bulgaria, Norwegia, Tajlandia czy
Wielka Brytania, uzyskaly lacznie 65% wskazan. Pojedyncze osoby wymienily bardziej
egzotyczne destynacje, np. Madagaskar, Malediwy czy Meksyk, ktore przez wielu
widzow byly postrzegane jako drozsze lub trudniej dostepne. Wybory turystyczne

odzwierciedlaja zr6znicowane preferencje oraz dostepno$¢ finansowa i logistyczna.

Witochy F 29 (27%)
Hiszpania 27 (25%)

Czechy 24 (22%)

Niemcy 24 (22%)

Chorwacjarf 22 (20%)

Kraje

Egipt| 21 (19%)
Francja f 20 (18%)
Grecja 20 (18%)

Portugalia [ 16 (15%)

Turcja 15(14%)

0 5 10 15 20 25 30
Liczba odpowiedzi

Ryc. 9. Drziesie¢ najczeSciej wskazywanych destynacji, ktéore odwiedzili respondenci
*Mozliwe odpowiedzi wielokrotne, dane nie sumuja sie do 100%.
Zrédlo: opracowanie wlasne

W pytaniu dotyczacym preferowanej formy organizacji podrozy ankietowani mogli

wybrac jedna z trzech opcji: organizacja indywidualna, organizacja przez biuro podrézy
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lub forma mieszana (indywidualna lub przez biuro podrézy, w zaleznosci od
destynacji). NajczeSciej wybierang opcja byla forma mieszana (ryc. 10), uzalezniona od
konkretnej destynacji, ktora wskazaly 62 osoby (58%). Na drugim miejscu znalazla sie
organizacja indywidualna, wybrana przez 38 oséb (35%). Wyniki te mozna
interpretowa¢ w kontekScie roéznych czynnikow wplywajacych na preferencje
podroznych. Dominujacym z nich jest powszechna, samodzielna organizacja podrozy,
ulatwiona przez rozwoj technologii oraz szeroki dostep do Internetu. Umozliwia to
latwiejsze wyszukiwanie informacji, dokonywanie rezerwacji i planowanie wyjazdow.
Jak wskazuja dane Ministerstwa Sportu i Turystyki (2024), zdecydowana wiekszo$é
krajowych podroézy dlugookresowych byla organizowana samodzielnie przez turystow.
Dodatkowo, podrozowanie indywidualne czesto wybieraja osoby cenigce elastyczno$c

oraz mozliwo$§¢ dostosowania planéw do swoich zainteresowan i potrzeb, co pozwala

na bardziej spersonalizowane do§wiadczenia w trakcie wyjazdu.

@ Indywidualnie
Z biurem podrazy
Indywidualnie lub z biurem podrézy (zaleznle od destynac]i)

Ryc. 10. Preferowany typ organizacji podrozy przez ankietowanych
Zrédlo: opracowanie wlasne

Ankietowani zostali takze poproszeni o wskazanie pozostalych kanaléw YouTube
o tematyce podrozniczej, ktore najczesciej ogladaja. Lacznie wskazano 20 kanalow,
z czego wiekszo$¢ byla wymieniana wielokrotnie, w ro6znych kombinacjach.
Z oczywistych wzgledow, najczeSciej wymienianym kanalem byl BezPlanu (100%).
Drugim najczeséciej wskazywanym kanalem byl Viog Casha (74 osoby — 69%), co
mozna wigza¢ z popularno$cia wspolnej serii filmow z podrézy na Kube, stworzonej

przez tworcow obu kanalow. Na trzecim miejscu znalazl sie kanat Planeta Abstrakcja
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(42 osoby — 39%), ktorego tworcy prezentuja podroze do mato popularnych destynacji
(Czeczenia, Kazachstan, Mongolia). Kazda z podjetych przez pare podrozy jest
przemyslana i ,dopracowana”. Przykladowo, tworcy kanatu przed wylotem do Chin
opanowali jezyk chinski w stopniu komunikatywnym. Planeta Abstrakcja przyciaga
nieco inng widownie, mimo tego cze$¢ widzow chetnie oglada materialy publikowane
przez oba kanaly. Respondenci czesto wskazywali réwniez kanal Przez Swiat na Fazie
(34 osoby — 31%). Sugeruje to zainteresowanie bardziej ekscentrycznymi
i alternatywnymi formami prezentacji podroézy. Jak sam autor Przez Swiat na Fazie
twierdzi, jego marzeniem bylo skosztowanie napojéow wysokoprocentowych
w towarzystwie pingwinoéw, co zmotywowalo go do rozpoczecia przygody
z nagrywaniem vlogéw podrozniczych. Kolejne miejsca zajely kanaly: Podroze
Wojownika (30 os6b — 27%) oraz Swiat Wedlug Nejtana (24 osoby — 22%). Oba
kanaly r6znia sie liczba subskrypcji (467 tys. 1 60 tys.), co nie oznacza r6znicy w jakoSci
prezentowanych vlogdw. Obydwa vlogi prezentuja bowiem odmienne zakatki $wiata -
Piotr Pajak prowadzacy kanal Podréze Wojownika spedzil sporo czasu w Azji (gtownie
w Tajlandii, ktora stala sie jego drugim domem i to wlaénie tam zakupil dom),
w wyniku czego duza cze$¢ opublikowanych przez vlogera materialdbw pochodzi wlasnie
z tego panstwa. Oprocz tego przedstawil on we vlogach kilka afrykanskich krajow,
o ktorych wiekszo$¢ turystow mogla nie slysze¢ wezesniej (Erytrea, Gwinea Bissau).
Z Kolei prowadzacy kanatu Swiat Wedlug Nejtana w duzej mierze slynie z filméw
prezentujacych Stany Zjednoczone, ktore mezczyzna zwiedzil wzdluz i wszerz,
a dowodem na to s serie na kanale z wypraw kamperwanowych. Kanal anitawu (20
0sOb — 19%) takze zyskal zainteresowanie widzow, mimo mniejszej liczby subskrypcji
(115 tys.). Popularnos¢ tego kanalu mozna przypisa¢ réznorodnosci prezentowanych
miejsc (jak np. Islandia, USA), jak i temu, ze para podjela sie proby zycia w kamperze
i zwiedzania nim Stanow Zjednoczonych. Kolejnym czesto wymienianym kanalem byl
Autostopem na Koniec Swiata (18 0s6b — 17%), co $wiadczy o zainteresowaniu widzow
podrézami nietypowymi i ekstremalnymi, jak podr6zowanie autostopem. Kanaly
Gdzie bqdz oraz Globstory zostaly wymienione odpowiednio przez 14 oséb (13%) i 8
0s0b (7%). Oba sa rozpoznawalne wérod fanéw tresci podrézniczych (223 tys. 1 436 tys.
subskrypcji). W odpowiedziach pojawily sie rowniez pojedyncze wskazania kanalow
takich jak: PodrézoVanie, Jachtem Przez Swiat — SailOceans, Podréze Busem Przez

Swiat, Robert Maklowicz, Piotr Polo Przywarski — Bucket List, Spanie w Vanie,
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Roman FanPolszy, BezPlaneros (drugi kanal Bartka Czukiewskiego), Foxes in Eden

#Vanlife, Gruzinski po polsku oraz Na Biwaku.

Aby pozna¢ powody $ledzenia vlogdw podrézniczych, ankietowanych poproszono
o zaznaczenie wybranej odpowiedzi: rozrywka i/lub odpoczynek, che¢ poznania
lokalnej kultury, poszukiwanie treSci naukowych, inspiracja do podrbézy oraz
traktowanie vlogéw jako wirtualnego przewodnika. NajczeSciej wskazywanym
powodem byla rozrywka i odpoczynek (85%), a nastepnie poznanie kultury (74%)
i element naukowy (61%). Inspiracje do podrbézy wybieralo 51% ankietowanych,
a funkcje przewodnika — 48% (tab.2). Wyniki sugeruja, ze vlogi podroznicze pelnig
gléwnie funkcje relaksacyjna, oferujac widzom mozliwo$¢ chwilowego oderwania sie
od codziennych obowigzkow i przeniesienia w $wiat nowych miejsc bez wychodzenia

z domu.

Tab. 2. Powody ogladania vlogéw podrdzniczych

Powody ogladania vlogé6w podrézniczych Liczbai %
odpowiedzi*

Robie to dla rozrywki i/lub odpoczynku 92 (85%)

Chce doswiadczy¢ kultury i zycia lokalnej spotecznosci 80 (74%)

Stanowi to dla mnie element naukowy (poznanie historii niektérych miejsc) | 66 (61%)

Poszukuje inspiracji do podrézy 56 (51%)
Traktuje to jako wirtualny przewodnik po danym miejscu 52 (48%)
Inne 3 (3%)

*Mozliwe odpowiedzi wielokrotne, dane nie sumuja sie do 100%.

Zrédlo: opracowanie wlasne

Pytanie o najchetniej ogladang tematyke vlogow pozwolilo zidentyfikowaé
najpopularniejsze wsrod widzow tresci. Najwiekszym zainteresowaniem cieszyly sie
vlogi ukazujace codzienne zycie mieszkancow innych krajow (90%), co wskazuje na
ciekawo$¢ kulturowa i che¢ poznawania réznorodnosci zwyczajow. Popularne byly
rowniez vlogi o miejscach egzotycznych (76%) oraz lokalnej kuchni i gastronomii
(60%), co odzwierciedla zainteresowanie unikatowymi miejscami i do§wiadczeniami

kulinarnymi. Nieco mniejszym zainteresowaniem cieszyly sie miejskie atrakcje
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i zabytki (48%) oraz aktywny wypoczynek, np. trekking czy nurkowanie (30%).
Najrzadziej wskazywano vlogi o atrakcjach przyrodniczych (26%), co sugeruje, ze cho¢
przyroda przycigga uwage, nie jest kluczowym powodem do ogladania vlogow. Wyniki
ukazuja roéznorodne zainteresowania widzéw, od eksploracji kulturowej po

sensoryczne i przyrodnicze aspekty podrozy (tab. 3).

Tab. 3. Tematyka vlogow turystycznych, ktéra najbardziej interesuje ankietowanych

Tematy vlogow podroézniczych Liczba i %
odpowiedzi*
Codzienne zycie mieszkancow innych krajow 98 (90%)
Miejsca egzotyczne 82 (76%)
Lokalna kuchnia i gastronomia 64 (60%)
Miejskie atrakcje 1 zabytki 52 (48%)
Aktywny wypoczynek - trekking, nurkowanie, surfowanie itp. 32 (30%)
Atrakcje przyrodnicze 28 (26%)

*Mozliwe odpowiedzi wielokrotne, dane nie sumujg sie do 100%.

Zrédlo: opracowanie wlasne

Analiza czasu trwania subskrypcji kanalu YouTubera BezPlanu wykazala, ze najwiecej
respondentéw subskrybuje kanal od ponad kilku lat (52%), co wskazuje na duza
lojalnoé¢ widzow i wysoka jakosé tresci, ktora jest w stanie utrzymac uwage widza przez
dluzszy czas. Druga najczeSciej wybierang opcja bylo "powyzej roku" (30%), co
sugeruje, ze kanal pozostaje atrakcyjny dla stosunkowo nowych widzow, ktorzy do tej
pory kontynuujg subskrypcje. Zdecydowana mniejszo$¢ respondentow subskrybuje
kanal krocej - “mniej niz po6t roku” (7%), "dluzej niz p6t roku, mniej niz rok" (6%).
Znalazlo sie kilku widzéw, ktérzy oznajmili, ze sg subskrybentami kanalu BezPlanu od
poczatku istnienia kanatu (6%). Wyniki pokazuja zroznicowanie w czasie trwania
subskrypcji, ktére moze wynika¢ z réznych poziomoéw zaangazowania, czasu

spedzanego na YouTube lub zmieniajacych sie preferencji widzéw (ryc. 11).
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6% 7%

@ WMnigj niz pot roku
Diuze| niz pot roku, mniej niz rok
Powyze) roku
Powyze) kilku lat

@ Od poczatku istnienia kanatu

Ryc. 11. Okres subskrypcji kanalu BezPlanu przez ankietowanych
Zrédio: opracowanie wlasne

Kanal BezPlanu nie publikuje materialow wideo w regularnych odstepach, np. raz
w tygodniu, jednak mimo tego udalo sie ustali¢, jak czesto widzowie ogladaja
publikowane tam vlogi. Z badan wynika, ze wiekszo$¢ respondentéw (72%, czyli 78
osob) $ledzi nowe tresci zaraz po ich publikacji (ryc. 12), co $wiadczy o wysokim
zaangazowaniu widzow i duzej popularnoéci tre$ci tworzonych przez autora. Cze$c
odbiorcow wraca do starszych filmow lub ponownie oglada wczesSniej widziane
materialy. Opcje ,raz w tygodniu” wybralo 17% badanych (18 osbb), co wskazuje na
grupe widzow, ktoérzy regularnie ogladaja materialy, ale niekoniecznie od razu po
premierze. Pozostate odpowiedzi — ,kilka razy w tygodniu”, ,raz na kilka tygodni” i ,raz
na miesigc” — uzyskaly po 4% gloséw (tacznie 12%, czyli 12 0s6b). Sugeruje to istnienie
niewielkiej grupy odbiorcow konsumujacych tresci w mniej regularny sposob, co moze

by¢ spowodowane ograniczeniami czasowymi lub innymi czynnikami.

87



Turystyka Kulturowa nr 135 (2/25) czerwiec 2025 www.turystykakulturowa.org

@ Zawsze, kiedy pojawi sie nowy material
® Raz w tygodniu
@ Kilka razy w tygodniu
Raz na kilka tygodni
@ Raz na miesige

Ryc. 12. Czestotliwo$é ogladania filméw i relacji BezPlanu
Zrédio: opracowanie wlasne

W pytaniu dotyczacym najbardziej inspirujacych podrozy vlogera BezPlanu najwieksza
liczba respondentéw wskazata Wenezuele (31%, 34 osoby). Wynik ten mozna powigzaé
z liczba materialow po$wieconych temu krajowi (43 filmy), ktére przyciggnely szeroka
widownie dzieki ukazaniu codziennych probleméw mieszkancow oraz sytuacji
polityczno-gospodarczej. Widzowie docenili neutralne podejScie autora oraz
refleksyjne tresci, ktore wplywaly na ich postrzeganie globalnych probleméw. Drugim
najczesciej wskazywanym krajem bylo Haiti (26%, 28 0s6b). Popularnos$¢ tej destynacji
wynika z autentycznego przedstawienia realiow zycia w jednym z najbardziej
niebezpiecznych regionéw Swiata, co budzilo podziw dla odwagi autora. Respondenci
zwroécili uwage na ryzyko zwigzane z podrézowaniem po Haiti, w tym porwania
i zagrozenia ze strony gangéw, co dodatkowo zwiekszato zainteresowanie materialami
z tego kraju. Na trzecim miejscu znalazly sie Filipiny (20%, 22 osoby), gdzie autor
spedzit ponad rok, dokumentujac zycie podczas pandemii COVID-19. Respondenci
podkreslali piekno kraju oraz terapeutyczny charakter filmow, ktore pomagaly
przetrwaé czas izolacji. Uganda (9%, 10 osodb) zdobyla uznanie dzieki materialom
ukazujagcym pomoc niesiong lokalnym spoleczno$ciom, zwlaszcza kobietom
z plemienia Acholi. Seria z tego kraju zwrdcila uwage na mozliwosci realnych zmian
w zyciu ludzi dzieki niespodziewanym spotkaniom. Kolumbia (8%, 9 osdb) okazala sie
by¢ inspirujaca glownie dzieki autentycznemu przedstawieniu lokalnych problemow

spolecznych i kulturowych, mimo ze seria byla stosunkowo krétka (4 filmy).
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Najpopularniejszy material opublikowany na kanale, ktory po$wiecony byl dzielnicy
prostytucji w Bogocie, osiggnal niemal 7 milionow wyswietlen. Naddniestrze i Nigeria
(po 7%, 8 o0s6b) przyciggnely uwage swoja odmiennoscia kulturowa, polityczna
i historyczng. Materialy o Naddniestrzu ukazywaly zycie w nieuznawanej republice,
a Nigeria fascynowala widzoéw kontrastami kulturowymi. Salwador (5%, 5 osob) zostal
doceniony za unikatowy, ryzykowny charakter podro6zy, co poréownywano do wyjazdoéw
na Haiti. Respondenci wyrazali podziw dla po§wiecenia autora. Niektorzy ankietowani
wskazywali ogélne regiony, takie jak kraje afrykanskie czy Ameryki Srodkowej
i Poludniowej (po 3%, 3 osoby), podkreslajac docenianie realiow zycia w tych miejscach
i inspiracje wynikajace z przedstawionych réznic kulturowych. Cze$é badanych (6%,
6 osOb) uznala wszystkie podroze za inspirujace, zwracajac uwage na talent autora do
opowiadania i prezentowania odwiedzanych miejsc. Podsumowujac, wyniki badania
wskazuja, ze najwiekszg inspiracje stanowia podréze do miejsc oferujacych unikatowe
do$wiadczenia kulturowe, spoleczne i przyrodnicze. Respondenci docenili

autentyczno$c, refleksyjny charakter tresci oraz odwage autora, co czyni jego materialy

wyjatkowymi i angazujacymi.

Wiekszo$¢ respondentow (76%, 82 osoby) nie podjelo jeszcze podrézy w wyniku
zainspirowania vlogiem podrézniczym, ale planuje uczyni¢ to w przysztosci (ryc. 13).
Szczegblnie dotyczy to osdéb w wieku 26—40 lat, spoérdod ktorych 80% rozwaza
odwiedzenie krajow przedstawionych na kanale BezPlanu. Jedynie 6% respondentoéw
(6 os6b) zadeklarowalo, ze odbylo podréz zainspirowana vlogami, co potwierdza, ze
treSci tworzone przez BezPlanu moga wplywaé na decyzje o podrdzach, choé

W mniejszym stopniu.
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® Tak

Mie

Jeszoze nie, ale mam takie plany

Ryc. 13. Decyzja o podjeciu przez respondentéw podrézy do konkretnego kraju pod wplywem vloga
BezPlanu
Zrédlo: opracowanie wlasne

Ankietowani, ktorzy udzielili odpowiedzi twierdzacej w poprzednim pytaniu odwiedzili
Wenezuele. Z kolei ci, ktorzy odpowiedzieli "jeszcze nie, ale mam takie plany", wyrazili
zainteresowanie podr6za do r6znych krajow, najczesciej wskazujac: Filipiny (37%, 40
0s6b), Wenezuele (19%, 20 o0s6b), Kolumbie (15%, 16 oso6b), Kube (9%, 10 0s6b) oraz
Kambodze, Wietnam i Tajlandie (}acznie 11%, po 4 osoby na kraj). Filipiny i Wenezuela,
jako najczeSciej wybierane kierunki, sa jednoczeSnie miejscami, ktore Bartek
Czukiewski uznal za szczegdlnie inspirujace w swoich wyjazdach. To wskazuje, ze
przedstawione na filmach lokalizacje zachecaja widzéw do ich odwiedzenia.
Co interesujace, osoby biorace udzial w badaniu, w zdecydowanie mniejszym stopniu
zainspirowaly sie odwiedzeniem konkretnego miejsca (np. miasta) czy tez konkretnych
atrakcji. Niemal w rownym stopniu padaly odpowiedzi: ,Jeszcze nie, ale mam takie
plany” (44%, 48 osbéb), oraz - nie (43%, 46 oséb) (ryc. 14). Jedynie 13% (14 osbéb)
przyznalo, ze vlog sklonil ich do podjecia decyzji o wyjezdzie do okre$lonego miasta lub

atrakcji.
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& Tak
@ Nie

® Jeszeze nie, ale mam takie plany

Ryec. 14. Decyzja o podjeciu przez respondentéw podrozy do konkretnego miejsca pod wplywem vloga
BezPlanu
Zrédlo: opracowanie wlasne

Przygladajac sie szczegdtowym odpowiedziom osob, ktore zdecydowaly sie na podroz
pod wplywem inspiracji, ustalono, ze:

- 9 0s6b podrozowalo do Pragi (Czechy), z ktérej vlogi podroznicze znajduja sie na
drugim kanale YouTubera (BezPlaneros);

- 4 osoby odwiedzily Caracas (Wenezuela);

- 1 osoba zdecydowala sie na podr6z do Canaima (Wenezuela).

W grupie respondentéw planujacych podréze $ladem vlogera najwiekszym
zainteresowaniem cieszyly sie nastepujace miejsca: Port Barton (Filipiny, 10 oso6b),
Tubbataha (Filipiny, 9 oséb), Hawana (Kuba, 8 oséb), Medellin (Kolumbia), Caracas
(Wenezuela), Palawan (Filipiny) - po 6 0s6b oraz Bogota (Kolumbia, 5 os6b). Inne
lokalizacje, takie jak Saranda (Albania), Sajgon (Wietnam), Port-au-Prince (Haiti),
Canaima (Wenezuela), Tyraspol (Moldawia) i Krong Siem Reap (Kambodza), wskazalo
lacznie 8 o0sob (7%). CzesS¢ respondentéw wymienila wiecej niz jedno miejsce, np.
zarowno Port Barton, jak i Canaime. Najwieksza popularnoscia cieszyly sie dwa
miejsca polozone na Filipinach — Port Barton i Tubbataha — co wpisuje sie we
wezedniejsze deklaracje dotyczace inspirujacych podrozy Bartka Czukiewskiego oraz

zainteresowania tym krajem wyrazonego przez ankietowanych.
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Wplyw vlogobw na wybor miejsca noclegowego okazal sie niewielki (ryc. 15).
Zdecydowana wiekszo$¢ respondentow (96%, czyli 104 osoby) nie zdecydowala sie na
nocleg prezentowany w vlogu,. Tylko 2% ankietowanych (2 osoby) wybralo miejsce
noclegowe z polecenia vlogera, a kolejne 2% planuje to zrobi¢, wskazujac Prage jako
cel, cho¢ bez podania nazwy konkretnego hotelu. Ciekawym spostrzezeniem jest fakt,
ze osoby korzystajace z rekomendacji vlogera skupily sie na Pradze — miejscu latwo
dostepnym i bezpiecznym dla Polakéw, w przeciwienstwie do egzotycznych lokalizacji
czesto prezentowanych na kanale. Wyniki te pokazuja, ze cho¢ vlogi podréznicze moga
wplywac na decyzje podrézujacych, nie sa one kluczowym czynnikiem wplywajacym na
wybor uslug w miejscu pobytu. Na wyboér noclegu wplywaja przede wszystkim takie
czynniki jak: dostepny budzet, lokalizacja hotelu, czy indywidualne preferencje
odpowiadajacych.

® Tak
® Nie

® Jeszcze nie, ale mam takie plany

Ryc. 15. Decyzja o skorzystaniu z miejsca noclegowego polecanego na kanale vloga BezPlanu
Zrédlo: opracowanie wlasne

Ostatnimi z pytan zadanym respondentom byly te, dotyczace bazy gastronomiczne;j.
Wyniki wskazuja, ze wiekszo$¢ uczestnikow badania nie skorzystala, ani nawet nie
zamierza skorzysta¢ z rekomendacji vlogera dotyczacych gastronomii (ryc. 16).
Respondenci, ktorzy zadeklarowali zamiar odwiedzenia takiego miejsca
w przyszlosci stanowia 4% (4 osoby), a jedynie 2% (2 osoby) faktycznie odwiedzilo
restauracje wskazane w materialach wideo. Osoby, ktore skorzystaly z rekomendacji,
wymienialy restauracje w Zadarze i Wenezueli, lecz bez podania ich nazw. Wyniki

sugeruja, ze treSci w vlogach byly niewystarczajaco przekonujace, aby wplyna¢ na
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wybor restauracji, a brak szczegbélowych informacji dodatkowo ograniczal ich

skutecznos¢.

® Tak
& HNie

@ Jeszcze nie, ale mam takie plany

Ryec. 16. Decyzja o odwiedzeniu restauracji przez widzéw pod wplywem vloga BezPlanu
Zrédlo: opracowanie wlasne

Podobnie wygladala sytuacja z prébowaniem lokalnych potraw. Wiekszo$c
respondentow, bo az 65% (70 oso6b) nie skosztowala dan przedstawionych we vlogach,
30% (32 osoby) wyrazito cheé sprobowania ich w przyszlosci, a 6% (6 osob) faktycznie
tego dokonalo (ryc. 17). Wsr6d osob, ktére sprobowaly polecanych potraw,
najpopularniejsze byly dania kuchni wenezuelskiej — arepas i cachapas, tradycyjne
placki na bazie kukurydzy. Rezultaty badania wskazuja, ze vlogi podrbznicze maja
ograniczony wplyw na wybory gastronomiczne widzoéw bioracych udzial w badaniu.
Wiekszo$¢ respondentéw nie podjela dzialan pod wplywem obejrzanych tresci, co
moze wynika¢ z braku szczegélowych informacji w materiatach lub niskiej dostepnosci
prezentowanych potraw. Zainteresowanie lokalnymi potrawami, szczegélnie kuchnia
poludniowoamerykanska, wykazywaly wylacznie osoby zawodowo zwigzane

z gastronomig.

93



Turystyka Kulturowa nr 135 (2/25) czerwiec 2025 www.turystykakulturowa.org

@ Tak
& Nie

@ Jeszeze nie, ale mam takie plany

Ryec. 17. Decyzja o sprobowaniu dan przez widzéw pod wplywem vloga BezPlanu
Zrédlo: opracowanie wlasne

Dyskusja i wnioski

Wyniki badan wskazuja na bardzo ,szerokie” oddzialywanie tresci vlogow,
niekoniecznie przekladajace sie na praktyczne podejmowanie podrézy, w kazdym razie
nie we wszystkich jej aspektach. Widzowie opisywanego vloga planuja podroéze lub
decyduja sie na odwiedzenie okre$lonych destynacji pod wplywem prezentowanych
w nich tresci jednak vlogi stanowig glownie zrédto inspiracji do podrozy dla zaledwie
polowy respondentow (51%). Zdecydowana wiekszo$¢ badanych (76%) nie podjela
jeszcze podrozy do konkretnego kraju pod wpltywem wideo blogow, lecz deklaruje takie
zamiary, wskazujac w szczegdlnosci Filipiny i Wenezuele jako docelowe destynacje.
Niespelna polowa (44%) respondentéw deklarowala che¢ odwiedzenia konkretnych
miejsc lub atrakcji przedstawionych we vlogach (wsrdd najczesciej wskazywanych
lokalizacji znalazly sie Port Barton i Tubbataha na Filipinach). Z drugiej strony, niemal
taki sam byt udzial 0s6b (43 %), ktére nie zamierzaja odwiedza¢ zadnych specyficznych
miejsc pokazanych we vlogu. Interesujgce jest to, ze choé vlogi prezentowane przez
kanal BezPlanu inspiruja do podroézy, nie przeklada sie to na che¢ korzystania
z rekomendowanych miejsc noclegowych i gastronomicznych. Az 96% badanych nie
planuje noclegu w miejscach pokazanych we vlogach, a 94% nie zamierza odwiedzié
zadnej z przedstawionych restauracji. Podobna tendencja dotyczy prob kulinarnych —

65% respondentow nie planuje degustacji potraw przedstawionych w filmach, cho¢
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30% wyrazilo zainteresowanie kuchnia Ameryki Poludniowej (w szczegoblnosci

wenezuelska i kolumbijska) oraz kuchnig afrykanska.

Dotychczasowe badania dotyczace oddzialywania vlogéw wskazywaly na ich do$¢
istotne znaczenie w aspekcie praktycznego planowania podrézy [Birch-Jensen, 2020].
Przykladowo J. Birch-Jensen (2020) badajac osoby réznych narodowosci, ktore
odwiedzily Gruzje, wskazal na wyrazne zainteresowanie takimi aspektami jak zycie
miejskie (24%) i transport (23%). Zdaniem autorek, zainteresowanie praktycznymi
aspektami podroézy, lub jego brak, wynikaé¢ moze z odmiennego kontekstu planowania.
Osoby odwiedzjace konkretna destynacje musza sie w jaki§ sposéb w tej destynacji
poruszac. Ogladajac odlegle, egzotyczne miejsca z perspektywy ,fotela” w Polsce, nie

jest to konieczne.

Warto zwréci¢ uwage takze na kontekst kulturowy. Przykladowo badanie M.G. Sizan
iin. (2022) wérod mieszkancéw Bangladeszu wskazalo na emocjonalny odbiér vlogow
w kontekscie "zadzy podrézowania", duze zainteresowanie strong kulinarng historia
i edukacja (czego autorki nie odnotowaly w grupie polskiej) R6znice w wynikach badan
moga by¢ efektem odmiennego tla kulturowego badanych grup oraz ich motywacji do
ogladania treSci podrozniczych. Racjonalne podejScie do podrozy, silne
zainteresowanie emocjonalne oraz cheé¢ eksploracji codziennosci to trzy gléwne

perspektywy, ktore ksztaltujg preferencje widzow w réznych regionach $wiata.

Na podstawie uzyskanych wynikéw mozna wysuna¢ kilka istotnych wnioskéw. Po
pierwsze, materialy wideo o tematyce podrézniczej pelnia funkcje inspiracyjna, lecz ich
wplyw na konkretne decyzje podroznicze jest ograniczony. Respondenci deklaruja cheé
podrézy do okreSlonych krajow, ale niekoniecznie do konkretnych miejsc i atrakeji
wskazanych w materialach wideo. Po drugie, niski poziom zainteresowania
rekomendacjami dotyczacymi noclegow i gastronomii moze wynika¢ z czynnikow
takich jak brak zaufania do prezentowanych miejsc, obawa przed wysokimi kosztami,
czy tez che¢ poszukiwania bardziej autentycznych do$wiadczen zamiast $cislego
odtwarzania podrozy vlogeréw. Kluczowa role odgrywaja tutaj osobiste do§wiadczenia
oraz subiektywne narracje autorow vlogow, ktore silnie oddzialuja na emocjonalne
zaangazowanie widzow i ich motywacje do eksploracji przedstawianych destynacji.
Vlogi turystyczne wykazuja zdolno$¢ do inspirowania widzéw do podejmowania

podrozy poprzez wizualizacje atrakcji turystycznych, relacje z osobistych do$wiadczen
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oraz prezentacje interakcji z lokalng kultura i spoteczno$ciami. Zjawisko to jest czesto
wzmacniane przez autentyczno$¢ i personalizacje treSci, ktore sprzyjaja identyfikacji
widzow z przedstawianymi dosSwiadczeniami podroézniczymi. JednoczeSnie
zaobserwowano, ze wplyw vlogéw turystycznych na decyzje widzow jest zr6znicowany
i zalezy od szeregu czynnikow, takich jak zainteresowania czy indywidualne
preferencje podroznicze. Wyniki badan potwierdzily, ze istnieje znaczaca grupa
odbiorcow, ktéra konsumuje vlogi turystyczne jedynie w celach rozrywkowych,
traktujac je jako forme wizualnej narracji podobng do filméw dostepnych na
platformach streamingowych. Tacy widzowie nie planuja podrézy, nie sa
zainteresowani degustacja lokalnych potraw czy eksploracja przedstawianych miejsc —
ich aktywnos$¢ ogranicza sie do biernej konsumpcji tresci. R6znorodno$é¢ preferencji
widzow znajduje odzwierciedlenie w tematyce vlogow, ktéra rozni sie w zaleznosSci od
pochodzenia twoércow i grup docelowych. Kazdy autor vlogow turystycznych
dostosowuje swoje tresci do zainteresowan i oczekiwan swojej widowni, co pozwala na
budowanie lojalnosci oraz wiezi z odbiorcami. Podejécie to umozliwia takze dotarcie
do roznych grup kulturowych i demograficznych, co podkresla uniwersalno$¢ oraz
roznorodno$¢ oddzialywania vlogéw turystycznych na globalnym rynku medialnym.
Podsumowujac, chociaz vlogi podréznicze odgrywaja kluczowa role w budowaniu
marzen o podrézach, ich przelozenie na konkretne wybory turystyczne jest selektywne
i wybidreze. Cho¢ wyniki dostarczyly interesujacych wnioskow, ograniczona liczebnosé
proby badawczej stanowila istotne ograniczenie w kontekécie ogdlnokrajowej
reprezentatywnos$ci. Dodatkowo, nalezy uwzgledni¢c mozliwo$¢é wystapienia
stronniczo$ci ze strony respondentow, wynikajacej z ich potencjalnej lojalno$ci wobec
YouTubera. Uzyskane od respondentéw odpowiedzi wskazujg, ze vlogi moga stanowic
forme promocji destynacji dla organizacji turystycznych, lecz w przypadku placowek
gastronomicznych, lub noclegowych taka opcja jest niekorzystna. Przeprowadzone
badanie moze by¢ wskazowka dla lokalnych wladz, ktére chcialyby wypromowaé swdj
region docierajac do szerszej publiczno$ci oraz dla przedsiebiorcow turystycznych, dla
ktorych wspolpraca z vlogerami okazuje sie mniej efektywna. Ograniczenia
metodologiczne, takie jak niewielka i jednorodna proba badawcza, brak
zaawansowanych analiz statystycznych, czy nieuwzglednienie zr6znicowania
kulturowego i demograficznego badanych, znaczaco ograniczyly mozliwos$ci
uogolnienia wnioskow. W przyszloSci badanie mogloby zosta¢ rozszerzone o

reprezentatywne proby, umozliwiajace przeprowadzenie poréwnan pomiedzy réoznymi
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grupami wiekowymi, kulturowymi, czy spolecznymi. Zastosowanie bardziej
zaawansowanych metod analizy statystycznej pozwoliloby na weryfikacje zalezno$ci
miedzy zmiennymi oraz na zwiekszenie wiarygodnosci i trafnoSci interpretacyjnej
uzyskanych danych. W przysztoSci warto byloby przeprowadzi¢ dodatkowe badania
nad mechanizmami decyzyjnymi podréznych oraz czynnikami, ktére moglyby

zwiekszy¢ przelozenie inspiracji na realne dzialania podro6znicze.
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Travel vlogs on the Polish market and consumer behavior

Abstract: The 2015 report "B(v)log Power — the influence of bloggers and vloggers"
published on mediarun.pl, indicates that the reach of the blogosphere and vlogosphere
in Poland a decade ago covered almost 11 million Internet users, of which 8.5 million
regularly consumed content on blogs and vlogs. The article attempts to examine the
extent to which travel vlogs in Poland constitute a source of practical information and
inspiration for travel for recipients — choosing destinations, tourist attractions and
specific elements of infrastructure (hotels, restaurants, etc.). The authors were also
interested in who the viewers of vlogs are — what are their tourist interests, what are
their own travel experiences, what factors make them express interest in watching films
on travel topics. The research was conducted among viewers of one of the most popular
Polish travel vlogs - BezPlanu, run since 2017 by Bartek Czukiewski. The research
results indicate a very "broad" impact of vlog content, which does not necessarily
translate into practical travel, at least not in all its aspects. It is especially interesting
that although vlogs inspire travel, this does not translate into the willingness to use the
recommended accommodation and dining options.

Keywords: travel vlogs, Cash vlog, consumer behavior
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